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OZET

Ozellikle 1980°li yillarda Tirkiye diinyadaki butiin turistler icin popiiler bir turist
¢cekim merkezi haline gelmigtir. Turizm, Tirkiye igin Onemli bir doviz kaynagi olmakla
beraber hem Tiirkiye’'nin hem de Karadeniz Bdlgesinin ekonomik kalkinma stratejisinde
anahtar sektor olarak kabul edilebilir.

Dogu Karadeniz Bolgesi de filkkemizin sahip oldufu ¢ok degerli dogal ve Kkiiltiirel
kaynaklarmn egsiz estetigi ile harman oldugu bir yurt kdsesidir. Yayla turizmi, doga sporlars,
termal turizmi, eco turizmi, tarih ve kiiltiir turizmi gibi turizmin birgok kolunun yapilabildigi
béligede, bu turizm tiirleri igin gerekli alt yap1 yeterli olmamakla beraber mevcuttur.

Dogu Karadeniz Bolgesi, eskiden beri en hizh g6¢ veren bdlgelerden biridir. Bolgenin
arazi yapisi, verimli tarmmsal faaliyetlerin bile geligtirilmesine kisitlama getirmektedir.
Dolayisiyla ekonomik yap: tek tiriine bagh tarmmsal karaktere sahiptir. Gelir diigeyi diigtik,
pazar dardrr. Son yillarda Dogu Karadeniz’de de gelisme ve kalkinma talepleri yiikselmeye
baglamstir. Bolgenin ticaret imkanlari, turizm potansiyelinin farkh karakteri, eski Sovyetler
Birliginin dafilmas: ve doBu kapilarinin agilmas: ile daha bir artmus goriinmektedir. BSlgenin
tegebbils, finansman, alt ve {ist yap1 varliklari, verimli ekonomik projelerde degerlendirilebilir.
Bu konudaki bilgi, tegebbiis ve sermaye agiklar, bélge digindaki hatta yurt disindaki girigimci
kisi ve kurumlarca desteklenebilir.

Bolgede, geceleme sayisi her yil artan bir egilim gdstermektedir. Bagimsiz Devletler
Toplulugu (BDT) tilkelerinin disa agiimasiyla birlikte hareketlenen kiyr ticareti , bdlgeye
stirekli bir giriy — c¢ikis saglamustr. BDT uyruklular bdlge konaklamalarmm %70’ini
olugturmaktadir. Tlirk isadamlari %10-15, yerli ve yabanci turistler %20-25°lik bir paya
sahiptir. Ayrica Karadeniz Ekonomik Isbirligi (KEIB) tiyesi tilkelerde toplam 2.5 milyon
yatak kapasitesi oldugu tahmin edilmektedir. Bu kapasite, mevcut durumuyla 12-15 milyar
dolar potansiyel bir turizm geliri anlanmna gelmektedir.
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SUMMARY

Especially beginning from 1980°s Turkey has become an attractive and popular
center for all tourists in the world. Not only tourism is an important resource for Turkey but
also it is the key sector for the economic progress strategies of both Turkey and Black Sea
Region.

Eastern Black Sea Region is one of the most enchanting parts of Turkey where
remarkably precious natural and cultural resources constitutes a wonderful esthetical
harmony. The area in which high platau tourism, nature sports, thermal tourism, eco tourism,
historical and cultural tourism may emerge has necessary infrastructure but it is inadequate.

Eastern Black Sea Region is one of the regions giving rapid migration. The structure
of the land restricts even the improvement of productive agricultural activities. Therefore,
economic structure has a characteristic depending on a single product. Level of income is low
and the market is scant. In recent years there has been an increase in progress and
development demands in the Eastern Black Sea Region. Along with the disintegration of
Soviet Union and by opening the frontiers the potantial of tourism and commercial
opportunities have tended to increase. The finansing, infra and superstructure and enterprise
resources of the area can be benefitted in productive economic projects. Information
technology enterprise and capital deficiency on this issue can be supported by enterprisers
from outside of the area and even by foreign enterpriser persons or institutes.

The number of people preferring touristic accommodations has a tendency increasing
year by year since CIS (Commonwealth independent States) countries started. Trading with
neighbour countries there has been revival in the shore trade and this has provided a
continuous a going in and out. While CIS citizens constitute %70 of people staying in the
accomadations of the region, foreign tourists constitute %20-25 and Turkish businessmen
constitute %10-15. Furthermore, the countries member of BEC (Blacksea Economic
Cooperation) are assumed to have a bed capacity of 2.5 million. This capacity means a

potancial tourism income of 12-15 billion dollars.
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GIRiS

Diinyada turizmin geligmesi demografik, ekonomik, sosyal, teknolojik ve siyasal
faktorlerin etkisiyle hizh bir gekilde gerceklesmistir. Nitekim, diinya niifusunda meydana
gelen artiglar turist sayisinin da artmasma neden olmugtur. Kisi basina diigen gelirin artmasi,
iilkelerce geligtirilen sosyal politika Onlemleriyle caliyma siirelerinin ve i§ kosullarinm
iyilestirilmesi, ficretli tatil siirelerinin artirilmasi turizmin gelismesinde etkili olmugtur.
Teknolojik gelisgmeyle birlikte, ulagimin daha rahat ve kolay hale gelmesi, kitle iletigim
aracglarmdaki ilerlemeyle insanlarin farkh yerlerden haberdar olmalani ve bu yerleri gezip
gbrme istedi, seyahat edenlerin etmeyenler iizerine yapms oldugu tesvik edici etki ¢ok sayida
insanin turizme katilmasm saglamaktadwr. Ayrica ¢ok yOnlii olarak gelisen uluslararas
iligkiler, iilkelerin entegrasyonlar olugturarak smirlarmi ortadan kaldirmalari seyahatleri
kolaylagtirnmg, bazi iilkelerde meydana gelen yapisal degisikliklerle yurt digina ¢ikiglara izin
verilmesi, barig ortamumin saflanarak, giivenlifin artmas: turizmin gelismesinde en Onemli
etkenlerdir.

Glinlimiizde ¢ok yOnlii bir gériinlim arz eden turizm &zellikle 20, Yiizydin ikinci
yanisindan itibaren {lke ekonomilerinin kargilagtigi ekonomik sorunlarm ¢bziimiinde ve
darbogazlarm asilmasmda adeta bir ¢ikis noktas: haline gelmistir. Bir kitle hareketi niteligi
kazanmg olan turizm, hizmetler sektéril icinde yer almaktadir. Sektdr yeme-igme ve seyahat
isletmelerinde 45 milyon kigiye istihdam imkam saglamaktadir.

Ozellikle gelismekte olan iilkelerde (endiistriyel gelisme stratejilerinin tartisldig bir
donemde) turizm, Oncelikli olan ve ekonomik biiylimenin arac1 olarak goriilen bir sektér
konumuna gelmigtir. Turizm sayesinde iilkeler arasinda her yil biiylik miktarlarda gelir
transferi yapimaktadir. Turizm faaliyeti nedeniyle, genellikle yaganilan yerlerde kazamlan
gelir bagka yerlerde harcanmaktadwr. Turizm gelirleri turist ¢eken lilkke agismdan digariya mal
ve hizmet ihracatinda kazamlan gelirlere benzer. Fakat, nakliye, sigorta ve benzeri ek giderleri
kapsamadifindan perakende fiyatlarla yapilan bir ihracat gibidir.

Turizm sektdrii, Tirkiye’deki 6nemli sorunlardan biri baline gelen igsizlik sorunun
azaltilmasinda 6nemli bir rol Gstlenmektedir. OECD (Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma
Orgiitli) istatistiklerine gore Tirkiye’de otelcilik sektériinde calisanlarin toplam aktif niifusa
oram %8’dir. Ulkeye yapilan yabanci sermaye yatrmmlarmin ortalama %12’si turizm
sektSriine yapiinugtir.



Tiirkiye’de turizm bolgesel kalkinmada da 6nemli bir rol oynamaktadir. Sanayinin
kurulmasi i¢in yeterli kaynak olmayan ve ¢esitli dogal giizelliklere sahip Ege ve Akdeniz
kiyilarindaki baz iller turizm sayesinde kalkinmalarini gergeklestirmisgtir.

Turizmin olumlu taraflarinin yaninda olumsuz taraflar1 da vardir. Bunlar, turistik
yoérelerde bilingsiz yapilagmayla birlikte dogal ¢evrenin zarar gérmesi ile mal ve hizmet
fiyatlarimin biraz daha yiiksek olmasidir.

Ekonomik kalkinmasim tamamlamaya g¢aligan ve turizmi, sanayilesme igin doviz
girdisi saglayan bir ara sektor kabul eden Tiirkiye i¢in turizm ¢ok Onemlidir. Tiirkiye igin
hayati 6neme haiz bu sektoriin daha fazla gelistirilebilmesi, daha yararl1 hale gelebilmesi igin
etkili politikalarin, ©nemli hedeflerin belirlenmesi gerekmektedir. Bunun igin de turizm
sektoriine olan talebin bilinmesi zorunlu olmaktadir.

Caligmanin amaci, {ilkemiz turizm sekt6riiniin buglin ulagtift nokta itibar ile turist
talep eden liilkelerin taleplerini etkileyen faktdrlerin ve bu faktorlerden hangilerinin
Tiirkiye’nin kontroliinde oldugunun test edilmesidir. Belirlenen faktorlerin 15131 altinda
iilkeler bazinda farkli politikalarin gerekli olabilecegini ortaya koymak miimkiin olacaktir.

Turistik yatinmlarin itici giiclinii turistik talep teskil ettifine ve yatinm turistik
talepteki kalitatif ve kantitatif gelismenin bir fonksiyonu olduguna gore, yatirim program
turistik talepte yapilacak tahminlerin sonuglarmna gére hazirlanacaktir. Ayrica turist geken
tilkeler i¢in gelen turistlerin profilinin bilinmesi de 6nemlidir.

Calismada *’En Kiiglik Kareler’” (EKK) Yonteminden yararlanilmigtir. Burada talebi
temsil etmek icin bélgede konaklayan turist sayisi temel alinmistir. Bu degiskeni etkileyen
faktorler ise kigi bagina diisen gelir, doviz kurlari, (fiyatlar1 temsilen) tiiketici fiyatlar1 endeksi,
turistik igletme belgeli yatak sayisi kullamlmistir. Bu degiskenler yardumiyla bir goklu
regresyon denklemi olusturulmus ve denklem Dogu Karadeniz Bolgesine en ¢ok turist
gonderen her tilke i¢in ayr1 ayr: tahmin edilmistir.

Bu ¢alismada once turizm ve Tirkiye ekonomisindeki yeri rakamlarla ortaya
konulmaya ¢aligilmig daha sonra Dogu Karadeniz Bélgesi turizmi hakkinda bilgi verilmisgtir.
Dogu Karadeniz Bolgesine olan uluslararas: turizm talebinin tahmini yapilmigtir. Bes iilkeden
bélgeye olan turizm talebini tahmin etmek i¢in 1985-1999 yillarim1 kapsayan son onbes yillik
bir dénem segilmisgtir.

Caligmaya baglamadan once, bolgede konaklayan turist sayisimin, turist gonderen
tilkedeki kisi bagina diigen gelirin, doviz kurlarinin, bolgedeki turizm isletme belgeli yatak
sayisinin  olumlu yonde, fiyatlarin ve kritik olaylarin ise olumsuz yo6nde etkilemesi

beklenmektedir. Kisi bagina diisen gelirdeki, d6viz kurlarindaki ve yatak sayisindaki artiglarin
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turist sayisi artiracagini, fiyatlarin artmasi ve kritik olaylarin meydana gelmesinin ise talebi
azaltacag1 beklenmektedir. Model EKK y6ntemi ile tahmin edildikten sonra degiskenlerin ve
modelin bir biitin halinde anlamlilifini tespit etmek igin F ve T test istatistikleri
uygulanmgtir.

Caligmanin birinci boltimiinde genel olarak turizm ve turizm sektoriiniin ekonomideki
yeri, Tirkiye’nin turizm potansiyeli, turizm yatirimlari, turizm gelirleri hakkinda bilgi
sunularak, Tiirkiye’nin Avrupa ve Diinya turizmi igindeki yerine deginilmisgtir.

Ikinci boliimde bélgenin kimligi ve turizm potansiyeli, bélgede turizmi gelistirme
politikalari, bolgenin turizm yatirimlar ve turizm gelirleri ile bélgenin Tirkiye turizmi ve
ekonomisindeki 6nemi iizerinde durulmugtur.

Uglincti bolimde 1985-1999 yillar1 arasinda Dogu Karadeniz Bolgesine olan
uluslararas1 turizm talebini tahmin etmek i¢in ekonometrik bir model kurulmug ve bu model
bes iilke igin tahmin edilmistir. Burada &nce literatiirde yapilan turizm talep tahminleriyle
ilgili caligmalar ele alinmig, daha sonra iilkeler i¢in talep tahminleri yapilmistir. B6lim
sonunda ise, yapilan tahminlerin sonuglari iilkelere gore yorumlanmig ve Onerilere yer

verilmistir.



BIiRINCi BOLUM
1. TURIZM VE TURKIYE EKONOMISINDE TURIZM
1.1. TURIZM SEKTORUNUN EKONOMIDEKI YERI

Turizm sektdrii, dogal tistiinliiklere sahip {ilkelerde kalkinma ¢abalarini hizlandirmada
Oncelik verilen sektdrlerin baginda gelmigtir. Gegmiste, yatirimlarda turizme 8zel 8nem veren
llkeler, bu sektoriin dogrudan ve diger sektdrler tizerindeki dolayh etkilerinden yararlénarak
kalkmma hizlarim artirmada bagaril olmugtur. Giiney Avrupa iilkeleri ile Orta Avrupa’da
Avusturya ve Isvicre bu konuda en bagarth 6rneklerdir. Tiirkiye’de turizmin sagladig:
avantajlardan geg de olsa yararlanmaktadir.!

Gelismekte olan iilkelerde en gabuk ekonomik yararmi gosteren sektdr turizmdir.
Turistik yatirimlarin hazirhk donemlerinin dier endiistrilere oranla kisa olmasi, bagarih bir
tamitim ve etkin reklamlarla bir ya da iki yil iginde turizmden d6viz girisi saglanabilmektedir.
Yapilan yatinmlarin karhh$ diger endistrilerden daha iyidir. Turizmde carpan etkisi gok
belirgindir. Turistik talepler 6nce bolge halkina, ardindan belirli carpan katsayilann yoluyla
devlet gelirlerine etki eder. Her {ilkenin problemi olan igsizlik oram turizm sayesinde
dugiriilebilir. Ozellikle vasifsiz isglicline yeni iy imkanlari saglanwr. Turizmin gelismesiyle
altyap1 Onem kazanacafindan alt yapmm geligmesi artar. Kullanim daha titiz ve ekonomik
olur.

Gelirin yeniden dagibmu saglanr. Geligmekte olan tilkelere doviz akigi saglandif: gibi
bolgeler arasi dengesizliklerin giderilmesinde etkilidir. Sanayi kesimine uzak, ticaretin daha
az oldugu, sadece dogal giizelliklere sahip bolge halklarmm gelirleri artar. Ulke insanlarm
kendi dogal kaynaklarmi korumaya ve gelistirmeye iter. Diinya barig1 yeryiiziinde yagayan
insanlarin igten davramslariyla saglanir. Turizm bu amaca hizmet eder”.

Turizm sektorli gelirlerimizin milli gelirdeki payr ortalama %3’tiir. Buna kargin
turizinde gelismis Akdeniz {lkelerinde bu rakam ortalama % 4.5-5’tir. Bunun anlamu,
tilkemizde de aym seviye yakalanirsa, turizmden 4 milyar dolara yakm ilave gelir sajlanacak

! TYD (Turizm Yatirimcilar: Dernegi), Turizm Yatrmmlarmm Ekonomiye Katkalan 2, Istanbul, Mayis 1999,
8.9
2 Ekonomist, Haftalik Ekonomik Siyasi Dergi, 9 Subat 1997, s.15
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demektir. Diger 6nemli gosterge sektdriin istihdama etkisidir. Tirkiye’deki gahsan niifusta
turizmde hizmet verenlerin pay1 %3 olmasma karsim bu rakam Yunanistan’da %10,
Ispanya’da %9, Portekiz’de %6°dwr. Goriiltiyor ki kalkmmak zorunda olan ekonomimizin
ihtiyaci olan doviz geliri ve istihdam yonlerinden turizmin katkis: yeterli degildir’,

21.ylizylla girerken diinya ticaretinin %8.5 inin turizm gelirlerinden olusaca:
gOriilebilir. $u anda diinya ticaret hacmi 7 trilyon dolara yakindir. Turizm de ticaret hacmi ise
550 milyar dolardw. 2010 yilma kadar bu rakam 1.3 trilyon dolara ¢ikacak ve turizm gelirleri
ilk sirada yer alacaktir. Tiirkiye ye gelen 9 milyon kisinin biraktigr 6.5 milyar dolarm yeterli
olmayip 2001 yihinda turizmden 10 milyar dolar gelir elde edilmesi beklenmektedir. Avrupa
Birligi 21.ylizyilda en bilyiik gelir kaynag: olarak turizmi gérmektedir.

1.1.1. Tiirkiye’nin Diinya Turizmi Igindeki Yeri

Turkiye turizmi uluslararasi pazara gikarak endiistri haline gelmesi son 10 yillik
gelisme ile miimkiin olmustur. Seyahat Acentalann sektSriin her démem ki lokomotifidir.
Sektériin GSMH igindeki pay1 1986 yilinda % 21 iken, bugiin bu oran % 4’e ulagmistir. 10 yil
Once ihracat iginde %16 olan turizm gelirleri de bugiin %25°i agmustir. 2.5 milyon kisi
dogrudan ya da dolayh olarak turizmden geg¢imini saglamaktadwr. 10 yil dnce 2 milyon 400
bin turist agrlayarak 1 milyar 200 milyon dolar gelir elde edilirken 1997 yilinda 9 milyon 689
bin turistten 8.089 milyar dolar gelir elde edilmistir. Gelen turistlerin % 51°i Almanya, BDT
tilkeleri ve Ingiltere den gelmistir. Diinyann en biiyiik seyahat pazart Almanya’dan gelen
turistlerin toplam icindeki payr % 24.9, BDT’nin % 18.4, Ingiltere’nin ise % 8.8°dir. 10 yil
once 80 bin olan Turizm Bakanh@indan belgeli yatak kapasitesi buglin 350 bini igletmede,
200 bini de yatinm agamasmnda olmak iizere 550 bini bulmaktadir. 400 binin {izerinde ki
belediye belgeli tesislerdeki yatak kapasitesi de eklendiginde ortaya 1 milyona yaklagan bir
yatak kapasitesi ¢tkmaktadir. 576 olan Seyahat Acentas1 sayisi bugiin 3000’1 bulmugtur.14’4
i¢ ve dig hatlara, 10’u yalnz i¢ hatlara, 14’ii de sivil hava ulagimma agik askeri havaalam
olmak {izere toplam 38 havaalam bulunmaktadir. Ayrica 1986 yiinda 4000 civarmda olan
koltuk kapasitesi 12 bini 6zel sektérde, 22 bin koltuk kapasitesine ulagilmugtir. Yabanci
turistlere hizmet veren 7000 rehber bulunmaktadw. OECD iiyeleri arasmda 1996 turizm

? Yilmaz Tiirkeri, “Turizm Sektdriiniin Ekonomiye Katkilarr”, 2.Bilkent Turizm Forumu, Ankara, 1997, s. 37



gelirini en hizli artiran iilkeler arasinda da birinci sirada yer almigtir. Diinya turizm pazarinda
turist sayis1 itibariyla % 1.4 turizm gelirlerinden % 1.5 pay almaktadir®.

Ulkemizin de iginde yer aldipn Avrupa Bolgesi diinyada en ¢ok turist alan bélge
olmaya devam etmistir. Uluslar aras1 turizm hareketine katilan toplam 613 milyon kiginin
%55’1 Avrupa Bolgesini ziyaret etmigtir. 1997 yilinda Diinya genelinde elde edilen 443

milyar dolar turizm gelirinin %44.6’s1n1 Avrupa Bolgesi almigtir.

Tablo 1. Diinya’da En Cok Turist Ceken Ulkeler

Destinasyon Bin kisi

1) Fransa 66.800
2) ABD 48.997
3) Ispanya 43.403
4) italya 34.087
5) Ingiltere 26.052
6) Cin 23.770
7) Meksika 22.700
8) Polonya 19.560
9) Macaristan 19.487
10) Kanada 17.556
19) Tiirkiye 9.700

Kaynak: Tiirsab (Tlirkiye Seyahat Acentalari Birligi) Diinyada ve Tiirkiyede Seyahat Endiistrisi, 2.b., Mart
1998, 5.35

Avrupa’da en ¢ok ziyaret edilen 20 {ilke siralamasinda 66.9 milyon turist girigi ve
%18.5 pazar payiyla Fransa 1. sirada , 43.4 milyon kisi ve %12 pazar payiyla Ispanya 2.
sirada, 34 milyon kisi ve %9.4 pazar payiyla Italya 3. sirada, 26 milyon kisi ve %7.2 pazar
pay1yla Ingiltere 4. sirada, 9 milyon kisi ve %2.5 pazar payiyla Tiirkiye 14. sirada yer almustir.
Avrupa’da en ¢ok turizm geliri elde edilen 20 iilke siralamasinda 30 milyar dolar gelir ve
%13.8 pazar payiyla Italya 1. sirada, 28.3 milyar dolar gelir ve %13 pazar payiyla Fransa 2.
sirada, 26.5 milyar dolar gelir ve %12.2 pazar paytyla Ispanya 3. sirada, 20.5 milyar dolar
gelir ve %9.4 pazar payiyla Ingiltere 4. sirada yer alirken Tiirkiye 7 milyar dolar gelir ve %
3.2 pazar payiyla 9. siraya yiikselmisgtir.

Avrupa’da en ¢ok turizm harcamasi yapan 20 iilke siralamasinda ise 50.8 milyar dolar
harcama ve %24.4 pazar payiyla Almanya 1. sirada, 25.5 milyar dolar harcama ve %12.2

pazar payiyla Ingiltere 2. sirada, 17.7 milyar dolar harcama ve %8.5 pazar payiyla Fransa 3.

4 Power, “Tiirkiye Turizminden Satirbaglar”, Ekonomi Aylik Dergisi, Temmuz 1997, s. 55



Sirada, 15.5 milyar dolar harcama ve %7.5 pazar payiyla Italya 4. sirada yer alirken Tiirkiye
1.2 milyar dolar harcama ve %0.6 pazar payiyla ilk kez 20. sirada bu listede yer almugtir.
Tiirkiye, Diinyada en ¢ok ziyaret edilen 40 iilke siralamasinda 9 milyon turist ve %1.5
pazar payiyla 19. sirada, Diinyada en fazla turizm geliri elde eden 40 iilke siralamasinda 7
milyar dolar gelir ve %1.6 pazar pay: ile 16. sirada, Diinyada en fazla turizm harcamas: yapan
40 tilke siralamasinda ise 1.2 milyar dolar harcama ve %0.3 pazar pay: ile 39. sirada yer

almugtir.

Tablo 2. Diinya Turizminde 1k 20

Turist Sayisi Turizm Geliri
Ulkeler | Milyon | Diinyadaki | Ulkeler | Milyar $ | Diinyadaki
Pay1 (%) Pay1 (%)
Fransa 70 11.2|ABD 74 16.7
Ispanya 47 7.6 |Italya 30 6.8
ABD 47 7.5 |Fransa 29 6.7
Italya 34 5.6 | Ispanya 29 6.7
Ingiltere 25 4.1 |Ingiltere 21 4.8
Cin 24 3.8 | Almanya 16 3.8
Meksika 19 3.1|Cin 12 2.8
Polonya 18 3.0 | Avusturya 12 Y
Kanada 18 3.0 |Kanada 9 2.1
Avusturya 17 2.8 | Avustralya 8 1.9
Almanya 16 2.6 | Polonya 8 1.9
Cek Cum. 16 2. 6| Tiirkiye 8 1.9
Rusya 15 2.5
Macaristan 14 2.3
Portekiz 11 1.9
Yunanistan 11 1.8
Isvigre 11 1.8
Hong Kong 9 1.5
Tiirkiye 9 1.5

Kaynak: WTO (World Tourism Organization), Tourism Highlights, 1999 Data, ss.14-15

3 Turizm Bakanligi, Turizm 98, APK Kurulu Baskanlig1, Ankara, 1998, s. 149



Tablo 3. Diinya’da Turizinden En Cok Kazanan Ulkeler

Ulkeler Milyon $
1) ABD 75.056
2) Italya 30.000
3) Ispanya 28.147
4) Fransa 27.947
5) Ingiltere 19.875
6) Almanya 18.989
7) Avusturya 12.393
8) Cin 12.074
9) Hong Kong 9.635
10) Isvicre 9.015
18) Tiirkiye 7.200

Kaynak: Tiirsab, s.36

1.1.2, Diinya ve Tiirkiye Ekonomisinde Turizm

WTO (Diinya Turizm Orgiiti) tarafindan i¢ turizmle ilgili yapilan aragtrrmalar, ic
turizm harcamalarmm kaba bir yaklagimla uluslararasi turizm harcamalarmm 10-11 kati
{izerinde olabilecegini ortaya koymustur. Ozellikle ABD, BDT, Cin gibi biiyik niifuslu ve
genis yiizolglimiine sahip tilkelerde, i¢ turizmin uluslararas: turizme kiyasla ekonomi lizerinde
daha etkili oldugu tahmin edilmektedir.

1998 yilinda uluslararas: turizmin gelirleri 445 milyar dolardir. WTO’nun i¢ turizmle
ilgili tahmini dikkate alndiginda i¢t+dig turizmin toplam hacmi 4.5-5 trilyon dolan
bulmaktadir. Bu rakam diinyada bir yil i¢inde vyaratilan toplam gelirin %15’ini
olugturmaktadir. Ancak belirtildigi gibi bu rakam su an igin tahminlere dayandiriimaktadir.®

Son verilere gdre diinya ekonomisine katkis1 5 trilyon dolar olan turizm diinya ulusal
hasilasimn  %2’sini {iretmektedir. Diger yandan diinya genelindeki her 15 isten birinin
yaratildif1 bu sektdr 250 milyon dolaymnda insamn gegimini de saglamaktadir.

Diinya genelindeki toplam yatinmlarm %12’lik bolimiinii elinde tutan turizm sektéri,
ckonomilere vergi yoluyla 650-700 milyar dolarlk bir katkida bulunmaktadir. Diger yandan
diinya ihracat hacminde de &nemli paya sahip olan sektér, gelismis tilkelerde toplam ihracatin
%8, gelismekte olan {ilkelerde ise %10°u dolayinda bir degier yaratmaktadir. WTO’nun
yaptifn bir ¢calismaya gore AB (Avrupa Birligi) turizm sektérii diinya hasilasmmm %32’sini
elde etmektedir. AB iginde turizm sekt6rii toplam ulusal hasilalarin %13.5’ini (bu oran ABD

®TYD, s.38
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ve diinya genelinden ¢ok yiiksek bir diizeyde) elinde bulundururken, toplam istihdamin %
13.2°lik kismim yaratmaktadir. Turizm aym zamanda AB i¢indeki toplam yatirimlarin %
15.5’ini (diinyada en yiiksek oran) yaratirken, vergiler iginde de %16’lik paya sahiptir. AB
icinde her sekiz isten birini yaratan turizm, 1995 yilinda hizmet olarak 160, mal olarak da 114

milyon dolarlik ihracatta bulunmustur.

Tablo 4. Tahminlere Gére 2005 Yilinda Kigibagina Turizm Harcamasinda ilk 10

. Yillar Degisim
Ulkeler 1995 2005 |t ()
(Dolar) | (Dolar)

Tiirkiye 4.85 16.02 230
Portekiz 4.23 9.13 116
Finlandiya 7.86 16.39 108
Isveg 15.88 31.62 99
Danimarka 9.72 18.75 93
Ispanya 35.79 68.92 92
Ingiltere 96.17| 183.40 91
Yunanistan 4.97 9.48 90
Irlanda 2.95 5.59 89
Norveg 9.01 17.04 89

Kaynak: Ekonomist, Haftallk Ekonomi Siyasi Dergi, 1 Subat 1998, 5.30

Bir ekonomik faaliyet olarak turizmin Tiirk ekonomisinin genel dengesi i¢indeki yeri
ve etkinligi hizli bir bigimde degigmektedir. Genel ekonomik denge i¢indeki bu degisim
heniiz tamamlanmig degildir, siirmektedir. Bu siiregte, turizm sektériiniin genel denge igindeki
tam yerini 1990’11 yillarin sonunda alacag: anlagilmaktadir’.

Turizm sektorii, 6zellikle 1980°li yillardan sonra gésterdigi biiyik gelismeyle Tiirk
ckonomisinin ve dolayisiyla kalkinmasinin 6nemli dinamiklerinden biridir. Turizmin milli
gelire, istihdama ve Odemeler dengesi Uizerindeki olumlu ekonomik katkilari, Tiirkiye
ekonomisini de olumlu yonde etkilemekte ve Tiirkiye, turizmi déviz girdisi saglayan 6nemli

bir sektor olarak telakki etmektedir®,

" Turizm Bakanligi, ipek Yolu Dergisi, Say1:2, Ankara,Kis 1993, ss. 14-15
8 Mustafa Sarkim, “Turizmin Tirk Ekonomisindeki Yeri ve Tiirkiye’ye Olan Turizm Talebinin Tahmini”,
(Karadeniz Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitlisii, Basiimamis Yiiksek Lisans Tezi, Trabzon, 1997), s. 16



Tablo 5. Tiirkiye’ye Gelen Turist Sayilar1 ve Turizm Gelirleri

Yillar Turist 'Say1s1 Turi.zm Gelirleri
(Bin) (Milyar Dolar)
1990 5.389 3.2
1991 5.517 2.6
1992 7.076 3.6
1993 6.500 3.9
1994 6.670 4.3
1995 7.726 4.9
1996 8.582 5.6
1997 9.689 7.2
1998 8.878 7.8
Kaynak: DIE (Devlet Istatistik Enstitiisit), 1998 Istatistik Yilhg, Ankara 1998, s.16
Yil  |Turist Sayist | Turizm Gelirleri
1999 |7.487.285 5.203 (Milyar Dolar)

Kaynak: Turizm Bakanhg1, Turizm Istatistikleri Biilteni 1999, ss. 32-70

Gegmis birka¢ yil i¢inde uluslararasi turizm, Tiirk ekonomisi i¢in 6nemli bir mal
ihracat1 gibi olmugtur. Turistlerin bireysel turizm faaliyetlerinden aldiklar1 tatmin olarak
turizm, gériinmez bir mal olarak diigtiniilebilir. Ozellikle 1980°1i yillarda, Tiirkiye’nin uluslar
arasi turizmden elde ettigi gelirler diger geleneksel turizm ihracatgist tilkelerin gelirlerinden
daha hizli artmigtir. Tiirkiye’de turizm sektoriintin gelismesi iilkenin 6demeler dengesinde
Onemli etkiler yapmuigtir.

Turizmin gelir etkisinin yanisira istihdam artirict etkisi de Tiirk 'ekonomisi icin
olduk¢a Onemlidir. Tirkiye’de, hizli niifus artigm karsisinda fazla iggiicii istihdam
edilememektedir. Hizli ntifus artigi, bir yandan carpik sanayilesmeye, 6te yandan tarim
kesiminde gizli igsizlie yol agmaktadir. Turizm kesiminde ise, hizmet ¢ok 6nemli bir yer
tutmakta ve hizmet ise insan tarafindan gergeklestirilmektedir. Bu nedenle turizm, igsizlik
sorununun azaltilmasinda da énemli bir rol oynar.

Tirkiye son 10 yilda diinya turizminde birinci lige yiikselmigtir. Geligimini tamamen
i¢ dinamikleriyle siirdtiren Tiirkiye turist sayis1 bakimindan 1990 yilinda 24. iilke iken, bugiin
en ¢ok turist geken 18. {ilke konumundadir. Diger yandan turizm gelirleri agisindan da 1990
yilinda 21. sirada olan iilkemiz bugtin 18. sirada yer almaktadir. Turizm geligimini Tiirkiye
ekonomisi igindeki yeri ile de gostermektedir. fhracat iginde %30°lara varan ve ulusal hasila
icindeki %5’lere yiikselen paylar1 ile bugiin gozardi edilecek bir sektér olmadigim

kamtlamigtir. Ayn1 zamanda 6demeler dengesindeki yeri agisindan turizm ciddi bir noktaya
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gelmigtir. Dig ticaret agiimn %42°sini kapatan turizm, aym zamanda en dinamik
sektoriimiizdiir’.
Tiirkiye’de i¢ turizmin profili;
o Her dort kisiden biri yurti¢i seyahate ¢ikmakta,
e Kisi basina 150 dolarlik harcama yapilmakta,
e Tatilciler yilda 3.5 milyar dolarlik harcama yapmakta,
e Harcamalarin %40’1n1 yapanlarin geliri 10 bin dolarin iizerinde,
o Tirkiye’nin seyahat harcamalar1 2005°te %230 artmakta,
e Pazarin 6 milyar dolarlik harcama kapasitesi bulunmaktadir.
8 milyar dolar turizmden gelir elde edildigi, bunun %21’inin dogrudan devletin
kasasina gittigi, emek-yogun igkolu oldugu i¢in bu kadar da istihdam olusturdugundan ve 31
degisik iskoluna da imkan yarattig1 diigtiniiliirse, devletin turizm sektériine destek ¢ikmasinin

gerekliligi ortadadur."

1.1.3. Diinya ve Tiirkiye Turizminin Gelecegi

Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) 85 tilkedeki gelisme trendlerini goz 6niine alarak
hazirladigr "Turizmde 2020 vizyonu" arastirmasinda diinya turizminin gelecegine iliskin
tahminleri g6yledir;

e Diinyanin ikinci biiyiik endiistrisi kabul edilen turizm 2020 yilinda 1.6 milyar uluslar arasi
turist ve 2 trilyon dolarlik iy hacmi ile diinyanin en biiyilk endiistrisi olacag:
varsayilmaktadir.

e 2020 yilina kadar yillik ortalama biiyiime hiz1 en az %4.3 olacagina isaret edilmektedir.

e En ¢ok turist ¢ceken yer olarak goriinen Cin , gbnderdigi turist sayisinda da 6nemli bir
agama kaydederek, 100 milyon turistle dordiincii siraya gikacagi beklenmektedir.

e 1990-1995 arasinda gelen uluslararasi turist sayisindaki yillik artis oram1 %3.6 olan
Avrupa’nin diinya pazarmndaki pay1 2020 yilinda erozyona ugrayacagi tahmin edilmektedir.

o Tiirkiye'nin de i¢inde bulundugu Dogu Akdeniz Bélgesi 2020 yilina kadar ortalama yillik
%4.6 biiyiiyecek. Dogu Akdeniz Bolgesi, Tirkiye'nin yam sira KKTC ile Israil’i de
kapsayacag bildirilmektedir.

® TSE (Tiirk Standartlar1 Enstitiisit) Tiiketici Biilteni, Turizm Ozel Sayisi, Say1 130, , Ajans-Tiirk Basin ve
Basim A.S., Ankara, Mayis 1999, s. 2
"TSE, 5.3
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» Bolgede en hizh gelismeyi ise Orta Dogu Avrupa gosterecek. Azerbaycan, Rusya,
Macaristan, Polonya ve Cek Cumbhuriyeti gibi 21 Dogu Avrupa ve BDT iilkesinin de
bulundugu gurubun 2020 ye kadar turizmde bliyime performans: yida %4.8 olacag:
tahmin edilmektedir.

Tirk turizminin ise gelecegini belirleyen temel! politika ve ekonomik hedeflerini
tammlayan, yillik uygulama programlarmi ve gergeklesme kosullarmi ortaya koyan bir plant
yoktur. Ilgili-yetkili biitlin agizlardan kamuoyuna yansiyan 25 milyon turist ve 20 milyar
dolar turizm gelirine hangi politika ve yillik programiarla, ne nicelik ve nitelikte yatirmmlarla
ve hangi kaynaklarla ulagilacagii belirlenmis ve bir plana baglanmug degildir. Diinya turizm
pastasindan paymu artirma ydniinde Tiirk turizminin sans1 ¢ok yliksektir. Tiirkiye'ye yonelik
turist talebi diinya ortalamasimn ¢ok iizerinde seyretmektedir. Diinya turizm hareketlerini
yonlendiren odaklarda ve pazarlama organizasyonlarmda acikga goriilen kartellesme
hareketlerinin Tiirk turizmi fizerinde doguracag: riskleri nleyebilmek igin planh bir ¢ahsma
ve strateji gelistirme zarureti vardir'’.

Tirk turizmi 10 yil sonunda 25 milyon turisti misafir ederek ve 20 milyar dolar gelir
saglayarak diinyada ilk 15 icine girmesi beklenmektedir. Bu suretle diinya pastasindan payi
turizm gelirinde %2, turist sayismda ise %2.5 seviyelerine yiikselecektir. I¢ turizme harcanan
para bugiinkii seviyesinin ii¢ katmna ¢ikarak 20 milyar dolara yiikselecektir. Turizm amagh
ulagm sistemi, ugak, otobils, yat ve yat limanlarn kapasiteleri en az {i¢ kat artirilacaktir.
Bugiinkii ¢aligan niifusun %5.7 seviyesinde olan turizmdeki istthdam sektSrdeki gelisme ile
%8 oranina gikacaktir'?.

Burada devletten beklenenler;

o Turizmin "siireklilik nitelifi olan bir devlet politikasma kavugturulmast” ve
"6ncelikli sektor" olarak ilan edilmesi

e Ulusal Turizm Konseyinin acilen kurulmasi

o Ongorillen ekonomik hedeflerin gergeklesmesi igin dis kredi temininde , ulusal
finansman kurulyglan ile temasta girigimcilere yardimc: olunmasi, giiven verilmesi,
maliyeti ucuz teminatlar geligtirilmesi, devletten devlete saflanan kredilerden
yararlandiriimasi

e 10 yilda yapilacak 12 milyar dolar yatirim i¢in 2 milyar dolarlik kaynak ayrilmas:

HTYD, 5.96
2TYD, s.97
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10 yilda gerceklestirilecek yatmmlara platform teskil edecek 20 milyon ™ arazinin
gelisme ve imar planlarma uygun, sorunlardan armdmlms, ¢evre ve dogal degerleri
dikkate alan, yatmmciyr iyi segen seffaf bir sistem iginde dretilerek tahsis
edilmesidir .

Biitiin bunlarin gergeklestirilmesi sonucunda ekonomiye su katkilari saglayacagi
hesaplanmaktadir;

10 yilda 150 milyon dolaymda yabanci turist misafir edilmis olacak, toplam 130
milyar dolara yakin dogrudan d6viz geliri elde edilecektir.

10 yil sonunda yillik 20 milyar dolar dogrudan d6viz geliri saglanacaktir. Bu
ihracatimzn %40’ ini, GSMH nin ise %51 kadar bir biiyiikliik olacaktir.

10 yilin toplammda 100 milyar dolar1 agkin katma deger yaratimis olacaktir. 10
yihn sonunda yilik 20 milyar dolara yakm turizm katma degeri olusturulacaktir.
Turizm sektdriintin GSMH igindeki pay1 %5’e ylikselecektir.

Turizmde istihdam 2 milyona g¢ikacaktir. Turizmde cahsan iggiiclinlin toplam
istihdama oram %8’e ¢ikacaktir.

I¢ turizm hacmi 10 yil sonunda 20 milyar dolara yaklagacaktir. Tiirk insam &zel
tiiketim harcamalarmda turizmin paym %8’e ¢ikartoms olacaktr.

WTO tahminlerine gére 2010 yilinda turist sayisi 1 trityon 50 milyona, turizm geliri
ise 1 trilyon dolara yaklasacaktir. Tiirk turizmi 2010 yihinda diinya turizminden 25
milyon turistle %2.5, 20 milyar dolar gelirle de %2 pay elde edecektir'*.

1.2 TORKIYE'NIN TURIZM POTANSIYEL{ VE TURIZM POLITiKASI

Tiirkiye, cografi konumu itibar1 ile eski diinya kitalar1 olan Asya, Avrupa ve Afrika
arasmda dogal bir koprii gibidir. Bu nedenledir ki tarihin ilk devirlerinden beri kitalar aras:
insan iligkileri biiyik Ol¢iide Anadolu topraklan fizerinden olmugtur. Hattiler, Hititler,
Stimerler, Urartular, Likyallar, Lidyalilar, Frikyallar, Iyonlar, Romalilar, Bizanshlar,
Selguklular ve Osmanhlar, Cumhuriyet Tirkiye’sine gelinceye kadar ki uygarlhklarmn
sahibidirler.

Cografi konumu nedeniyle Tiirkiye arazisinin diin dofu-bati, giinlimiizde bati-doZu

ulagmmnda ve uygarhgm yayilmasmda oynadigi rol yamnda kuzey-gliney yOniindeki

B TYD, s. 100
“TYD, s. 101
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ulastrma yolunun da Snem kazandifi izlenmektedir. Giiniimiizde Tiirkiye, iktisadi olmaktan
cok siyasal Onem tagimaktadir. Siyasal ve askeri bakimdan Tirkiye, Avrupa i¢in Asya ve
Afrika, Asya igin Avrupa kapis1 olmakta devam etmektedir. Bu iilkelere en kolay Tiirkiye’den
ulagiimaktadir. Kaldi ki bogazlara egemen olmasi dolayistyla Tiirkiye, Karadeniz iilkelerinin
disan ile ticaretini etkileyebilme imkanina sahiptir. Bu durum iilkemize niifus sayis1 ve
arazisinin bilylikliigti ile orantih olmayacak derecede siyasal bir énem verilmesine neden
olmaktadar’’.

Tablo 6. Turizm Isletme ve Yatirim Belgeli Tesis ve Yatak Sayilari

Isletme Belgeli Yatirim Belgeli
Yillar | (0 Sayfl Yatak Saysst | Ypeil O | Yatak Says
1990 1.260 173.227 1.921 325.515
1991 1.404 200.678 1.987 331.711
1992 1.498 219.940 1.938 309.139
1993 1.581 235.238 1.788 276.037
1994 1.729 265.136 1.578 240.392
1995 1.793 280.463 1.334 202.483
1996 1.866 301.524 1.309 202.631
1997 1.933 313.298 1.402 236.632

Kaynak: Turizm Bakanhg, Isletmeler Genel Midiirligi, Belgeli Turizm Isletmeleri Biiltenlerinden
Derlenmigtir,

Turizm politikamizin ana esaslarim ii¢ ana baglikta toplamak miimkiindiir.

1. Uluslararasi pazarda rekabet giicii yliksek ve verimli bir turizm ekonomisi yaratmak,

2. Yabanci ve yerli turistler ile yerlesik niifusun ihtiyaglarna cevap vermek, sosyal
turizm tesislerini gelistirmek, turizmin yarattifi ekonomik yarart halka
yaygmlagtirmak,

3. Dogal ve kiiltiirel degerlerin siireklilifini sajlamaktir.

Bu ana esaslar ¢ergevesinde;

e 1963’de planh doneme girilmesinden baglayarak bir taraftan teknik altyapinin
tamamlanmasmna hiz verilirken bir taraftan da ayricalikh tegvik tedbirleri ile nitelikli yatak
ve turizm personeli sayisin artirilmasina 6zen gosterilmektedir.

e Cevrenin dogal ve kiiltiirel degerlerinin turizmin yaratici kaynagi oldugunun bilincinde
olarak, bu degerlerin korunmas: ve siirekliliginin saglanmasi 6n planda tutulmaktadir,

15 Kubilay Baysal, Tiirkiye Ekonomisi, istanbul Universitesi, iktisat Fakiiltesi Yaymn No: 502, Giiray Matbaas,
Istanbul 1984, s. 58
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e Turizmdeki basarnin artik sadece d6viz gelirleriyle degil, siirdiiriilebilir turizm-yumusak
turizm gibi gevre degerlerine duyarli yaklagimlarla slgtildiigti CAGDAS TURIZM anlayis1
benimsenmekte ve bu anlayisla ele alinan birgok gevre projesi yiiriitiilmektedir. (Atak-
Akdeniz -Ege Turizm Altyapisi Kiy1 YOnetimi Projesi, Mavi Bayrak Kampanyasi,
Sivrisinekle Miicadele Projesi, Kiyilarrmizin Deniz Kaynakl Kirlilige Karsi Havadan
Izlenmesi Projesi...vb.)

¢ Yine, defisen ve geligen tiiketici arzu ve egilimlerini de kargilayabilmek iizere baglatilan
"Turizmin gesitlendirilmesi, iilke diizeyine ve 12 aya yayginlagtirilmasi” ¢alismalarimiz ile,
tilkemizin tiim ydrelerinde var olan dogal ve kiiltiirel degerlerin arastirilmasi ve turizme
kazandirilmas: hedeflenmektedir. Yayla, Termal, Kis, Dag, Yat, Golf, Akarsu, Doga
ylirliyligi, Magara, Bisiklet turlar1 halen gelistirilmeye ¢aligilan ve Onemli agamalar
saglanan turizm tiirleridir.

e Turizm yatmimlarinin gelistirilmesine biiyiik katkilar saglayan tegvik tedbirlerini,
iilkkemizin ihtiya¢ duydugu yatirim tiirlerine yonlendirebilmek amaci ile "Oncelikli Tiir
Turizm Yatwrimlar” belirlenmektedir. BOylece, bu tiirlerin, genel tesvik sistemimiz
icerisinde cazip tedbir ve sartlarla daha ¢ok desteklenmesi saglanmaktadir.

ONCELIKLI TOR TURIZM YATIRIMLARI

93/4000 Sayil: Yatirimlan ve D6viz Kazandirict Hizmetleri Tegvik Karar1 ve Tebliglerine

Gore

e Personel egitim tesisleri, otel okullar,

e Saghk ve termal turizm tesisleri,

¢ Golf turizmi tesisleri (Konaklama, yeme-igme, spor ve eglence tesislerinden olugan yan
hizmet tiniteleri dahil),

o Kirsal turizm (Yayla turizmi ve dogaya y6nelik nehir, magara v.b.) tesisleri,

o Tescilli eski eserlerin turizm amagh restorasyonu ile elde edilecek tesisler,

e Kamp ve karavan tesisleri,

e Hava alanlarinda olusturulacak turizm amagh terminal hizmetleri tesisleri,

e Kis sporlarina yonelik tesisler,

e Karadeniz Bélgesindeki turizm konaklama yatirimlari,

e Yat limanlar1 (Ana yat liman, tabi yat limam, yat ¢ekek yerleri),

¢ Turizm tesislerinin yenileme ve modernizasyon yatirimlari,

15 LC YURSEROGRETIM KURVLY
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e Turizm bakanlifinca belirlenen turizm alan ve merkezlerinde olugturulacak ve biinyesinde
yeme-igme, dinlenme, eglence, spor imkanlarindan tamamim giiniibirlik olarak saglayan ve
konaklama yapilmayan tesisler'®.

Cogu turist artik yalmzca deniz, kum, glines mantifiyla tatil yapmamakta, gittigi
iilkede dogal, kiiltiirel ve sosyal degerleri aramakta, o iilkenin yagamina katilmak istemekte ve
turizmde ¢esitlilik sunabilen {iilkeleri tercih etmektedir. Gerek insan hak ve 6zgiirliikleri, gerek
topluluk ic¢indeki insanlar, gerekse toplumla devlet arasindaki iligkiler bakimindan ¢ok daha
¢agdas ve olumlu bir yone dogru hizla gelismekte olan iilkemizin turizm potansiyeli,

diinyadaki bu yeni anlayisa cevap verebilecek diizeydedir.
1.3 TURKIYE’NIN TURIZM YATIRIMLARI VE TURIZM GELIiRLERIi

Tirkiye’nin yatak kapasitesi sinirli, hizmetlerde yetersiz turizm tesislerinden bes
yildizli otellere gegisinde doniim noktas1 1980 yili olmustur. Bu yillarda doga ve tarih zengini
Tiirkiye’de turizm yatirimlarina start verilmis, turizm literatiiriine "patlama slogam" girmis,
ve ekonominin acil ihtiyaci doéviz gelirlerini artirmak i¢in, ihracat¢ilar ile turizm
yatirimcilarina ciddi tegvik imkanlar1 yaratilmistir. Kamu arazilerinin 6zel sektore tahsis
edilmesi, yiizde 20’lere kadar ¢ikan Kaynak Kullanimi Destekleme Primleri, 6z kaynagin belli
bir bsliimiiniin iadesi, 6demesiz dénemli-uzun vadeli-diisiik faizli krediler, giimriik ve yatirim
indirimleri gibi verilen cazip tegviklerle, "patlama slogani" gergege doniismiis ve turizm
sektorii 1985-90 déneminde, yiizde 12 gibi diinyada 6rnegine rastlanmayan hizla biiyiimiistiir.
Turizm sektorii, 1990 yilinda duraklama doénemine girmis, koérfez savasinin etkisiyle de
1991°de turist sayis1 sadece yiizde 2.4 artigla 5.5 milyon kisi olurken, turizm geliri yiizde 17.7
diistisle 2.6 milyon dolara gerilemigtir. Sektér, 90°li yillardaki sigramasim ise 97°de
gerceklestirmigtir. Turist sayis1 ylizde 12.5 artarak 9.7 milyona, turizm gelirleri yiizde 35.7
artigla 8.1 milyar dolara ¢ikmugtir. Ayni yil turizm sektorii, biitiin sektorlerin oniinde, yiizde
14.9 biiylime gergeklestirmigtir. 90’11 yillarin sonuna yaklagtigimiz bu dénemde mevcut
kapasiteler, dzellikle sezon aylarinda talebi kargilamakta yetersiz kalmaya baglamis ve hizla

biiylimeyi karsilayacak yeni yatirimlara ihtiyac artmigtir.

' Turizm Bakanlg, ipek Yolu Dergisi, ss. 3-9
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Tablo 7. Sektorler Itibariyle Sabit Sermaye Yatirimlar:

Kamu Sektorii / Toplam Igindeki Paylar1

1994 1995 1996 1997 1998 1999
Tarim 10.2 12.0 10.5 10.9 7.7 7.5
Madencilik 2.6 2.1 1.5 1.6 1.7 1.7
Imalat 3.1 5.7 4.1 2.5 3.1 4.0
Enerji 11.6 12.9 12.9 12.8 15.7] 159
Ulastirma 38.4 30.2 34.3 33.6 36.1| 30.6
Turizm 1.9 24 1.4 0.8 0.7 0.7
Konut 1.7 1.5 1.6 1.5 1.7 2.4
Egitim 7.4 8.3 9.4 12.6 10.6] 13.5
Saglik 4.8 4.9 4.4 4.4 3.8 3.8
Diger Hizmetler 18.4 20.1 19.9 19.2 189/ 199
Ozel Sektor / Toplam Igindeki Paylari

1994 1995 1996 1997 1998 1999
Tarim 2.6 4.1 4.7 4.3 4.6 4.7
Madencilik 1.2 1.1 1.1 1.1 1.2 1.2
Imalat 23.8 26.2 26.1 22.8 21.1] 20.5
Enerji 0.6 0.5 1.8 3.9 3.1 3.1
Ulastirma 11.5 16.4 17.4 214 22.6| 234
Turizm 2.3 2.4 2.3 2.5 34 4.1
Konut 51.8 43.2 39.7 36.4 349 334
Egitim 0.8 0.7 1.1 1.1 0.7 0.7
Saglik 1.5 1.2 1.8 2.9 4.4 4.9
Diger Hizmetler 4.0 4.1 4.0 3.8 4.0 4.0

Kaynak: DPT (Devlet Planlama Teskilat1), Temel Ekonomik Gostergeler, Eyliil 1999, .35

Turizm sektériinde 1985-97 yillar1 arasinda 10 milyar dolarlik yatirnm ger¢eklesmigtir.

bunun %82’si yani 8.2 milyar dolar &zel sektbre aittir. Sektér yatirim amaciyla 1985-92
arasinda 520-530 milyon dolar tutarinda nakdi hibe kullanmig, 1992°den sonra hibe tiirli bu
tegvikler kaldirlmigtir. 1985-97 arasinda Tiirkiye Kalkinma Bankasi sektére toplam 1.6

milyar dolarlik kredi tahsis etmistir. Ozel sektér ise 6 milyar dolar1 asan 6zkaynak ile 8.2

milyar dolarlik yatirrmi tamamlamigtir. Yatirimlarin finansman %6 nakdi hibe, %20 krediler,

%74 Ozkaynak tarafindan kargilanmistir. Oysa Tiirk turizminin en yakin rakiplerinden

Yunanistan turizm yatirimlar igin %25-40, Portekiz %20-45, Ispanya %20-25 arasinda nakdi

hibe saglamaktadir. Faiz siibvansiyonlu ve uzun vadeli krediler, Yunanistan’da yatirimin

%25-40’1m1, Ispanya’da %40-60’1n1, Portekiz’de ise %70’e kadarini finanse etmektedir'’.

7 TYD, ss.7-8
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Tablo 8. Yatirim Tegvik Belgelerinin Sektorel Dagilimi (%)

Sektorler 1995 1996 1997 1998
Tanm 04 1.8 0.8 2.1
Madencilik 0.6 1.3 1.7 2.2
Imalat 87.6 73.7 63.0 48.7
Enerji 2.3 34 7.0 5.1
Hizmetler 9.1 19.8 27.6 41.9
Ulagtirma 6.2 12.5 12.5 18.8
Turizm 0.9 2.0 4.7 5.2
Diger Hizmetler 2.0 5.3 10.3 17.9
Yatirim Tutar 2.232.828 1.997.992| 3.302.618| 4.021.494
(Milyar TL)

Kaynak: DPT, s.37

Turist sayis1 ve turizm gelirlerinde diinya birinci ligine ¢ikan Tiirkiye’nin, 2000-2010
doénemini kapsayan 10 yilda, 10 milyar dolarlik yatinma ihtiyaci oldugu, hiikiimetlerin 20
milyar dolarlik turizm gelir hedefinin ancak yatirnmlarin gerceklesmesiyle kagit tizerinde
kalmaktan kurtulacagi vurgulanmaktadir. Artik Tiirk turizmciler global diinyaya yayilarak
yurt i¢indeki otel zincirlerini yurt digina da genisletmektedir. Tiirk turizmcilerin uluslararasi
zincirler olusturmastyla, yurt digina giden Tiirk isadamlar1 ve turistlerin, yabanc iilkelerdeki
bes yildizli Tiirk otellerinde kalmasi soz konusu olabilecektir. Tiirkler 6nemli bir miisteri
potansiyeli olustururken, mevcut acente baglantilar1 nedeniyle pazarlama yéntinden de 6nemli
avantajlar elde edilecektir'®.

Turizm yatirnmlar son 10 yillik dénemde diger yatirimlara nazaran daha etkin bi¢imde
tesvik edilmis olup, bu periyodda 1988-1991 yillar1 arasinda ise en etkin tegvik tedbirleri
uygulanmigtir. Bunun sonucunda turizm yatirimlar: da olduk¢a etkilenmis, ve toplam tegvik
belgeli yatinmlar iginde turizm yatirimlarimin payr %16 diizeyine kadar ylikselmistir. Ote
yandan 1984 yilinda 68.266 olan turizm isletme belgeli yatak kapasitemiz de giderek
ylikselmis ve 1996 yilinda yaklagik 322.000’¢ ulagmistir. Bu degere, turizm yatinm belgeli
olup, isletmeye gecen tesislerle yerel yonetimlerden belgeli 270.000 yatak kapasiteli tesisleri
de ekledigimizde, 642.000 yatak kapasitesine ulagiimagtir.

1980 yilindan 31 Ekim 1997 tarihine kadar turizm yatirimlarina 2.916 adet tesvik
belgesi diizenlenmis olup, bu belgelerin 2.332 adedi komple yeni yatirim niteliginde, geri
kalan 684 adedi tevsi, tamamlama ve yenileme seklinde diizenlenmigtir. Bu tegvik
belgelerinin 518 adedi Marmara Bolgesi, 1056 adedi Ege Bolgesi, 819 adedi Akdeniz

'8 Businessweek, Haftalik is Diinyas1 Dergisi, 31 Mayis-7 Haziran 1998, Say1 24, ss.16-21
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Bolgesindeki yatirmlan kapsamaktadir. Ozellikle nakit tegvik tedbirlerinin uygulandig1 1988-
90 doneminde yogun olarak tegvik belgesi diizenlenmigtir. Yine 1980 yihndan giintimiize
kadar diizenlenen tegvik belgeleri kapsammnda toplam 565.483 yatak tesvik edilmis, 205.645
kigilik istthdam ve 2.344.858.000 dolar tutarmda déviz taahhiidii OngOriilmfigtiir.
Kiictimsenecek bir kapasite olmamakla birlikte bu kapasitenin, turizm sektSriiniin hzla
gelismekte olan iilkemizde yiiklendii onemli fonksiyonlar1 yerine getirebilmesi i¢in yeterli
oldugunu sdylemek giictiir.

Devlet Planlama Tegkilati (DPT)’nin 1998 yit programunda ise; isletme belgeli yatak
kapasitesinin 350.000, belediyeden belgeli yatak kapasitesinin 360.000 olacagi ve yatrmm
belgeli olup ta isletmede olan tesisler ve yatirim asamasindaki 216.000 yatakla birlikte toplam
yatak kapasitesinin 1.000.000 civarmnda olacag belirtilmektedir'®.

Tablo 9. Turizmin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri

Yillar | TG/ GSMH | TG/ Ihracat | TG / Das Ticaret
(%) (%) Agif (%)
1973 0.6 13.0 22.0
1983 0.8 7.2 11.0
1993 2.2 25.8 28.5
1994 3.3 23.9 84.0
1995 3.3 23.0 35.7
1996 3.3 25.8 31.5
1997 5.0 28.3 43.0

Tirkiye’nin doviz olarak elde ettigi turizm gelirlerinin milli gelir, ihracat ve toplam
dé6viz girdisi igindeki pay1 siirekli artmaktadir. 1983-97 yillari arasinda turizm gelirleri yilda
ortalama %23.7 artarken bu oran milli gelir igin %10.2 , thracat i¢in %11.5, toplam ddviz
girdisi igin %13 olmugtur. Turizm gelirlerinin dig ticaret agi¥int kapama oram yillar itibariyla
dalgalanma gésterse de, genellikle %30-%50 arasmda defismektedir. 1996 rakamlan
incelendiginde Tiirk turizminin uluslar arasi gelirlerinin milli gelire oramimn, rakiplerine gére
diistik oldugu goriilmektedir. Yunanistan, ispanya, Portekiz, G. Kibris, Avusturya, Polonya,
Cek Cumhuriyeti, Misir, Tunus, Tayland, Malezya gibi degisik bélgelerde yer alan geligmis
veya gelisen turizm iilkelerinde turizm gelirlerinin milli gelire oram Tiirkiye’den yiiksektir™.

1 (lker Atakan, “Turizm Arzinda ve Yatirimlarinda Geligim”, 2. Bilkent Turizm Forumu, Ankara 1997, s. 65
2 TYD, ss. 103-104

19 C ¥YURSEROCRETTR & WFT 5
mwm, NTASY M MERRRY




1.4. TURIZMIN TORKIYE EKONOMISi UZERINDEKI ETKILERI
1.4.1. Odemeler Dengesi ile Milli Gelire Etkisi

Ulkeler aras: is béliimiinden. yararlanmak i¢in diger tlkelerle ekonomik iligkiler kuran
bir iilkenin bu iligkiler ag¢isindan kesin durumunu Sdemeler dengesi gésterir. Odemeler
dengesi, bir {ilkenin bir y1l iginde diZer lilkkelere ¢esitli nedenlerle yaptigi 6demelerle diger
tilkkelerden sagladig d6vizleri (ya da d6viz kargiigy milli parayr) gosteren bir tiir bilangodur.

Turizmin milli ekonomideki ve uluslararas: ekonomik iligkilerdeki en belirgin etkisi
Odemeler dengesi lizerinde olmaktadir. Yabanc turistlerin yurtta biraktiklar1 déviz (dis aktif
turizm) 8demeler dengesinin gorlinmeyen kalemler boliimiinde gelir, vatandaslarm yurt
disinda yaptiklar1 harcamalarda (dig pasif turizm) gider olarak yer alirlar. Gereken yatrmm
mallar1 ve hammaddelerin biiyiik bir bliimiiniin ithal zorunlulugu tasidiga ve bu yiizden dis
ticaret agifmin giderek artan bir miktarda agik verdigi Tirkiye ekonomisinde bu agifi
gidermeye yardimc: olacak biitiin kalemler biiyilk bir dnem tagiyacaktr. Son yillarda artan
turizm gelirleri de ig¢i dovizlerinin yami sira bu agigin kapatiimasmda Snemli bir rol
oynamaktadir.

Milli gelir, bir ulusu olusturan kigilerin belli bir doénemde (genellikle bir yil)
yarattiklar1 mal ve hizmetlerdir.?' Turist {irtin Gretimi de, kuskusuz, milli gelirin artmasma
katkida bulunacaktir. Bu firetim miktar: (mal ve hizmet) ne kadar yiiksek olursa milli gelire
saglayacagi katki da o derece 6nemli olacaktwr. Turistlerin bir iilkede harcadiklar1 para, o
tilkenin turistik {irtinlintin parasal degerini olugturacaktir. Bu, dis aktif turizm ile i¢ turizm
harcamalarmdan meydana gelmektedir. Ote yandan, turizm sektdrli outputlar, firetimi diger
sektorlerle baglant: halindedir. Diger bir deyisle, milli gelir agisindan turizm gelirleri; ticaret,
sanayi, ulastirma, tanm ve diger hizmetler sektorlerinde yer alir; milli gelir hesaplarinda ayr:
bir kalem seklinde gériilmez.

Turistin gittigi {ilkede veya bdlgede yapti1 harcama ile baglayan para akimi, bu
paranin yeniden harcanmasi ve dolagimi sonucu tiim ekonomiye yayilir. Turistin harcamas,
gidilen boélgedeki geliri -kendisinden- daha fazla artirir. Harcama katlanarak biiytimiigtiir. Otel
sahipleri, lokantacilar, ulasgtirma isletmeleri ve sahipleri ve turistten dogrudan gelir saglayan
diger kisiler bu gelirin bir kismuni {icret, rant, faiz ve satin alinan mal bedeli seklinde
toplumun diger kesimlerine dagitilar. Aym sekilde, ilcret, rant, faiz geliri saglayanlar ve

2! Baysal, s. 195
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tirettikleri veya pazarladiklar1 mal veya hizmet bedeli olarak gelir elde edenlerde bu gelirlerini
harcarlar. Bu sekilde yaratilan gelirlerin toplam degeri turistler tarafindan yapilan ilk
harcamadan daha biiyiik olur®.

1.4.2. Istihdam ile Enflasyona Etkisi

Turizm sektdriinde, turistik irliniin @iretiminin yogun emek gerektirmesi ve bu
sektérde otomasyon ve mekanizasyon imkanlarinin ¢ok kisith olmas: yiiziinden dnemli bir
istihdam kaynag: oldugu vurgulanmaktadir. Ancak, turizm faaliyetlerinin yarattig1 istihdam
giiciini tammlamak genellikle baz1 giicliikler dogurmaktadr. Bu sorunlar ii¢ ana grupta
toplanabilir.

1. Turiste hizmet veren yerlerde istihdam edilen, kigilerin pek ¢ogu turizmle pek ilgisi
olmayan fakat aym veya benzer islerde caligan kisilerden gok giic aymrt edilebilirler.
Ornegin, resmi istatistiklerden konaklama isletmeleri, lokantalar ve diger yiyecek
isletmeleri ile birlegtirirler. Ulagtrmamn gesitli tiirlerindeki istihdam turizmle iliskisi
belirtilmeden verilir. Seyahat Acentalar: gibi dar alanlardaki istihdam ise, genellikle baska
ve turizmle ilgisi bulunmayan kuruluslarla gruplandirlarak istatistiklere alinir.

2. Istihdam istatistikleri yalnizca istihdam edilenleri kapsar, istthdam edenleri ve kendi
islerinde ¢aliganlar: ise kapsamaz. Turizm hizmetlerinin bilyiik bir kism1 diinyamin hemen
her yerinde ¢ok sayida ve kiigiik Slgekli birimlerde turistlere sunulmaktadir. Bunun sonucu
olarak da kendi isinde galisanlarin toplam isgiicti igindeki oram OGnemli bir diizeye
ulagmaktadir. Bu ylizden, turizm endiistrisinde istihdam istatistiklerinin yetersiz kaldi
sOylenebilir

3. Turizm endiistrisinde birgok faaliyet mevsimlik olma dzelligine sahiptir. Ayrica, turizm
isletmelerinde istihdam edilenlerin sayis1 yildan yila 6nemli degisiklikler gosterir.

Turizmin yarattif1 istthdami iki bliimde incelemek miimkiindiir. Birinci bdliimde
turizmin dogrudan yarattig: istihdam hacmidir. Yani turistik igletmelerde ¢ahisanlar. ikinci
boliimde ise, turizm hareketlerine dolayli olarak hizmet veren igletmeler ele alinabilir. Birinci
boliime iligkin tahminler yapmak miimkiin, ancak ikinci boliimde istihdam alam ile ilgili
tahminlerde bulunmak mimkiin degildir. Enflasyon, cari fiyat seviyesinde, talebin toplam

% Ismet S.Barutgugil, Turizm igletmeciligi, Beta Bastm Yayin Dagitim A.S., Istanbul, Mayis 1989, s. 23
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arzdan fazla olmas1 demektir. Bagka bir deyisle, enflasyon, fiyatlar genel seviyesinin devamh

ve hizh olarak yiikselmesi demektir™.

Cagdag turizm hareketlerinin mevsimlik ve belli bdlgelerde yogunlagma &zellikleri
vardrr. Bilindigi gibi gerek dig aktif turizm gerekse i¢ aktif turizm {ilkemizde de dogal sartlar
ve alt-listyap: yoniinden potansiyeli yiiksek olan belirli yorelerde, belli donemlerde (yaz veya
kig) yogunlasmaktadir. Zaman ve mekan iginde bu talep yogunlasmas: dalga dalga gelisen
turizm talebini kisa siirede diizenlenmesi imkansiz ve kati bir arz ile karsi karsiya
getirmektedir. Bu sartlar icinde turizmin bir enflasyon unsuru olmasi kagmilmazdn®®. Boyle
durumlarda turizm hizmetlerinde piyasa sartlarna gére hizh fiyat artiglan belirecek ve bu
durum talebin zaman ve mekan ydniinden yogunlagmas: oramnda artacaktir.

Turistik titketim harcamalarinm enflasyon tizerine etkisi iki yonliidiir®.

1. Genel enflasyonu uyarir: Turizm talebinin ve turistik tiiketim harcamalarinin artmasi, ilke

ekonomisinde genel olarak bir takim enflasyonist baskilarm nedeni olur.

2. Kisa siireli kismi enflasyona sebep olur: Turizmin mevsimlik bir 6zellik tagmimas: belli
aylarda turistik hareketlerin yogunlagmasi, mevsimlik 6zellige sahip turistik istasyonlarda
kisa siireli kismi enflasyonist baskilar yaratir. Artan talebin kargilanmasi c¢ahsmalar
yaninda fiyatlarda talep artigma paralel artiglar olugur ve turizm mevsimi sona erdifinde
fiyatlarda tekrar eski diizeyine inme egilimi izlenir.

Turistik mal ve hizmet fiyatlarmdaki yiikselme bes sekilde agiklanabilir®®.

. Fiyat yiikselmesi tiiketimdeki artistan meydana gelebilir.

. Fiyat ylikselmesi liretim maliyetinin yiikselmesi sonucu olabilir.

. Fiyat yiikselmesi talepteki ve tiretim maliyetindeki artiglarin ortak sonucu olabilir.

. Das turizm bilangosunun pasif artan vermesi enflasyonist baskilara yol agar.

. Turizm yatmmmlar1 ile turizm talebi arasmdaki zaman bakimindan dengesizlik fiyatlar:
yiikseltebilir.

Enflasyonun Onlenmesi Tirk ekonomisinin gelir yaratma, biiylime potansiyelini
degerlendirme, sosyal refah seviyesini ylikseltme ve ekonomik giice kavugmasi igin bir 6n
sarttir. Ciinki, enflasyon saflikh ekonomik karar alimmasm Onleyen, ekonomik dengeyi

N B W N =

% Sadun Aren, 100 Soruda Ekonomi El Kitabs, Istanbul, 1980, s. 133

24 Ozen Dalli, “Turizmde Talep ve Maliyet Enflasyonu”, iktisadi Cofirafya ve Turizm Enstitiisi
Konferanslar (1979-1980) Istanbul Universitesi Yaymm, Istanbul, 1980, s. 34

2 Alp Timur, Tarizm Sektoriinde Enflasyon Sorunu, Ege Universitesi, igletme Fakiiltesi Dergisi, Say1 1-2,
[zmir, 1981, s.29

% Hasan Olal1, Turizm Politikas: ve Planlamas:, Ege Universitesi, Isletme Fakdltesi Yayini, Izmir, 1982, 5.222
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sarttir. Clinkii, enflasyon saglikli ekonomik karar allmmasmi Onleyen, ekonomik dengeyi
bozan, ahlaksizlik yaratan ve bu sebeplerle mevcut firetim cihazmin iglemesini, tiretim
kapasitesinin artirilmasim Snleyen bir hastaliktir®.

1.4.3. Katma Deger ile Turizm Harcamalarmin Cogaltan Etkisi

Uretim yolu ile yeniden yaratilan degere katma deger denilmektedir. Turizmin
yarattif1 katma degerden soz ederken kastedilen anlam, bu sektdriin dier sektorlerden
devraldifs mal ve hizmetlere sagladifi net ilavedir. Turizm sektdriinde katma degerin
hesaplanmasi, bu sektdrde yaratilan tiim mal ve hizmetlerin toplam degerinin Slglilmesine
yonelik aragtirmay: igermektedir. Bu tiir bir hesaplamada turizm gelirlerini {iretim (output)
olarak diistinmek gerekmektedir. Bu iiretim degerine katma deger oran1 uygulanarak scktdrde
katma deger bulunmus olacaktir.

Cogaltan teorisinin esas1 sudur: Ekonomi igine enjekte edilen fazladan bir yatirim
harcamasy, ilk elde kendi kadar gelir yaratacaktir. Bu geliri elde edenler , o toplum i¢in gegerli
olan fire oranmna (yani tasarruf egilimine) gore bu miktar tasarruf edilip geri kalan tiiketim
harcamalar: igin kullanacaklardir. Tiiketim harcamalari, mal ve hizmetlerini satanlarm ek
gelirlerini olugturacaktir. Onlar da belli oranda tasarruf edip geri kalam harcayacaklardir.
Boylece her agsamada, bir onceki agamamin harcamalarim: gelir olarak ellerine gegirmis
olanlar, bu miktardan belli oranda tasarruf edip, belli oranda tiketim harcamalarinda
bulunacaklardir. Ilk safhada yaratilan gelir, elden ele dolagan bir buz pargas1 gibi eriyecek ve
sonunda sifir olacaktir.

Her sektorde oldugu gibi turizmde de gelir garpam aym formiille saglanir. Ulkeler
arasi turizm harcamalar turist ¢eken tilkede turizmin gesitli dallarinda (otelcilik, seyahat
acentalari, ulagtirma v.d.) ve sektorii besleyen yan sanayilerde (mobilya, hatira esyasi, gida
maddeleri, sanayi gibi) yeni gelir halkalar1 yaratirlar. Bu gelir artigmin hizi, turizm gelirleri
sayesinde gelirleri yiikselen halkin iilkede iiretilen mal ve hizmetleri tiiketme oram ile
dogrudan dogruya orantihdir. Gelen yabancilarmn tiketimleri iginde ithal edilmis mal ve
hizmet ne kadar fazla olursa veya gesitli ekonomik ve sosyal nedenlerle yurtdisinda harcama
egilimi ne kadar fazla olursa ekonomiden kagaklar artacak bu ise turizm gelirlerinin ¢arpan
katsayisim kiigiiltecektir.  Bir taraftan genel konjonktlir diger taraftan da {ilkenin
ckonomisindeki hizla gelisme ve yavaglama devreleri, turizm harcamalarmin milli gelire

27 Ahmet Kiligbay, Tiirk Ekonomisinde Enflasyonun Anatomisi, Istanbul, 1984, s.2
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katkisini artirir veya azaltir. Cogaltamin gergek etkisini belirleyen bir dier 6zellik harcamanin
yapildig1 anda gelirin ¢ogaltan kadar biiyliyecegi zamana kadar ki donemin sliresidir. Bu
dénem, turizmin mevsimine, fertlerin davramiglarina, diger sektorlerde paranin tedaviil mzina
ve genel konjonktiir hareketlerine gore degisir.

1.4.4. Yabanci Sermaye ile i¢ Fiyatlara Etkisi

Yabanci sermaye Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkeler ydniinden lizerinde &nemle
durulmas: gereken bir konudur. Yabanci sermaye iilkeye teknoloji ve sermaye transfer
etmekte, ihracata biiyilk Slglide katki saglamakta, iilkeye yOnetim becerisi getirmekte ve
verimlilifi artirmaktadir. Yabanci sermaye yatwmmlarmnin, yatrim yapilan iilke tizerinde
{iretim, istihdam, gelir, fiyat, ihracat-ithalat, 6demeler dengesi, ekonomik gelisme ve genel
refah gibi ekonomik etkileri mevcuttur’®.

Turizm kesiminde de yabanci sermayeden degisik amaglarla yararlanmak miimk{indiir.
Finansmana katkisi, e@itim imkanlarmin saglanmasi, turistik tesislerin pazarlanmasi, dis
talebin yaratilmasi, yabanci sermaye vasitasiyla gerceklestirilebilir. Yabanci sermaye
yatirmcilar: kendi iilkelerinde yaptiklar: faaliyetlerle 6zellikle tesislerin pazarlanmasi ve dig
talep yaratilmas: konularinda bagarili olurlar. Ulkede, turizm sektériindeki yabanci sermayeli
ilk yatmm 1965 yihnda Ingiliz British Petroleum Sirketi kamping tesisleri kurarak
gerceklestirmistir™.

Fiyat gerek ig, gerekse uluslararasi piyasada turizm talebini etkileyen en Onemli
ekonomik faktdrlerden birisidir. Fiyat, turist génderen iilke agisindan ele alindifinda gidilen
yerin ¢gekim giicii, ulasilabilirlik sartlari, seyahat Sncesi bilgi ve hizmetler gibi faktérlerle
birlikte turist ¢eken ilkeye yOnelik talebin belirleyicisi olmaktadwr. Giinlimiiz insanmmn
rasyonel bir satin alma yapacag: varsayimu ile diger birgok faktorlerin yanisira kendisi igin en
onemli tercih belirleyici faktdr olarak fiyati g6z6nfine almasi son derece tabidir.

Turistik tikketimin liiks ve kiiltiirel nitelik tagiyan bir tiiketim olmasi, turizm talebini
diger liiks ve kiltiirel nitelikteki mal ve hizmetlere olan talep ile rekabete itmektedir. Bu
sebeple turistik mal ve hizmetlerin fiyatlar1 tespit edilirken ¢ok dikkatli olma zorunlulugu
bulunmaktadir. Turistik mal ve hizmetlerin fiyatlannin hangi gaye ile tespit ediliyor olmasi

28 Sarkim, s.41
2 Adem $ahin, iktisadi Kallkinmadaki Onemi Balammdan Tirkiye’de Turizm Sektoriindeki Gelismelerin
Degerlendirilmesi, TOBB Yaymi, Ankara 1990, s. 157
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turizm talebinin azalmasina ve mukabil ikame edicilerine yoénelik talebin artmasina sebep
olacaktir. Rekabet ve ikame imkanlarmin fazla olmasi turistik tilketime asiri esneklik
kazandirmaktadir. Ciinkii turizm talebi fiyat degismeleri kargisinda son derece duyarlidir.
Turistik Uriinin kendine has oncelikleri, turistik tliketim ile fiyat iliskisini ortaya
konmasim son derece zor bir hale getirmektedir. Ciinkii toplam turist tirtinii fiyatlar1 ayr ayri
tespit edilen ¢ok sayida Uriinden meydana gelmektedir. Ayrica fiyat tatil yerinin segimi
kararinda etki gosteren ¢ok sayida faktdrden sadece bir tanesidir. Kendini gelistirme arzusu,
iklim, saglik, kiiltiir, moda, mal ve can giivenligi, turistin yapacag tatilden duyacag: tatmin

bakimindan fiyatin etkisini azaltic1 yénde davranmasina sebep olabilir®.
1.4.5. Devlet Gelir ve Harcamalan ile Alt ve Ust Yap1 Uzerine Etkisi

Turistin sagladig1 yeni is imkani, turiste hizmet veren igletmelerin daha fazla vergi
vermesini saglayarak, devlet gelirlerinin artigii temin eder’’. Turizmin devlet gelir ve
harcamalarina etkisini gelir ve harcama y6niinden ayri ayr ele alip incelemek miimkiindiir.
Devlet kesiminin i¢ ve dig turizmden elde ettigi gelirler; turizm yatirimlarindan, turistik
tesislerde ¢aliganlarin kazanglarindan alinan dogrudan vergileri, giimriik resimleri ve harglari,
turistlerin tiiketmis olduklari mal ve hizmetlerden alinan dolayli vergiler, sektére verilen
kredilerin faizleri, miilkiyetine kamunun sahip veya istiraki oldugu tesislerden elde edilen
gelirler seklinde 6zetlenebilir®’. Ayrica, devlet gesitli vergiler ile elde ettigi gelirleri tekrar
turizm sektriine aktararak bu sektériin gelismesine katkida bulunmaya ¢aligmaktadir.

e Turizmi gelistirme, yénetme ve kontrol gibi arastirma, reklam ve tanitma, egitim projeleri
ve ybnetim gorevleri

e Belirli turistik faaliyetlerin isletmesi. Ornegin, milli havayollar, devlet otelleri, oyun
parklari, miizeler v.b.

e Alt ve tist yap1 giderleri

o Turizmin geligtirilmesi i¢in tahsisat, tegvik ve muafiyet tedbirlerinin getirilmesi

Bunlar, devletin bu sektdriin gelisgmesi igin yaptifi zorunlu harcamalar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ik ii¢ maddede sayilanlan dogrudan giderler olarak kabul etmek

miimkiindiir. Ancak, 6zellikle dordiincli maddede ele alinan hususu devletin dolayli giderleri

% Olaly, 5. 219
3! Zekai Bayer, Turizme Giris, [5letme Fakiiltesi Yaymni, Yaym No 253, Istanbul, 1992, s. 41
32 Dally, ss. 51-52
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miimkiindiir. Ancak, 6zellikle dordiincti maddede ele alman hususu devletin dolayh giderleri
arasmda ele almak miimkiindiir. Bunlar, yatirimlarin ve doviz kazandirica diger hizmetlerin
yonlendirilmesi ile ilgili kararlarla yakindan ilgilidir. Ve kisa donemde degisiklik ihtimali
yiiksek olan unsurlardan meydana gelmektedir.

Turizmin devlet gelir ve harcamalarina etkisinin birlikte ele alinarak, turizmin net
kamu geliri etkisinin hesaplanmas1 olduk¢a zordur. Turizm sektoriinde kullanilan diretim
faktorlerinin aymi1 degerlerle ekonominin bagka sektorlerinde kullanilmas: halinde, devletin
elde edecegi net gelirlerle dolayli vergi gelirleri toplammdan, turizmden saglanan vergi,
resim, harglar ve turizm sektoriine 8denen siibvansiyonlarn ¢ikarilmasi halinde net gelir etkisi
bulunur. Devlet agisindan kar-masraf analizinde; kar-masraf orani 1 oldugunda; turistik kamu
gelirlerinin sadece turistik kamu giderlerini karsiladif: anlagilir. Oranin 1°den biiyiik olmasi
halinde net kamu geliri 6nem kazanacaktw. Turistik talebi karsilamaya hazir hale
gelebilmenin temel sarti; alt yapi, ulagtirma ve birtakim yerel hizmetler bakimindan hazir
olabilmektedir. Bu sebeple, geliymekte olan iilkeler bakimindan alt yapmin yeterli hale
gelmesi ile turizmin gelismesi arasmda gok siki bir iliski bulunmaktadar®>.

Alt yap1 yatwmmlari devletin sosyal fonksiyonlar: icerisinde ele ahnmakta ve
goriinmeyen hizmetler olarak, hem halkin yararlanmasi, hem de ekonominin gelismesi
amactyla gergeklestirilmektedir. Genelde alt yap: yatirimlar1 devlet, {ist yap1 yatirmlar: 6zel
kesim tarafindan gergeklestirilmektedir. Fakat bu genel kabuliin istisnalarim da gormek
miimkiindiir. Devletin alt yap1 yatirimlarmi 8zel sektdre biraktifi ve onlar1 finanse ettidi
uygulamalara da rastlanmaktadir.

Mikro seviyede ele alindigmnda, bir yatirim karari ile, yatrimin yapilacagi alanin alt
yap1 Ozellikleri arasinda direkt bir iliski bulunmaktadr. Turizm yatrmmlarinn alt yap:
bagimlilig1 ise oldukga fazladir®. Turizm sektorii ile ilgili yatimlan su sekilde gruplamak
miimkiindir®.

1. Alt yap: yatirimlar
2. Ust yap1 yatirimlar
3. Destek yatirimlan

% A.F. Burkart-S. Medlik, Tourism Past, Present and Future, William Heinemann Ltd., London, 1976, s. 228

3 Adem Sahin, “Yatmm Projelerini Degerlendirme Kriterlerinin Turizm Yatiim Projelerine Uygulanmas: ve
Ttrkiye’de Durum”, (Basilmamig Yiiksek Lisans Tezi, istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitfisti, istanbul
1984), s.27

% Hagim Goneng, “Turizm Sektdrinde Yatinim ve Finans Gigltikleri”, istanbul Universitesi, iktisat Fakiiltesi,
iktisadi Cogirafya ve Turizm Enstitiisii Turizm Konferanslari, istanbul, 1980, 5.20
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Gergekte turizmde alt yap: igerisinde ele alinmasi gereken;

1. Yerlesme yerlerine yakmnlik

2. Sosyal yapmin amaca uygunlugu
3. Mabhalli hayatla biitlinleyme, faktSrlerini de gdzden uzak bulundurmamak gerekmektedir.

Turizmin geligmesinde dnemli olan bir diger faktdr {ist yap: imkanlaridir. Alt yap:
imkanlarinin tiim sektorlerin istifadesine acik olmasi, nispeten sektbrlerden bagimsiz bir
karakter kazanmalarina sebep olmaktadir. Bu durumun genel alt yap1 i¢in dogru oldugunu,
rahathkla sdylemek mimkiindiir. Ancak, alt yapty1 var kabul edip, turizmde talebin belli bir
bolgede alikonmas: turistik Gistyapiya baghdir®®. Zira, turistik fist yapmim mevcudiyet sebebi,
turistik ihtiyaglar1 kargilamaktir

% Ziya Eralp, Genel Turizm, Ankara Universitesi, Basin Yaymn Yitksekokulu Yaym, Ankara, 1983, 5,135
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IXiNCi BOLUM

2. DOGU KARADENIZ BOLGESI TURIZMININ BOLGE EKONOMISINDEKI
YERI

2.1. BOLGENIN KIiMLIiGI VE TURIZM POTANSIYELI}

Bir yore veya bdlgenin turistik dogal degerleri incelenirken o bdlge veya yorenin

dogal yap1 ve topografya, iklim sartlar1 ve turizm mevsimi, kty1 imkanlar1 ve deniz turizmi,
dag ve kig turizmine uygun alanlari, saglik turizmi ve kaplica imkanlari, milli park imkanlar1

konular incelenir.

Bélge 3 b6liime ayrilir:

a) Dogu Karadeniz B6limii: Smirdan baglar ve Ordu ilinin dogusunda Melet ¢ayi
agzma kadar devam eder.

b) Orta Karadeniz Boliimii: Melet ¢ay1 agzmdan Asagi Kizihrmak batisina, Alagam-
Gerze arasina kadar uzanur.

c) Bati Karadeniz Bolimil: Buradan itibaren Sakarya agzi dogusuna, karasuya
kadar devam eder.

Bolge bulundugu konum itibar1 ile stratejik bir merkezde olmasi, tarihi ipek yolu

{izerinde bulunmasi, dogal giizellikleri ve ekonomik canlihii ile tarih i¢inde gesitli milletlerin
eline gegmis ve tiirlii donemler gecirmistir. Bu donemleri s6yle siralayabiliriz.

1.

DA e

Milet Dénemi (m.6. 756-m.6. 63)
Roma Doénemi (m.8. 63- m.s. 395)
Bizans D6nemi (395-1204)
Kommen Dénemi (1204-1461)
Tiirk Donemi (1461- )
Bélge tarihinin belgelerle aydmlatilmig en eski dénemi Milet olup, Miletliler bdlgeye

gelip yerlestiginde burada yerli bir halk vard:. Bu halk Orta Asya’dan gelen Turani kékenli bir
halkti. Bir ara Pers egemenligine de giren bolge B. Iskender’in Pers imparatorlugunu yikmasi

fizerine Pontus devletinin egemenligine gegti.

Ticaret ve stratejik agidan 6nem tastyan bolge doguya dogru genislemekte olan Roma

imparatoriuunun hedefi olup, Romalilar m.6. 63’te Pontus devletinin egemenlifine son
vererek kenti ele gecgirdiler. Bolge Romalilar déneminde gelisme gosterdi. 395°te Roma
imparatoriuunun ikiye ayrilmasi sonucu bdlge Dogu Roma Imparatorlugu da denilen Bizans

28



smurlarinda kaldi. Askeri ve ticari agidan bdlgeye 6nem veren Bizanshlar bdlgeyi hem bir {is
olarak kullandilar, hem de bir ticaret merkezi olarak gelistirdiler. Bolge Aleksios Kommenos
(1204-1222) devrinde biiyiik refaha kavugtu ve devletin smurlan genigledi. Bélge limanlari bu
donemde yeniden gelisme gosterdi. Bazi mallarm ihracina basladr®’.

Osmanlilarin bdlgeye (1447-1458) zamaminda ciddi saldirilarda bulundugu goriiliir.
Istanbul’un fethinden sonra Fatih bolgeyi yillik 3000 altinla vergiye baglamstir. Daha sonra
Osmanhlara 6denen 3000 altn vergi kesilince Fatih bSlgeyi Osmanh topraklarma katrmgtir,
Bolge bundan sonra yogun bir bayindirlik hareketine sahne olmugtur. Bélgenin bir kisrm 1916
Rus isgaline ugramugsa da 1918 de Tiirk askerlerinin gelmesiyle diisman iggalinden
kurtulmugtur. Bolgenin ve Tiirk cumhuriyetlerinin de ekonomik ve ticari merkezi durumunda
olan Dogu Karadeniz Bolgesinin denizi, dogasi, kiiltiir ve turizm varliklar: ile 6nemi giin
gectikee artmaktadir®®.

Romahlarin “Pontus Euxinus” dedikleri Karadeniz’in self sahasi Kuzey Anadolu
kiyilar1 dniinde ¢ok dar olup, 100 veya 200 metre es derinlik egrisi kiyiyr takip eder ve kisa
mesafede derinlik 1500 m’yi bulur. Bilhassa Hopa ile Sinop kiy1 kesimi arasinda bu egri, kiy1
¢izgisini ¢ok yakindan takip eder. Ancak, Bat1 Karadeniz Boliimiin de kiyidan biraz uzaklagir.
Iste bu oOzelliginden dolayl, kismen de olsa, deniz turizmini olumsuz ySnde etkiler.
Ozelliklerinden birisi de, tuzluluk orammm diger denizlerimizden farkli olusudur. Bilindigi
gibi, Karadeniz az tuzlu denizlerden sayiir. Bu ozellik, ¢ok sayida biiyiik akarsularin
Karadeniz’e dokiilmesinden ileri gelir. Aym zamanda buharlagsmanin az olmas: nedeni de
bunu etkiler. Tuzluluk orani orta kesimi ile kiyilarda farkhdir.

Karadeniz’in ylizey sularmin sicakligmma gelince, yazin temmuz ve agustos aylarmda
20-26 derece arasinda, kigin ocak ve subat aylarmda 6-10 derece arasmdadir. Turizm
yontinden 6nemli olan bir husus, bu deniz suyu sicakliklaridir. Genel olarak iilkemizde denize
girebilmek icin sicakhfm 20 dereceyi agmasi gerekir. Karadeniz kiyilarmda deniz suyu
sicaklihs haziran aymdan itibaren artmaya baslar. Temmuz aymda sicakhklar artmaya devam
eder ve en yiiksek degerine de agustos aymda ulagir. Cogu zaman Eyliil ay1, Agustosun diger
bir deyimle, yaz mevsiminin devanudir. Hatta deniz suyu sicakliklari Haziran ayindan daha
yiiksektir. Goriildiigli gibi, bu ayda da denize rahathkla girilebilir. Ancak, deniz suyu sicak
olmasina raimen Karadeniz Bolgesi’'nde sonbahar mevsimi, yagislarm arttif1 bir mevsimdir.

3 Yagar Bedri Ozdemir, Trabzon 96, Eser Ofset, Trabzon, Aralik 1995, s.13
3 Ozdemir, ss. 25-28
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Ozellikle 20 Haziran-20 Agustos tarihleri arasmda iliman bir iklimin hakim olduBu bu
bilge aym dénemde sicak ve nemli olan Giiney Ege ve Akdeniz Bolgemize bir segenck
olugturur®., Bolgenin Dogu Karadeniz Boliimii, deniz turizmi y6niinden kamp, plaj ve
konaklama tesisleri bakimindan pek yeterli degildir. Orta Karadeniz Boliimiinde Ordu ili ve
cevresinin dogal plajlan ve dinlenilecek yerleri vardir. Diger sehri Samsun’da denilebilir ki,
en iyi plaj yerleri ve kamp sahalari bulunmaktadir. Bat: Karadeniz Boliimiine gelince, deniz
turizmi ydnlinden dikkat gekici bir 6zelligi vardir. Kiyrda Sinop, dogal plajlar1 ¢ok elverigli
olan bir ilimizdir. Difer kiyr sehri Zonguldak’in sik aratikh dogal plajlar1 vardir. YOrenin
deniz turizmi ydniinden en gelismis yeri Amasra’dir. Kamp tesislerinin yamsira, biitlin evler
pansiyon seklinde igletilir. Ayrica Bolu’nun plaji Akgakoca’dir ve Ankara’nmn bir sayfiyesi
konumundadir, Karadeniz Bolgesi’'nde i¢ kesimdeki iki ilimizde bulunan goller de turizm
bakimindan Onemlidir. Birincisi Amasya’da Borabay goli, ikincisi Bolu Abant ve
Yedigélleri’dir. Memleketimizin dogal giizellikleri y6niinden en tanmmmg turizm
merkezlerinden biridir. Yedi goller milli parkinda farkl biiyliklilkte ve seviyede 7 adet gol
bulunmaktadir. Karadeniz Bélgesinde ayrica, yapimig bulunan baraj golleri de, glintbirligine
gidilen ve hogca vakit gegirilen birer dinlenme yeridir*,

Nitelikli turistik tesis ve ig giiclinlin yetersizligi, yeterli tanitimmn saglanamamasi ve en
Onemlisi ulagm konusunda baz illerde sorunlarm yasanmasi, bOlgenin turizm geligimi
konusunda yasadigr engellerdendir. Bolge turizminin dogal nedenlerden dolay: yasadifi en
Onemli sorun ise, ¢ok yagis almasi nedeniyle sezonun kisa olmasidir. Bu sorunlarin agtimasi
halinde bdlgenin turizm potansiyelinin ¢ok yilksek olacad:i agikardir. Bdlge turizminin
geligtirilmesine ydnelik caligmalarda olmazsa olmaz gart ise, gevrenin korunmasidir. Bolge
turizmi icin en bilyiik tehdit dogamin tahrip edilmesi ve yapilacak tesislerin betonlagmay:
hizlandirmasidir. Bunun i¢in bilingli bir turizmci ve turistin yam sira, yoreye 6zgii mimarinin
gerceklestirilecek tesislere uyarlanmasi ve bélgesel 6zelliklerin siirdiiriilmesidir.

2.1.1. Bblgenin Cografi Konumu ve Dogal Yapisi

Karadeniz Bolgesi admt ve zelliklerini komgu bulundugu denizden alir ve bu deniz
kiyismda bir gerit gibi uzanwr. 141.156 km2 yiiz6lciimiine sahip olup, Tiirkiye’nin %18’

% ihsan Cetin ve Ismet Ulker, “Dogu Karadeniz Bolgesi Turizmi Ana Plani”, DOGTAP, KOK (Karadenizin
Ozelliklerini Koruma) Derneti Yaym, Evren Ofset, Ankara, 1997, ss. 10-11
% Aydogan Koksal, Tiirkiye Turizm Cografyas,, Gazi Biro Kitapevi, Ankara 1994, s. 16
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kadardir. Doguda Bagimsiz Devletler Toplulugu (Rusya) smirindan, batida Asagi Sakarya
agzina kadar uzanir. Bu sinirlar arasinda vzuntugu 1000 km.yi geger. Genigligi ise 100-200
km arasinda degisir. Asil smir, kuzeyde Karadeniz, i¢ kesimde Kuzey Anadolu daglarinm i¢
sinirlari, Dogu Anadolu ve I¢ Anadolu diizliikleri ile hudutlanir. Bu smurlar i¢inde Artvin,
Rize, Trabzon Giimiighane, Bayburt, Giresun, Ordu, Samsun, Amasya, Sinop, Kastamonu,
Zonguldak, Bartm ve Bolu illerinin biitiinii, Tokat ilinin hemen hemen biitiinii, Corum ve
Cankin1 illerinin yaridan fazlasi, bu bdlge iginde kalir. Ayrica, Erzurum, Erzincan, Sivas,
Yozgat, Ankara, Eskigehir, Bilecik illerinin kii¢iik bir kisim topraklar1 da Karadeniz
Bolgesine girer*’.

Karadeniz Bélgesinde diiz ve dik kiy: olusumlan ile kiyilardan itibaren yiikselmeye
baglayan bir daglik ydre morfolojisi hakimdir*?, Karadeniz kiyilarmm dik, yani yliksek olusu,
plaj sahalarina pek az imkan hazirlamigtir. Daglarin, denizi ¢ok yakmdan takip etmesi, kirikh
ve kivrimli yapilari ile boyuna kiyilar tipindedir. Dalgalarin asindirica etkisiyle falezli kiyilar
birbirini takip etmekte aralarinda yer yer gesitli geniglikte kumsallar yer almaktadir. Bilhassa
deltalarin ve genis kumsallarm bulundugu kiy1 kesimlerinde algak kiyilar olugmustur.
Karadeniz kiyilarinda, dag siralarinin paralel uzanmas: nedeniyle korfezler ve biiyiik dogal
limanlar (Sinop diginda) meydana gelmemistir. Baghca koylar, dogudan batiya dogru
Akgaabat, Trabzon, Vakfikebir, Persembe, Samsun, Amasra ve Eregli koylardir.

Klimatizm ise, klimatik kaynaklarin yarattig1 turizm hareketidir. Yani dag, yayla,
dogal magara, gibi. Iste bolgenin daglan bu yonde hizmete agilmalidir. Karadeniz Bolgesinde
aragtirmasi yapilmig ¢cok sayida magaralar da vardir. Bunlar, Zonguldak’ta 12, Kastamonu’da
20, Giimiighane’de 24, Bolu’da 3 ve Bilecik’te 2 adettir. Bu magaralarin turizmin hizmetine
agilmasi gerekmektedir. BSlgede av turizmi olarak, mevcut dogal ve baraj g6llerinde gesitli
baliklar, kara avcilifinda ise gegitli av hayvanlar avianmaktadir.

Bélgeyi giineyden sarmus olan Gliney Anadolu dag silsilesinden dik vaziyette denize
inen kii¢tik, dar ve derin vadiler araziyi dar ve dik, sarp ve arizali bir hale koymustur.
Arazinin meyil derecesi baz1 yerlerde 70 dereceyi agar. Irtifa sahillerden igerilere gittikge
artar, 3500 metreye varir. Yiksek koyler 1000 ila 1500 metreye kadar yiikselir. Koy
kesafetinin bulundugu rakim ise 1300 metreyi agmaz. Ova yoktur, derelerin sulari yazin

4 K 6ksal, ss.18-21
2 Cetin ve Ulker, s. 11
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azalr, kigin gogalir. 60 ila 70 kilometre gibi kisa mesafelerden inen bu sular sert akigh ve
ilkbaharda sel halindedir. Bolgede bataklik ve ehemmiyetle go1 yoktur®,

2.1.2 Boigenin iklimi ve Bitki Ortiisii

Bolge iklim 6zellikleri bakimindan Tiirkiye’nin en ¢ok yagis alan, kislar1 yumusak ,
nisbi rutubeti ¢ok fazla, donlu giinleri az olan bdlgesidir. Yillik yagisn 1000-2500 mm
arasinda degisir. Samsun ve Sinop taraflar1 Bat1 Karadeniz iklimi etkisinde oldufundan yag:s
ortalamalar: 700-1000 mm civarinda degisir. Amasya, Tokat, Giimiighane illeri Orta Anadolu
iklimi etkisi altindadir. Buna bagh olarak yillik yagis ortalamalar1 400-500 mm’ye kadar
diiger. Karadeniz Bélgesi oldukca sik yagis alan bir bdlge oldugundan daflar zengin bir
orman ve ormanalt1 bitki ortiistiyle kaplidir**, Alcaklarda kizilagag, giirgen, kestane, kayin,
thlamur, mese agaglarinin olugturdugu ormanlar ve halkin orman giilii dedigi bir bitki ile kaph
olup, yiikseklerde ise kdknar ve ladin gibi igne yaprakh agaclar mevcuttur.

Karadeniz Bdlgesinde yazin da yagisin olmasi, listelik bolgenin ormanlik bulunmass,
humus bakimindan zengin toprak olusumunu hizlandirir. BSlgede orman ve cayirlar bagka bir
deyisle bitki drtiisti cok giirdiir. gesitli ovalarda birgok kiiltiir bitkileri yetistirilir. Daha ¢ok
tropik ve yan tropik {ilke iiriinil olan ¢aydan, soguk lilkelerde yetisen Steki bitkilere dek gesitli
tiriinler Gretilir.

Boélge Anadolu ikliminden ayn bir iklim arzeder. Yazlar1 mutedil sicakhkta, kuvvetli
kislan miilayim yagmurlu geger. Ilkbahar umumiyetle kisla karigik, sonbahar ise uzun siirer.
Bu hususiyetten dolay: rutubet fazlalifi miistesna Akdeniz iklimine benzer. Senelik nisbi
rutubet ortalamas1 %75, sicaklik ortalamasi ise 4 derece, yagis ortalamasi sahilde 879
milimetredir. Sahilden yiikseldik¢e yagis ortalamasi bu miktarin ¢ok iistlindedir. En sicak ve
kurak aylar Haziran-Temmuz-Agustos ve en sofuk aylar ise Ocak, Subat ve Marttir. Sahil
kisminda kar az ve baz1 seneler hi¢ yagmaz. Bazi seneler yagarsa da sahilden ytlikseldikce ¢ok
yagar. Uzun zaman yerde kalir. Hakim riizgarlar1 yazin poyraz, difer mevsimlerde ise yagmur
ve kar getiren karayel riizgaridir®®,

Bolgenin ¢ok ¢esitli florasi vardr. Sofuktan mahfuz yerlerde ve sahil kesiminde
meyve vermemekle birlikte, muz ve palmiyeler yetigir. Akdeniz iklimi nebatlarmin gogu

2 Ozdemir, s.14
* Fulya Cil, “Dogu Karadeniz Yaylalari”, istanbul Airlines, Nisan-Haziran 1998, s. 17
* Ozdemir, s.15
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narenciye, zeytin, incir agaglariyla findik, komar, mese, defne, karayemis, kestane, egrelti
otlar1 ve diger meyve agaglari, diger bircok familyalara ait bitki yetismekte olup, sahilden
igeriye dogru yiikseldik¢e megelik, giirgenlik, ¢camlar ve sonra otlaklar ile yaylaklar goriiliir.
Yayla kelimesi, s6zliik anlam ile yiiksekteki diizliikler veya yiiksek diiz alanlar seklinde
tanimlanmaktadir. Yayla turizmi ise, merkezinde yaylalarda kurulu tesislerde konaklamanin
bulundugu, ¢ok yonli bir turistik iiriin karmasidir.

Ulkemize gelen yabanci turistler bize ait olan geyleri gérmek igin gelmektedirler.
Omnegin kirsal kesimde yasayan insanlarla kisa bir siirede olsa birarada yasamak, doga ile
miicadele edip bir dag yiiriiyerek gegmek, acgik havada teknolojinin hi¢ gitmedigi bir yaylada
cadir kurmak, aksamlar1 agik havada meydan atesi gevresinde oturup sohbet etmek, gaz
lambasi 1s18inda amlarim yazmak, manzara seyretmek, bol oksijenli serin ve temiz havaya
sahip dogal ortamda saglikli yasam igin yiirliylis yapmak, bitki tiirlerini incelemek, yaban
hayvanlarini yagadiklarim1 dogal ortamda izlemek ve goriintiilemek, ath gezinti, jeep safari
yapmak, yer sofrasinda gozleme yemek gibi*é.

2.1.3 Bélgeye Olan Efektif Turizm Talebi, Uriinii ve Sunu Potansiyeli

Efektif Talebin Durumu

e Dogu Karadeniz Bolgesine olan efektif talep daha ¢ok yerli kaynaklidir.

e Yabanci kaynakl efektif talep yillar itibariyla ortalama %6°lik bir artis gostermektedir.

e Son yillarda bagmmsiz Tirk Cumhuriyetlerinden kaynaklanan talep , ydre turizmini
kiigiimsenmeyecek bigimde etkilemisgtir.

e Buralardan gelen ziyaretgiler {irliniin zellikleri ile yakindan ilgili bir talep tiirii izlenimi
birakmamaktadir. Yerlegik ¢ekiciliklerden ¢ok ekonomik motifin 6nde geldigi ifade
edilmektedir.

e Sirekli ozellik gOsteren yabanci kaynakli efektif talebin hedef segme motiflerinin
incelenmesi ve gekicilik analizlerinin yapilmasi ile ydrenin korunmasi gereken ¢ekicilik
tiirlerinin tespiti gerekmektedir.

Uriiniin Durumu
o Uriin 6zellikleri ve kapasitesi bliyiik 5lglide belirlenmigtir.

6 Mustafa Var, “Trabzon ve Rize llerindeki Rekreasyonel Deferi Olan Baz Yaylalarm Yayla Turizmi
Agisindan Degerlendirilmesi”, Dofiu Karadeniz Bolgesi Turizmi, Konferans, Workshop, Trabzon, 22-25
Haziran 1992, s. 76
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Urtin, kitle turizminden ¢ok selektif uygun goriilmektedir.
Urtin, dzellikleri ve gekicilikleri ile daha iyi tanttilmaya ihtiyac géstermektedir.

Sunu Potansiyelinin Durumu
Konaklama kapasitesi agisindan
Konaklama imkanlar:, efektif talep ile bir arada diistintildtiglinde biiyiik dl¢tide uygunltuk
gostermektedir.
Turistik belgeli tesislerden ¢ok belediye ruhsath tesislerin var oldugu gorillmektedir. Artig
yOnii de aym: tiir tesislerdir.
Efektif talepte ani olarak goriilen artig, konaklama yaptirimini geligtirici etki yapmaktadir.
Bu gelismeden siirekli talep de yararlanabilir.
Yore gekiciligi agisindan
Yore gekicilikleri bblge i¢inde yaygin olarak dagilmis durumdadr,
Yore ¢ekicilikleri ile stirekli efektif talep arasinda yakin iligki goriiimektedir.
Hangi tiir gekiciliklerin 6n plana gikarilacagi konusunda kesin kararlilik teshis
edilmemektedir.
Turizm organizasyonu agisindan
Il turizm miidiirlikleri ve onlara bagh hizmet veren enformasyon biirolarinin yaygm
olarak bulundugu goriilmektedir. Ancak bu iiniteler arasinda hizmet kalitesi agisindan
farkliliklar bulunmaktadr.
Yoreye i¢ ve dig kaynakli talep potansiyelini harekete gegirmede Snemli rolleri olan
seyahat acentalari il bazinda 6nemli farkhiliklar gstermektedir.
Rekreatif tesislerin eksikligi g6ze ¢arpmaktadr.
Sosyo-kiiltiirel yap1 agismdan
Yerli, yerlesik halkin turizme bakiginda tedbirli kismen cekingen fakat karsit tepki
gelistirmeyen bir tavir gozlenmektedir®’.

7 Biilent Himmetoglu, “Dogu Karadeniz Bolgesine Olan Efektif Turizm Talebi ve Bélgenin Sunu Potansiyeli”,
Dogu Karadeniz Bolgesi Turizmi, Konferans-Werkshop, 22-25 Haziran 1992, Trabzon, ss. 127-128
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2.2. BOLGEDE TURIZMI GELISTIRME POLITIKALARI
/

Temel olarak iki ana baglikta incelenebilir*®,
Arazi kullanisini gevre diizeni plani kararlari ile kontrol altina almak ve yonlendirmek
Planlanan bolgelerdeki gelismelerin plana uygun sekilde yénlendirilmesini teminen
gerekli kamu yatirim politika ve planlan ile 6zel yatirimlar1 tesvik araglarinin tespiti ve
uygulanmasi

Bolge i¢in hazirlanacak olan plan genel olarak bolgede;
Denize dayali turizm talebini canlandirmay: ve gelistirmeyi,
Bunun yaninda aktif tatil gruplarindan tabiat ve yesil turizmi, kiiltiir, sanat ve el sanatlari
gibi unsurlardan yararlanmay,
Bolge i¢i giiniibirlik talebini yénlendirmeyi,
Plan disiplini altinda gergeklestirilecek kamu kamplari ile i¢ turizmin hareketlendirilmesi
ve bu yolla dis turizme de ivme kazandirilmasin,
Bolgede mevcut kamu arazilerinin imar planlarina dayanilarak tizerinde turistik tesisler
kurulmasi amaciyla tahsis edilmesini,
Boélgenin turizme kaynak degerlerinin bir envanterinin ve turizm agirlikli nazim planinin
yapilmasini,
Gerek giiniimiizde gerekse yakin gelecekte bolge turizm kaynaklarini tahrip edecek ¢evre

kirlenmelerine ¢6ziim getirmeyi amaglamalidir.
2.2.1. Denize Dayali Turizm Talebini Canlandirilmasi ve Gelistirilmesi

Stiphesiz turizm sektérii agisindan mevcut en dnemli potansiyel deniz ve plajdir.

Ancak bélgede turizmin gelisimi diger ¢ekim unsurlar ile kuvvetli gekilde desteklenmelidir.

Boélge iginde sermaye birikiminin zayif olmasi nedeniyle yatirnmlar yeterli kredi kaynaklar: ile

desteklenmelidir. Deniz mevsiminin kisa olmasi nedeniyle bélgede yapilacak yatirimlar az

sayida personele ihtiyag gosteren apart otel, pansiyon veya ev pansiyonculugu seklinde

olmalidir. Bolgenin deniz, plaj kaynaklar1 halen iilkenin yerel halki ile alt gelir gruplarina
hitap etmektedir. Mevsim kisalif1 ve karlilik faktorii dikkate alindiginda yiiksek kaliteli bir

yatak arz1 beklemek pek miimkiin goriilmemektedir. Turizm yatirimlarinin yatak satig bedeli

® Turizm Bakanhg, Karadeniz Bolgesi Turizm Envanteri Cahsmasi, Yatrimlar Genel Mudiirliigi,

Yatirimiar: Y6nlendirme Dairesi Bagkanligi, Ankara 1991
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ditsiik olacag: i¢in yatrim maliyetlerini diislirmek amaciyla prefabrikasyona gidilmesi ve
kamping gelismeleri 6zellikle tegvik edilmelidir. Bolgeyi gérmek igin &zel otomobiliyle
bélgeye yapilan seyahatler hizla artmaktadw. Bu durumun cesitli medyalarda tanitiom
sonucunda daha aktif bir bicime doniistiiriilmesi durumunda talebin artisni  bdlgede kahcr

yatirim sansimi getirebilecektir.
2.2.2 Aktif Tatil Gruplarina Yonelme

Aktif tatil gruplan igerisinde deniz-kum-giines turizmi, kig ve dag sporlar1 aktiviteleri,
tabiat ve yesil turizmi, kiltiir-sanat ve el sanatlar1 aktiviteleri yer almaktadir. Sayilan son tig
aktivite bolgede turizme kaynak olabilir boyutlarda gériilmektedir. Ozel ilgi turlan
kapsaminda, arkeoloji, macera, antropoloji, derin deniz balikgiligi, festivaller, balikgilik, golf,
nehir salcihfi, dag-kir gezintisi, yaban hayati, magara ve kus g6zlemciligi gibi aktivitelerin
bolgede yer almasi olasilif1 mevcuttur®,

2.2.3. Bolge i¢i Giiniibirlik Talebinin Geligtirilmesi ve Yonlendirilmesi

Bélgede  giiniibirlik talebini doguran niifus sadece kiyr bandinda yer alan
yerlesmelerde ki niifus olmayip, bu talep simir1 Corum’a, Tokat’a kadar uzanmaktadir. Planla
Onerilecek giiniibirlik alanlarin gelistirilmesi igin;

1. Deniz kenarinda giiniibirlik tesisler yapilacak alanlarmn 1/1000 Slgekli uygulama
imar planlarinin dncelikle yapilmasi

2. Bu yatirimlari yapabilecek kuruluslarin bulunarak bu maksatla arsa tahsisi
yapilmasi.

3. Halka agik orman alanlarinda halen Tarm-Orman-Kéyisleri Bakanhklarinca
yapilan projelendirme ¢aligmalarma destek saglanmasi gerekmektedir.

Yorede bolge parki olabilecek nitelikte alanlarin aragtirilmas: varsa buralarin ilan
edilerek gelistirilmesine Oncelik verilmesi 6nem kazanmaktadir. Giinfibirlik dinlence ve
rekreasyon olay1 kentsel yerlegimler i¢inde de biiyiikk nem tagimaktadr,

* Turizm Bakanlhig1, Karadeniz Bélgesi Turizm Envanteri Cahymasi, s.4
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2.2.4 Kamu Egitim ve Dinlenme Tesislerinin Gelistirilmesi

Dogu Karadeniz Bolgesinde mevcut imar planlarma uyularak veya 1/1000 mevzi imar
planlar1 hazirlanarak diisiik yogunluklarda kamu kamplar1 kurulmasi, boylelikle bolgedeki
turistik faaliyetlere bir ivime kazandirilmas: amaglanmaktadar.

2.2.5. imar Planlarinda Turizme Ayrilmigs Kamu Arazilerinin Tahsisi

imar planlarmda turizme ayribms kamu alanlarmin ilanen tahsisi ile iizerlerinde
turistik tesis kurulmasi ¢aligmalan siirdiiriilmektedir. Sarp smr kapist da dahil tlim smr
kapilarinda konaklama tesisleri yaptirabilmek amaciyla misait kamu arazilerinin tespiti daha
sonra da ilanen yatirimcilara tahsis yoluna gidilmesi amaglanmaktadir.

2.2.6. Bolgede Turizme Kaynak Degerlerin Envanterinin Hazirlanmasi

11 bazinda turizme agilabilecek kaynaklarn tespiti ve bu kaynaklarm degerlendirilmesi
maksadiyla turizm planlamasi konusunda ki uzmanlarm 1 Ozel idarelerine, Turizm
Bakanh@mca hazirlanacak teknik sartname ve ihale s6zlesmesi ¢ergevesinde yapacaklari
turizm agwhkh nazim plan ile baslayacak, bu galisma dogrultusunda Il 6zel idareleri ve
Turizm Bakanh@inm katki ve koordinasyonu ile planh olarak yatirmmlara baglama imkam
olacaktir™®.

2.2.7 Cevre Koruma

Karadeniz’in dar kiy1 geridinde, diisiik ve orta gelir gruplarma yakin gelecekte hizmet
verecek sahiller mevcuttur. Bu nedenle bélgede koruma stratejileri, gelisme stratejileri kadar
Onemlidir. Bunlar, planlarla verilen arazi kullamig kararlarmin korunmas: ve gevre kirliligi
yaratan sorunlara ¢8ziim getirilmesi seklindedir. Ozellikle, kiyr kesimlerinde turizm tesis alam:
veya giiniibirlik oOnerilen bolgelerde bu tesisler geliginceye kadar bu alanlarm yerel
yOnetimlerin yapabilecekleri plan tadilatlarn sonucu ikinci konutlara tahsisi tehlikesi mevcut

% Turizm Bakanhg1, Karadeniz Bolgesi Turizm Envanteri Cahymasi, s.5
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olup, bu olay iilkenin diger kesimlerinde yasanmis ve halen yasanan aci bir tecriibedir.

Hazirlanacak imar plan: hiikkiimlerinde bunun 6nlemi de alinmalidar.

2.3. BOLGENIN TURIZM YATIRIMLARI

Turizm yatirimlar pahali, uzun vadeli, siyasal ve sosyal olaylara son derece duyarl,
dolayisiyla girisimciler igin riskli yatirimlardir. Diger yandan turizm ihracata kiyasla, asgari

destekle yurtdisindan sagladifi doviz geliri, yurtiginde yarattif: katma deger, istihdam giic,

vergi yiikiimliiliigii ile makro ekonomik agidan iistlinliikleri olan bir sektordiir'.

Tablo 10. Dogu Karadeniz Bélgesindeki illerde Kamu Yatirim Harcamalar

1994 1995 1996 1997
Artvin 107.973| 184.042(1.404.572|2.375.807
Giresun 49.775 83.104 227.752 663.425
Giimiishane 78.967| 194.208 603.756|2.535.577
Ordu 144.274| 201.277 399.721|1.595.236
Rize 88.336| 159.846 692.130]1.361.227
Trabzon 333.863| 744.416(2.135.143|5.199.021
Bayburt 75.995| 198.497 434,967 573.836

Kaynak: DPT, Iller ve Bolgeler itibariyla Cesitli Gostergeler, Bolgesel Gelisme ve Yapisal Uyum Genel
Midurliigt, Subat 1999, ss. 22-23

Dogu Karadeniz Bolgesinin yeterli turizm alt ve iist yap1 yatirimlarina sahip olmadigi
bir gercektir. Bu nedenle, bélgenin sahip oldugu turizm kaynak degerlerinin tiimiintin birden
ele alinmas yerine, ilk asamada 6ncii-6rnek nitelikte pilot uygulamalar yapilmasi, turizm ana
plan1 ¢aligmalarina paralel olarak bolge kalkinma planinin hazirlanmasi, kiigik boy
yatirimlarin ve aile igletmelerinin tegvik edilmesi, mimari proje yardiminda bulunulmas: ve
projelerin 6zel kosullu kredilerle desteklenmesi, bolgenin sahip oldugu iistiin dogal ve gevre
degerlerinin korunarak kullamlmas: ve turizm yoluyla bolge kalkinmasina katkida bulunarak

mahrumiyet bolgesi olan Dogu Karadeniz’in yasam diizeyinin yiikseltilmesi gerekmektedir™?.

S'TYD, 5.7
32 Cetin ve Ulker, s. 19
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2.3.1. Bolgenin Altyap:r Yatirimiar:

Bir turizm konaklama igletmesinin rantabl olarak isletilebilmesi, o yorede her seyden
Once alt yap: yatiriminm eksiksiz olarak gergeklestirilmesine baghdir. Alt yap1 yatirimlarmm
gerceklestirilmesi genellikle deviletin gorevidir. Baz1 hallerde alt yapi yatrmmlarma ozel
sektoriin finansal katk verdigi de gortilmektedir™.

Turizm Bakanh@inin 1991 yilindan baglayyp 1999 yih itibariyla Karadeniz Bolgesi
illerine yapmig oldugu altyapi ¢aligmalarma bakildifinda, yapilan yatirimlar 6zetle sunlardir;

Yerlesim merkezlerinde g¢evre diizenlemesi, yol yapimi, kanalizasyon yapimi,
aydmlatma, WC yapmm, denizsuyu analizleri yapmmi, park yapimi, plaj diizenlemesi, altyap:
uygulamalari, giiniibirlik alamin diizenlemesi, turizm envanteri ve turizmi geligtirme plam
¢ikartiimasi, igmesuyu getirilmesi, yat limam yapimi, képrii yapimi, su deposu yapim, cadde
diizenleme, tretuvar yapim, sokak diizenlemesi, mavi bayrak projesi, sahil diizenlemesi,
Oncii-Ornek tesisler yapimi, kaldirim diizenlemesi, vidanjér alimi, dere islahi, gezi alam
diizenlemesi, rekreasyonel alan diizenlemesi geklindedir.

Toplam 17 ilde yapilan 367 adet yatirima génderilen para ise 407 milyar 298 milyon
TL’drr. En fazla yatirim 64 adet ile Tokat iline, en fazla para ise, yaklagik 88 milyar TL ile
Rize’ye olmugtur. En az yatirm 5 adet ile Karabiik, en az para ise yaklagik 2.5 milyar ile
Sinop’a olmustur.

2.3.2. Bolgenin Ustyap! Yatirnmlar

Turizmde {ist yap1 yatirnmlar1 denilince konaklama yatirimlari anlagilir. Konaklama
yatirimlar: ise; otel, motel, tatil k6yli, pansiyon, apart otel, devre miilk tesisleri, marinalardan
olugsmaktadir. Turizmde {ist yap:t yatirimlar1i genelde 6zel sektdr yatirimlarn olarak
degerlendirilir. Tiirkiye’de yirmi y1l siire ile dncii ve 6rnek tesisler yaparak 6zel sektorii bu
alana cezbedebilmek igin turizm {ist yap: yatrmlarinda rol almgtir™,

Ozel sektor tarafindan yapilmig ve igletilmekte olan turizm isletme belgeli konaklama
tesislerine bakildiginda Karadeniz Bolgesinde en fakir illerin 1 konaklama tesisi ve 129
yatakla Bayburt ve Giimiishane illeri olduunu gormekteyiz. En fazla konaklama tesisi ise 20

%3 Niizhet Kahraman, Turizm Yatirim Projeleri Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara 1997, s. 10
54 Kahraman, s. 10
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adet ile Trabzon’da bulunmaktadir. En fazla yatak sayisi1 da 3032 yatak ile Bolu oldugu
anlagilmaktadir.

Tablo 11. Karadeniz Bolgesindeki Illerde

Turizm Bakanhgmmn Yapmug Oldugu Altyap:

Cahgmalar
Iller Yillar Yatrm | Yatiim
Adedi (milyon)

Amasya 1992-1998 16 3.665
Artvin 1991-1999 22 20.825
Bartin 1992-1997 14 7.349
Bayburt 1993-1997 8 14.600
Bolu 1991-1998 10 30.875
Corum 1992-1998 20 39.245
Giresun 1991-1998 24 10.840
Giimiighane |1992-1998 6 18.300
Karabiik 1996-1997 5 8.700
Kastamonu 1993-1997 28 49.870
Ordu 1991-1997 36 11.623
Rize 1991-1998 20 87.941
Samsun 1991-1998 28 11.995
Sinop 1991-1999 14 2.650
Tokat 1992-1998 64 22.912
Trabzon 1991-1999 26 54.428
Zonguldak 1992-1997 26 11.480
Toplam 17 il 367 407.298

Kaynak: Turizm Bakanlifi, Yatiimlar Genel Miidirligt, Altyap: Dairesi Baskanhg Istatistiki Verilerinden
Derlenmigtir.

Turizm isletme belgeli konaklama tesislerinin cografi bblgelere gére dagihminda
Karadeniz Bélgesi 98 tesis 8983 yatakla besinci srrada gelmektedir. Bu rakamlar gésteriyor
ki, Dogu ve Giineydogu Anadolu Béigeleri ile birlikte tesis ve yatak bakimmdan en fakir
bolgemizdir

Toplam turizm igletme belgeli yatak sayis1 314.215 iginde Karadeniz Bélgesindeki
8983 yatak sayist %2.8 gibi bir orana tekabiil etmektedir. Bu oranda Karadeniz Bolgesindeki
toplam yatak sayismm Tirkiye’deki toplam yatak sayis1 iginde ¢ok diigiik oldufunun bir
gostergesidir. Turizmin 12 aya ¢ikartilip, biitiin yurt ¢apmda yayginlagtirilmas: politikasi
geregi Karadeniz Bolgesindeki yatak sayisinin blgeler arasmnda dengeli bir sekilde artiriimas:
gerekmektedir.
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Tablo 12. Karadeniz Bolgesindeki Illerde Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesisleri

Iller Tesis| Yatak

Sayisi| Sayisi

Amasya 3 198
Artvin 4 470
Bartin 2 94
Bayburt 1 75
Bolu 18| 3.032
Corum 5 396
Giresun 8 396
Giimiishane 1 54
Karabiik 5 90
Kastamonu 3 171
Ordu 6 403
Rize 5 477
Samsun 6 711
Sinop 4 253
Tokat 3 223
Trabzon 20| 1.650
Zonguldak 4 290

Kaynak: Turizm Bakanligi, Belgeli Turizm Isletmeleri Istatistik Yilhg 1998, isletmeler Genel Miidiirliizii,

5.22

Tablo 13. Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesislerinin Cografi Bolgelere Gore Dagilimi

Bolgeler Tesis sayist |Oran % | Yatak Sayis1 |Oran %

Marmara 456 23 63.961 20
Ege 602 31 96.196 31
Akdeniz 533 27 112.887 36
I¢ Anadolu 172 9 23.193 7
Karadeniz 98 5 8.983 3
Dogu Anadolu 49 3 4,797 2
Giineydogu Anadolu 44 2 4.198 1
Toplam 1.954 100 314.215 100

Kaynak: Turizm Bakanligi, Belgeli Turizm Isletmeleri

Turizm Bakanhig yatinm ve isletme belgeli konaklama tesislerinin sayilarina

bakildiginda agagidaki veriler ortaya ¢ikmaktadir.

Son 7 wyilda niifusu azalan tek bolge Karadeniz Bolgesi olmugtur. Karadeniz
Bolgesinin niifusu kiy1 seridinde bile %0.62 oraminda azalmigtir. Kamu yatirimlarindan
nasibini almada en son sirada gelmektedir. Tamamen ekonomik nedenlere dayali i¢ gégiin

yarattigi bu sonug ¢ok diisiindiirtictidiir. Karadeniz Bolgesinin gelisme diizeyinde son yillarda
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gOstergeler Karadeniz Bolgesinin {ilkedeki 7 cografi bolge arasmda ancak 5. swrada yer
alabildigini gostermektedir™.

Kalkinmanin temel dinamigi insan unsurudur. Bu bakmmdan, bir bolgede niifus azahgi
yalmzca ekonomik durumun sonucu degil aym zamanda nedenidir. Ustelik gé¢ yoluyla azalan
niifus Karadeniz Bﬁlgesihde ekonomik gelismeye esas katkida bulunabilecek yetiskin ve
yetismis niifustur. Bolgenin Avrasya’ya hudut olmasmm katkilari heniiz goriilememigtir.
Bunun temel nedeni, basta ulagtirma olmak lizere bdigenin altyap: yatirimlarndan yillar yih
yoksun brrakilmasidir.

2.4. BOLGENIN TALEP YAPISI

Dogu Karadeniz Bolgesinin dofuya agilan penceresi olan sarp smir kapisi agilana
kadar bolge adeta bir ¢ikmaz sokak konumundaydi. 1988 yilinda kapinin agilmasiyla birlikte
bolgenin Tiirkiye turizmi i¢indeki %0.2 olan payr 1992°ye kadar %11.6%ya yiikselmistir. Son
yillarm gegici verilerine gbre bdlge paymin azaldifi ancak, zamanla %7.1 civarinda istikrarh
bir orana kavugacag tahmin edilmektedir.

Bolgede geceleme sayisi her yil artan bir egilim gostermektedir. Buna gore, 1990
yihinda 150.000 olan bu rakam 1994°’te 1.000.000°a ulagmugtr. BDT (Bagmmsiz Devletler
Toplulugu) tlkelerinin diga agilmasiyla birlikte hareketlenen kiyr ticareti dncelikle Giircistan,
daha sonra da Azerbaycan ve Tirkmenistan uyruklularm siirekli bir giris-¢ikis yaratmalarim
saglammstr. BDT uyruklular bolge konaklamalarmmn %70°ini olusturmaktadir. Tiirk is
adamlan1 ve pazarlamacilar1 %10-15°lik bir oran gerceklestirirken, yerli ve yabanci turistler
%20-25’lik bir paya sahiptirler. Gelecek yillarda BDT uyruklularm blge digi illere kaymasi,
daha diigiik oranda da dig turizmde bdlgeye olan ilginin artmas1 nedeniyle bu oranlarm
degisecegi muhtemeldir.

Dogu Karadeniz Bolgesi yeni gelisen turizm talebi tercihlerine cevap verebilecek
potansiyele sahiptir. Ayrica, Karadeniz Ekonomik Isbirligi tiyesi iilkelerde toplam 2.5 milyon
yatak kapasitesi oldugu tahmin edilmektedir. Bu kapasite, mevcut durumuyla 12-15 milyar
dolarhk potansiyel bir turizm geliri anlamma gelmektedir. Mevcut kapasite ve potansiyelin en
rasyonel bicimde kullamlmasi, Oncelikli amacimz olmahdwr. Yaklagik 325 milyon niifusa
sahip Karadeniz Bolgesi, i¢ pazar agisindan degerlendirildifinde, turizm hareketleri agisindan

 Talat Saral, “Rekor(!) Yine Karadenizde”,1. Karadeniz Kalkinma Kurultay: Ozel Sayisi, KOK Dernegi
Yaymm, Ankara, 1997, ss. 8-9
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sahip Karadeniz Bolgesi, i¢ pazar agisindan degerlendirildiginde, turizm hareketleri agisindan
kiiciimsenmeyecek bir talep hacmini ifade etmektedir. destinasyon bdolge olarak
degerlendirildiginde ise, Balkanlardan Kafkaslara kadar uzanan 20 milyon kilometrekarelik

bir arz gesitliliginin ne denli bir potansiyel olusturdugunu tahmin etmek miimkiindiir*®.

2.5. BOLGENIN TURKIYE TURIZMi VE TURKIYE EKONOMIiSINDEKI
YERI

Giiniimiize degin turizmin Tiirkiye’de Ege ve Giiney bolgelerinde yogunlagmasi,
beraberinde iilkenin sadece yaz turizmine uygun oldugu izlenimini yaratmigtir. Turizm
kapasitesinin y1l boyunca stirdiirtilebilmesi i¢in, simdiye kadar ¢ok az bilinen Karadeniz’in
turizm varliklarimn gozler oniine serilmesi gerekmektedir. Turizmin ¢esitlendirilmesi artik
biitiin diinyanin {izerinde birlestii bir gercektir. Bu kapsamda Karadeniz daglik bolgelerle,
kiy1 seridiyle, yiiriiyiis yollariyla, yaylalari, kampingleriyle bir turizm bolgesi olma 6zelligini
tasimaktadir®’.

Karadeniz’deki yerel yonetimlerden bolgelerindeki turizm planlamas: siirecine
katilarak kendi yerel karakterlerine gore ¢6ziim ve isletme organizasyonlarina katkida
bulunarak oncii gorevi istlenmeleri beklenmektedir. BSylece, mevcut yerlesmelerin yakin
cevresindeki kiiciik 6lgekli yumugak turizm projeleri ile Karadeniz Bolgesinin geleneksel
ekonomik yapisi harekete gegirilmis olacaktir. Ayrica bolgede giderek gelismesi hedeflenen
turizm sektoriiniin, yore halkina ek meslek tlirleri ve becerileri kazandirarak ekonomik ve
sosyal yapiya katkida bulunmasi amaglanmaktadir. Boylece, turizmden bdlgeleraras:
dengesizligin giderilmesinde yararlanilacagi distintilmektedir. Finans kaynaklarinin
genigletilmesi i¢in sadece banka kredileri ile ilgili kamu kuruluglarmin imkanlarindan
yararlanmakla kalmayip yabanci sermayenin ve cesitli biiylikliiklerdeki yoresel sermaye
birikimlerinin yonlendirilmesi i¢in ¢aligmalar yapilmalidir. Cesitli hizmet alanlarinda gerek
duyulan personelin, en kisa zamanda ve gerekli becerilerle donatilarak yetistirilmesi igin
modern egitim yontemlerinden ve elektronik iletisim teknolojisinin sagladifi imkanlardan

yararlanilarak bir egitim programi gelistirilmelidir.

%8 Gikhan Kogakl, “Yatirime1 Gozityle Dogu Karadeniz Turizmi” TYD Dergisi, Temmuz-Agustos’95, Say1 22,
Istanbul, 1995, s.18
57 Turizm Bakanligy, ipek Yolu Dergisi, Say1:1, Ankara, Sonbahar 1992, ss. 25-26
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{ilkenin turizm sunumu ve pazarlamas iginde deger tastyan tiim imkanlarmm ortaya ¢ikarmaya,
bunlart gelistirme ve korumayi, o6zglin degerleri evrensel bir islup ve standartlar iginde
sunabilmeyi yani gevrenin, tesisin ve hizmetin kalitesini de beraberinde getirmektedir™.
Tiirkiye’nin bu yonelime olumlu cevaplarla katilabilmesi, degisen, gesitlenen taleplerden pay
alabilmesi icin Karadeniz B6lgesi el degmemis bir potansiyel degerler manzumesi olarak
oniinde durmaktadir. Ayrica, gerek KEIB (Karadeniz Ekonomik igbirligi) 6rgiitlenmesi, gerek
diinya finans devlerinin 50 yillk stratejileri iginde KEIB {ilkelerinin 6nemli yer tutmasi
Karadeniz turizmine doga turizmi diginda ayri kan damarlari saglayacaktir. Gerek devlet,
gerekse turizm yatirimcisi bunun bilincinde olarak girisimlerini planlamah, gelistirmelidir.
Degerleri koruma ve gelistirme hassasiyeti i¢inde Karadeniz y6resi igin ciddi turizm politikas
ve uygulamalarma ihtiya¢ vardir.

Bolgede pek ¢ok kiigiik Glgekte tesis bulunmakta ve bunlarm biiylik bir kismu da
belediye belgelidir. Organize turizme hitap edebilecek tesisi ise hemen hemen yok gibidir. O
nedenle bolgede turizm belgeli 3-5 yildizh otellere biiyiik diglide ihtiyag vardir. Giiniibirlik
tesisler ise pek ¢ok ihtiyag duyuldugu halde bulunmamaktadir. Var olanlar da alt yapisiz,
turistik standartlardan uzak ve ilkeldirler. Karadeniz Bélgesi, cografi-ekonomik sartlar
sonucu, ekonomik gelisme diizeyi diisiik kalan, yillardir yogun gé¢ veren bolgelerimizin
baginda gelmektedir. Bolgenin ekonomik ve turistik potansiyelinin projelendirilerek
degerlendirilmesi, iiretim ve yatrima donistiiriilmesi, bdlge isadamlarmm ve sanayicilerinin
destek ve katiimlarmmn saflanmasi, bolgesel ekonomik gelisimin harekete gegirilmesi igin
zorunhludur.

Tablo 14. Dogu Karadeniz Bolge illerinin Gelir Hesaplar1 (1999 )

Tiirkiye Il Niifus | Kigibagina
Siralamast (000) | GSMH (8)
27 Artvin 182 3096
31 Giresun 457 2799
41 Rize 323 2477
48 Trabzon 851 2272
60 Ordu 841 1656
61 Gumiishane | 153 1622
71 Bayburt 99 1275

Kaynak: Capital Aylik Ekonomi Dergisi, Infoeard, Istanbul, Haziran 2000, ss.3-4

8 Kogakh, s5.19-20



2.5.1. Bélgenin Sosyo-Ekonomik Yapisi

Karadeniz Bélgesi sosyo-ekonomik yapi itibariyle, iilke genelindeki 7 cografi bslge
icinde genellikle 5. sirada yer almaktadir. BSlge kapsaminda 17 il yer almakta olup, toplam
niifus yaklagik 7.843.966 kisidir. Bolgenin sosyal yapist kapsaminda niifus ve demografik
gelismeler, egitim, saghk, kentlesme gibi konular irdelenebilir. Esas itibariyle sosyal yapmnin
temel niifus ve yasanilan demografik gelismeler bir anlamda esas itibariyle gog olgusudur.
Bolgede &zellikle 1980 yilindan sonra hizh bir gekilde yasanan disa gb¢ olgusu dikkat
cekmektedir. Son bariz 6rnek 1990 yilinda 8.136.984 kisi olan niifus miktarimn 1997 yili
itibariyle 7.843.966 kisiye diigmesidir. Bu dénemdeki yillik niifus artig1 binde -5.16 diizeyinde
olmugtur. Niifus azalmasinin birgok sebebi olmakla birlikte temel nedeni ekonomik
faktérlerdir. Konuya bu yOniiyle yaklagildiginda bdlgenin ekonomik yapisinin pek parlak bir
gelisme gostermedigi s8ylenebilir. $oyle ki 1987 yili fiyatlariyla bir karsilagtirma su sekilde
yapilabilir. 1987-97 donemindeki 10 yillik siiregte filke GSYIH’s1 %50 oraminda artis
gostermistir. Bélge bazinda Marmara %63, Akdeniz %52, Gliney Dogu Anadolu %53°liik bir
artiy gosterirken Karadeniz Bolgesindeki GSYIH artisn  sadece %36’dr. Ve sondan ikinci
siradadir. %20°lik artisla Dogu Anadolu Bolgesi son sirada yer almaktadir®. Ekonomik
refahin 6lgiisii olarak kabul edilen kisi bagina diigen gelir bakimindan da Karadeniz Bolgesi 5.
Siradadir. 1997 yih itibariyle kisi bagina diigen gelir iilke ortalamasi 1.802.763 milyon TL
iken bu degerler Marmara Bolgesinde 2.684.291, Karadeniz Bolgesinde ise 1.294.737dir.
Son iki sirada ise Giiney Dogu ve Dogu Anadolu Bolgeleri yer almaktadir.

Karadeniz Bolgesi kamu yatwmm harcamalarindan da istenilen olgiide pay
alamamaktadir. 1990-97 donemini kapsayan 7 yillik siiregte toplam 526.451.739 milyon TL
ile bolgeler arasmda en az yatirim yapilan bolge konumundadir. Bolgesel gelismenin
saglanmasinda gliniimiiz kogullarmda motor roliinii 8zel sektér oynamak durumundadir.
Ancak, bdlgeye verilen 8zel sektor tesvikleri degerlendirildiginde bu konuda da yeterli
gelismenin saglandifi s6ylenemez. 1997 yili itibariyle lilke genelinde 5132 tegvik belgesi
verilmisken, Karadeniz Bélgesinin bundan aldif: pay 368°dir. Ve sondan ikinci siradadir.
Marmara Bolgesi 1822 belge ile ilk sirada yer alirken bunu 887 belge ile Ege, 835 belge ile i
Anadolu takip etmektedir.

% Metin Berber, “Trabzon Alt Bélgesinin Sosyo-Ekonomik Analizi ve Uygulamali Bir Yaklasim”, (Basilmamig
. Doktora Tezi, Karadeniz Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstittisti, Trabzon, 1992), ss.80-87
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Tablo 15. Doggu Karadeniz Bolge illerinde Niifus (1990-1997)

1990 1997 Yihk  Nifus
Artig Hiz

(binde)
Artvin 212.833| 184.070 -20.42
Giresun 499.617| 460.805 -11.37
Giimilshane | 168.845| 153.990 -12.95
Ordu 826.886| 840.148 2.24
Rize 348.776| 325.581 -9.68
Trabzon 795.849| 846.876 8.74
Bayburt 107.330] 99.638 -10.46

Kaynak: DPT, lller ve Bélgeler Itibariyle Cesitli Gostergeler, ss. 3-4

Egitim gdstergeleri bakimmndan Karadeniz Bolgesinin sahip oldugu degerler nispeten
iyi olarak kabul edilebilir. Gerek okur-yazar orani, gerekse ilk ve orta 6gretimdeki 6gretmen
ve Ofrenci sayis1 degerleri bakimindan bazen 3 bazen de 4. bdlge konumundadir. Ayrica,
Trabzon’da Karadeniz Teknik Universitesi, Samsun’da 19 Mays Universitesi ve
Zonguldak’da Karaclmas Universitesi gibi {i¢ temel {iniversiteye sahiptir. Yine saghk
gOstergeleri bakimindan nispi olarak bir gelismeden bahsedilebilir. Hekim sayisi, hekim
bagna diigen hasta sayis1 ve diger saglik personeli g6stergeleri iyi kabul edilebilir.

Tablo 16. Dogu Karadeniz Bélge illeri Kirsal Yerlesim Yerlerinde Asfalt Karayolu

Toplam K6y Yolu
Koy ve Niifus Km Toplam Asfalt Yol
Baghs: Sayis1 Orani (%) (km)
Artvin 2.038| 138.562 5.948 9.88
Giresun 2.671| 272.903 8.228 7.93
Giimiighane 907 109.849 4.975 11.04
Ordu 3.505| 466.761 7.500 11.23
Rize 1.936| 203.209 6.463 8.68
Trabzon 4.848| 446.427 13.358 5.70
Bayburt 284| 66.035 2.183 11.93

Kaynak: DPT, fller ve Bolgeler Itibariyle ¢esitli Gostergeler, ss. 102-103

Genel anlamda ekonomik yOnden tarmma bagmmhilik séz konusudur. Bolgenin gelir
getiren temel {rtinleri arasmda findik, ¢ay ve tiitlin sayilabilir. Imalat sanayindeki geligme ise
daha gok tarmmsal mallarm iglendigi sanayilerde s6z konusudur. Imalat sanayi {retimi i¢inde
tiikketim mallar: {iretiminin agirhg1 olduk¢a fazladir. Ara ve yatinm mallarmin dretimdeki payr

ise oldukg¢a diigtiktiir.
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Boélgenin hizmetler sektoriintin kismi bir gelisme i¢inde oldufu soylenebilir. Dogu
Karadeniz’de Trabzon, Orta Karadeniz’de Samsun, Bati Karadeniz’de Zonguldak bu
gelismenin en yogun yagandig: illerdir®.

2.5.2. Bolgenin Turistik Degerleri

Bolge, essiz giizellikteki manzaralari, gesitli buzullari, buzul devrinden kalma kiigiik
sayisiz gélleri, bunlarin erimesinden dogan dereleri ve ¢aglayanlar, alpin gigeklerle siislii
cayirlan: ile goriilmeye deger daglardir. BSylece Dogu Karadeniz Bolgemiz, turiste heyecan
veren kiyilari, manzaralari, yaylalari, yesilin gesitli tonlarii kapsayan ormanlari, bol soguk
sular1 ve gaglayanlari ile yurdumuzun en giizel b6lgelerinden birisidir.

Dogu Karadeniz Bolgesi heniiz bozulmamig baz bliimleri ile balen diinyanm ilgi
¢eken dogal alanlarindan biridir. Bize diigen gorev kalkinma bahanesi ile bu olaganiistii
giizelliklerin yok edilmemesini ve yapilacak tiim yatirimlarda her tiirlii gevresel etkinin gok
iyi irdelenmesini saglamaktir. Ekolojik olmayan bir yatrmun uzun vadede ekonomik
olmayacagmin artik tartisilmaz bir gergek oldugunun altinin gizilmesi gerekmektedir®.

Karadeniz Bolgesi’nin bilhassa Dogu Karadeniz bdliimiiniin turizm degerlerinden
birisi de, Dag turizmi diger bir terimle Alpinizm (daglara ve buzullara trmanma, kis sporlart
yapma)dir. Bolgenin Dogu Karadeniz bSlimii daglar1 Coruh wrmag1 agzindan Melet ¢ay1
vadisine kadar 400 km. boyunda ve 50-60 km. eninde dag siralarn halinde uzamr.
Yikseklikleri ise 3000 metreyi agan hatta 4000 metreye varan daglardir. Orta Karadeniz
bolimii daglar1 az yilikseklikte (1500-2000) olup, iistleri ya diiz ya da hafif dalgah dag siralar1
halindedir. Bati Karadeniz’e gelince, buradaki daglar Orta Karadeniz daglarindan daha
yiiksek, devamli ve yer yer arizahdir.

Yayla turizmi, biiylik bir potansiyel olusturan dnemli bir yumusak turizm tiriidir.
Fakat, yayla turizminin dogal ortama ve sosyal yapiya yapabilecegi olumsuz etkilerin
Onlenmesi i¢in, 6ncelikle yaylalarin dogal 6zelliklerinin ve yaylacilik yagantisinin ¢ok iyi bir
sekilde bilinmesi gerekmektedir. Yore halkinin yayla turizmine kattlinm gok dnemlidir. Yayla
senlikleri farkhi bir sosyolojik olaydir ve biiylik bir turizm potansiyeli olusturmaktadir.
Senliklerin en biiylik sorunlarindan biri yeterince taninmamalaridir. Yaylalarin temiz havasi
ve suyu saghik turizmi igin ayn bir potansiyel olugturmaktadir. Yaylalarda yapilacak dinlenme

 Berber, ss.89
¢! Oguz Kurogly, “Karadenizin Ciglir”, Yesil Atlas Dergisi, 2 Ekim 1999, istanbul, ss. 40-47
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evlerinin 6zellikle yash turistleri bolgeye ¢ekme ihtimali vardir®. Yayla turizmi igin pilot
bolge segilen ve 20 yaylasi turizm merkezi ilan edilen Dogu Karadeniz Bolgesi gergekten de
sahip oldugu dogal ve kiiltiirel kaynaklarla diinya ¢apinda bir cazibe merkezidir. Ancak, doga
koruma ve turizm zithigim ortadan kaldiracak, siirdiiriilebilir bir turizm faaliyetini saglayacak
programlara ihtiyag oldugu asikardir. Turizm tesislerindeki geligimin turizmin ana sermayesi
olan dogadaki diigiisti hizlandirdigy da iyi bilinmektedir. Oyleyse, dogal alanlarm aleyhine
geligen bir turizm, aslinda kendi sonunu da hazirliyor demektir. Oysa bolge yaylalarinda ne
ortada olan bir geligme vardir, ne de yapilan turistik yapilarin dogaya ve geleneksel mimariye
uyumu s6z konusudur. Yaylalarimiz adeta sehirlesmis, 6zellikie yolun ulagmasi ile yiiksek
yaylalardaki geleneksel evlerin yerini betonarme binalar almigtir. Yayla senlikleri yeniden
moda olmus, ancak bir iki giin i¢in toplanan binlerce kiginin olusturdugu tahribat ve ¢6pler
yaylalarin ne yazik ki yeni yiizli olmugstur. Yayla turizmi alternatif turizm, yumusak turizm,
eko turizm gibi yeni tiir bir turizm olgusu kapsaminda yer almaktadir. Yayla turizmi dogal bir
cevre ve iklimde, ¢ok farkh bir tatil ve dinlenme imkamin1 saflayan, yesil dogal, dag ve
orman dzlemine cevap veren bir turizm tiirli olarak, turistik {iriin yelpazesi i¢indeki yerini
almaktadir.

Dogu Karadeniz Bolgesi yaylalarinin bunlar ve benzeri tiir taleplere cevap verebilecek
Gzelliklere sahip olmasi, ¢ok gesitli bitki drtiileri, ormanlari, krater gélleri, akarsu dereleri,
tarih — kiiltiir ve arkeolojik degerleri, dag ve doga yiiriiyiis parkurlar, rafting, kig sporlari, av
ve spor olta balikgihifs, ¢im kayagi, sifali sulari, yayla senlikleri ve el sanatlar1 gibi bircok
deger tagimalar1 onlan birer turizm ¢ekim merkezi haline getirmektedir.

Dogu Karadeniz Bolgesinde yaylalar genelde 1300 metre yiikseltide yer alan yaklagik
%40°1 agag yetigtirme smrmm altnda (orman alam iginde) %60°1 da bu sinirin {izerinde
yaklagik 2000 metre civarindadir. B6lge yaylalarmin temel tabi ozelliklerinin baginda
tizerinde barmdirdif: ¢ok cesitli otsu ve odunsu bitki Srtiisti, uzun bir tarih boyunca olugmus
kendine &zgii malzeme ve mimarisi, kaynak sulari ve sessizligi gelmektedir. Bolge yaylalar
¢ok ¢esitli rekreasyonel kullanima imkan verirler. Her tarafi kesintisiz saran engin yesili ve
tizerinde bulunan orman alpin vejetasyona ait ¢ok cesit ve renk 1skalasindaki bitki 6rtiisi ile
olaganiistli kirsal peyzaj drnekleri sergilerler. Yaz aylarinin sicak ve nemli havasma kargihk
Dogu Karadeniz yaylalar1 ¢ok c¢esitli flora ve faunalari ile insan saghigm olumlu
etkilemektedirler. Uzun yillar 6ncesinden devam edegelmekte olan yayla gelenegine bagh

% Erdogan Atmis, “Tiirkiyede Yayla Turizminde Altyap: Sorunlar’”, (Bastimamig Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisti, istanbul, Kasim 1994), ss. 66-75
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birgok sosyal etkinlifin yogunlastigi, degigik &zellikli yayla senliklerinin tertiplendigi Dogu
Karadeniz yaylalarndan baglatilan proje, Bati Karadeniz, Orta Anadolu Bélgeleri ile, Baty,
Orta ve Dogu Toroslar’da belirgin 6zellikleri olan yaylalarda halen siirdtiriilmektedir®.

Termalizm yani saghk turizmi, sifali sular1 ve madensularim kapsar. Memleketimizde
kaplica, igmece, madensuyu olarak 1300 sifah suyun bulundugu tespit edilmistir. Kiir ve
kaphca tedavisine dayah saghk turizminin 8nemi ve geliri gittikce artmaktadir. Trabzon ve
ybresinde mevcut 10 adet madensuyu, Rize’de Ayder, Ordu’da Bolaman, Samsun’da Havza,
Bolu gehir merkezinde, Diizce ilgesinde, Mudurnu ilgesinde ki kaphcalar &nemli kaphcalardir.
Kaplicalarn gevresinde dinlenme evi, kahve, lokanta, otel gibi kalmacak tesislerin yamsira
pansiyonlarda vardir,

Klasik giines ve deniz turizmi diginda av turizmi, akarsu turizmi (rafting), dag-doga
yirdytsii (trekking), kus gozetleme turizmi (ornitoloji), bitki inceleme turizmi (botanik),
yayla turizmi gibi son yilardaki hizh toplumsal degisimlere paralel olarak turizmde de yeni
arayiglara gidilmesi, diinyadaki yonelimlerin bir yansimasi olarak ilkemizde de ilgi
uyandirmugtir. Bu tiir turizm olgularmm gelistirilmesi ile katilan yabancilar v8re halkinm
kirsal kesimdeki 0zglin yasantismi, kiilttirlinii, 61f ve adetlerini, folklorik degerleri ile Tiirk
misafirperverligini yakindan tamma imkamna kavugmus olacaktir.

Sonu¢ olarak Karadeniz Bdlgesi, manzaralarmm egsiz giizelligi, termal sularmm
varh@i, kiyllarmn yer yer alcalip plaj sahalarma imkan saglamasi bakimindan turizme
elverisli bir yéremizdir. Ancak, konaklama tesislerinin azhgi, denizin devamh dalgah olmast,
Dogu Karadeniz kiyr band: karayolunun sik sik heyelan sonucu tikanmasi, bélgenin yeterince
tanitilmamasi turizmi olumsuz ybnde etkilemektedir. Bunun i¢in, “Giiney Antalya Turizm
Gelisim Projesi’nde oldugu gibi, Karadeniz Béolgesinin de “Turizm Gelisim Projesi”nin
hazirlanmasi ve uygulanmasi gerekmektedir. Ancak bu gekilde dig turizmde ve i¢ turizmde
s6z sahibi olacaf muhakkaktir.

2.5.3. Bolgenin Gelismesi ve DOKAP (Dogu Karadeniz Projesi)
Ulkemizdeki oldukga hizh degisimlere kargm Karadeniz Bdlgemizin dogal kaynaklari

ve insan glici yoniinden sahip oldugu biiylik avantaj ve potansiyele ragmen, kalkinma
imkanlarmdan paym alamadipi, gelisjme hizinda Tiirkiye ortalamasmin gok gerisinde kaldip

¥ 1TO (istanbul Ticaret Odas1), Karadeniz Bilgesinde Yayla Turizminin Geligtirilmesi, Bolgesel Geligme ve
Cevreye Uyumlu Yapilagma, iTO Yaymlar: No. 27, Istanbul, Temmuz 1997, s. 82
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ve zamanla ters orantili sosyo-ekonomik gelismislik endeks degerleri siralamasmda bdlgeler
arasinda gerilerde ve sonlarda yer aldif1 aci bir gergektir. Dagimk bir yerlesme ve gb¢ eden
bir niifusa sahip bu bolgede, bdlgenin cografi esitsizliginin giderilerek, geri kalmugliktan
kurtariimasi ve hakki olan ekonomik kalkinmaya kavugmasi gerekmektedir.

Karadeniz Bélgesi biiyiik bir niifus erozyonuna ugramakta, bdlge kisir bir déngiiniin
pencesinde kivranmaktadir. Go¢ olgusu, girisimeilerin, yetigmis elemanlarin ve sermayenin
bolgeyi terk etmesine yol agmaktadw. Kalkmmanin temeli olan bu unsurlardan mahrum
kalinca da bolge ekonomisi hergiin biraz daha ¢Okmektedir. Bu kisir dongiiniin
kirilamamasinin temel nedenleri, bolgenin devlet yatwrimlarindan gerekli pay: alamamig ve
tegvik tedbirlerinden zamaninda yararlanamamig olmasidir. Nitekim, kamu yatrim
harcamalar1 y6niinden devletin en az yatmim yaptig1 iller Karadeniz Bolgesindedir. Bu
nedenle, bdlgede dzel girisimcileri caydiran ve gelismeyi engelleyen basta ulagtirma olmak
tizere ciddi fiziki ve sosyal altyap: soruniar1 olugmus; bunun bir sonucu olarak da sanayi
gerilemis, tarim, ticaret ve turizm sektSrlerindeki potansiyel degerlendirilememistir. Gog
olgusunun durdurulmas: ve kalkinma hamlesinin baglatilabilmesi i¢id devletin, basta ulagim
ve haberlesme olmak {izere b6lgenin fiziki ve sosyal altyap: ihtiyaglarinm kargilamasi ve tegvik
tedbirlerini eksiksiz uygulamas: zorunludur®.

Ihracattan sonra en biiylik gelir kaynafimmizi teskil eden turizm sektdrii, “bavul
ticareti” ile birlikte miitaala edildifinde, Rusya dahil BDT memieketlerinden gelen turistler,
biraktiklar1 gelir ve sayilar: agisindan bu alanlarda ilk siralarda yer alan Almanya ile yarigir
boyutlara gelmistir. Halen lizla diigen “bavul ticareti” iyimsr bir ifadeyle daha bir miiddet
devam edebilir ; ancak ge¢is ekonomilerinde tiiketim ve dayanikhi tiiketim mallari tiretiminin
giderek artmasi, bahis konusu toplumlarin diga agilmalarinin hizlanmasiyla bu aligverigin
kismen diger pazarlara kayarak asgariye inmesi beklenmelidir. Esasen bu gelisme de
baglamugtir®.

Yirminci ylizyilin sonlarma dogru Karadeniz Havzasinda meydana gelen gelismeler,
onemli bir stratejik konumda bulunan Dogu Karadeniz Boigesinin dniine paha bigilmez tarihli
bir firsat gikarmugtir. Bu firsatin degerlendirilmesi, 6ncelikle etkin bir ulagim aginin Bolge
tizerinden gegirilmesine baghdir. Karayolu agwliklh bir tagimacilikla, uluslar arasi ticaret

& Stikrii Elekdag, Karadeniz’in Kara Yazgisi, KOK Demegii Yaymu, 2, Karadeniz Kalkinma Kurultayr Ozel
Sayisi, Ankara, Subat 2000, s. 7

% Nurver Nures, Karadeniz Ekonomik igbirligi (KEi) Firsatlar Tegebbiisi, KOK Dernefi Yaymi, 2.
Karadeniz Kalkinma Kurultayr Ozel Sayis1, Ankara, Subat 2000, s.13
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koridorlariyla rekabet olanakli degildir. Tuna nehri kanaliyla Bati Avrupa’dan baslayan
kesintisiz suyolunun en dogu noktasinda bulunmasi nedeniyle bilgenin deniz tagimacilifiyla
birlikte demiryolu tagmacihifim dne gikarmasi kaginilmazdir. Bu itibarla, Dogu Karadeniz
limanlarinin kombine tagimacilifa uygun modernizasyonuyla igletmecilik kosullarmin
iyilestirilmesi de gerekmektedir®.

Karadeniz Bolgesinin, devlet yatirimlarindan en az pay: aldifi ve bu nedenle b6igenin
geri kaldig1 hususu, hemen her platformda dile getirilmektedir. Ancak, tarihinde biiyiik ticari
aktivitelere sahne olan bdlgenin geri kalmasinda, devlet yatirimlarnm kithgmdan ziyade tilke
ve diinya sartlarindaki degigmelerin temel etken oldugu hususu da gdzard1 edilmemelidir. Bu
baglamda, Avrupa ile Asya kitalar1 arasinda bir igsu olan Karadeniz’in 6nemi olaganiistii
artmgtir. Uluslararasi ticarette suyolunun iistiinltigii tartigilamaz. Zira, deniz tagmmacihfmda
maliyet 1 ise demiryolunda 2.5, karayolunda ise 4’tiir.

Uluslararasi etkin ticaret koridorlan olusturma agisindan Tiirkiye’nin en dogal baglanti
noktalarmin baginda ise Dogu Karadeniz Bolgesi gelmektedir. Dogu Karadeniz, Kafkaslar ve
Orta Asya’mn Karadeniz’e agilan kapisi oldugu gibi iran’inda Kafkasya’dan gegmeyen en
kisa Karadeniz ve Avrupa baglantis1i Trabzon, Rize ve Hopa limanlar {izerindedir.
Giineydogu Anadolu Projesi GAP’1n biitiin Avrupa ve BDT iilkelerine agilan kapisi da yine
bu limanlardir. Bu itibarla, Dogu Karadeniz limanlar1 6zel bir Snem arzetmektedir.
Dolaysiyla Dogu Karadeniz Projesi; DOKAP’mn hayata gegirilmesi Tiirkiye’nin Oniinii
agacaktir. DOKAP olmadan Karadeniz Ekonomik Isbirligi (KEIB) olamaz, GAP olamaz.

Kalkinmanin en temel unsurlar;; “ulagm”, “iletigim” ve “enerjidir. Tletisim
(haberlesme)konusunda Tiirkiye, dolayisiyla Dofu Karadeniz Bdolgesi geri sayilmaz. Enerji
konusunda ise sorunlar vardir. Bolge’nin bag sorunu ise; etkin ve sagliklt bir ulagtirma
altyapisina sahip olmamasidir. Ulagtirma afimin genislifi ve rahathigi agisindan bdlge en fakir
bblgelerin basinda gelmektedir. Trabzon havaalami uluslar arasi standartlara heniiz
kavugsturulmugtur. Bolge’de atil kapasiteyle ¢aliymakta olan limanlarda vardir. Ancak buniarin
uygun ve etkin kara baglantilan (demiryolu, karayolu) saglanmadikca fazla bir nemi yoktur.

Tiirkiye bemen biitlin ulastirmasmi, disa bagimli bulunan tek bir ulagtirma sistemine
(karayoluna) dayandwmis oldugu halde Dogu Karadeniz Bolgesi bundan yeterli diizeyde
yararlanamamigtir. Mevcut yollar ise diiglik standarthidir. Bélge’nin en dnemli devlet karayolu
iki sgeritli sahil karayolu olup genigletme ve bolinmiis yola doniistiirme c¢abalar

% Fazl Celik ve Aydm Dumanogiu, Don Karadeniz Bolgesinde Altyapi Sorunu ve Ulagim, KOK Dernegi
Yayini, 2. Karadeniz Kalkinma Kurultayr Ozel Sayis1, Ankara, Subat 2000, s. 16
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hizlandinimigtir. Baraj gélleri altinda kalacak olan Hopa-Artvin yolu bir tarafa birakilirsa
Bolge’yi ige baglayan tek karayolu, Zigana ve Kop daglarini asan iki seritli Trabzon-Erzurum
karayoludur. Kiy1 takip edilerek, kiy1 dolgusu seklinde gelisletilmekte olan sahil karayolu,
ayn1 zamanda Bolge’nin essiz zenginlik kaynaklarini da bir ¢irpida tiiketmektedir®.

Ayrica Karadeniz otoyol’unun gergeklesmesi ¢ok uzak bir hayaldir. Ciinki,
Karadeniz otoyolunun kilometre maliyeti Karayollar1 Genel Mgdurlugu verilerine gére 40
milyon dolar olup Tiirkiye otoyol maliyet ortalamasinin 4-5 katidir. Yani, Samsun-Sarp
arasina bir degil 5 otoyol parasi gomiilecek demektir. Nitekim, son 10 yildir s6zii edilmesine
ragmen kazma vurulmamakta, se¢im arefelerinde Bolge insami sadece avundurulmaktadir.
Kiyidan itibaren diklesen sarp Dogu Karadeniz Daglarinin 2-3 km’de bir denize dik olarak,
derin vadilerle yarilmig olmasi, otoyol standartlarinda bir yol yapimini zorlastirmakta ve
maliyeti astronomik 6lgiilerde artirmaktadir. Bolgenin heyelan riski de dikkate alindiginda, i¢
kesimlerden otoyol yerine karayoluyla gegilmesinin daha gergek¢i bir yaklagim olacagi
anlasilmaktadir. Karadeniz otoyolu yerine, bu otoyolun kapasitesine esit ve otoyolun dortte
bir maliyetine sahil seridi {izerinden demiryolu insa etmek miimkiindiir.

Turkiye bugiin ulagtirmasini tek sisteme; karayolu tasgimacilifina dayandirmig
bulundurmaktadir. Karayolunun ulastirmadaki pay1 %90’larin {izerindedir. Bu ¢arpik tabloyu
batt iilkelerinin hi¢birinde gérmek miimkiin degildir. Uluslar aras: ticarette tercih sirasi
suyolu-demiryolu-karayoludur. Dogu Karadeniz cografyasi da bu siray:1 gerekli kilmaktadir.
Ciinkii Bolge’nin batisinda, Bati Avrupalya kadar uzanan ¢ok 6nemli bir suyolu giizergahi
vardir. Dogusunda yer alan BDT tilkelerinde ise en yaygin tagimacilik tiirii demiryolu olup
cok kisa bir demiryolu baglantisi ile bu tilkelere ve Uzak Dogu’ya baglanmak miimkiindiir.
Bolge’nin stratejik tstiinltgi, denizyoluna entegre olmus uygun demiryolu ag: ile ileri
diizeyde ulagabilir ve ancak bu sekilde uluslararasi ticaret koridorlariyla rekabet sansi

yakalanabilir®.

§7 Celik ve Dumanogly, ss. 17-18

% Celik ve Dumanogly, ss. 19-20
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UCUNCU BOLUM

3. TURIZM TALEBINi ETKILEYEN FAKTORLERIN IKTISADi ANALiZI VE
EKONOMETRIK BIiR YAKLASIM

3. 1. TURIZMDE TALEP KAVRAMI

Turistik talebi tammlayabilmek i¢in turist kavramindan hareket etmek gerekir. Zira,
kimlerin turist sayilip sayilmadiginin anlagilmasi, bu kapsama dahil edilen talebin incelenmesi
agisindan yararli olacaktir. Bu konudaki genel egilim ise, WTO (Diinya Turizm Orgiitii)’niin
ortaya koydugu siiflandirmadan hareket etmektedir. WTO’nun siniflandirmast uluslararasi
turizmle ilgilidir. Ancak, tablo g¢ok kolay bir sekilde yurt i¢i turizm i¢in de uygulanabilir.
Potansiyel turistlerin arzulari, ihtiyaglari, begeni ve hognutsuzluklarinin ¢ok gesitli olmasi,
hangi turistik talebe yonelik olarak hareket edecegi konusuna 6nem kazandirmaktadir.

iktisadi agidan talep, belirli bir satin alma giicii ile desteklenmis satin alma arzusudur.
Bu nedenle turizm talebini de belirli bir satin alma giiciine sahip ve seyahat etmek isteyen
insanlarin bu istekleri olusturmaktadir. Satin alma giictiniin gelir diizeyine, seyahat etme
arzusunun da bos zamana direkt olarak bagli olduklar1 diistintiliirse, turizm talebini bog
zamana ve belirli bir gelir diizeyine sahip ve seyahat etme ihtiyaci duyan kisilerin yaratti
sOylenebilir.

Belirli bir piyasada, belirli bir fiyata, turistik mal ve hizmetleri rasyonel veya
irrasyonel nedenlerle, kendi ikametleri digindaki bir piyasada belirli bir fiyata satin alma
isteginde bulunan, rasyonel veya irrasyonel nedenlerle bu istegini gerceklestirmeye imkan
verecek kadar satin alma giiciine ve bog zamana sahip olan insanlarin miktaridir. Bir turistik
mal ya da hizmetin fiyat: yiikseldiginde o mala ya da hizmete olan talep daralir®.

Turizm talebi mevsimlik bir karakter tagimakta, liiks ve kiiltiirel 6zellikteki hizmet ve
mallara olan taleple rekabet halinde bulunmaktadir. Turistik tliketimde ikame imkanlarmin
genis olmasi turistik tiiketim tercihlerine ekonomik, politik ve sosyal faktdrlerin etki

gOstermesi, turizm talebine elastiki bir 6zellik verir.

% ilyas Siklar, Turizm Ekonomisi Ders Notlari, AU Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiksekokulu, (T.Y.), s.58
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Tiirkiye’ye gelen turistlerin {ilkemizi se¢gme nedenleri arasinda turizm tiriinlerinin
¢esitliligi, dogal ve kiiltlirel miraslarin gérece daha iyi konumda olmasi, iiriin ve hizmet
kalitesinin yiiksekligi gibi unsurlar ilk siralar1 almaktadir. Giines, deniz, kum gibi klasik
turizm tirinlerinin yanisira bugiin 40’1 agan turizm iiriinii sunan Tiirkiye, aslinda her tiir talep

ve ihtiyaca cevap verebilecek bir kapasiteye sahiptir’’.
3.2. TURIZM TALEBINI ETKILEYEN FAKTORLER

[nsanlik tarihinin uzun bir déneminde seyahatler, 6nemli &l¢iide iktisadi sebeplerden
dolayr yapilmaktaydi. Malim satmak veya bagka diyarlarda iy aramak amaciyla
gergeklestirilen gb¢ olaylari, seyahatleri olusturmaktaydi. Bunlarin yaninda kutsal yerleri
ziyaret ve savaslardan kagmak da 6nemli seyahat sebepleri arasindaydi. Bir bakima seyahat
etmenin anlami, zorluklar ve giigliiklerle karsilagmak idi. Oysa giiniimiiziin modern insan1 ¢ok
gesitli sebeplerle seyahat etmektedir. Bu konuda birbirine benzeyen degisik tasnifler
bulunmaktadir’".

John A. Thomas’in tasnifi gdyledir.

Egitim ve kiiltiire iliskin motifler (Degisik toplumlarin hayat ve ¢alisma tarzlarini
gormek, ozel yerler gormek, aktiiel olaylar1 daha iyi anlamak, 6zel- kiiltiirel veya sanatsal
olaylara istirak etmek) Dinlenme ve eglenme motifleri (Her giinkii yasantidan, monotonluktan
ve kurallardan kagis, hos ve eglenceli zaman gegirmek, yeni iligkiler kurmak) Etnik kokenli
motifler (Kisinin, ailesinin kokeninin geldigi yerleri ziyaret, kisinin, ailesinin, arkadaslarinin
bulunduklar: yerleri ziyaret) Diger motifler (Havanin durumu, sportif faaliyetler, ekonomi,

macera, tarihi yerleri ziyaret, sosyolojik motifler)

" TSE, s. 3
"' M. Zeki Dinger, Turizm Ekonomisi ve Tiirkiye Ekonomisinde Turizm, Filiz Kitabevi, Istanbul, 1993, s. 31
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3.2.1. Demografik Faktorler

Yas;

Yapilan arastirmalar 15-40 yas grubunun seyahate ¢ikmada ilk sirada yer aldigim
g6stermektedir. Bu durum turistik faaliyetlere katilmada yas unsurunun &nemli oldugunu
ortaya koymaktadir. Ote yandan seyahat edilecek bolgenin, ulagim aracinin, konaklama
yOnteminin ve seyahatin nihai amacin belirlenmesinde de yag faktdrii 6nemli olmaktadir.
Geng niifusta tespit edilen seyahat etme arzusunun yiiksekligi, geleneksel aile yapisindaki
degismeye, seyahat kiiltiiriiniin gelismesine ve gelir diizeyinin yiikselmesine baglanmaktadir.
Geligmis tilkelerin ¢ogunda yurt digina seyahatlerde geng kesimin 6nemi dikkati cekmektedir.
Ancak 55-65 yas gruplarinda seyahatlerin fazla azalmamasi hatta baz {ilkelerde oransal artig
egilimi gostermesi bog zamana sahip bulunmalarina, gelir diizeylerinin nispeten yiiksek

olmasina ve kiigiik cocuk probleminin bulunmamasina baglanabilir72.
Cinsiyet;

Kadimin ¢alisma yasamina katilmasi ve toplam istihdamdaki payinin yildan yila
artmas ile birlikte kadinlar ekonomik agidan daha bagimsiz bir duruma gelmislerdir. Bu da
kadimin ekonomik ve sosyal yasamda daha aktif olarak yer almasi anlamina gelmektedir.
Sonugta kadinlarinda, 6zellikle gelismis batili {ilkelerde, potansiyel olarak &nemli bir talep
kaynag1 olduklar1 anlagilmigtir. Nitekim, son yillarda yapilan aragtirmalarda kadinlarin
seyahate katilma orammn arttifs tespit edilmistir. Ote yandan cinsiyet faktériiniin yapilacak
seyahatin se¢iminde ve konaklama siiresi tizerinde de etkili oldugu goriilmektedir. Nitekim,
kadinlarin erkeklere gore, konaklama siiresi daha uzun seyahatleri tercih ettikleri ve grup
halinde seyahate daha fazla ilgi duyduklar soylenebilir. Egitim ve kiltiir diizeyinin
yiikselmesi ve giiniimiizde evliliklerin daha geg¢ yaslarda gerceklesmesi de ekonomik yénden
bagimsiz, aile sorumlulugu almamis durumdaki kadimin sosyal hayata daha aktif olarak
katilmasim saglamakta, dolayisiyla seyahat talebi artmaktadir”.

Medeni Durum;
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Medeni Durum;

Potansiyel bir turistin medeni durumu ve ailesinin biiyilikligi, turizm talebine
katilacak bu kisinin kararlar: tizerinde etkili olmaktadir. Ornegin bekarlarm, evlilere gore
seyahate katilmada daha aktif olduklar: s6ylenebilir. Aym gekilde, gocuk sayisi fazla olan
ailelerin seyahate katilmada daha pasif kaldiklarim sdylemek de miimkiindiir. Konuyu evli ve
gocuklu aileler agisindan ele aldigimizda durum defigmektedir. Cok cocukiu ailelerin
seyahate katilmalarinin giiglesmesine karsilik, ¢ocuksuz veya bir ¢ocuklu evlilerde bu oran
artmaktadir. Cocuk sayisi fazla olan aileler gocuklarimin egitim ve Ogretim déneminde
seyahate ¢ikamamakta, zorunlu olarak okullarin tatil dénemine bagli kalmaktadw. Bu durum,
ozellikle seyahat sikhig: tizerinde olumsuz etki yapmaktadr™.

Meslek;

Turistik talep yaratmada kisinin meslegi, sahip olunan meslegin 6zellifine ve bu
meslekten elde edilen gelire bagh olarak etkili olmaktadir. Yiiksek gelir getiren bir meslege
sahip olan kisi genellikle daha yogun olarak turistik faaliyetlere katilmak arzusundadir. Ote
yandan kiginin sahip oldugu meslegin 6zellikleri de turistik talep yaratmada etkili olmaktadir.
Ayrica, kisinin sahip oldufu meslegin sadece turizme katilma kararim degil, seyahatin sekli
ve ulagim aracinin segiminde de etkili oldugunu s6ylemek miimkiindiir. Nibayet en az seyahat
edenler ciftgiler ve balikgilardir. Tarim sektériinde igin mevsimlik bir dzellik gdstermesi buna
kargilik turizm sezonunun da belirli aylarda yogunlagmasi, bu durumun en dnemli sebebidir.
bunun yansira giftcilerin seyahat aligkanhklarinin, turizm kiiltiiriiniin ve giiven duygusunun
yeterli olmamasi, seyahate katilmalarimi menfi yonde etkilemektedir”.

Egitim ve Kiiltiir Diizeyi;

Egitim diizeyi yiiksek olan toplumlarin turistik talep yaratmada daha aktif oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Bu durum, toplumun egitim ve kiiltiir dlizeyi arttikga turizme katilma
oranmin da artacafi anlamina gelir. Nitekim tahsil derecesinin yiikselmesi, yabanci dil
bilgisini de ilerletmektedir. Yabanci dil bilgisinin kiginin sosyal yoniinii geligtirerek giiven
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Sehirlesme;

Diinya da 1950’lerden giiniimiize kadar gecen donemde sehir niifusunun artis hizinin,
kirsal niifusu gectigi g6riilmektedir. Sehirlerin endiistrilesmeye paralel olarak hizla gelisip
biiyiimeleri, buralarda ikamet edenlerinde yeni ihtiyaglarinin ortaya ¢ikmasina sebebiyet
vermektedir. Nitekim sehir merkezlerinde yasayanlarin kirsal alanlarda oturanlara oranla

seyahat egilimleri daha fazladir’.
Toplumsal Deger Yargilari;

Toplumun ¢esitli deger yargilari, turizm olayma katilmada o6nemli etkilerde
bulunmakta, talebin esnekligini dahi azaltmaktadir. Nitekim dini motiflerden kaynaklanan
seyahatler, turizm hareketleri i¢inde ¢ok 6nemli bir yer olugturmaktadir. Diger taraftan prestij
kazanmak i¢in yapilan seyahatler de toplumsal deger yargilarindan kaynaklanan turizm
hareketleri arasinda sayilabilir. Oransal olarak kiigiik bir yer tutmasina karsilik, seyahatin ve
seyahat i¢in harcanilan paranin kigiye prestij saglamasi olgusu gosteris tiikketiminin turizme
yansimasi olarak da adlandimlabilir’®. Gergi kirsal alanlarda gelir diizeyi yiiksek gruplar
vardir. Ancak sehirlerin biiyiimesi, kitlesel egitim imkani1 vermesinin yaninda fikir ve bilgi
aligverigini de kolaylagtirarak fertlerin olaylara bakis agisim degistirmekte, ufuklarim
genigleterek seyahat talebinin artmasina yol agmaktadir. Ayrica, sehir niifusunun promosyon
faaliyetlerinin etkisi altinda kaldifim ve demonstratif harcamalara egilimli oldugunu

belirtmek gerekir.
3.2.2. Politik ve Sosyal Faktorler

Turizme katilmak isteyen potansiyel bir turistin kendi iilkesinde ylirlirliikte olan rejim,
ozellikle yabanci iilkelere gitmeyi yasaklayici yasalart yiirlirlige koymussa turizm talebi
daralacaktir. Bu tiir yasalar veya uygulamalar iilkenin i¢inde bulundugu ekonomik sartlarin
etkisiyle veya siyasal nedenlerle giindeme gelebilmektedir. Ormegin, gegmiste Dogu Bloku
tilkelerinde yagsanan durum, siyasal nedenlerle dig turizmi kisitlayic1 ve dolayisiyla da bu
iilkelerden kaynaklanabilecek turizm talebini azaltici yénde etki yaratmigtir. Ote yandan,

ornegin Tiirkiye’de 1980 yili dncesi yasanan doviz darbogazi nedeniyle, vatandagslarin yurt
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disina ¢ikiglarina ve yanlarinda gétiirebilecekleri doviz miktarina kisitlamalar getirilmigtir.
Konuya gidilecek iilke agisindan yaklasildiginda da bu durum farkli degildir. Turistin
gidecegi tilkede politik istikrarsizliklar, asir1 biirokrasi getiren yasal diizenlemeler (lilkeye
gelen turistlerden ag1 kagidi ve vize istenmesi gibi) ve ekonomik darbogazlardan kaynaklanan

bir talep daralmas: griilebilir”.
3.2.3. Psikolojik Faktorler

Turizme katilacak kisinin dinlenme ve gezmeyi amagladig diisiiniiliirse, ziyaret ettigi
bélgede gliven ve emniyet iginde bulunmak isteyecegini tahmin etmek pek zor degildir.
Turistik talebin artirilabilmesi i¢in ev sahibi iilkede ve 6zellikle turistik yorelerde turistleri
psikolojik olarak tedirgin edecek bir ortamin bulunmamasi gerekir. Ote yandan, tilkede byle
bir ortamin bulundugunu potansiyel turistlere aktarilabilmesi de turistik talebin
genigletilebilmesi agisindan oldukg¢a 6nemli olmaktadir. Emniyet duygusunun yaninda, ziyaret
edilecek tilkedeki saglik kogsullar1 ve bolge insanlarimin turiste davranig bigimleri de
potansiyel turistleri psikolojik olarak etkileyen faktorler arasinda sayilmalidir. Ornegin salgmn
hastalik tehdidinin bulundugu veya turistlerden agir1 yiiksek fiyatlarin talep edildigi
diisiiniilityorsa, bu iilkeye veya turistik bolgeye olan turist akiminda ve dolayisiyla turistik

talepte bir azalma gﬁriilecektirso.
3.2.4. iktisadi Faktorler
3.2.4.1. Milli Gelir

Bilindigi gibi milli gelir, bir tilkedeki refah diizeyini ifade eden bir olgiit olarak
kullanilabilmektedir. Bu nedenle milli gelirin turizm talebini de etkileyecegi ortadadir. Iktisat
teorisine gore, gelir ile talep edilen mal ve hizmet miktar1 arasinda dogru yo6nlii bir iligki
vardir. Bu nedenle, milli gelir artika turizm talebinin de artmasi beklenir. Nitekim,
diinyadaki uluslararas: turizm hareketlerinin yaklagik %80’ninin yiiksek gelir grubuna dahil
sanayilesmis iilkeler tarafindan yaratildig: diigiintiliirse gelir ile turizm arasindaki dogru yonlii
iliski daha iyi anlagilabilir. Uluslararas: turizm harcamalarinin yaninda, bir iilkedeki seyahat
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etme oranlarinin da kisi basina gelirin bir fonksiyonu oldugu bilinmektedir. Kisi basina gelir
ile seyahat etme faaliyetleri arasindaki iliski de dogru yonli bir iligkidir. Yani, kigi bagina
gelir arttikga bireylerin seyahat etme amaciyla harcadiklari para miktar: da artmaktadir. Az
gelismis iilkelerde ki diigiik kisi bagina gelir miktan turizm igin harcama yapma, bir diger
deyisle turistik talep yaratma imkamm ortadan kaldirmaktadir. Toplumsal refahin bir
gostergesi olarak ele alindiginda milli gelirin turizm talebini etkileyecegini ifade etmek yanhs
olmayacaktir. Milli gelir arttikga dis seyahat harcamalarinin daha hzh geligtigi
gozlenmektedir. Ozellikle uluslar arasi turizm hareketlerinin beste dérdiinden fazlasinin milli
gelir diizeyi yiiksek, sanayilesmis iilkelerden kaynaklandig1 buna karsilik &teki %20°lik kismi
ise gelismekte olan iilkelerin yiiksek gelir gruplarindan olustugu dikkate alindiginda {ilkenin
genel iktisadi refahinin Snemi anlagilacaktir®’. Dig turizm harcamalarim milli gelirin
fonksiyonu olmas: yaninda iilkelerin niifus bagina seyahat etme oraninin da fert bagina gelirin

fonksiyonu oldugu ve gelismenin genelde ayn1 yonde gergeklestigi anlagiimaktadir®®,

3.2.4.2. Gelir Dagilhm

Turizm talebi iizerinde etkili olan énemli iktisadi unsurlardan biridir. Zira bir iilkenin
GSMH’sinin toplumda fertler veya sosyal tabakalar arasinda adil dagilmas1 durumunda o
tilkede tliketim egilimi artacagindan, turizm hizmeti daha ¢ok talep edilecektir. S6z konusu
durum o&zellikle gelir diizeyi belirli bir noktay: agmis olan {ilkeler i¢in anlam tagimaktadur.
Nitekim maddi refahin genis kitlelere yayildigi Almanya’da ortalama hane halki gelirinin
%25°1 1990 yilinda tatil harcamalarina ayrilmistir. Gergektende bu iilkelerde daha dnce
marjinal diizeyde bulunan fertlerin ve genellikle orta tabakanin gelirindeki nisbi bir artigin,
turizm talebini artiracagt kuskusuzdur. Ancak bu olusum, az geligmis veya gelir diizeyi
yiiksek olmayan iilkeler i¢in aym etkiyi gosterecegi stiphelidir.

3.2.4.3. Kullamlabilir Gelir

81 Dalli, Turizm Talebi ve Gelirleri, .65

% Dinger, 5.45

60



3.2.4.3. Kullanilabilir Gelir

Turizm talebini etkileyen iktisadi yaklagimlarin bir diger gostergesi kisinin
kullamlabilir geliridir. Kuskusuz gelir artis1 ve gelirin daha adil bigimde dagilis1 ile beraber
kullarulabilir gelir de artar. Dogal olarak tliketiciler, kullanilabilir gelirlerinin bir kismin
normal yasantilar i¢in zorunlu olan ihtiyaglara ayirirlar. Kullamlabilir gelirin artan kismi ise
mefrugat, eglence, seyahat gibi zorunlu olmayan ihtiyaglarin giderilmesiyle kullanilabilir.
Milli ekonomilerde kigisel tiiketim harcamalan i¢inde gida, giyim, barinma, ismnma ve
aydinlatma harcamalarinin kullamlabilir gelirde ki oranin diisiik oldugu tilkelerde, genellikle
dis seyahatlere ¢ikanlarin sayisi artmakta, dogal olarak da seyahat yogunlugu ve sikligi
yiikselmektedir®.

3.2.4.4. Gelir ve Bos Zaman iligkisi

Gelir artis1 hem seyahat yogunlugunu yiikseltici, hem de seyahat sikhigim artirici
yonde etkilerde bulunmaktadir. Zira artan gelir, dogal olarak tasarruf ve tiiketimde
degismelere yol agmaktadir. Gergekten de seyahat ihtiyacinin gelirle desteklenmis bos zaman
stiresindeki gelismelere paralel olarak zaman i¢inde zorunlu ihtiyaglar grubuna dogru
yitkseldigi goriillmektedir. Turizm ihtiyacinin 1. Diinya savagina kadar liiks ihtiyaglar
kategorisinde bulundugu, 1960’lara dogru kiiltiirel ihtiyaglar kategorisine gegtigi, son yillarda
ise giiclenen fiziki ve psikolojik motif nedeniyle zorunlu ihtiyaglar kategorisine dogru
yiikselme egilimi gosterdigi kabul edilmektedir®.

3.2.4.5. Turizmle ilgili Diger Mal ve Hizmetlerin Fiyatlar

Daha 6ncede ifade edildigi gibi, turizm sektoriinde piyasaya arz edilen turistik iirline
olan talep, normal mal talebinden farkli olarak gekicilik, ulagilabilirlik ve kolay elde
edilebilirlik faktorleri tarafindan etkilenmektedir. Bir diger ifadeyle, turizme olan talep
birbirine bagh olarak ¢esitli hizmetlere yonelik talebi de artiracaktir. Ornegin bir turistin
seyahati boyunca ulagtirma, konaklama ve yeme-igme hizmetlerinin tiimiinii talep etmesi gibi.

Bu ii¢ unsur, iilkenin turistik gartlar1 ve potansiyel turistlerin zevk ve tercihleri ile birlegerek

% Dinger, s. 46
 Dinger, s. 48

61



degisik ozelliklere sahip farkli tiiketim kaliplarinin ortaya gikmasmna neden olacaktir. Ote
yandan turistik arzi olusturan unsurlarin her birindeki fiyat degisiklikleri s6z konusu tliketim
kaliplarinin yeniden gekillenmesine neden olacaktir. Turizm sektoriindeki fiyat degisiklikleri,
sunulan hizmetlerin dayaniksiz tiiketim mali niteliginde olmas: nedeniyle gelir, ikame
edilebilir olmasi nedeniyle de ikame etkisi yoluyla talebi 6nemli 6l¢lide etkileyecektir®. Gelir
tesiri yoluyla turizm hizmetinin fiyatimin artigy, bu konuda tliketicinin reel gelirini
azaltacagindan turizm talebi daralacaktir. Diger taraftan turizm hizmetinin fiyat1 artinca
tilketici, artik nisbi olarak ucuza gelen diger mallarla onu ikame etmeye ¢alisacagindan

turizm talebi yine daralmig olacaktir®,
3.2.4.6. Turizmde Tiiketici Rant:

Turistik mahallere sahip bir {lilkede uygun zaman ve kosullarda devaliiasyon
yapilmasi, turiste vergi iadeleri verilmesi bu tilkede ¢esitli turistik mal ve hizmet arzeden
isletmelerin alternatif iilkelere oranla fiyatlarim1 daha diisiik diizeyde tutmalan turistler
agisindan tiiketici rantinin dogmasina sebep olur. Genelde kisa dénemli yararlar saglayan bu
tiir uygulamalar seyahat etmesine karar vermis bulunan turistin, bu durumdan yararlanma
diigiincesiyle hareket etmesi halinde alternatif {ilkeler arasindan bu iilkeyi tercih etmesine
sebep olabilir. Zira tiiketici rant1 sebebiyle turist, tatili siiresince demeye hazir oldugu mal ve
hizmetleri, 6rnegin devaliiasyon veya kur ayarlamalar1 sebebiyle daha diisiik fiyattan satin

alacaktir®’.
3.3.TURIZM TALEBINDE KULLANILAN TAHMIN YONTEMLERI

Tahmin ve talep 6nemli ve aralarinda siki baglanti olan iki sozciiktiir. Tahmin,
onceden karar verilebilmesi i¢in bazi tekniklere bagvurmaktir. Turizm arastirmacilar, turizm
talebiyle ilgili ¢aligmalan siirdiiriirken tahmin y6ntemini kullanmaktadirlar. Degisik mallar,

seyahat hacimleri, degisik cazibe merkezlerinin pazar payi, hane halk: gelirleri, borglarn faiz
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oranlari, tiiketici zevklerindeki degisiklikler, birgok ekonomik ve sosyal degigiklikler icin
yapilan talep tahminleri turizmin geligimi, planlamasi, yonetimi igin gok 6nemlidir®,

Stynes tahmin yontemini kullamirken dort ana faktére dikkat edilmesini Gnermektedir.
Bunlar,organizasyonun ¢evresi, karar alma teknikleri, bilginin varhfi ve tahmin olaymmn
yapisidir. Bu dért ana faktdr gercevesinde, turizm talep tahmin yontemleri dort kategoride
gergeklesmektedir. Basit regresyon analizi, Yapisal model, Simiilasyon modeli ve Niteliksel
modellerdir.

Uzun d6nemde, turizm belirli bir bdlgeye para akimi ve istihdam imkanlar: yaratan
etkin bir kaynak olabilir. Konuya uluslararas: diizeyde bakildiginda turizm 6demeler dengesi
agiklarini azaltan, ev sahibi iilkenin ekonomisini giiclendiren ve boigesel ekonomik
dengesizlikleri gideren bir 6zellik tagtyabilmektedir. Ancak bu tiir sorunlarm elde edilebilmesi
icin hem kamu sekt6rii tarafindan hem de dzel sektor tarafindan uygun yatirimlarin yapilmasi
ile miimkiindiir. Altyapi, konaklama tesisi, ulagim, gevreyi giizellestirme ve reklam gibi
konularda verilecek yatirim kararlar: ne kadar turiste hizmet verilecegine, ziyaret donemlerine
ve turistlerin ihtiya¢ duyduklari hizmetlere baglh olacaktir. Fiyat, reklam gibi kisa vadeli
pazarlama kararlan1 gelecege iliskin tespitlere dayandirilarak verilecektir. Tam dogru bir
tahmin yapmak miimkiin olmasa da, bir isletmede alinan kararlarin ¢ogu bazi konu veya
konularda yapilan tahminlere gore alinmaktadw. Turizmle ilgili tahminler agagidaki sorulari
cevaplamaya yardim edecek verilerin gesitli sekillerde analiz edilmesidir.

1. Incelenen turistik bslgeye belirli bir dénem iginde kag turist gelecektir?

2. Incelenen turistik bélge igin en iyi pazarlama imkami bulunacak hedef bolgeler
hangileridir? Yani, hangi bdlgelerde yagayan potansiyel turistlere hitap edilecektir?

3. Bir turistik bdlgeye gelecekte yapilacak ziyaretlerin belirlenmesinde hangi faktérier
etkili olacaktir?

3.3.1.Turizmde Talep Tahminine Duyulan fhtiyag

Gelecek dnceden bilinemedigi icin, gelecekle ilgili olarak yapilacak bir tahmin %100
dogruluk garantisi tagryamaz. Bu nedenle talebi tahmin etmekten amag, bilinen bazi sartlarda
gergeklesmesi muhtemel talep diizeyini belirleyebilmektir. Ote yandan bu kavrama, alternatif
politikalar izlenmesi durumunda hangi talep diizeyleri ile karsilagacagim tespit etmeyi de
dahil etmek gerekir. Tktisadi 6neminin diginda, tahmin yapma ydnetim faaliyetlerinin de
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vazgegilmez bir pargasidir. Hicbir yonetici tahmin yapma ihtiyacindan kacamaz. Bir ydnetici
basarisiz olma riskini en aza indirmek veya basar1 olasihfini en yiiksek diizeye ¢ikartabilmek
icin gelecekle ilgili plan yapmak zorundadiwr. Bu plam yapabilmesi i¢inde tahmin yapmasi
veya yapilan tahminleri kullanmas: gerekir. Salt bir 6ngériide olsa, bir ekip ¢aliymasi sonucu
veya karmagik yontemlerin kullaniimasi ile elde edilmis de olsa, gelecege dontik tahminier
mutlaka yapilacaktir ve bu tahminlerin dogrulugu yoénetim kararlarnin isabetliligini biiyiik
dlgiide etkileyecektir®.

Bunun digmda turizm arzinin planlanmasi, finansal ihtiyaglarm belirlenmesi ve
pazarlama faaliyetlerinin yonlendirilmesi agismdan da talep tahminlerinin yapilmasina ihtiyag
duyulmaktadir. Bir kurulugun {ist diizey yonetimi uzun dénemli hedeflerin belirlenebilmesi
igin bir takim tahminleri kullanmak zorundadir. Daha alt kademede yer alan ydnetici kadrolar:
ise faaliyetleri planlayabilmek agisindan, nispeten daha yakin gelecege iliskin tahminleri
kullanmak zorundadirlar. Diger hizmet sektérlerinin ¢ogunda olduu gibi, {irliniin
stoklanamamasi nedeniyle turizm sektSriinde de dogru tahminlere duyulan ihtiyag cok
fazladir.

3.3.2.Turizm Talebinin Tahmininde Dogru Yontemin Sec¢ilmesi

Tahminin ger¢eklestirilmesinde asil mesele neyin tahmin edilecegi degil, nasil tahmin
edilecegidir. Segilen yontem, eldeki veriler, tahmin ihtiyacinin sikh@ ve tahmin yapilacag:
donemler turizm sektriintin farkh bolimlerindeki yoneticilerin farkli ihtiyaclarina gore
degisir. Ancak, sartlar ne olursa olsun bir tahmin tasimasi gereken en baz1 6zellikler vardar.
Bunlar:

1. Yéneticinin ihtiyag duydugu bilgiyi tagimasa,
2. Tahmine ihtiya¢ duyulan d6nemin tamamini kapsamasi,
3. Yonetimin amaglarina uygun olarak belirli bir dogruluga ulasmig olmasidir.

3.3.3.Yontem Secimini Etkileyen Faktorler
Tahminin Amaci;

Yapilacak bir tahminin amaglar1 olduk¢a degiskendir. Bu nedenle uygun yontemi
secebilmek icin, tahmin igini gergeklestirecek kiginin yoneticilerin hangi bilgilere ihtiyag
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uydugunu ve bu tahminin nerelerde kullanilacagini bilmesi gerekir. Ornegin turistik talep
tahmini piyasanin tamamu igin, bir boliimii i¢in, belirli bir bolge i¢in, belirli bir ay igin, bir

sezon i¢in veya bunlarin bir bilegimi i¢in yapilabilir.

Tahminin Yapilacag1 Dénem ve Istenen Dogruluk Derecesi;

Kisa, orta ve uzun doénemli tahmin islemlerinde farkli yéntemler kullanilmaktadir.
Tahmini yapacak kisinin dogru yOntemi segebilmesi i¢in, planlamacilarin ve yoneticilerin
ihtiya¢ duyduklar: tahmin déneminin bilinmesi gerekir. Gelecekteki iki veya ii¢ yila kadar
olan kisa donemli talep tahminleri, mevcut ayrintilara uygun olarak genellestirilmektedir.
Ancak tahmin doénemi daha uzun déneme yayildik¢a, oncelikle genel tahminine 6nem
verilmekte, daha sonra bu talebin ayrintilarina inilmektedir. Bu nedenle, 6nce ayrintilan
tahmin ederck buradan genel talep tahminine ulasilmasina asagidan yukariya tahmin,
oncelikle genel talebin tahmin edilip daha sonra ayrintilara inilmesine ise yukaridan asagiya
tahmin adi verilmektedir. Talebin yapilacagi tahmin ne kadar uzun olursa, tahminin dogruluk
derecesi o kadar diisiik olacaktir. Ancak gliniimilizde geligen istatistik ve ekonometrik
tekniklere ve bilgisayar teknolojisinin sundugu imkanlara bagl olarak, uygun tahmin

yonteminin segilmesi durumunda tahminlerin dogruluk derecesi yiikseltilebilir’.

Veri Elde Edilebilirligi;

Uygun tahmin yonteminin se¢imi ¢ogu zaman veri elde edilebilirligi, mevcut verilerin
giivenilirligi ve tahminin yapilacag: dénem ile kisithdir. Segilen tahmin yontemi ne kadar
dogru olursa olsun, tahmin iglemi yapilirken kullanilacak Veriler yanlis bilgiler tasiyorsa ve
bunlar1 ayiklamak miimkiin degilse tahmin sonuglarinin dogruluk yiizdesi son derece diisiik
olacaktir. Béyle durumlarda ve yeterli veri bulunmayan durumlarda, istatistiki ve ekonometrik

yontemlerin yerine daha ¢ok kalitatif (nitel) yontemler kullanilmalidur.

Tahmin Ortami;

Son derece genis bir faktérler kiimesi tarafindan etkilenen turizm talebi, analiz yapmay:
gliclestirmekte ve talep tahminlerinin ¢ok gesitli bi¢imlerdeki hatalar tagimasina neden
olmaktadir. Bu durum &zellikle uzun dénemli tahminlerde gecerli olmaktadir. Uzun dénemli
talep tahmini igin kullamilacak yontemin gelecekte talebi etkileyebilecek ekonomik, sosyal,
politik ve teknolojik birgok faktorii ve rekabet unsurlarim dikkate almasi son derece

onemlidir.

% Dalli, Turizm Talebi ve Gelirleri, s.83
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Tahmin Yapmanin Maliyeti;

Farkh tahmin yOntemlerinin segilmesinin ve tahminin gergeklestirilmesinin maliyeti
degiskenlik gosterir. Baz1 amaglar agisindan, ¢ok basit ve ucuz tahmin yontemlerinin
kullanilmasi yeterli olabilir. Ancak tahmine ihtiya¢ duyulan bazi durumlarda son derece
karmagik bilgisayar tekniklerinin kullamlmasi ve uygun verilerin toplanabilmesi i¢in pahal
aragtirmalar yapilmas: gerekebilir. Genel bir ifadeyle, tahmin yontemi secilirken yoneticilerin
ihtiyag duydugu tiim tahminleri saglayacak en basit ve en ucuz y6ntemin se¢ilmesi gerekir.

Tahmin Yontemleri;

Kantitatif ve kalitatif ydntemler olarak ikiye ayrilirlar. Kalitatif yontemler daha az tercih
edilmektedir. Kantitatif yontemlerden talep tahmininde en ¢ok kullamlan nedensellik modeli
regresyon analizidir. Turizm sektSriinde regresyon analizi genellikle akademik aragtirmacilar
tarafindan tercih edilen bir yontem niteligindedir. Yontemin esasi bir hipotezi formiile etmeye
ve daba sonra bu hipotezi test etmeye dayanmaktadir. Ornefin turistik talep tahminine iligkin
bir modelde, belirli bir bdlgeye olan turistik talebin turistierin gelirinin, bdlgeye ulagmak igin
yapilan yolculufun maliyetinin, iki tilke arasindaki nispi fiyatlarm ve d6viz kurunun bir
fonksiyonu olarak ele almabilir. Siralanan bu degigkenler talebi etkileyen bafimsiz
degiskenlerdir. Turistik talep ise siralanan bu bagimsiz degigkenlere bagh olarak belirlenen
bagimh degisken durumdadir. Daha sonra, bu degigkenlerin her birine iliskin zaman serileri,
her bir bafimsiz defiskenin bagimh degisken (turistik talep) dizerindeki etkilerini
hesaplayabilmek i¢in bilgisayara yiiklenmektedir. Bu noktada yapilacak i uygun bir yontemle
bu fonksiyonun tahmin edilmesidir. Tahminde en g¢ok kullanilacak yontem en kiiclik kareler
adi1 verilen istatistiki bir ydntemdir. Tahmin edilen regresyon esitligindeki katsayilar, esitligin
biitlind ve bagimsiz degigkenlerin bagimli degiskenleri agiklama giictinfin istatistiki olarak test
edilmesinden sonra, bu esitlik kullamlarak ileriye doniik talep tahminlerinde bulunmak
miimkiindiir. Cok degiskenli regresyon ySntemi kisa ve orta donemli tahminler i¢in uygun bir
yontemdir. Daha uzun siireli tahminlerde bulunabilmek i¢in, degiskenler arasindaki iligkinin
degismeden kalacagim varsaymak gerekir ki bu pek gergekgi bir varsayim olmayacaktir®'.

3.3.4.Talep Tahmininde Kargilagilan Sorunlar

Herhangi bir tahminin dogruluk derecesi agagidaki faktdrlere baghdr,
1. Yapilan tahminin kullaniimas: ile alinacak kararm niteligi,

91 Dalh, Turizm Talebi ve Gelirleri, s.84
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2. Tahmin edilecek degiskenin yapisi (turizm talebi, diger mal ve hizmet talepleri ile
kargilagtirildifinda gok daba fazla degisken bir yap: gostermektedir),

3. Tahmin dSneminin uzunlufu (uzun ddnemli tahminlerde isabet yiizdesi daha
dgiktiir),

4. Tahminin kapsami (tek bir turistik hizmete iligkin talep tahmini genel talep tahminine
g6re daha diiglik bir isabet derecesine sahiptit).

Ote yandan, yapilan tahminin basarisiz olmasi asafidaki faktorlerden bir veya
birkagimna bagh olarak ortaya ¢ikar.

1. Uygun olmayan bir tahmin y6nteminin kullamlmasi,

2. Uygun bir ydntemin yanlig kullanilmast,

3. Model igindeki iligkilerin hesaplanmasinda yapilan hatalar,
4. Agiklayic: degigkenlerin tahmininde yapilan hatalar,

5. Talebi etkileyebilecek 8nemli faktdrlerin dikkate almmamasi,
6. Kullanilan verilerin kullanilan ydntem i¢in uygun olmamas.

Diger sosyal bilimlerde oldugu gibi, turistik talebi belirleyen unsurlar tespit
edebilmek ve bunlarin sayisal deferlerini belirleyebilmek genellikle giigtiir. Bir insanin
seyahate ¢ikma kararim etkileyen faktorler son derece karmagiktr ve kigiden kisiye degisen
subjektif bir nitelik gdsterir. Turizm talebini etkileyen faktérler arasinda yer alan asagidaki
hususlar1 baghklar halinde tekrar belirtmek yararl olacaktir”.

. Gelir diizeyi ve gelir dagilim,

. Dinlenmeye ayrilan zaman ve bunu dagilim,

. Egitim diizeyi,

. Niifus (diinya niifusu ve en gok turistin geldigi filkelerin niifusu),

. Sehirlegme,

. Seyahat maliyetleri,

. Rakip turistik bolgedeki nispi fiyatlar,

. Doviz kurlan,

. Turistin parasim ¢ekebilmek igin rekabet eden diger mal ve hizmetlerin fiyatiar,
10. Iletisim imkanlar1 ve yapilacak seyahatin stiresi,
11. Yas, meslek gibi turistlerle ilgili diger sosyo-ekonomik faktorler.

Yukarida siralanan faktorierin birgogu zaman igerisinde ¢ok yavas degismektedir ve
bu nedenle, 5zellikle kisa donemde bu faktérlerin etkileri goz ardi edilebilir. Ancak g6z ardi

N2 - B - W, B N A

%2 Dally, Turizm Talebi ve Gelirleri, 5.85
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edilen bu faktorlerin uzun dénemde talep ilizerinde yaratacafi etki 6nemli olabilir ve uzun
dénemli tahminler yapilirken mutlaka hesaba katilmalar gerekir. Turistik hizmete olan talep
birgok digsal faktoriin de etkisi altindadir ve bu faktorler talebin kolayca bir bélgeden digerine
kaymasina neden olabilir. Bu faktorler arasinda en 6nemli olam turistik boélgenin yer aldig:
iilkedeki politik ve sosyal huzursuzluklardir. Siiphesiz bu tiir fakt6rlerin uzun dénemli
etkilerini belirleyebilmek son derece glictiir. Turizmde talep tahmininde karsilasilan bir diger
giicliik, uygun verilerin bulunmayigsidir. Turistik verilerin bilylik bir b6liimii diger sektorlere
iligkin verilerin i¢inde yer alir. Baz: uluslararas: kuruluglarin veri tabani1 yaratmak yolundaki
¢abalarina karsin heniiz béylesine tek bir veri taban: olusturulamamigtir. Bu nedenle farkli
iilke ve boélgelerden elde edilen verilerin karsilagtirilmasi son derece giictiir. Sonugta
aragtirmacilar uygulamak istedikleri modele uygun verileri toplamak igin yiiksek maliyetli

anketler uygulamak zorunda kalmaktadirlar.
3.4. EKONOMETRIK MODEL

Bir iilkeye ya da bolgeye olan uluslararasi turizm talebini tahmin etmede kullanilan
degisik yaklagimlar vardir. Bunlar kalitatif ve kantitatif yaklagimlar olarak ikiye ayrilabilir.
Aragtirma konusuyla ilgili kisilerin tecriibeye sahip ve uzman niteliginde 6zellik gésteren, bir
ekip olusturarak gelecege yonelik tahmin ve spekiilasyonlarda bulunmasi kalitatif
yaklagimlarin en biiyiik 6zelligidir. Istatistiki verilerin bulunmadig1 ve kantitatif yaklagimlarin
miimkiin olmadig1 durumlarda bu yaklagima bagvurulur®.

Kantitatif yaklagimlarda ise, tutarli ve dogruya en yakin verilerle ve degisik tekniklerle
talep tahmin edilmeye galisilir. Bu tekniklerin en &nemlileri; trend analizi, regresyon analizi,
korelasyon analizi, kovariasyon analizi, toplama usulii ve gravidasyon modelleridir. Fakat,
turistik gelenekler ¢ok farkli oldugu i¢in turistik tiiketim tahminleri konusunda da uygulanan
hi¢bir teknik kesin bir dogruluk, giivenilecek tam bir mitkemmellik géstermez.

Turizm talebinin tahminine yonelik yapilan gegmis c¢aligmalar incelendiginde,
genellikle talep tahmin tekniklerinden “goklu regresyon” analizlerinin kullanildifi goriiliir.
Karmagik olmayan, basit ekonomik olaylarin tek denklemle ekonometrik analizinde genellikle
regresyon analizi en uygun yontemdir.

Regresyon, bagumli degiskenle bagimsiz degiskenler arasindaki iligkiyi kuran

parametrelerin  degerini tahmin imkanlarin1 aragtirir.  Yani regresyon, bagimsiz

* Sarkim, s. 63
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degiskenlerdeki herhangi bir degismenin, bagimhi degiskende meydana getirdigi degisikligi
gdstermek amaciyla kullanilan bir yontemdir.

Regresyon analizi iki degiskenli regresyon ve g¢ok degiskenli regresyon analizi
seklinde olabilir. 1ki degiskenli regresyon modelinde bir bagimli birde bagimsiz degisken
vardir. Model; Yi = po + Bii Xi + ui seklindedir. Burada; Yi bagimh degiskeni, Xi bagimsiz
degiskeni gosterir. Bo ve Bi modelin parametreleri, u ise ana kiitle terimidir.

Cok degiskenli regresyon denkleminde ise, birden fazla agiklayic1 degiskenin varligi
s6z konusudur. Herhangi bir ekonomik sorun incelendiginde birden fazla sayida 6nemli
agiklayici degiskenin bulundugu bir iligki miimkiin olabilir. Bu iliski, dogrusal bir fonksiyon
seklinde formiile edilip parametreleri tahmin edilebilir. K — 1 sayida (K= parametre sayist)
agiklayici degiskenin bulundugu bir iligki hata terimi ile birlikte dogrusal olarak; Y = o + B,
X1+ B2 Xo+ e Bk Xk + u geklinde gosterilebilir. Burada; Y =bagiml degisken, Xi,
Xii.....Xk = bagimsiz degiskenler ve u = hata terimini gdstermektedir. Cok degiskenli
regresyon modeli agiklayic1 degiskenlerdeki bir degismenin agiklanan degiskeni nasil
etkiledigini gosterir. Bu tiir regresyon denklemlerinin ¢dziimii i¢in en &nemli yontem “En
Kiigiik Kareler Yontemi”dir. En kiigiik kareler yontemi u hata terimi kareler toplamim

minimum yapan [ degerini tahmin eder.

3.4.1.Modeldeki Degiskenlerin Aciklanmasi ( Modelin Tanitimi )

1985-1999 son onbes yillik dénemde Dogu Karadeniz Bélgesine olan uluslararasi
turizm talebinin tahmini i¢in gerekli olan ekonometrik model, ¢ok degiskenli regresyon
denklemine gore olusturulmustur. Model biri bagiml, dordii bagimsiz degisken olmak tizere

toplam beg degisken ve bir hata teriminden olusur.

Bagimh Degisken

Konaklayan Turist Sayis1 (KTS)

Turizm talebinin tahmini ile ilgili yapilan g¢aligmalarda turizm talebinin bir 6l¢lisii
olarak gelen turistler, turizm gelirleri, turist gecelemeleri ve turist gezileri kullanilmistir.
Turizm talebinin Olgiisii olarak, turizm gelirlerini kullanmak yamltici olabilir. Bir bolgeye
gelen turist sayisinda artma olabilir fakat gergek turizm gelirleri baz1 nedenlerden dolay:
azalabilir. Bu yiizden uluslararasi turizm talebini temsilen gelen turist sayilarim kullanmak

daha uygundur. Turizm talebiyle ilgili yapilan ¢alismalarin bir gogunda, talebi temsilen gelen
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turist sayilar kullamlmistir®®, Dogu Karadeniz bolgesine olan uluslararas: turizm talebinin
tahmini i¢in yapilan bu ¢aliymada bagimli degisken, Almanya, ingiltere, Fransa, ABD ve
BDT Ulkelerinden bolgeye kara, deniz, hava yoluyla gelen turist sayilaridir. Ele alinan donem
ise, 1985-1999 yillan arasidir. Calismada bu bes iilkenin segilmesinin nedeni ise, son onbes

yillik dsnemde en fazla turistin bu iilkelerden gelmis olmasidur.

Bagimsiz Degiskenler

Kisi Basina Diigen Milli Gelir (KBG)

Uluslararas: turizm talebini etkileyen en onemli etkenlerden biri kisi basina diigen
gelirdir. Cilinkii turizm faaliyeti liks bir tiiketimdir ve gelir yeterli degilse bu faaliyet
gergeklestirilemez”. Gelir degiskeni modele turist génderen {ilkedeki kisi bagina diisen gergek
gelir olarak girer. Bu ¢aligmada turist génderen bés iilkedeki kisi bagina diigen gercek gelir
aciklayic1 degisken olarak modele alinmistir. Bu degiskendeki degismelerin turist sayisini
olumlu y6nde etkilemesi beklenmektedir.

Déviz Kurlar1 (DK)

Doviz kurlar uluslararas: turizm tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Turistler i¢in
seyahat, ¢cekim iilkesinin parasinin kendi iilke parasiyla degisim oranina gore ucuz veya pahali
geleceginden karar vermede doviz kurlar olduk¢a onemlidir. Turistler gidecekleri iilkedeki
fiyatlardan daha ¢ok doviz kurlarindan haberdardirlar. Ayrica doviz kurlan enflasyon
oranindan daha hizli dalgalandigi i¢in insanlar déviz kurlarinin faydalarina inanirlar®®. Birgok
arastirmaci doviz kurlarim agiklayici degisken olarak kullanmustir. Bu ¢aligmada da her bir
tilke parasinin TL. kargisindaki yillik ortalama degeri agiklayic1 degisken olarak modele
alinmustir. Bu degiskenin bagimli degiskeni olumlu yonde etkilemesi beklenmektedir.

Tiiketici Fiyatlar1 Endeksi (TUFE)

Turizm talebini belirleyen en 6nemli faktérlerden biri de turistik iiriiniin fiyatidir.
Uluslararas: turizm igin fiyat ¢ok sayida bilesenden olugur. Turizm mal ve hizmetlerin bir
karisimi oldugu i¢in turizm fiyatini, her bir turist tarafindan tiiketilen mal ve hizmetlerin
toplam karigiminin bir fonksiyonu olarak tanimlamak olduk¢a zordur. Bu zorluk nedeniyle

geemis ¢aligmalarin bazilarinda bir "turist fiyat endeksi" olusturulmaya galisilmig fakat veri

* Sarkim, ss. 65-66
% Stephan F.Witt, Christine A.Martin, “Econometric Models For Forecasting International Tourism Demand”,

Journal of Travel Research, Vol. 25, 1987, s. 24
% Witt and Martin, s. 24
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yetersizliginden dolay1 basar saglanamamigtir’’. Arastirmacilar galigmalarinda turistik mal ve
hizmetlerin fiyatlarim1 temsilen, gidilen iilkedeki tiiketici fiyatlar1 endeksini agiklayici
degisken olarak kullanmigslardir. Bolge i¢in olusturulan bu modelde de turistik tiriintin fiyatin
temsilen tiiketici fiyatlar1 endeksi kullanilmigtir. Modele ulasim ve konaklama maliyet
degiskenleri de alinmak istenmis fakat Tiirkiye’de bu tiir istatistikler saglikli bir sekilde
tutulamadi@1 i¢in bu degiskenler model diginda birakilmistir. Bu degiskenin bagimli degiskeni
olumsuz yonde etkilemesi beklenmektedir.

Yatak Sayisi1 (YS)

Bir bélgeye olan turizm talebini bolgedeki turistik altyap: ve {listyapinin durumu, turist
kabul imkanlari, turistlere sunulan mal ve hizmetlerin kalitesi de etkiler. Turist kabul eden
bolgedeki turizm igletmelerinin (miktar ve kalite bakimindan) ihtiyaglara cevap verecek
diizeyde olmasi, talep iizerinde etki yaratir. Bu ylizden turizm talep tahmin modellerine
agiklayic1 degisken olarak yatak sayisi degiskenini almak uygun olacaktir®®. Bu ¢alismada
modele alman agiklayici degiskenlerden biri de turizm isletme belgeli yatak sayilaridir.
Belediye belgeli tesislerdeki yatak sayilari ise modele dahil edilmemistir. Modelde kullanilan

yatak sayilar1 degiskeninin bagumli degiskeni olumlu y6nde etkilemesi beklenmektedir.
3.4.2.Bélge Icin Olusturulan Turizm Talep Denklemi

Bolgeye olan uluslararas: turizm talebini tahmin etmek igin 1985-1999 yillarim
kapsayan bir dénem se¢ilmistir. Bu dénemde bolgeye olan turizm talebini etkileyen faktorler
ve bu faktorlerin etkileri tahmin edilmeye ¢alistlmigtir. Denklem biri bagimli, dérdii bagimsiz
bes degiskenden olusur. Bolge i¢in olusturulan turizm talep tahmin denklemi;

LKTS i = &0+ & LKGB j; + & LDK i - & LTUFE 1, + &4LYS i + ui seklindedir.
Burada;

LKTS =t yilinda i iilkesinden bélgeye gelen turist sayisi

LKBG j;=t yilinda i iilkesinde kisi basina diisen milli gelir

LDK =t yilinda i iilkesi parasiyla TL arasindaki déviz kuru

LTUFE 1=t yilinda Tiirkiye’deki tiiketici fiyatlar1 endeksi

o7 Geoffrey 1.Crouch, “Effect on income and Price on International Tourism”, Annals of Tourism Research,
Vol. 19, 1992, s. 64

%8 Sarkim, s. 69
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LYS =t yiinda bolgedeki turizm isletme belgeli yatak sayis1
L = Logaritmay: ifade eder.

Bu denklem beys iilke i¢in ayr1 ayn olugturulmus ve tabmin edilmistir. Denklem tahmin
edilmeden dnce, agiklayict degigkenlerden KBG, DK ve YS’nin agiklanan degisken KTS’yi
pozitif yonde, TUFE’nin ise negatif yonde etkilemesi beklenmektedir. Yani tahmin
sonucunda beklenen isaretler;

LKTS = &p+ & LKGB + &, LDK + &;LYS - &,LTUFE + ui seklindedir.

3.4.3.Veri Seti

1985-1999 donemini kapsayan ve Dogu Karadeniz Bolgesine olan turizm talebinin
tahmin edilmeye cahgildifi denklemde kullamlan degiskenlerle ilgili istatistiki veriler DIE,
DPT, Merkez Bankasi ve Turizm Bakanhg: Istatistiki Yilliklarmdan derlenmistir. Veriler EK
1°de yer almaktadir.

3.4.4.Modelin Coziimii

Esitlikler Log-Lineer (Logaritmik-Dogrusal) formda belirlenmis ve olagan en kiigiik
kareler yontemi (EKK) kullanilarak tahmin edilmigtir. Tahminler test istatistiklerine gore
anlamhlklan tespit edilmig, deBiskenler arasnda otokorelasyonun olup olmadifi Durbin-
Watson (DW) test istatistigi ile, degiskenlerin anlamlibklar T istatistigi ile, modelin bir biitin
halinde anlamlih: F testi ile, modelin agiklama giicti ise R? ile test edilmistir.

Bolgeye olan turizm talebini tahmin etmede bes iilke igin aym degiskenler
kullamlarak, her iilke i¢in ayn bir tahmin sonucu elde edilmistir. Bu tilkeler igin elde edilen
tahmin sonuglari Ek 2°de verilmistir. Ayrica bu ilkeler igin talebi etkileyen degiskenlerin
katsayilar1 ve anlamlilik diizeyleri Tablo 18’de verilmigtir.
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Tablo 18: Ulkeler I¢in Yapilan Tahminlerin Sonuglarina Gére Degiskenlerin Katsayilari ve Anlamhilik Diizeyleri

.

SABIT KBG TUFE

DK YS R? F DW
ABD .Aw..www M%_ﬁ w.m&vn .%..%MNVP M%%VF 0.681 | 5347 | 227
ALMANYA Ma._%om Nw..wmwmf mv.wmo_v %..wo_wa m%oww 0.807 | 10490 | 1.504
BDT M%u% .Aw..wwwn i %..wwn w%%%vn 0924 | 30.554 | 1277
FRANSA %me%n Nw..%wn %%%a.wr Mu%%o_vr .Aw.wwwa 0.801 | 10125 | 2248
INGILTERE w%oqoﬁwg .ﬁw..%wn ; i M%omuwn 0410 | 4181 | 1.624

Degiskenlerin Anlamlilik Diizeyleri
a %S5 anlamlilik diizeyinde

b %10 anlamlilik diizeyinde
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3.4.5.Sonuglarin Yorumlanmasi

Bu béltimde Dogu Karadeniz Bolgesinden turizm talebinde bulunan bes iilke igin

olusturulan tahmin denklemlerinin sonuglar {ilkelere gére yorumlanmistir.

ABD
LKTS =-7.036 + 1.317LKGB —0.412LDK + 0.611LTUFE + 1.514LYS +u
e ABD icin tahmin edilen denkleme biitiin degiskenler girmistir. DK ve TUFE
degiskenlerinin igaretleri beklenilenin tersi yénde, KBG ve YS degiskenleri beklenen
yonde olmustur. T test istatistifine gére bagimsiz degigskenlerin anlamli olanlar1 Tablo
18’de gosterilmistir. Denklemdeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
giicii (R%) % 68 diizeyinde olup, F istatistigine gore model %5 anlamhilik diizeyinde bir
biitiin halinde anlamlidir.
e ABD’den gelip bolgede konaklayan turistlerin talebini kisibagi gelir, fiyatlar ve yatak
sayis1 olumlu yonde etkilerken, d6éviz kurlar olumsuz yonde etkilemistir.
e Buna gore, talebin gelire gore esnekligi (1.31) olarak bulunmustur. ABD’li turistler i¢in
gelir arttik¢a bélgede konaklayan turist sayisi 1.31 oraninda artmaktadir.
o Tiiketici fiyatlar1 endeksi (0.61) olarak bulunmustur. Tiirkiye’deki fiyatlarda meydana
gelen 1 birimlik bir degigsme talebi daha fazla etkileyerek 0.61 oraninda artirmaktadir.
o Doviz kurlarnin etkisi (-0.41) olarak bulunmustur. Déviz kurundaki 1 birimlik bir
degismeye kargilik talepte 0.41 oraninda bir azalma olmaktadir.
e Yatak sayisinn talep tizerindeki etkisi ise (1.51) olarak bulunmustur. Yatak sayisindaki 1
birimlik bir degisme talebi 1.51 oraminda artirmaktadir. Gériilecegi lizere ABD’den
bélgeye olan talebi esneklikle en fazla yatak sayisi degiskeni etkilemektedir.

ALMANYA
LKTS = 6.198 — 2.053LKBG — 0.762LDK + 0.351LTUFE + 2.578LYS +u

¢ Almanya icgin tahmin edilen denkleme biitiin degiskenler girmigtir. Bunlardan YS
beklenen yénde, KBG, DK ve TUFE beklenenin ters yonde etkili olmustur. T test
istatistiklerine gére bagimsiz degiskenlerin anlamli olanlar1 Tablo 18’de gosterilmistir.
Denklemdeki bagimsiz degiskenlerin bagimhi degiskeni agiklama giicii (R?) %80
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diizeyinde olup, F istatistigine gére model %5 anlamlilik diizeyinde bir biitiin halinde
anlamlidir.

Almanya’dan gelip b6lgede konaklayan turistlerin talebini fiyatlar ve yatak sayis1 olumlu
yonde etkilerken, kigibagi gelir ve doviz kurlar1 olumsuz yonde etkilemistir.

Buna gore, talebin gelire gore esnekligi (—2.05) olarak bulunmugstur. Alman turistler igin
kisibag1 gelir arttik¢a bélgede konaklayan turist sayis1 2.05 oraninda azalmaktadar.

Déviz kuru degiskeni (-0.76) olarak bulunmugtur. Déviz kurlarmn etkisi 1 birimlik bir
degismeye kars1 talepte 0.76 oraninda azalis seklinde olmaktadar.

Tiiketici fiyatlar1 endeksi (0.35) olarak bulunmustur. Tiirkiye’deki fiyatlarda meydana
gelen 1 birimlik bir artig talebi daha fazla etkileyerek 0.35 oraminda artirmaktadir.

Yatak sayisinin talep lizerindeki etkisi ise, (2.57) olarak bulunmustur. Yatak sayisindaki 1
birimlik bir degisme talebi 2.57 oraninda degistirmektedir. Goriilecegi tizere Almanya’dan

bolgeye olan talebi en fazla yatak sayis1 degiskeni etkilemektedir.

BDT ULKELERI

LKTS =1.614 — 1.656LKBG — 0.625LDK + 3.336LYS +u
BDT Ulkeleri icin tahmin edilen denkleme TUFE degiskeni haricinde hepsi girmistir.
Bunlardan KBG ve DK beklenenin tersi yénde, YS beklenen yonde etkili olmugtur. T test
istatistiklerine gore bagimsiz degiskenlerin anlamli olanlar1 Tablo 18’de gosterilmistir.
Denklemdeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama giicii R? %92
diizeyinde olup, F istatistiine gére model % 5 anlamlilik diizeyinde bir biitiin halinde
anlamlidir.
BDT Ulkelerinden gelip bélgede konaklayan turistlerin talebini kigibag1 gelir ve déviz
kurundaki degismeler olumsuz yonde etkilerken, yatak sayisindaki degismeler olumlu
etkilemisgtir.
Buna gore gelirin talebe gore esnekligi (-1.65) olarak bulunmustur. BDT iilkelerinden
gelen turistler i¢in gelir arttikga bolgede konaklayan turist sayis1 1.65 oraninda
azalmaktadr.
Déviz kurundaki degisme (-0.62) olarak bulunmustur. Doviz kurundaki 1 birimlik bir
degisme ise, talebi 0.62 oraninda azaltmaktadir.
Talebin yatak sayisina gore esnekligi (3.33) olarak bulunmustur. Yatak sayisinda meydana
gelen bir degisme talebi 3.33 artirmaktadir. Talebi en fazla yatak sayisi degiskeni
etkilemektedir.
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FRANSA
LKTS = 15.860 — 2.426LKBG + 0.261LDK + 0.767LTUFE — 1.581LYS +u

Fransa i¢in tahmin edilen denkleme blitiin degiskenler girmigtir. Degiskenlerden KBG, YS
ve TUFE degiskenlerinin isaretleri beklenenin ters yoniinde, DK beklenen yonde
olmustur. T test istatistifine gore bagimsiz degiskenlerin anlamh olanlar1 Tablo 18’de
gosterilmistir. Denklemdeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama giicii (R®)
% 80 olup, F istatistifine gore model %5 anlamlilik diizeyinde bir biitiin halinde
anlamlidir.

Fransa’dan gelip bolgede konaklayan turistlerin talebini doviz kuru ve fiyat degiskenleri
olumlu yonde etkilerken, gelir ve yatak sayis1 degiskenleri olumsuz yonde etkilemistir.
Buna gore diger degiskenler sabitken, gelirde meydana gelen 1 birimlik bir degisme
Franstiz turist sayisini1 2.42 oraninda azaltmaktadir,

Déviz kurunun etkisi (0.26) olarak bulunmustur. Bu da talepte 0.26 oraninda bir artig
seklinde olmaktadir.

Talebin fiyata gore esnekligi (0.76) olarak bulunmustur. Yani Tiirkiye’de fiyatlarda
meydana gelen 1 birimlik bir artiy talebi daha fazla etkileyerek 0.76 oraninda
artirmaktadir.

Yatak sayisinin talep lizerindeki etkisi ise (-1.58) olarak bulunmustur, Yatak sayisindaki
1 birimlik bir degisme talebi 1.58 oraninda azaltmaktadir.

Goriilecegi tizere Fransa’dan bolgeye olan talebi (-2.42) esneklikle en fazla gelir degiskeni

etkilemektedir.

INGILTERE

LKTS =9.070 — 1.809LKBG + 0.425LYS +u
Ingiltere igin tahmin edilen denkleme KBG ve YS degiskenleri girmistir. KBG
degiskeninin isareti beklenenin ters yoniinde, YS degiskeni beklenen yénde olmustur. T
test istatistiine gbre bagimsiz degiskenlerin anlamli olanlar1 Tablo 18’de gosterilmistir.
Denklemdeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama giici (R?) %41
diizeyinde olup, F istatistiine gére model %5 anlamlilik diizeyinde bir biitiin halinde
anlamlidir.
Ingiltere’den gelip bélgede konaklayan turistlerin talebini yatak sayis1 degiskeni olumlu

yonde etkilerken,gelir degiskeni olumsuz yonde etkilemistir.
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Buna gore gelirin turizm talebi tizerindeki etkisi (-1.80) olarak bulunmustur. Gelirdeki 1
birimlik bir degisme bélgeye olan Ingiliz turistlerin talebini 1.80 oraninda azaltmaktadir.
Yatak sayisinin talep lizerindeki etkisi ise (0.42) olarak bulunmustur. Yatak sayisindaki 1
birimlik bir degisme talebi 0.42 oraninda artirmaktadir.

Gorlilecegi tlizere Ingiltere’den bolgeye olan talebi (1.80) esneklikle en fazla gelir

degiskeni etkilemektedir.
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4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Son yillarda Tirkiye’de turizm sektdriinde 6nceki yillara gore gergekten olumlu ve
Onemli geligmeler kaydedilmigtir. Fakat bu geligmeleri bir turizm patlamasi olarak nitelemek
gergekei olmayacaktir. Turkiye nin turist sayilart ve turizm gelirleri bakimindan Diinya ve
Avrupa turizminden aldi1 pay da olduk¢a disitktiir. Nitekim 1995 yili itibartyla Diinya
turizminden aldif: pay swasiyla %1.4 ve %1.6, Avrupa’dan aldift pay ise, %2.3 ve %2.5
diizeyinde gergeklesmistir,. Bu paym distkligi ve Fransa, Italya, Ispanya gibi tilkelerle
arasinda 6nemli miktarlarda (turizm geliri ve turist sayist agisindan) fark bulunmasmin gesithi
sebepleri vardwr. Tiirkiye turizm konusunda, Fransa, {talya, Ispanya gibi tilkelere gore oldukga
geng bir tilke kabul edilmektedir. Bu filkeler, turizmle ilgili faaliyetlerinde etkili politikalan
ve yatirmmlarmi 1960°h yillarda gergeklestiritken, Tiirkiye ancak 1980’1 yillardan sonra bu
tiir faaliyetiere baglayabilmistir. Avrupa 1960°h yillarda kitle turizmine yonelik yatinmiarda
bulunurken, Tirkiye ancak 1984 yilinda bu tiir turizme yonelik caligmalar yapmustsr, Bu
tarihe kadar gelen turist profili kiiltiir bazh, gezginci ve kiiglik boyutluydu, Kitle turizmine
yonelik arzla birlikte turist profili de degismigtir.

Turkiye, difer Avrupa filkkelerine gére Avrupa’min biraz daba digindadir ve turist
gonderen tilkelere mesafe olarak daha uzaktadw. Bu yiizden turistler kendilerine daha yakin
tilkeleri tercih etmektedirler. Clinkli aym1 turistik Griinii daha yakindan daha ucuza (ulagim
maliyeti azaldips igin) alabilecektir. Ulkede uwzun yillar zh bir turizm geligiminin
gergeklesmemesi kismen turist gdnderen iilkelerle Tiirkiye arasindaki uzaklik etkenine
baghdur.

Tiirkiye ve Karadeniz Bblgesinin 6nemli sorunlarindan biri de tantimdir, Turizmde
tanitim ve reklam ¢ok Snemlidir. Potansiyel bir turist ¢ekim iilkesinin yalnizea 6zglin
kaynaklara sahip olmasi yeterli degildir. Bu kaynaklarin turiste ulagtrilabilmesi icin
altyapiya, fiziki imkanlara ve etkin tanitim igin etkili bir turizm endfistrisine ihtiyag vardr.
Fakat Torkive daha Onceki yillarda tanitim konusunda yeterli ¢abayr gosterememigtir.
Tiirkiye’nin turizm tanitmasi pazarlamaya yonelik olmamus genellikle tilke tanitimi 8n planda
tutulmus dolayisiyla da turistik mal ve hizmetler igin yeterli talep yaratilamamigtir. Oysa
dilnya tanstim biitgelerinin %70°i pazarlamaya gitmektedir. Tiirkiye’de turizm tanitmas: i¢in
gerek kamu kesimi, gerek Ozel scktor (isletmeler) diizeyinde gerekli parasal kaynak
saglanamamugtir. Ayrica yurt igcinde ve yurt disinda bazi bdlicli terdr Orgiitlerinin Tiirkiye
aleyhine propaganda faaliyetleri vardir. Bu faaliyetlerden dolay: ilke fizerinde olumsuz bir
imaj ortaya ¢ikmugtir. Bu yapilacak etkili bir tantim ve reklam kampanyas: ile ortadan
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kaldirilabilir. Difer dnemli bir sorun ise turizm sektdriinde istihdam edilecek personelin
egitimidir. Turizm liks mal niteliginde olan bir hizmet sekttriidiir. Bu hizmeti de insan yerine
getirmektedir. Turizmde kaliteli hizmet talebini kargilamak ancak egitim ile
gerceklestirilebilmektedir. Bunun igin turizm e@itimine 6nem verilerek daha fazla eleman
yetistirilmelidir.

Dogu Karadeniz Bglgesi, corafi-ekonomik sartlan sonucu ekonomik geligme diizeyi
diglik kalan, yillardir yogun gb¢ veren bdlgelerimizin baginda gelmektedir. Bdlgenin
ckonomik ve turistik potansiyelinin projelendirilerek degerlendirilmesi, firetim ve yatirima
donistiirGlmesi, bdlge isadamlarinin ve sanayicilerinin destek ve katilimlarinin saglanmasi,
bolgesel ekonomik geligimin harekete gegirilmesi igin zorunludur. Yillardir siiren bblgesel
tegvik uygulamalarina ragmen Titrkiye’de Dogu, Glineydogu ve Dogu Karadeniz Bélgelerinin
Ulkenin genel kalkinma diizeyine paralel, dengeli bir gelismesi saflanamamugtir.
Azgelismisligin en 6nemli ekonomik ve sosyal sonucu, gelismis bolgelere dogru yogun bir
gc akiminin olmasidir, Bu gd¢, faal begeri sermaye yanmnda, diger kaynaklarinda transferine
yol agmakta, bSylece go¢ veren bilgelerin fakirlesme siireci hizlanmaktadw, Dogu Karadeniz
Bolgesi eskiden beri en hizhh gé¢ veren bdlgelerden biridir. BSlgenin arazi yapisi, verimli
tarimsal faaliyetlerin bile geligtirilmesine kisitlama getirmektedir. Dolayisiyla ekonomik yap
tek trtine bafil tarimsal karaktere sahiptir. Gelir diizeyi diigiik, pazar dardir.

Son yillarda biitiin bblgelerde oldugu gibi Dogu Karadeniz’de de geligme ve kalkinma
talepleri ylikselmeye baglamigtir. Anadolu’nun ¢esitli illerinde bagar: ile geligtirilen yatinm ve
firetim faaliyetleri, biitlin illeri etkilemis g6riinmektedir. Bolgenin ticaret imkanlari, turizm
potansiyelinin farkh karakteri, eski Sovyetler Birlifinin dagilmasi ve dogu kapilarinin
agilmas: ile daha bir artnug gdrlinmektedir. BGlgenin tesebbils, finansman, alt ve distyap:
varhkiar, verimli ve ekonomik projelerde degierlendirilebilir. Bu konudaki bilgi, tegebbfis ve
sermaye agiklart bdlge digndaki batta yurt digindaki girisimei kigi ve kurumlarca
desteklenebilir. Bilindigi gibi Dogu Karadeniz Bolgesi, sinai gelisme imkanlan oldukca sinirh
bir bolgedir. Tek iiriine bah tarimsal faaliyetlerin de verimliligi diigiiktiir, Buna ragmen
bolge ekonomisi tarimsal bir bilnyeye sahip gdriinmektedir. Son yillarda geligen ticaret ve
turizm hareketleri de bu biinyese! karakteri degistirebilecek bir etki boyutuna ulagamamagtir.
Oysa turizm faaliyetleri ¢ok yonlii ekonomik ve sosyal faaliyetleri ile biige ve tilke kalkinma
cabalarinda daha etkin olarak degerlendirilebilecek, ciddi ve kapsamh projeleri giindeme
getirebilir.

Turizm faaliyetleri bolgede i ve gelir imkanlarmm gelistirilmesinde ¢arpan etkisine
de sahiptir. Bolgedeki dar sahil seridi ve kirsal kesim ile yaylalardaki gevre tahribatina
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yolagan beton yapilagmanmn Onlenebilmesi igin, bolgenin geleneksel kiiltlir mimarisi
karakterine sahip ahsap yapilagmanm tesvik edilmesi gerekmektedir. Ahsap yapilasma igin,
bdlge orman varligi ve yerel orman driinleri sanayinde gelismeler yeterli bir potansiyele igaret
etmektedir. Dogu Karadeniz Bélgesinde, yapilagma talebi agwhkh konut ihtiyacma démitk
olarak hizla artma egilimindedir. Dogal turistik ¢evrenin korunmasi, betonlagma batasmn
bolgede tekrarlanmamasi, Szglin kiiltiirel mimarinin korunmas: ve yasatiimasi, bdlgede ahgap
yapilagma ihtiyacim giindeme getirmektedir. Bu tiir yapilasma, halkm yabanci oldugu bir olgu
degildir. Ancak bagta modern hayat tarzi yonelimi olmak tizere, ¢esitli faktorlerin etkisi ile
gevre uyumundan yoksun beton yapilagma yaygmhk kazanmugtir. Gerek kimrsal alan
yapilasmasmnda, gerekse yayla projelerinde ahsaba Oncelik verilmesi, ahsap yapt elemanlart
sanayine de talep yaratacaktir. Girdi, maliyetler ve teknoloji agisindan dUstiin, uygun
finansman imkaniari ile desteklenecek ahsap yapilasma, ¢evre uyumu, saglik v.b. agilardan da
tercih edilebilecektir.

Dogu Karadeniz, stratejik bir cografyada yer almaktadir. Degisen, geligen ve
globallesen diinyada uluslararas: konjonktiirtin hem bolgeye hem de iilkeye kazandirdign yeni
ufuklar, yeni potansiyel ve imkanlar altyapr sorunlarmm bdlgede ivedilikle ¢oziilmesini
zorunlu kimaktadir. Bolgesel ihtiyaclar bir yana, uluslararas: yeni yapilanmalar igindeki yeni
roller agismdan Tiirkiye, Dogu Karadeniz Bdlgesi’ne 6zel bir 6nem vermek zorundadir. Cok
genis bir coprafya ve hinterlanda sahip bulunan Karadeniz Havzasmn onemli bir gegis
noktasmda bulunmas: dolayisiyla Dogu Karadeniz Bolgesi’nin ¢agdas normlara uygun
ulastirma sistemlerine kavugturulmasi ivedilikle saglanmahdir. Tiirkiye’nin sadece karayoluna
dayandirdifi ulastirmasim biiyiik Slgiide suyolu ve demiryoluna transfer etmedikge ¢ok daha
blylik darbogazlara girmesi dogaldir. Petrol kartelleri ve otomotiv sanayii devlerinin
yonlendirmelerine kulak asmadan diinyadaki gelismelere paralel politikalar gelistirmek
zorunlulugu vardir.

Bu caligmayla, yatrim kararlarmin ve turizm politikalarmmn belirlenmesini etkileyen
turizm talebinin tahmini yapilms ve yorumlanmustir. Uglincii bolimde EKK (En Kiigiik
Kareler) yontemi ile yapilan ekonometrik tahminlerden agagidaki sonuglara ulagitmgtir.

TOFE (Tisketici Fiyatlari Endeksi) iki @ilke i¢in tahmin edilen denklemde goklu
baglantrya sebep oldugu ig¢in modelden ¢ikartilnstir. Bir ilkenin talebini etkilememektedir.
iki {ilkenin talebini ise olumlu yonde etkilemektedir.

DK (D6viz Kurlari) bir ilke i¢in tahmin edilen denklemde goklu baglantiya sebep
oldugu i¢in modelden ¢ikartdmugtir. Bir iilkenin talebini olumlu yonde etkilerken, ii¢ tilkenin
talebini olumsuz y6nde etkilemigtir.
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KBG (Kigibag1 Gelir) bir iilkenin talebini olumlu y6nde etkilerken, dért iilkenin
talebini olumsuz yonde etkilemigtir.

YS (Yatak Sayilar1) bir iilkenin talebini olumsuz y6nde etkilerken, dort iilkenin
talebini olumlu yonde etkilemistir.

Turist génderen iilkelerdeki kigibasi gelir ve Tiirkiye’deki terorist faaliyetler digindaki
kritik (olumsuz) olaylar gibi faktorler bolge i¢in digsaldir ve bu faktorlere etki etmeyecektir.

Bu sonuglara gore, Dogu Karadeniz Bolgesi yapacag1 yeni yatirimlarla yatak sayisin
artirip uygun bir fiyat politikasiyla bolgeye gelen turist sayisini ve buna bagli olarak da turizm
gelirlerini artirabilecektir. Dogu Karadeniz Bélgesinden en fazla turizm talebinde bulunan beg
tilkenin tahmin sonuglarina gore talep lizerindeki en etkili faktorler incelenecektir. Burada
yalnizca bélgenin etki edebilecegi ve yonlendirebilecegi faktorler incelenmistir.

Almanya

Almanya Tiirk turizmi igin en 6nemli {ilke konumundadir. Ciinkii her yil Tirkiye’ye
dolayisiyla bolgeye gelen turistlerin yaklagtk %22’si Alman turistlerden olusmakta,
dolayisiyla da turizm gelirlerinin 6nemli bir kismi bu iilkeden saglanmaktadir. Almanya
diinyanin en blytik turist génderen iilkelerinden biridir. Tirkiye Almanya’dan gelen turist
sayisini artirabilmek i¢in bu lilkeye yonelik tamitimlar ve reklamlar yapmaktadir. Almanya
i¢in yapilan tahminde, Alman turistlerin bdlgeye olan taleplerini etkileyen en 6nemli faktériin
yatak sayis1 oldugu tespit edilmigtir. Bu fakt6riin esnekligi 2.57 olarak bulunmustur. Yatak
sayisindaki 1 birimlik bir artis bélgeye olan turist talebini 2.57 oraninda artirmaktadir. Bu
iilkenin talebini etkileyen ikinci faktor ise kigibagi gelirdir. Alman turistlerin kigibasi geliri
arttikca bolgede konaklayan turist sayist 2.05 oraminda azalmaktadir. Bu ise bize, bolge
disinda bagka yerleri tercih ettiklerini gostermektedir. Yine doviz kurundaki degisme turist
sayisinda 0.76’lik bir azalmaya sebep olmakta, fiyatlardaki degisme ise, 0.35 gibi ¢ok az bir
etki yapmaktadir.

BDT Ulkeleri

Rusya ve Giircistan bagta olmak {izere biitiin Orta Asya Tiirk Cumbhuriyeti iilkeleri
BDT ad1 altinda toplanmaktadir. BDT &zellikle Dogu Karadeniz Bolgesi i¢in en 6nemli iilke
konumundadir. 1990’11 yillarda Sarp simnir kapisinin agilmasiyla birlikte bu {iilkelerle bolge
arasinda yogun bir girig-gikis baglamigtir. Zaten bolgede yapilan konaklamalarin %70’°e
yakimm bu {ilkelere ait vatandaglar olusturmaktadir. BDT’li turistlerin bdlgeye olan turizm
taleplerini etkileyen en 6nemli faktor 3.33 ile yatak sayisidir. Bu sonug bes iilke i¢inde en
yiiksek esnekliktir. Bolgede yatak sayisinda meydana gelecek 1 birimlik bir artig talebi 3.33
oraninda artiracaktir. Ancak, kisibasi gelir arttikga bélgeyi tercih edenlerin oram -1.65
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oraninda azalmaktadir. Doviz kurundaki degisme de talepte 0.62 oraninda bir etki
yapmaktadir.

ABD

Bu iilkeden gelen turistlerin talebini etkileyen en 6nemli faktor yine yatak sayisidir.
Yatak sayisindaki 1 birimlik bir artis bolgeye olan turist talebini 1.51 oraminda artirmaktadar.
Ikinci olarak da kisibas1 gelirdir. Kigibag1 gelir arttikga konaklayan turist sayis1 1.31 oraminda
artmaktadir. Déviz kuru 0.41 ve fiyatlarda 0.61 gibi ¢ok az bir etkiye sebep olmaktadir.

Fransa

Fransiz turistlerin bolgeye olan taleplerini etkileyen en 6énemli faktor —2.42 ile kisibagi
gelirdir. Kisibasi gelirde meydana gelecek 1 birimlik bir artig talepte 2.42 oraninda bir
azalmaya neden olmaktadir. Zaten bu degigkene bizim herhangi bir etkimiz s6zkonusu
degildir. Talebi etkileyen ikinci 6nemli faktérde —1.58 ile yatak sayisidir. Bu filkeler i¢inde
bolgede yatak sayisi arttifinda talebi -1.58 oraninda diisiiren tek tilke Fransa’dur. Fiyatlarda ve
doviz kurundaki degismeler ise talepte ¢ok az bir etki yapmaktadir.

Ingiltere

Bu iilke i¢in yapilan tahmine gore bélgeye olan Ingiliz turistlerin talebini en fazla
kigibag1 gelir etkilemektedir. Kigibasi gelirin esnekligi —1.80 olarak bulunmustur. Bu
degiskende meydana gelecek 1 birimlik bir artis talebi -1.80 oraninda azaltacaktir. Fakat bu
degisken bizim igin digsaldir. Ikinci olarak da talebi 0.42 gibi bir oranla artiran yatak sayis:
degiskenidir.

Bu sonuglara goére; Dogu Karadeniz Bélgesinin bir tilke hari¢ digerlerine uygulayacag:
en onemli turizm politikasi, dncelikle turistik tesislerdeki yatak sayisin ve kalitesini artirmak,
bu bos yataklan doldurmak olmalidir. Ciinkii yatak sayisimn esnekligi biitiin iilkeler igin
1°den biiyiik ¢ikmugtir. Bu da yatak sayilarinda meydana gelecek bir artisin talebi daha fazla
artiracagim gdstermektedir. Bolgede ki turizm Ustyapisini olusturmak ilk elde 6zel sektoriin
gorevidir. Turizm altyapiy1 olusturmak da devletin goérevi olmalidir.

Ikinci 6nemli politika ise, fiyatlarin uygun bir seviyede olmasidir. Aksi halde
Tiirkiye’deki fiyat artiglar1 hem Tiirkiye hem de bolgeye olan turizm talebini azaltacaktir.

Dogu Karadeniz Bolgesi heniiz turizmin ne oldugunu bilmemektedir. Bélge insanimin
turizme kars1 hevesi yoktur. Oteller ve yollar son derece yetersizdir. Turizm Bakanlifinin
gorevlilerinde turizmi anlatmak yada heveslendirmek konusunda nitelik eksikligi
gozlemlenmektedir. Ayrica Bakanligin Karadeniz Bolgesini hangi kosullarla turizme
agacagmm iyi hesaplamadig1 ve bu bolgeyle Tiirk turizminde yaganacak ¢esitliligin alt yapisini
heniiz hazirlamadign iyice ortaya ¢ikmig durumdadir. Biitlin bu projelerin  hayata
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Dogu Karadeniz Bolgesi henliz turizmin ne oldugunu bilmemektedir. Bolge insamnin
turizme karsi hevesi yoktur. Oteller ve yollar son derece yetersizdir. Turizm Bakanlifmm
gérevlilerinde turizmi anlatmak yada heveslendirmek konusunda nitelik eksikligi
gbzlemlenmektedir, Ayrica Bakanlifin Karadeniz Bolgesini hangi kosullarla turizme
acacagmu iyi hesaplamadif ve bu bblgeyle Tiirk turizminde yasanacak gesitliligin alt yapisim
henfiz hazirlamadif1i iyice ortaya ¢ikmis durumdadir. Biitin bu projelerin hayata
gegirilebilmesi, merkezi idare, yerel yonetimler ve ig diinyas: arasmmda yapici ve verimli bir
igbirligini zorunlu kilmaktadir. Bolge insaminin, isadam ve sanayi Orgiitlerinin, siyaset ve
killtlir adamlarmmn, belediye ve valiliklerin bu igbirligi sinavindan bagar ile ¢ikacaklar: fimit
edilmektedir.
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EKLER

ULKELER iCiN VERI SETLERI VE BILGISAYAR CIKTILARI

Tablo 1: ABD Igin Veri Seti

Yillar KTS KBG TUFE DK YS
1985 730 20250 449 574 786
1986 885 20600 34.6 755 874
1987 915 21070 38.8 1018 972
1988 1310 21600 73.7 1813 1080
1989 1045 22140 64.3 2311 1200
1990 761 17840 60.4 2927 1334
1991 867 19810 71.6 5074 1366
1992 911 21620 66.0 8555 1390
1993 621 22040 71.1 14458 1416
1994 371 22380 125.5 38418 2028
1995 1253 22600 76.0 59501 2494
1996 1259 23790 79.8 107505 2682
1997 928 24740 99.1 204860 3337
1998 968 21680 69.7 313707 3481
1999 1014 21515 68.8 540098 3531
Tablo 2: Almanya Igin Veri Seti

Yillar KTS KBG TUFE DK YS
1985 1869 21500 449 233 786
1986 2671 22450 34.6 387 874
1987 3817 21340 38.8 638 972
1988 4242 20320 73.7 1022 1080
1989 5303 18480 64.3 1364 1200
1990 7577 15400 60.4 1947 1334
1991 1777 20060 71.6 3339 1366
1992 1771 21250 66.0 5302 1390
1993 1186 22720 71.1 8347 1416
1994 1059 20660 125.5 24806 2028
1995 1193 23360 76.0 41524 2494
1996 1441 23560 79.8 69073 2682
1997 1752 20770 99.1 114300 3337
1998 2145 15229 69.7 187230 3481
1999 1351 15577 68.8 277169 3531
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Tablo 3. BDT Ulkeleri

=,

Yillar KTS KBG TUFE DK YS
1985 3497 2455 449 2331 786
1986 3886 2728 34.6 2590 874
1987 4318 3032 38.8 2878 972
1988 4798 3369 73.7 3198 1080
1989 5332 3744 64.3 3554 1200
1990 5925 4160 60.4 3949 1334
1991 18235 3650 71.6 4436 1366
1992 12827 2830 66.0 5706 1390
1993 11270 2340 71.1 17128 1416
1994 17527 2450 125.5 51825 2028
1995 19073 2565 76.0 68973 2494
1996 18701 2609 79.8 79951 2682
1997 36379 2706 99.1 80415 3337
1998 38321 2811 69.7 89075 3481
1999 55897 4099 68.8 90111 3531
Tablo 4. Fransa i¢in Veri Seti

Yillar KTS KBG TUFE DK YS
1985 873 17690 449 1978 786
1986 1248 17450 34.6 4506 874
1987 1784 20180 38.8 13411 972
1988 2230 18340 73.7 35480 1080
1989 2788 16680 64.3 48148 1200
1990 3983 13900 60.4 76064 1334
1991 857 17810 71.6 72968 1366
1992 1908 18740 66.0 74096 1390
1993 1403 19710 71.1 75714 1416
1994 272 20490 125.5 80978 2028
1995 434 22720 76.0 78044 2494
1996 309 22490 79.8 72838 2682
1997 660 20200 99.1 75306 3337
1998 808 15756 69.7 80794 3481
1999 587 14115 68.8 79161 3531

91




Tablo 5. Ingiltere igin Veri Seti

Yillar KTS KBG TUFE DK YS

1985 508 12980 44.9 826 786

1986 635 12110 34.6 1109 874

1987 794 13200 38.8 1892 972

1988 883 13750 73.7 3276 1080
1989 982 12450 64.3 3730 1200
1990 1404 11320 60.4 5607 1334
1991 795 14200 71.6 9482 1366
1992 1301 15300 66.0 12957 1390
1993 600 16170 71.1 21307 1416
1994 679 16580 125.5 59663 2028
1995 586 18130 76.0 92381 2494
1996 627 18060 79.8 181533  |2682
1997 801 15490 99.1 338710  |3337
1998 1279 14804 69.7 521641 3481
1999 1006 15090 68.8 872501 3531

*TUFE ve DK verileri 12 aymn ortalamasidir.

**YS verileri turizm igletme belgeli yatak sayilaridar.

***Veriler analize logaritmik degerleri alinarak girilmistir.

92




Model fitting results for: GOKFR.FRKTS
:pendent variable coefficient std. error t-value sig.leve
>TANT 15.86096 3.306727 4.7966 0.00¢(
'R.FRKBG -2.426722 0.762124 ~-3.1842 0.00¢
"R.FRDK 0.261497 0.139977 1.8681 0.091
\BD . TUFEABD 0.767086 0.364908 2.1021 0.06:
{\BD.YSABD -1.58127 0.310403 -5.0943 0.00¢
). (ADJ.) = 0.7228 SE= 0.182323 MAE= 0.117073 DurbWat= 2.24¢
riously: 0.7023 0.188945 0.116666 2.14"
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itted, forecast(s)
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Model fitting results for: GOKABD.KTS

pendent variable coefficient std. error t-value sig.leve
TANT ~7.03609 4.412561 -1.594¢6 0.141
BD.KBGABD 1.317318 0.910105 1.4474 0.17¢
BD .DKABD -0.41285 0.174056 -2.3719 0.03¢
BD.TUFEABD 0.611874 0.180539 3.3892 0.00¢
BD.YSABD 1.514437 0.77402 1.9566 0.07¢
). (ADJ.) = 0.5540 SE= 0.093016 MAE= 0.069085 DurbWat= 2.27:

0.000000 0.00cC

‘lously: 0.0000

bservations fitted, forecast(s) computed for 0 missing val.

0.000000

of dep. var.

Page 1.1 of 1.

s Esc, Cursor keys or Page Number:

1p 2Edit 3Savscr 4Prtscr 5Prtopt 6Go 7Vars 8Cmd 9Device 10Quit

T 8/ 4/ 0 11:09 STATGRAPHICS Vers.5.0 Display MREG
Analysis of Variance for the Full Regression

ce N - Sum of-Squéres - DF Mean Square F-Ratio P-valu

1 0.185071 4 0.0462679 5.34768 .014

r 0.0865195 10 0.00865195

1 (Corr.) 0.271591 14

nared = 0.681435 Stnd. error of est. = 0.093015

nared (Adj. for d4.f.) = 0.554008 Durbin-Watson statistic = 2.2728

1p 2Edit

6Go

T =~ 8/74/ 0 11:10 BTATGRAPHICS Vers.5.0

. Press ENTER to continue.
3Savscr 4Priscr 5

8Cmd
Display

7Vars

9Device 10Quit

MREG



Model fitting results for: GOKAL.ALKTS

pendent variable coefficient std. error t-value sig.leve
TANT 6.198616 4.56813 1.3569 0.204
L .ALKBG -2.053105 0.607952 -3.3771 0.007
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Model fitting results for: GOKBDT.BDTKTS

pendent variable coefficient std. error t-value sig.leve
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Model fitting results for: GOKING.INGKTS

pendent variable coefficient std. error t-value sig.leve
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