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	 Giriş
Toplum, Sosyoloji ya da Sosyolojiye Giriş mahiyetindeki kitaplarda birbirini andırır 

ifadelerle tanımlanmaktadır. Bu bağlamda “… ortak bir mekanda birlikte yaşayan, temel 
sosyal gereksinmelerini tatmin etmek için çeşitli gruplar içinde işbirliği yapan, ortak bir 
kültüre bağlı olan ve belli bir sosyal birim olarak işleyişte bulunan kişilerin örgütlenmiş 
işbirliğidir” (Fichter, 1996: 73). Doğasına duyulan ilgi ile toplum üzerine düşünüşün mi-
lattan önceye kadar geri gittiği görülmektedir. Ancak bir sosyal bilim disiplini olarak sos-
yolojinin ortaya çıkışı 19. yüzyıl Fransa’sıdır. Bu yüzyıl hem Fransız İhtilali hem de İn-
giliz Sanayi Devrimi’nin etkisi ile şekillenmiştir. Ki “… sosyoloji, Avrupa’daki ‘iki büyük 
devrim’in sebep olduğu değişimlerin başlangıç dizisi üzerine yoğunlaşan kişiler, bu de-
ğişimlerin oluşum şartlarını ve olası sonuçlarını anlamaya çalıştıkça varlık kazanmıştır” 
(Giddens, 2005: 7). Auguste Comte’un kuruculuğunda toplumsal olayları açıklama kaygı-
sıyla hareket eden sosyoloji bağımsız bir bilim kimliği kazanmış ve ortaya çıkışından gü-
nümüze kadar birçok isim metodolojik ve alt disiplinlere dayalı bir gelişim kaydetmesinde 
bu disipline katkı sağlamıştır. Söz konusu katkının en temel göstergesi, sosyolojinin ne 
olduğunun açıklanması, yani tanımlanması olmuştur. Örneğin Klasik Dönem1 sosyologla-
rından Max Weber sosyolojiyi, “… toplumsal davranışı yorumlayarak anlamak ve bu yolla 
davranışı kendi akışı ve doğurduğu tesirlerle birlikte sebeplerini ortaya koyarak açıkla-
mak isteyen bir bilim…” (2011: 15) biçiminde tanımlamıştır. Sosyolojik üretimi 21. yüzyıl-
da da devam eden Anthony Giddens’ın ise “… insanın toplum yaşamının, insan grupları ile 
toplumlarının bilimsel incelemesi…” (2012: 38) ifadesini kullandığı görülmektedir. Her iki 
tanımlama da zaman, mekân ve metodolojik farklılıklara rağmen sosyolojinin ne olduğu 
ile ilgili asgari bir müştereğe işaret etmektedir: O, herhangi bir detayı toplumsal boyutu ile 
çözümleme, dolayısıyla toplumu çözümleme amacı güden sosyal bilim disiplinidir.

Sosyolojinin ne olduğu, sosyolojik bakış açısının2 kazanılması/kazandırılması sürecin-
de cevaplanması gereken ilk sorudur. Sosyoloji ya da Sosyolojiye Giriş başlıklı kitaplar 
yardımıyla bu soruya verilen yukarıdakine benzer cevaplar, kazanmak/kazandırmak iste-
nilen bakış açısının temelini teşkil eder. Böylece sosyolojinin herhangi bir detayı toplum-
sal boyutu ile çözümleme, dolayısıyla toplumu çözümleme amacını hayata geçirmek için 
ilk adım atılmış olur. Diğer adımlarda ise metodoloji, alt disiplinler, kullanılan teknikler 
ve bunların toplumsal alanla etkileşimi gibi ayrıntılar ile edinilen sosyolojik birikim artar. 
Ancak sosyoloji nedir sorusu önemini korumaya devam eder. Çünkü bu soruya verilen 
cevap ile söz konusu birikim arasında güçlü bir bağ vardır. Öncelikle edinilen birikim bu 
soruya daha kapsamlı cevaplar vermeyi sağlar ve verilen cevapların da öğrenilenlerin 
yeniden anlamlandırılmasında bir etkisi olduğunu söylemek mümkündür. Zygmunt Bau-
man’ın “… ‘sosyoloji’ sözcüğünün belli bir bilgi yığınını temsil ettiğine ikna olduktan son-
ra, artık o bilgi hakkında yeni sorular sormanın zamanı gelmiştir.” (2010: 11) cümlesini, 
soru-birikim döngüsünün varlığına işaret eden bir ifade biçiminde yorumlamak da müm-
kündür. Bu süreç ile sosyolojiye yüklenecek anlam da belirginlik kazanacaktır. 

Bu çerçevede çalışmamızda, sosyoloji bölümünde öğrenim gören öğrencilerin zihinle-
rinde disiplinin neye karşılık geldiğinin ortaya çıkarılması amaçlanmaktadır. Söz konusu 
amaca, öğrencilerden üretmeleri istenen metaforlar (mecazlar) ve görsel tasarımlar ile 
ulaşılması tercih edilmiştir. Tercih edilen dolaylı yolun öğrencilerin sosyoloji hakkındaki 
düşüncelerini daha zengin olarak ortaya koyacağı öngörülmüştür.  

1     Sosyoloji tarihi içerisinde Klasik Dönem; Auguste Comte, Frederic Le Play, Karl Marx, Emile Durk-
heim, Max Weber gibi isimlerin sıralandığı ve 20. yüzyılın başlarına kadar gelen dönemdir.   

2     Sosyolojik bakış açısını, C. Wright Mills’in toplumbilimsel düşün kavramına dayanarak “… insanın 
kendisinin dışındaki dünyada ve kendi benliğinde olup bitenleri anlamasını sağlayacak düşünsel bir nite-
lik…” olarak açıklamak mümkündür. Bkz. C. Wright Mills, Toplumbilimsel Düşün, Der Yayınları, Çev. 
Ünsal Oskay, 2000, İstanbul, s. 14-15.     
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Metafor, bir kavram veya bir terimin belirli bir benzerliği ifade etmek amacıyla farklı 
bir içeriğe uygulandığı bir dil formudur (Yıldırım & Şimşek, 2016: 206). İnsanlar içinde 
yaşadıkları doğayı, toplumu ve dünyayı anlaşılır kılmak amacıyla metaforlar üretmekte-
dir. Üzerine düşünülen herhangi bir öğenin bir başkasına benzetilmesi kişinin açıklama 
gayretini gösterdiği gibi, bu öğeyi zihninde nasıl konumlandırdığını da ortaya sermekte-
dir. Bu açıdan metaforların söz konusu öğe ile ilgili karşı tarafa daha somut veriler sundu-
ğu söylenmelidir. Dolayısıyla herhangi bir konudaki kişisel birikimin aktarılmasının aracı 
olarak metaforlar, benzerliğe dayalı yapılarıyla “… bir durum ya da ortamı tanımlamakta 
binlerce sözcüğe eşdeğer zihinsel bir resim yaratma…” (Yıldırım & Şimşek, 2016: 207) 
gücüne sahiptirler.

Diğer taraftan görsellik ise “…bilgi ya da hakikatin yorumlanmasını duyulara dayandı-
ran çağımızın…” (Görk, 2016: 28) en öncelikli boyutunu teşkil etmektedir. Georg Simmel 
“tek tek duyu organları arasında tam anlamıyla eşsiz bir sosyolojik kazanımı mümkün 
kılan organ gözdür.” (2009: 222) diyerek görselliğin sosyolojik boyutu ve önemine dik-
kat çekmiştir. Nitekim 1990’lardan itibaren görsel malzemeleri merkeze alarak toplumsal 
çözümlemeler yapmanın mümkün olduğu ön kabulüne sahip görsel sosyolojiye ilgi art-
mıştır. Ancak fotoğraf, film, video kayıtları, resim, harita ve şema…ya karşılık gelen görsel 
malzemelerin sosyoloji ile sınırlandırılamayacak genişlikte bir veri türü kabul edildiğini 
söylemek gerekmektedir. Dolayısıyla sahip olduğu artı-değer ile görsel malzemeler, disip-
linler arası çalışmalara imkân tanımakta ve çoğulcu bilgi üretimini mümkün kılmaktadır. 
Bu nedenle araştırmalarda veri toplamayı kolaylaştıran ve araştırmacının başka yöntem-
lerle ulaştığı sonuçları destekleyen işlevleri vardır.  

Çalışmamızda öncelikle metaforların zihinsel birikimi sözel bir vurguyla ortaya koy-
ma, ardından görsel malzemelerin sözel ifadeleri pekiştirme özelliğinden yararlanılacak-
tır. Bünyelerinde taşıdıkları olumlu özellikler ile iki veri toplama aracının bir arada kulla-
nılmasıyla çalışmanın daha da güçleneceğine inanılmaktadır. 

	 Yöntem
Bu bölümde araştırma modeli, çalışma grubu, veri toplama araçları, verilerin analizi, 

geçerlik ve güvenirlik başlıkları altında verilecek bilgilerle araştırmaya dair detaylar sıra-
lanacaktır. 

	 Araştırma Modeli 
Sosyoloji bölümünde öğrenim gören lisans öğrencilerinin sosyolojiye yönelik meta-

forik ve görsel algılarının belirlenmesinin amaçlandığı bu araştırmada, nitel araştırma 
yöntemlerinden olgubilim (fenomenoloji) deseni kullanılmıştır. Bireylerin fenomeni na-
sıl algıladıklarına, betimlediklerine, anlamlandırdıklarına odaklanan (Patton, 2014: 104) 
olgubilim deseni bildiğimiz, ancak derinlemesine ayrıntılı bir anlayışa sahip olmadığı-
mız olguları araştırmayı amaçlar (Yazıcıoğlu & Erdoğan, 2014: 27). Yıldırım ve Şimşek’e 
(2016: 72) göre, olgubilim araştırmaları nitel araştırmanın doğasına uygun olarak kesin 
ve genellenebilir sonuçlar ortaya koymayabilir, ancak bir olguyu daha iyi tanımamıza ve 
anlamamıza yardımcı olacak örnekler, açıklamalar ve yaşantılar sunar. 

	 Çalışma Grubu 
Bu araştırma, 2018-2019 akademik yılı güz döneminde bir devlet üniversitesinde 

Edebiyat Fakültesi Sosyoloji bölümünde öğrenim gören lisans öğrencilerinin (1-4. sınıf-
lar) gönüllü katılımıyla gerçekleştirilmiştir. 76’sı kadın, 9’u erkek olmak üzere toplam 85 
öğrenci ile yürütülmüştür. 

	 Veri Toplama Araçları
Birinci veri toplama aracı olarak yarı yapılandırılmış bir soru formu kullanılmış ve 
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metaforlardan yararlanılmıştır. Hazırlanan formdaki soru cümlesi “Sosyoloji ………. gibi-
dir/benzer, çünkü …………”dür. Öğrencilerden bu cümledeki noktalı kısımları doldurma-
ları istenmiştir. Yıldırım ve Şimşek (2016: 211), mecazın kendi başına betimsel gücünü 
tam olarak ortaya koyamayacağından mutlaka ‘niçin’ veya ‘neden’ sorusunun sorulması 
gerektiğini vurgulamıştır. Bu nedenle hazırlanan soru formuna öğrencilerin kullandıkları 
metaforları hangi bağlamda kullandıklarını, yani metaforların gerekçelerini açıklamaları 
için ‘çünkü…’ kelimesi eklenmiştir. Böylece hem sosyolojiye yönelik algılarının hem de bu 
algıların neden kaynaklandığının derinlemesine incelenebilmesinin mümkün olacağı dü-
şünülmüştür.  

Araştırmada ikinci veri toplama aracı, öğrencilerin hazırlamış oldukları kitap kapağı 
tasarımlarıdır. Herhangi bir fenomeni anlamak için çalışma sürecinde konusu önceden 
belirlenmiş görsel üretimler yaptırma yoluna gidilebilir (Soğancı, 2016: 154-155). Bu 
bağlamda sosyolojiye yönelik metaforik algılarının görsel bir materyalle desteklenmesi 
için öğrencilerden istedikleri tekniği kullanarak 1 hafta içerisinde A4 boyutunda bir Sos-
yolojiye Giriş kitabı kapağı tasarlamaları talep edilmiştir. 

	 Verilerin Analizi
Araştırma kapsamında elde edilen sözel ve görsel veriler içerik analizine tabi tutul-

muştur. Yıldırım ve Şimşek’e (2016: 242) göre içerik analizinde amaç, söz konusu verileri 
açıklayabilecek kavramlara ve ilişkilere ulaşmaktır. Dolayısıyla analiz sürecinde birbirini 
takip eden birçok aşama mevcuttur.   

Araştırmanın ilk aşamasında öğrencilerin vermiş oldukları cevaplar incelenmiş ve 
soru cümlesindeki noktalı kısımları istenen biçimde doldurmayanların cevap kâğıtları 
elenmiştir. Bu gerekçe ile araştırmaya gönüllü katılan 120 öğrenciden 35’inin kâğıtları 
değerlendirmeye alınmamıştır. Alınanlar ise 1’den başlayarak 85’e kadar numaralandırıl-
mış ve ürettikleri metaforlar tekrar incelenerek onlar ile ilgili kategoriler geliştirilmiştir. 
Genel olarak elde edilen sözel veriler belirli süreçlerden geçirilip rakamlara dönüştürül-
müş, yani nitel veri nicelleştirilmiştir. Verinin sistematik bir biçimde sayısallaştırılması 
konusunda yüzdelik hesaplama en sık kullanılan veri analiz ve sunum şeklidir (Yıldırım 
& Şimşek, 2016: 256-257). Bu nedenle mevcut verilerin frekans-yüzdeleri hesaplanmış, 
ulaşılan sonuçlar tablolar halinde sunulmuştur. Son aşamada ise tablolaştırılmış veriler 
yorumlanmıştır. Aynı zamanda metaforlar, kategoriler ve kitap kapağı tasarımları arasın-
daki ilişkilerin incelenmesini desteklemek için veriler öğr. 1, öğr. 2, öğr. 3, … öğr. 85 olarak 
kodlanmıştır. 

	 Geçerlik ve Güvenirlik
Araştırmanın geçerliğini sağlamak amacıyla verilerin kodlanması ve veri analiz süreci 

ayrıntılı bir biçimde rapor edilmiş, sonuçlar açıklanmıştır. Bulgular kısmında öğrencilerin 
ürettikleri metaforlardan ve ortaya koydukları tasarımlardan doğrudan alıntılara yer ve-
rilmiştir. Gökçe’ye göre içerik analizinde geçerlik sorunu genelde tanımlama sorunudur 
(2006: 83). Kategorilerin tanımlarının herkesçe paylaşılır nitelikte olduğu ve araştırma 
ölçeğinin gerçekte ölçmek istediği şeyi ölçtüğü kanaati oluşursa geçerliğe yönelik bir şüp-
he kalmaz.

İçerik analizinde güvenirlik büyük ölçüde kodlama işlemiyle, yani kodlayıcıların ve 
kodlama kategorilerinin güvenirliğiyle ilgilidir. Farklı kodlayıcıların aynı metni aynı şekil-
de kodlamaları veya aynı kodlayıcının aynı metni farklı zamanlarda aynı şekilde kodlama-
sı gerekmektedir (Bilgin, 2006: 16). Araştırmanın güvenirliğini sağlamak için, araştırmacı 
tarafından belirlenen metaforlar ve bu metaforlara bağlı oluşturulan kategorilerin doğru-
luğunun teyit edilebilmesinde çalışma alanında uzman iki öğretim üyesine danışılmıştır. 
Alan uzmanlarından aynı metaforları kavramsal kategorileri ile eşleştirmeleri istenmiştir. 
Daha sonra uzmanların ve araştırmacıların yapmış olduğu eşleştirmeler karşılaştırılmış-
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tır. Bu yolla veri analizinin güvenirliği, Miles ve Huberman (1994, Akt. Güveli, İpek, Atasoy 
& Güveli, 2011: 144)’ın Güvenirlik = Görüş Birliği / (Görüş Birliği + Görüş Ayrılığı) x 100 
formülü kullanılarak hesaplanmıştır. Hesaplama sonucunda araştırmanın ortalama güve-
nirliği % 80 olarak saptanmıştır. % 70’in üzerinde çıkan sonuçlar araştırmanın güvenilir 
kabul edilmesi için yeterlidir. Bu nedenle araştırma için güvenilir demek mümkündür. 

	 Bulgular ve Yorumlar
Bu başlık altında, Edebiyat Fakültesi Sosyoloji bölümünde öğrenim gören öğrencilerin 

sosyoloji ile ilgili olarak ürettikleri metaforlar, metaforların karşılık geldiği kategoriler ve 
kitap kapağı tasarımları ele alınacaktır. 

Metaforlar f % Metaforlar f %

ağaç 7 8.23 ışık huzmesi 1 1.17

ağaç kökü 1 1.17 ilkokul öğretmeni 1 1.17

anne 4 4.71 insan 1 1.17

apartman yöneticisi 1 1.17 kartopları 1 1.17

arı 2 2.39
kasadaki çürük 
domatesleri toplayan 
maharetli el

1 1.17

aşçı 1 1.17 Kız Kulesi 1 1.17

atlıkarınca 1 1.17 kimyager 1 1.17

ay 1 1.17 lamba 2 2.39

ayçiçeği 1 1.17 merdane 1 1.17

ayna 3 3.53 mikroskop 1 1.17

beyin 1 1.17 mimar 1 1.17

bukalemun 1 1.17 muhtar 1 1.17

büyüteç 1 1.17 müzik 2 2.39

çok kollu avize 1 1.17 okul 1 1.17

çok renkli pilot kalem 1 1.17 okyanus 1 1.17

dağın zirvesi 1 1.17 palet 1 1.17

dedektif 2 2.39 parfüm 1 1.17

dere 1 1.17 parmak izi ile açılan tele-
fon 1 1.17

dolap 1 1.17 peygamber 1 1.17

doktor 2 2.39 pusula 2 2.39

dünya 1 1.17 renkler bütünü 1 1.17

elmas 1 1.17 sinek 1 1.17

evren 1 1.17 sportif direktör 1 1.17

fener 1 1.17 su 1 1.17

fırça 1 1.17 süzgeç 1 1.17

futbol topu 1 1.17 şarj aleti 1 1.17

google 1 1.17 tıp 1 1.17

gökkuşağı 2 2.39 toprak 2 2.39
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gözlük 2 2.39 yapboz 1 1.17

güneş 3 3.53 yıldızlar 1 1.17

hastane 1 1.17 zürafa 1 1.17

hava- su- güneş 1 1.17 toplam 85 100

Tablo 1. Sosyoloji Bölümü Öğrencilerinin Sosyolojiye İlişkin Ürettikleri Metaforlar

Tablo 1 incelendiğinde, 63’ü ayrı olmak üzere toplam 85 metafor üretildiği görülmek-
tedir. Elde edilen rakamlar, öğrencilerin zihinlerinde sosyolojinin zengin bir çağrışım dü-
zeyine sahip olduğunu ortaya koymaktadır. Tekrarlanan metaforlar arasında ağaç (8.23), 
anne (4.71), ayna (3.53) ve güneş (3.53) ilk dördü oluşturmaktadır. Arı, dedektif, doktor, 
gökkuşağı, gözlük, lamba, müzik, pusula ve toprak ise (2.39)’luk yüzdeleriyle bir defa tek-
rarlanan metaforlardan önce gelmektedir.  

Metafor listesinin frekans değerleri ve yüzdelik oranları ile aktarıldığı Tablo 1’in ar-
dından Tablo 2’de, araştırmaya katılan öğrencilerin gerekçelerinden yola çıkarak oluştu-
rulan kategoriler sunulmuştur.  

Kategori Metaforlar* f %

aydınlatıcı-yol gösterici
ay (1), çok kollu avize (1), fener (1), güneş 
(2), ışık huzmesi (1), lamba (2), pusula (1), 
yıldızlar (1)

10 11.76

bütünleştirici
ağaç (1), anne (1), apartman yöneticisi (1), 
arı (1), kartopları (1), palet (1), renkler bü-
tünü (1), yapboz (1)

8 9.41

geliştirici ağaç (1), anne (1), çok renkli pilot kalem 
(1), okul (1) 4 4.71

gerçekleri yansıtıcı aşçı (1), ayçiçeği (1), ayna (3), gözlük (1), 
müzik (1), pusula (1) 8 9.41

gözlemleyici büyüteç (1), dağın zirvesi (1), K ız K ulesi 
(1), sinek (1), zürafa (1) 5 5.88

güncel bukalemun (1) 1 1.17
ilişkileri düzenleyici fırça (1), futbol topu (1) 2 2.39

kapsayıcı ağaç (1), dolap (1), dünya (1), evren (1), 
google (1), ilkokul öğretmeni (1), insan (1) 7 8.23

sorgulayıcı
dedektif (1), gökkuşağı (1), gözlük (1), 
kimyager (1), mikroskop (1), sportif direk-
tör (1), süzgeç (1)

7 8.23

sorun çözücü

ağaç (1), anne (1), atlıkarınca (1), dedektif 
(1), doktor (2), gökkuşağı (1), hastane (1), 
kasadaki çürük domatesleri toplayan ma-
haretli el (1), mimar (1), muhtar (1), par-
füm (1), peygamber (1), tıp (1), toprak (1)

15 17.64

yaşamsal

ağaç (3), ağaç kökü (1), anne (1), beyin (1), 
dere (1), elmas (1), güneş (1), hava-su-gü-
neş (1), müzik (1), okyanus (1), su (1), şarj 
aleti (1), toprak (1)

15 17.64

yerli arı (1), merdane (1), parmak izi ile açılan 
telefon (1) 3 3.53

Toplam 85 100

Tablo 2. Sosyoloji Bölümü Öğrencilerinin Sosyolojiye İlişkin Ürettikleri Metaforların Kategorileri

*Parantez içindeki rakamlar metaforların frekans değerlerini göstermektedir.
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Tablo 2 incelendiğinde, üretilen 85 metaforun 12 kategori altında toplandığı görül-
mektedir. Kategorilerin çokluğu, öğrencilerin zihninde sosyolojinin ‘neden ona benzedi-
ği?’ ile ilgili pek çok gerekçenin üretildiğini gözler önüne sermektedir. Söz konusu gerek-
çelerden yola çıkarak oluşturulan kategorilerin sosyoloji disiplininin farklı özelliklerini 
ifade eden bir içeriğe sahip olduğu belirtilmelidir. Bu çerçevede en fazla metaforun top-
landığı kategoriler sorun çözücü (17.64) ve yaşamsal (17.64) iken en az sayıda metaforun 
toplandığı kategoriler yerli (3.53), ilişkileri düzenleyici (2.39) ve güncel (1.17) olmuştur. 
Öğrencilerin ürettikleri metaforları ve onların gerekçelerini daha anlaşılır kılacağı inan-
cıyla kategoriler üzerinde tek tek durmak gerekmektedir. 

	 Kategori 1. Aydınlatıcı-Yol Gösterici
Bauman, “Hayatı bilinçli bir biçimde yaşamanın gösterilen çabaya değdiğini düşünen 

herkes için sosyoloji hararetle sıkılan bir yardım eli olacaktır.” (2010: 25) demiş ve bu 
disiplinin rehberlik edici yönüne dikkat çekmiştir. Araştırmada 10 öğrencinin sosyoloji 
disiplinine atfedilen bu özellikten beslenen 8 ayrı metafor ürettikleri ve aydınlatıcı-yol 
gösterici kategorisinin (11.76)’lık yüzde ile 3. sırada geldiği görülmektedir. Kategori içe-
risinde üretilen metaforlara ve frekans değerlerine bakıldığında; ay (1), çok kollu avize 
(1), fener (1), güneş (2), ışık huzmesi (1), lamba (2), pusula (1), yıldızlar (1) ile karşılaşıl-
maktadır. Aşağıda yer verilen alıntılar ile aydınlatıcı-yol gösterici kategorisinin daha net 
anlaşılması mümkün olacaktır: 

“Sosyoloji Güneş gibidir, çünkü Güneş gökyüzüne çıkınca yeryüzünü nasıl aydınlatırsa 
sosyoloji de toplumları aydınlatır.” (Öğr. 48)

“Sosyoloji çok kollu bir avize gibidir, çünkü toplumu aydınlatır ve her alana ışık tutar.” 
(Öğr. 73) 

“Sosyoloji pusulaya benzer, çünkü pusula yönünü ya da yolunu kaybettiğinde sana nasıl 
yol gösterirse sosyoloji de tıpkı bir pusula gibi kaybolmuş bir toplumu yönlendirir, ona yol 
gösterir.” (Öğr. 13)

Alıntılardan anlaşıldığı üzere, öğrenciler sosyolojinin topluma daha berrak ve net bir 
görüş sağlayacağını düşünmüştür. Bu nedenle Bauman’ın ‘yardım eli’ benzetmesini des-
tekler bir düşünüş sergiledikleri söylenebilir.

	 Kategori 2. Bütünleştirici   
Klasik Dönem sosyologlarından Emile Durkheim sosyolojinin ilk sorununu, insanları 

birleştiren bağları ve toplumsal bütünlüğü nelerin belirlediğini bilmek olarak açıklamış 
ve disipline toplumsal dayanışmayı sağlama rolü atfetmiştir (Bottomore & Nispet, 1997: 
204). Araştırmada 8 öğrencinin ürettiği 1’er metaforun (9.41)’lik yüzdeyle Durkheim’ın 
yaklaşımına yakın duran bütünleştirici kategorisini oluşturduğu görülmektedir. Bu ka-
tegori altında toplanan metaforlar ağaç, anne, apartman yöneticisi, arı, kartopları, palet, 
renkler bütünü, yapboz olarak sıralanmış ve metaforlara ait alıntılardan bazıları aşağıda 
verilmiştir: 

“Sosyoloji arı gibidir, çünkü arı binlerce çiçekten polen alıp bir araya getirip bal üretir. 
Sosyoloji de milyonlarca insandan, pek çok kültürden ve görüşten yararlanarak topluma 
ortak olarak hitap edebilecek bir fikir sunar, sunmaya çalışır.” (Öğr. 15)

“Sosyoloji apartman yöneticisine benzer, çünkü bir binada olduğu gibi toplumda da 
farklı kişiliklere sahip insanlar vardır ve sosyoloji bu insanların bir arada huzurlu yaşama-
larını sağlar.” (Öğr. 26)   

Alıntılardan da görüldüğü üzere, metaforları bu kategoride yer alan öğrenciler top-
lumun farklı kişilik ve kimlikte bireylerden oluştuğuna dikkat çekmişlerdir. Toplumsal 
alanda ortaya uyumsuzluğun değil, ahengin çıkabilmesinin ise sosyoloji ile mümkün ola-
bileceğini düşünmüşlerdir. 
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	 Kategori 3. Geliştirici 
Mills toplumbilimsel düşün yeteneği ile kişilerin kendilerini, sahip oldukları dar yaşam 

çerçevesiyle algılamayacaklarını ve hem zaman (dönem) hem de mekân (toplum-dünya) 
konumlandırması ile geniş bir bütünün içerisine yerleştirebileceklerini söylemiştir (Fil-
diş, 2016: 142). Bunu, sosyolojinin kişilere sağladığı zihinsel bir dönüşüm olarak yorum-
lamak mümkündür. Araştırmada 4 öğrencinin Mills’in sosyolojiye yüklediği anlamı des-
tekleyecek ağaç (1), anne (1), çok renkli pilot kalem (1), okul (1) metaforlarını ürettikleri 
ve geliştirici kategorisini (4.71)’lik yüzde ile 12 kategori arasında 9. sıraya yerleştirdikleri 
görülmektedir. Metafor alıntılarından bazılarına bakıldığında,   

“Sosyoloji anne gibidir, çünkü annenin çocuklarını geliştirmesi gibi sosyoloji de toplu-
mun her kesimini ayrı ayrı geliştiren bir sosyal bilimdir. (Öğr. 1)

“Sosyoloji okul gibidir, çünkü içine girdikçe daima bilgi verir ve bir şeyler öğretir. Kade-
me kademe içine çeker, yeni bakış açısı kazandırır.” (Öğr. 19)

“Sosyoloji çok renkli pilot kaleme benzer, çünkü öğreti çeşitliliği çok fazla ve insana bir 
değil birden fazla renk katıyor.” (Öğr. 36)
ifadeleri dikkati çekmektedir. Öğrenciler ürettikleri bu metaforlarla sosyolojinin hem tek 
tek kişiler hem de toplum üzerinde ‘aşama kaydettirici’ bir etkisinin olduğunu dile ge-
tirmişlerdir. Böylece Mills’in 20. yüzyılın ilk yarısında toplumbilimsel düşün üzerinden 
sosyolojiye yüklediği anlamı sahiplenmişlerdir.    

	 Kategori 4. Gerçekleri Yansıtıcı 
Comte doğa bilimleri ile doğa arasında var olan ‘anlaşılır kılma’ya dönük ilişkiyi, sos-

yoloji ile toplum arasında kurmaya çalışmıştır. Bu bağlamda sosyolojinin temel amacı ön-
celikle toplumsal gerçeklerin ortaya konmasıdır. Araştırmaya katılan öğrencilerden 8’inin 
(9.41)’lik bir yüzdeye sahip gerçekleri yansıtıcı kategorisi ile benzer bir düşünüş içerisin-
de oldukları görülmektedir. Aşçı (1), ayçiçeği (1), ayna (3), gözlük (1), müzik (1), pusula 
(1) metaforlarını üreten öğrencilerden bazılarının alıntıları şöyledir: 

“Sosyoloji aynaya benzer, çünkü sosyoloji bize gerçeği olduğu gibi verir.” (Öğr. 55)
“Sosyoloji müziğe benzer, çünkü farklı tarzlardaki müzikler bireylerin kültürel ve ruhsal 

yapısını ortaya koyarken sosyoloji de aynı şekilde toplumun kültürel ve ruhsal yapısını orta-
ya koyar.”(Öğr. 40)

Sosyolojinin toplumsal gerçekleri yansıtma motivasyonuyla hareket ettiğini anlatan 
bu alıntılar, bilimsel bir kimlik taşıdığına işaret etmektedir.   

	 Kategori 5. Gözlemleyici
Fransız sosyolog Frederic Le Play, doğa bilimlerine duyduğu güvenç ile sosyolojinin 

laboratuvar alanının toplum olduğunu ve toplumsal gerçeklerin ortaya koyulabilmesi için 
deneyin yerini gözlemin aldığını savunmuştur. Kısacası Le Play metodolojisinin temeli, 
toplumsal fenomenleri gözlemlemek ve bunlar arasındaki ilişkileri belirlemektir (Tüfek-
çioğlu, 2003: 23). Araştırmada Le Play’in metodolojisine uygunluk sergileyen 5 öğrenci 
metaforunun (5.88)’lik bir yüzdeye sahip gözlemleyici kategorisi içerisinde yer aldığı gö-
rülmektedir. Bu kategoride 1’er kez üretilen metaforlar; büyüteç, dağın zirvesi, Kız Kulesi, 
sinek ve zürafa olarak sıralanmakta ve metaforların 2’si alıntılarda şöyle anılmaktadır:

“Sosyoloji zürafa gibidir, çünkü sosyoloji zürafa gibi tepeden toplumu izleyebilir. Böyle-
likle toplumdaki aksaklıkları görebilir.” (Öğr. 46)

“Sosyoloji Kız Kulesi’ne benzer, çünkü Kız Kulesi’nin denizin ortasında durup İstanbul’u 
gözetlemesi gibi o da bir kenara çekilip toplumu gözlemler.” (Öğr. 6) 

Söz konusu alıntılar sosyolojinin toplumu farklı açılardan -yukarıdan ya da dışarıdan- 
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gözlemlediği ve ancak bu yolla topluma dair bütünlüklü bir resmin çizilebileceği fikrini 
işlemektedir.  

	 Kategori 6. Güncel
Sosyoloji -en azından- bir ayağı ‘şimdi’de bir sosyal bilim disiplinidir. Bu, toplumun 

‘mevcut hali’ göz önüne alınmadan çözümlenemeyeceği gerçeğinin bir yansımasıdır. 
Çünkü ‘şimdi’ toplum açısından sürekli bir yenilenme anlamına gelir. Araştırmada güncel 
kategorisi, tek öğrenci tarafından üretilen bukalemun metaforu ile (1.17)’lik bir yüzdeye 
sahiptir. Bu kategorinin araştırmada yer almasını sağlayan ifade ise aşağıdadır:    

“Sosyoloji bukalemun gibidir, çünkü bukalemunlar herhangi bir duruma veya duyguları-
na göre vücutlarının rengini değiştirme özelliğine sahiptirler. Sosyoloji de tarihsel gelişimle 
beraber sürekli değişen bir bilimdir.” (Öğr. 54)  

Söz konusu ifade, sosyolojinin araştırdığı toplum gibi değişime uzak kalmadığının ila-
nı olarak alınmalıdır.    

	 Kategori 7. İlişkileri Düzenleyici
Giddens, “… sosyoloji ile uğraşmak yalnızca sıradan bir bilgi edinme süreci olamaz.” 

(2012: 38) diyerek disiplinin daha fazlasını temsil ettiğinden bahseder: Sosyoloji toplumu 
sadece açıklamaz, onunla bir etkileşime de girer. Söz konusu yaklaşım araştırmaya (2.39) 
yüzde üzerinden ilişkileri düzenleyici kategorisi ile yansımıştır. Bu bağlamda fırça ve fut-
bol topu olmak üzere üretilen 2 metaforun alıntılarına yer vermek, dile getirilen özelliğin 
daha kolay anlaşılmasını sağlayacaktır:        

“Sosyoloji bir fırçadır, çünkü fırça nasıl resme şekil veriyorsa sosyoloji de topluma şekil 
verir.” (Öğr. 67)	

“Sosyoloji bir futbol topuna benzer, çünkü hayat bir futbol maçı, takımlar ise toplum ve 
bireydir. Sosyoloji maç boyunca takımlar arasında sürekli dolaşır, aralarında ilişki kurar.” 
(Öğr. 10)

Yukarıdaki ifadeler, sosyolojinin mevcut ilişkiler üzerinden toplumu organize ettiğini 
anlatmakta ve Giddens’ın bu disipline yüklediği ‘aktif ’ rolün altını bir kez daha çizmektedir. 

	 Kategori 8. Kapsayıcı 
Durkheim sosyolojinin konusunu, toplumsal olgunun ne olduğu üzerinden 

açıklamıştır. Ona göre, birey üzerinde dışarıdan bir baskı uygulama yetisine ya da birey-
sel tezahürlerinden bağımsız olarak bir varoluşa sahip ve toplumun bütününde yaygınlık 
kazanıp genelleşmiş her eyleyiş biçimi toplumsal bir olgudur (Durkheim, 2004: 67). Sos-
yolojinin geniş bir hareket alanına sahip olduğunu düşünen Durkheim’ın bu düşüncesini 
ifade ediş biçimine itiraz edenler ve karşı görüş bildirenler olmuştur. Ancak disiplin ilgi 
alanını gittikçe genişletmiş ve bilgi birikimini zenginleştirmiştir. Araştırmada da 7 öğrenci 
ürettikleri 1’er metafor ile -bunlar ağaç, dolap, dünya, evren, google, ilkokul öğretmeni, 
insandır- sosyolojik epistemolojinin sınırları üzerinde durmuştur. (8.23)’lük yüzdesiyle 
kapsayıcı kategorisinden metafor alıntıları bunu açıkça ortaya koymaktadır:  

“Sosyoloji ilkokul öğretmeni gibidir, çünkü ilkokul öğretmeni bir alanda uzman değildir. 
Amacı öğrencilerine hayatın her alanını göstermektir. Sosyoloji de öyledir. Aile, din, eğitim, 
ekonomi gibi… toplumu ilgilendiren her şeyi içinde barındırır.” (Öğr. 62)

“Sosyoloji ağaca benzer, çünkü onun gibi birçok dala ayrılır.” (Öğr. 53) 
“Sosyoloji evren gibidir, çünkü bir sonu yoktur. (Öğr. 65)  
Sosyolojinin bünyesindeki ilgi ve bilgi çokluğunu anlatan bu ifadeler, onu hem dış dün-

yaya hem de kendi içine yönelik kapsayıcı bir bakışla birlikte anmaktadır. 
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	 Kategori 9. Sorgulayıcı
Sorgulamak bilim olmanın gereğidir. Sosyoloji topluma dair her detayı mercek altı-

na alıp inceleyerek ve aksaklıklara yol açan öğeleri saptayarak bu gereği yerine getirir. 
Sorgulayıcı kategorisi 7 öğrencinin 1’er metaforu üzerinden (8.23)’lük yüzdeyle meydana 
gelmiştir. Kategori içerisindeki metaforlar sırasıyla dedektif, gökkuşağı, gözlük, kimyager, 
mikroskop, sportif direktör ve süzgeçtir. Bazılarının alıntılarına bakıldığında: 

“Sosyoloji süzgece benzer, çünkü süzgeç besinleri nasıl zararlı maddelerden ayırıyorsa 
sosyoloji de yaptığı değerlendirmelerle toplumdaki aksaklıkları, yanlışlıkları güzel olan ta-
raflardan ayırır.” (Öğr. 11)  

“Sosyoloji mikroskopa benzer, çünkü toplum bir hücredir ve sosyoloji bu hücrenin kalıt-
sal materyali olan DNA’yı, yani toplumun yapısını, var oluşunu ve var oluşundan gelişimini 
inceler. (Öğr. 49) 
örnekleri dikkat çekmektedir. Söz konusu ifadeler, sosyolojinin toplumsal alanda elde et-
tiği malzemeleri inceleyip olumlu ya da olumsuz taraflarıyla değerlendirdiği fikrini des-
teklemektedir. 

	 Kategori 10. Sorun Çözücü
Sosyoloji, Fransız İhtilali ve Sanayi Devrimi’nin Batı toplumlarında yarattığı sorunla-

ra çözüm olarak ortaya çıkmıştır. “Comte, insan toplumunu yönlendiren kanunları keş-
federsek kendi kaderimizi şekillendirebileceğimize inanmıştır” (Giddens, 2005: 10). Bu, 
sosyolojiye atfettiği sorun çözücü özelliğin ifadesidir: Disiplin aracılığıyla keşfedilecek 
toplumsal yasaların sağladığı öngörü, sorunları da ortadan kaldıracaktır. Araştırmada so-
run çözücü kategorisi (17.64)’lük yüzdesi ile en önde gelen 2 kategoriden biri olmuştur. 
Kategori altında 15 öğrenci 14 ayrı metafor üretmiştir. Bunlar ağaç (1), anne (1), atlıka-
rınca (1), dedektif (1), doktor (2), gökkuşağı (1), hastane (1), kasadaki çürük domatesleri 
toplayan maharetli el (1), mimar (1), muhtar (1), parfüm (1), peygamber (1), tıp (1), top-
rak (1) olarak sıralanmıştır. Bazı metafor alıntıları kategoriye yüklenen anlamı daha net 
bir biçimde ortaya koyacaktır: 

“Sosyoloji muhtara benzer, çünkü muhtar bir köyün ya da mahallenin gereken ihtiyaçla-
rıyla, sorunlarıyla ilgilenir ve bunlara çözüm bulur. Sosyoloji de aynı şeyi toplumun tamamı 
için yapar.” (Öğr. 21)

“Sosyoloji parfüm gibidir, çünkü parfümün kötü kokuları gidermesi ve etrafa güzel ko-
kular saçması gibi sosyoloji de toplumdaki sorunlara çözüm olur ve toplumun düzelmesine 
katkı sağlar.” (Öğr. 38)

“Sosyoloji tıbba benzer, çünkü tıbbın insanların sağlık sorunlarıyla ilgilenmesi gibi sos-
yoloji de toplumda oluşan problemleri çözmeye çalışır.” (Öğr. 42) 

Genel içerisindeki oranıyla bu kategori, öğrencilerin disiplinden beklediklerinin top-
lumsal sorunların saptanması ile sınırlı olmadığını göstermektedir. Metaforların farklılı-
ğına rağmen bu mesaj belirgin olarak verilmiştir.   

	 Kategori 11. Yaşamsal
Durkheim, “… gerçekten ne türde olursa olsun, tarihsel kurumların hem zorunlu hem 

de geçici mahiyetlerini, aynı zamanda da direnç güçlerini ve sonsuz değişebilirliklerini 
göstererek saygıyla fakat fetişizme kapılmadan nasıl ele alabileceğimizi bize yalnızca 
sosyoloji öğretebilir…” (2004: 272-273) demiş ve disipline atfettiği değeri göstermiştir. 
Araştırmaya katılan 15 öğrenci de (17.64) yüzdeye sahip yaşamsal kategorisi içerisinde 
yer alan metaforlarıyla benzer bir düşüncede olduklarını ortaya koymuşlardır. Ürettikleri 
metaforlar; ağaç (3), ağaç kökü (1), anne (1), beyin (1), dere (1), elmas (1), güneş (1), ha-
va-su-güneş (1), müzik (1), okyanus (1), su (1), şarj aleti (1) ve toprak (1)’tır. Aşağıda yer 
verilen bazı metafor alıntıları kategorinin bünyesindeki zengin malzemeyi gözler önüne 
sermektedir:  
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“Sosyoloji suya benzer, çünkü insan nasıl susuz yaşayamıyorsa ve insanlar için en temel 
gereksinim su ise toplum için de sosyoloji su gibidir.” (Öğr. 30)

“Sosyoloji ağaç kökü gibidir, çünkü toplumun sağlam temeller üzerinde durmasını sağ-
lar.” (Öğr. 45)

“Sosyoloji elmas gibidir, çünkü toplumun en değerli bilimidir.” (Öğr. 59)
“Sosyoloji güneş gibidir, çünkü nasıl ki güneş girmeyen eve doktor girerse sosyolojisi ol-

mayan toplumun da umutları kurur, o toplum hasta olur.” (Öğr. 63)
Öğrenciler ürettikleri metaforlarda sosyolojiyi ‘olmazsa olmaz’ kabul etmişlerdir. Di-

siplini toplum için temel bir ihtiyaç olarak görmeleri, ona biçtikleri değerin ifadesidir.  

	 Kategori 12. Yerli
Özellikle 20. yüzyılın ikinci yarısından itibaren Batı toplumlarının Batı-dışı toplumlara 

model olarak gösterilmesi eğiliminin tersine, “…farklı kültürlerin yalnızca kendi şartların-
da anlaşılabileceğini ve değerlendirilebileceğini ileri süren…” (Kivisto, 2008: 193) sosyo-
lojik yaklaşımlar gündeme gelmiştir. Araştırmada 3 öğrencinin ürettikleri 1’er metafor 
da ‘toplumsal özgü’lüklerin önemine dikkat çekerek yerli kategorisini oluşturmuştur. 
(3.53)’lük yüzdesiyle bu kategori altında yer alan metaforlar arı, merdane ve parmak izi 
ile açılan telefondur ve metaforların ikisine dair alıntılar aşağıdaki gibidir:

“Sosyoloji parmak izi ile açılan telefon gibidir, çünkü uygun parmak izi olmadığında te-
lefon nasıl açılmıyorsa toplumun kendi özüne ters düşen açıklamalar ve çözümler de işe 
yaramayacaktır.” (Öğr. 16)

“Sosyoloji merdane gibidir, çünkü merdane her hamurun özelliğine göre ona belirli bir 
şekil verir ve sosyoloji de toplumları özlerini kaybettirmeden inceleyen bir bilim dalıdır.” 
(Öğr. 61)

Bu alıntılar, toplumların ancak kendi gerçekliğinden yola çıkılarak anlaşılabileceği ve 
şekillendirilebileceği düşüncesini ortaya koyması açısından önemlidir. 

Ürettikleri 85 metafor ile sosyolojinin öğrencilerin zihinlerinde zengin bir çağrışım 
düzeyine sahip olduğuna daha önce değinilmişti. Söz konusu zenginliği metaforların 12 
kategori altında toplanmış olmasından da yakalamak mümkündür. Bu noktada üzerin-
de durulması gereken bir başka ayrıntı ise bazı metaforların farklı gerekçeleri nedeniyle 
birkaç kategori altında yer bulduğudur. Nitekim ağaç metaforu bütünleştirici, geliştirici, 
kapsayıcı, sorun çözücü ve yaşamsal kategorilerine; anne metaforu bütünleştirici, geliş-
tirici, sorun çözücü, yaşamsal kategorilerine; arı metaforu bütünleştirici, yerli kategori-
lerine; dedektif ve gökkuşağı metaforları sorgulayıcı, sorun çözücü kategorilerine; gözlük 
metaforu sorgulayıcı, gerçekleri yansıtıcı kategorilerine; güneş metaforu aydınlatıcı-yol 
gösterici, yaşamsal kategorilerine; müzik metaforu gerçekleri yansıtıcı, yaşamsal ka-
tegorilerine; pusula metaforu aydınlatıcı-yol gösterici, gerçekleri yansıtıcı kategorile-
rine; toprak metaforu sorun çözücü, yaşamsal kategorilerine dâhil edilebilmiştir. Bu da 
öğrencilerin zihinleri ile sosyoloji arasındaki ilişkide çağrışım genişliğine işaret eden bir 
başka bulgu olarak değerlendirilmelidir.   

Araştırmada kullanılan ikinci veri toplama aracı, öğrencilerin hazırlamış oldukları 
kitap kapağı tasarımlarıdır. A4 boyutunda Sosyolojiye Giriş başlıklı 85 kitap kapağı tasa-
rımı iki tablo halinde ele alınmıştır: Tablo 3 ‘te, oluşturulan tasarımların üretilen metafor-
larla ilişkisi ve Tablo 4’te hangi teknikle yapıldıkları gösterilmiştir.  

Metaforu Kullanma Durumu f %

ürettiği metaforu kullanmış 66 77.65

ürettiği metaforu kullanmamış 19 22.35

Toplam 85 100

Tablo 3. Öğrencilerin Oluşturdukları Kitap Kapağı Tasarımlarında Ürettikleri Metaforları 
Kullanma Durumlarını Gösteren Dağılım
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Tablo	3’e	göre,	öğrencilerin	%	77.65’i	sözel	olarak	ifade	ettikleri	metaforları	kullanır-
larken	%	22.35’i	ifade	ettikleri	metaforların	dışına	çıkmışlardır.	Bununla	ilgili	resim	1	ve	
2’de	bazı	örnekler	verilmiş	ve	değerlendirilmiştir.		

Resim 1.	kitap	kapağı	tasarımlarında	metafor	kullanımı	ile	ilgili	öğrenci	çalışmalarından	
örnekler

Ürettikleri	metaforlar	çok	kollu	avize	(73)	ve	fener	(85)	olan	öğrenciler	sosyolojinin	
aydınlatan,	yol	gösteren	yönünü	ele	almış	ve	metaforlarını	destekler	nitelikte	tasarımlar	
oluşturmuşlardır.	Ürettikleri	metaforlar	doktor	(17)	ve	beyin	(27)	olan	öğrenciler	ise	bu	
metaforları	tasarım	nesnesi	olarak	kullanmamışlardır.	Ancak	ortaya	çıkan	ürünlerin	sos-
yolojiyle	ilişkisi,	yaratıcılıklarını	ortaya	koymaktadır.			

Tablo	3	ile	ilişkili	olarak	değinilmesi	gereken	bir	başka	ayrıntı,	metaforlarını	kullan-
madıkları	halde	metafor	gerekçelerine	uygun	tasarımlar	yapan	öğrencilerin	varlığıdır.			

Resim 2.	kitap	kapağı	tasarımlarında	metafor	gerekçelerinin	kullanımı	ile	ilgili	öğrenci	
çalışmalarından	örnekler

Öğr.	 12	 ürettiği	 gökkuşağı	 metaforunun	 gerekçesinde,	 sosyolojinin	 farklı	 ve	 renkli	
kişiliklerin	 birbiri	 üzerindeki	 etkileşimini	 incelediğini	 vurgulamıştır.	 Ardından	 öğr.	 18,	
kar	taneleri	olarak	düşündüğü	bireyleri	uyum	ve	düzen	içerisinde	bir	arada	tutan	ve	bu	
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yüzden	kartopları	gibi	olan	sosyolojiye	dikkat	çekmiştir.	Okul	metaforunu	üreten	öğr.	19	
da	verdiği	bilgi	ile	bu	disiplinin	bireylerin	seviye	atlamasını	sağladığını	belirtmiştir.	Son	
olarak	öğr.	38	ise	parfümün	kötü	kokuları	giderici	özelliğinden	yola	çıkarak	sosyolojinin	
toplumsal	sorunlar	kaynaklı	‘ağır	havayı’	ortadan	kaldırdığını	söylemiştir.	Böylece	öğren-
cilerin	metaforlarını	olmasa	bile,	metafor	gerekçelerini	kitap	kapağı	tasarımlarına	başarılı	
bir	biçimde	yansıttıkları	görülmektedir.	

kitap	kapağı	 tasarımlarında	üzerinde	durulması	 gereken	bir	diğer	konu,	 kullanılan	
tekniklerdir.		

Teknik F %

dijital	tasarım 27 31.77

fotoğraf 5 5.88

karakalem 30 35.30

keçeli	kalem 10 11.76

kolaj 1 1.17

kuru	boya 9 10.59

sulu	boya 3 3.53

Toplam 85 100

Tablo 4. Öğrencilerin Oluşturdukları Kitap Kapağı Tasarımlarında Kullandıkları Teknikleri 
Gösteren Dağılım

Tablo	4’e	göre,	öğrencilerin	%	35.30’u	kitap	kapaklarını	karakalem	tekniği	ile	tasarla-
mışlardır.	Tercih	edilen	ikinci	teknik	%	31.77	yüzde	ile	dijital	tasarımdır.	Toplamda	7	ayrı	
tekniğin	kullanıldığı	 tasarımlarda	en	az	 tercih	edilen	 ise	%	1.17	yüzde	 ile	kolaj	 tekniği	
olmuştur.	

Resim 3.	kitap	kapağı	tasarımlarında	karakalem	ve	dijital	tasarım	tekniğinin	kullanımı	ile	
ilgili	öğrenci	çalışmalarından	örnekler
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Yukarıda	da	 ifade	 edildiği	 gibi,	 öğrencilerin	 kitap	kapağı	 tasarımlarında	 en	 çok	ka-
rakalem	 tekniği	 ile	 çalıştıkları	 görülmektedir.	 Duygu,	 düşünce	 veya	 aktarılmak	 istenen	
durumu	kolay,	hızlı	ve	ekonomik	ifade	edebilmesi	onu	ilk	sıraya	taşımıştır.	Tercih	edilen	
ikinci	teknikte	ise	öğrenciler	tasarımlarını	bilgisayar,	tablet	veya	akıllı	telefon	ortamında	
gerçekleştirmişlerdir.	Güncel	teknolojinin	yardımı	ile	yaratıcı	yönlerini	de	kullanarak	ta-
sarım	yoluyla	düşüncelerini	ifade	edebilmeleri	önemlidir.	Bu	anlamda,	“Gençlerin	eleştirel	
ve	 katılımcı	 bir	 tutumla	 günümüzün	 çağdaş	 teknolojik	dünyasını	 anlamaları,	 çağlarıyla	
bağdaşmaları,	onu	yadsımadan	benimsemeleri,	üretken	ve	yapıcı	olarak	dünyada	yerleri-
ni	almaları…”	(San,	2017:	115)	ileride	toplumun	gelişiminde	etkin	bir	rol	almalarını	sağ-
layacaktır.	

Resim 4.	kitap	kapağı	tasarımlarında	renkli	boya	tekniklerinin	kullanımı	ile	ilgili	öğrenci	
çalışmalarından	örnekler

Tablo	4’e	göre	kuru	kalem,	keçeli	kalem,	sulu	boya	gibi	tekniklerle	renklendirilen	öğ-
renci	çalışmaları	da	vardır.	Bu	teknikler	karakalem	tekniği	gibi	pek	çok	avantaja	sahiptir	
ve	 farklı	 renklerin	kullanımına	da	 imkân	 tanımaktadır.	Dolayısıyla	 araştırma	 sürecinde	
söz	konusu	tekniklerle	oluşturulan	tasarımların	daha	çarpıcı	bir	hale	geldikleri	görülmek-
tedir.

Son	olarak	üzerinde	durulması	gereken	bulgu,	metaforların	birçok	kategoride	yer	al-
masına	benzer	bir	biçimde	farklı	kitap	kapağı	tasarımlarına	da	konu	olmasıdır.						
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Resim 5.	kitap	kapağı	tasarımlarında	aynı	metaforun	kullanımı	ile	ilgili	öğrenci	
çalışmalarından	örnekler

Bu	konuda	yukarıda	verilen	örnekler	 incelendiğinde	öğr.	8	ve	41’in	gözlük,	öğr.	29	
ve	31’in	anne	ortak	metaforlarından	yola	çıktıkları	görülmektedir.	Söz	konusu	ortaklığa	
rağmen	 öğrencilerin	 pek	 çok	 konuda	 birbirlerinden	 farklılaşmaları,	 	 tasarımlarına	 da	
yansımıştır.							

Genel	 olarak	 değerlendirildiğinde	 kitap	 kapağı	 tasarımları	 öğrencilerin	 sosyolojiye	
yükledikleri	 anlamın	 görsel	 ifadeleri	 olmuştur.	 Metaforların	 sözel,	 tasarımların	 görsel	
malzemeyi	oluşturduğu	araştırmada	 toplamda	elde	edilen	170	malzeme	 ile	 sosyolojiye	
dair	zihinlerindeki	mevcut	birikim	ortaya	konmuştur.

 SONUÇ
“Bir	devlet	üniversitesinin	Edebiyat	Fakültesi	Sosyoloji	bölümünde	öğrenim	gören	li-

sans	öğrencilerinin	gönüllü	katılımlarıyla	gerçekleştirilen	araştırma	ile	sosyolojiye	nasıl	
bir	anlam	yüklediklerinin	ortaya	çıkarılması	amaçlanmıştır.	Söz	konusu	amaç	doğrultu-
sunda	sosyolojiyi	hem	metafor	hem	de	Sosyolojiye	Giriş	başlıklı	kitap	kapağı	tasarımı	ile	
anlatmaları	istenmiştir.	Elde	edilen	85	metafor	içerik	analizine	tâbi	tutularak	12	kategori	
altında	 sınıflandırılmıştır.	 Bunlar	 aydınlatıcı-yol	 gösterici,	 bütünleştirici,	 geliştirici,	 ger-
çekleri	yansıtıcı,	gözlemleyici,	güncel,	 ilişkileri	düzenleyici,	kapsayıcı,	sorgulayıcı,	sorun	
çözücü,	yaşamsal	ve	yerlidir.	kategorilerin	içerikleri	doğrultusunda	sosyoloji;	toplumlara	
rehberlik	eden,	onu	bir	arada	tutan,	içerdiği	bilgi	ile	bireylerin	aşama	kaydetmesini	sağ-
layan,	 toplumsal	gerçekleri	görünür	kılan,	görünür	kılabilmek	 için	bilimsel	bir	merakla	
izleyen,	değişim	dinamizmini	bünyesinde	taşıyan,	toplumu	tüm	detayları	ile	organize	edip	
şekillendiren,	onu	anlaşılır	kılma	motivasyonuyla	geniş	bir	ilgi	ve	bilgi	birikimine	sahip,	
toplumsal	faydadan	hareketle	sorular	soran,	bu	sorulara	geçerli	cevaplar	bulan,	vazgeçil-
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mez ve içinde büyüdüğü toplumun kodlarına yabancı olmayan bir sosyal bilim disiplini 
olarak tarif edilmiştir. Özellikle sorun çözücü ve yaşamsal kategorilerinin (17.64)’lük yüz-
de ile ilk sırayı paylaşması, öğrencilerin zihinlerinde sosyolojinin olumlu bir temsiliyete 
sahip olduğunu göstermektedir. Sıralanan özellikler Klasik Dönemi’nden itibaren sosyo-
lojiye yüklenen anlamlardan ve ondan beklenenlerden bağımsız değildir. Bu bağlamda 
öğrenciler ürettikleri metaforlar ile olan kadar, olması gerekene de atıfta bulunmuşlardır. 
Metaforlarını kullanmayanlar bulunsa da tüm kitap kapağı tasarımları sosyolojiye atfedi-
len olumlu özellikleri görsel açıdan desteklemiş ve pekiştirmiştir.   
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