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Yasam boyu 6grenme, toplumsal yasamda sosyal, ekonomik, iktisadi, siyasal ve
benzeri alanlarda bireylerin diinya diizenindeki yasayislarmn sekillendirmeyi hedefler.
Bireyin bu yapiya entegrasyonunu saglamak yasam boyu 6grenme konular: igeris-
indedir. Bunu saglamak igin bireylerin farkindalik yapisini etkileyecek cesitli araglar ve
materyaller kullanilmaktadir. Kamu spotlar1 bu materyallerden biridir. Kamu spotlari;
kamu yararina bilgilendirici, ikna edici ve egitici niteligi ile ayn1 zamanda yasam boyu
ogrenme kapsaminda kitlelerin egitimine/0grenimine katkida bulunmaktadir. Yasam
boyu 6grenmeye kamu spotlarinin katkisimin kapsamint ya da igerik yapisini, bu spotu
hazirlayan/hazirlatan kurum ve kuruluslarin kitlelere vermek istedigi agik ve/veya ortiik
mesaj belirlemektedir. Bu arastirma Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu tarafindan 2015
yilinda yaymnlanmis olan kamu spotlarmin ayirt edici ve tematik &zelliklerini ortaya
¢ikarmak, temalarma gore nasil bir dagilim gosterdiklerini incelemek amaciyla
yapilmustir. Tarama modeline gore yapilan bu arastirmada toplam 123 kamu spotu 6lgiit
ornekleme yontemiyle segilmis, betimsel analiz yontemiyle veriler analiz edilmistir.
Arastirmada, Tiirkiye’de 2015 yilinda yayinlanan kamu spotlarinin daha ¢ok devlet eli-
yle kamu kurum ve kuruluslar tarafindan hazirlandigy; en gok askerlik, egitim, saglik,
bilinglendirme temalarmna yer verildigi; sloganlarda emir kipinin siklikla kullanildig: ve
ortak bir “biz” dili olusturulmaya calisildigi, vatandaslik gorev ve sorumluluklarina
yonelik bilgilendirme ile bilinglendirme amacimn yasam boyu 6grenme kapsaminda 6n
plana alindig1 sonuglaria ulagilmistir. Kamu spotlarindaki bilgi, beceri, deger ve sosyo-
politik tutumlarin incelenmesi gerekliligi onerisi sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yasam Boyu Ogrenme, Kamu Spotu, Sosyal Reklam, Ente-
grasyon, Egitim
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Abstract

Lifelong learning aims to reshape the social life of the individuals on social,
economic, political and similar areas. Integration of the individuals on these structures is
included by lifelong learning and to be able to do it, some tools and materials are used to
create the awareness. Public spot advertisement is one of them. Public spot advertise-
ments support the education/learning of the masses, by their informative, persuasive
and educative lifelong learning properties, for the benefit of the public. The scope of the
public spot advertisements’ contribution to lifelong learning is determined by the hid-
den or obvious message of the establishments who are organizing it. This study has been
made by Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu in 2015. They investigated how the distri-
bution of public spot advertisements was according to their themes and how they were
distributed by their distinctive and thematic properties. In this study, which is made by
survey model, 123 public spot advertisements have been chosen according to "criterion
sampling method" and data are analyzed according to "descriptive analysis method".
The final results of this survey are: Public spot advertisements are prepared mostly by
the hands of government institutions and they are generally about military service, edu-
cation, health, consciousness-raising themes. In the slogans chosen, imperative tense is
used very often and there is a will to create a “we” language, that has informative and
awareness raising purposes for the individuals to put their civic duties in front. The ne-
cessity of studying information, values, abilities and sociopolitical attitudes in the public

|

spot advertisements has been suggested.

Keywords: Lifelong Learning, Public Spot Advertisement, Social Advertise-

ment, Integration, Education

1. Giris

Yasam boyu oOgrenme; 1970'lerde
UNESCO ve OECD'nin raporlariyla uluslara-
ras1 giindeme gelmis, daha ¢ok “egitim” kav-
ramu ile birlikte kullanilmistir (Kaya, 2015: 84).
Ancak, 2016 yilina kadar gelinen siirede kav-
ramsal yapisi gesitlilikler gostermistir. Yasam
boyu 6grenme konular ile ilgili olarak, kitle-
sel paradigmalarin yarattig1 orgiitlii ve dina-
mik diisiinsel sistemi goz oniinde bulundura-
rak devletler, topluluklar ve/veya gesitli kuru-
luglar tarafindan stratejiler olusturulmaktadir.
Bu stratejiler yasam boyu 6grenmenin kav-
ramsal yapisindaki ¢ok ¢esitli orgiitsel amag-
larla oOrtiisecek sekilde gerceklesmektedir.
Yasam boyu Ogrenme toplumsal yasamda
sosyal, ekonomik, iktisadi, siyasal ve benzeri
alanlarda bireylerin diinya diizenindeki yasa-
yislarmni sekillendirmeyi hedefler. Bireyin bu
yapiya entegrasyonunu saglamak konular:
icerisindedir. Bunu saglamak icin bireylerin
farkindalik yapismi etkileyecek gesitli araglar
ve materyaller kullanilmaktadir.

Giinti¢, Odabast ve Kuzu (2012: 311)
“Sosyal baglamda yagsam boyu 6grenme, bir

grubun belirli bir amag i¢in bilgi paylasimi ve
var olan bilginin gelistirilmesi i¢in bir araya
gelmesini amaglamaktadir.” sozleriyle enfor-
masyon dagitimmin yasam boyu Ogrenme
kavrami icerisindeki sosyal boyutuna degin-
mistir. Bu baglamda gerekli dagilim1 saglaya-
cak en etkin ve yaygin yontem ve materyaller
tercih edilmektedir. Kamu spotlar1 da bu ma-
teryallerden birisidir. Toplumsal yasamin
sistematik diizeninin ve entegrasyonun! sag-
lanabilmesi amaciyla devletler, topluluklar
ve/veya c¢esitli kuruluslar kamuya yonelik
bilinglendirici ve bilgilendirici uygulamalarda
bulunmaktadirlar. Bu uygulamalardan en
yaygin olarak kullanilanlardan biri kamu
spotlaridur.

Kamu spotlari, toplumsal yasayisin
gesitli temalarma iliskin stratejik unsurlar
cercevesinde bir biling olusturacak bigcimde
sunularak/uygulanarak insanlarin toplumsal
yasama entegrasyonunu saglamak icin kulla-
nmilir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

1 Entegrasyon kelimesi uyum ve biitiinlesme anlamina
gelmektedir. Anlam bitiinligti ve karisikliga yer
vermemek adina aynen kullanilmas: tercih edilmistir.
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(RTUK) yayinladigt Kamu Spotu Yonerge-
si'nde kamu spotunu su sekilde ifade etmistir:
“Kamu kurum ve kuruluglar ile dernek ve
vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirla-
nan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan
yayimnlanmasmda kamu yarar1 olduguna karar
verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki film
ve sesler ile alt bantlar’”dir (RTUK, 2012).
Dolayisiyla entegrasyon/uyum amagh sosyal
reklamlar kitle odaklidir. Kamu spotlarmm
kitle odakli olmas1 tematik bir kategorilestir-
menin gergeklestirilebilecegini ortaya koy-
maktadir. Milli Egitim Bakanligi’'nin, Hayat
Boyu Ogrenme Genel Miidiirliigii tarafindan
yaymlanan modiiler egitim materyallerinde
(sosyal) reklami, “Isletmeler, kar amaci olma-
yan kuruluslar, kamu kurumlar1 veya bireyler
tarafindan kendi iiriin ve hizmetleri, orgiitleri
veya fikirleri hakkinda belli bir hedef pazar:
veya kitleyi bilgilendirmek veya ikna etmek
amaciyla kitle iletisim araglarinda satin alin-
mis Ozel zamanlarda veya yerlerde ilan ve
ikna edici mesajlarin yerlestirilmesidir.” (MEB,
2007) sozleri ile tanimlamaktadir.

Kamu spotlar1 ayni zamanda spot
reklam, sosyal reklam ve/veya kamu reklami
olarak da adlandirilmaktadir. Bu tip bir kate-
gorilestirmenin yapilmasmin faydasiy;, devlet-
ler, topluluklar ve/veya cesitli kuruluslarmn
tizerine egildikleri konu ve konularin belir-
lenmesi, oransal siniflandirmanin olusturul-
masi ile analitik verilere ulasilmasi ve tizerin-
de siklik ile durulan konularla devletler, top-
luluklar ve/veya cesitli kuruluslar arasindaki
iliskilerin kurulmasin saglayacak materyal ve
sistem incelemeye yonelik veri elde etmektir.

Kamu spotlar;; kamu yararma bilgi-
lendirici, ikna edici ve egitici niteligi ile aym
zamanda yasam boyu 6grenme kapsaminda
kitlelerin egitimine/6grenimine katkida bu-
lunmaktadir. Bu katknm kapsamini ya da
icerik yapisini, bu spotu hazirlayan/hazirlatan
kurum ve kuruluglarm kitlelere vermek iste-
digi agik ve/veya Ortiik mesaj belirlemektedir.
Kamu spotlari ile kitlelere verilen mesajlar, bir

»
|

yoniiyle de devletlerin, topluluklarin ve/veya
cesitli kuruluslarmm oOnemsedikleri ve/veya
kitlelere benimsetmeye ¢alistiklar1 stratejilerin
de bir gostergesi olarak kabul edilebilir. Or-
negin devletin vatandaglik hak, gorev ve so-
rumluluklarma iliskin kabulii, sivil toplumun
toplumsal yasamdaki yeri, egitim, saglk,
gtivenlik gibi bir¢cok alana iliskin benimsetil-
mek istenen mesajlar kamu spotlarinda yer
almaktadir. Kamu spotlar1 ayn1 zamanda
bireyin yasam boyu Ogrenme kapsaminda
degisen kosullara, yeniliklere ayak uydurma-
sini, toplumsal entegrasyonunu saglamasi
acisindan da 6nem arz etmektedir. Bu aras-
tirmanin amacy;, devletin, kurumsal yapismna
sahip olmasi, temsil etmesi ve arastirmanin
donemi igerisindeki uygulamis oldugu strate-
jileri degerlendirme amacma uygun olmasi
nedenlerinden dolay: Tiirkiye Radyo Televiz-
yon Kurumu'nun (TRT) resmi sayfasinda ilan
edilen 2015 yilinda yayinlanmis kamu spotlar1
incelemektir. Bu ama¢ dogrultusunda aras-
tirmanin alt problemleri sunlardir:

- Kamu spotlarmi yayinlatan kurum
ve/veya kuruluslar nelerdir?

- Kamu spotlarinin ana temalar1 ne-
lerdir?

- Kamu spotlarim1 destekleyici yan
temalar nelerdir?

- Kamu spotlarinda temaya bagl slo-
ganlarm nelerdir?

2. Yontem

2.1. Aragtirmanin Modeli

Bu arastirmada mevcut durumun ne
oldugunu ortaya koymay: saglayan tarama
modeli kullanilmistir. Tarama modeli, gegmis-
te ya da halen var olan bir durumu var oldu-
gu sekilde betimlemeyi amaclayan arastirma
yaklagimidir. Arastirmaya konu olan olay,
birey ya da nesne, kendi kosullar1 iginde ve
oldugu gibi tanimlanmaya caligilir (Karasar,
2011: 77). Arastirma kapsaminda, 2015 yilinda
TRT tarafindan ilan edilen kamu spotlarinm;
hazirlayan/hazirlatan kurumlara, temalara ve
sloganlara gore dagilim1 incelenmistir.


http://www.rtuk.org.tr/
http://hbogm.meb.gov.tr/
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2.2. Omeklem/Kamu Spotu Secimi

Aragtirmada amagli 6rnekleme ¢esit-
lerinden ol¢iit 6rnekleme yontemi kullanil-
migtir. Aragtirmacilar, arastirma sorusunu
¢oziimleyebilmek amaciyla, ¢alismanin yapi-
lacag: yer, katilimci se¢imi ve sayisi gibi ge-
reksinimleri kapsayan bir 6rnekleme siirecine
girerler (Creswell & Plano Clark, 2015: 185).
Ornekleme, calisilan gruba ait 6zellikleri belir-
leyerek onu temsil edecek uygun Ornekleri
se¢me amacina yonelik tiim islemlerdir, insan
kaynaklar1 ve maddi kaynaklar etkili kullani-
larak bilgiye hizli bir sekilde ulasildigindan
arastirmaciya avantajli durum saglar (Biiyii-
koztark vd., 2014: 81).

Tiirkiye’de, 2015 yilinda gesitli kurum
ve kuruluslar, yerel yonetimler ve topluluklar
cesitli medya araglarinda (televizyon, radyo,
internet, gazete vb.) yayinlanmak tizere kamu
spotlar1 hazirla(tymislardir. TUIK (2014) veri-
lerine gore, Tiirkiye’de medya araglar: i¢inde
toplumsal ulasilabilirligi ve gorsel-duysal
hitabet yapisi agisindan televizyon en fazla
kullanilan medya araglarimin basinda gelmek-
tedir. Tiirkiye’de televizyon yaymni yapan
bir¢cok kurum mevcut olmakla birlikte, ancak
sadece TRT kamusal alanda hizmet veren bir
kurumdur. Bu arastirmada 6l¢iit olarak devlet
kurumu ve en fazla kullanilan medya araci
olma belirlenmistir. Devletin kurumsal yapi-
sin1 temsil etmesi nedeniyle sadece TRT'de
2015 yilinda televizyonda yaymnlanan kamu
spotlar1 O6rneklem olarak alinmustir. 2015 y1-
linda yaymlanmis toplam 123 adet kamu spo-
tunun oldugu tespit edilmistir.

2.3. Verilerin Toplanmasi1 ve Analizi

Arastirmanin verileri, 2015 yili iceri-
sinde TRT'de yayinlanan ve resmi internet
sitesinde verilen tiim kamu spotlarmin yaymn
tarihleri dikkate almarak toplanmustir. Veriler,
betimsel analiz yoluyla ¢6ziimlenmistir. Veri-
ler arastirma sorularmin ortaya koydugu te-
malara gore organize edilebilecegi gibi, go-
riisme ve gozlem siireclerinde kullanilan so-
rular ya da boyutlar dikkate almarak da sunu-
labilir (Yildirim & Simsek, 2000: 158). Betimsel
analiz dort asamadan olugsur. Bunlar; betimsel
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analiz i¢in bir cerceve olusturma, tematik
cerceveye gore verilerin islenmesi, bulgularm
tanimlanmasi ve yorumlanmasidir (Yildirmm
& Simsek, 2000: 159). Kamu spotlar1 tarih
sirasina gore izlenmis, ilgili oldugu ana konu-
lar ve ana konuyu destekleyen yan konularm
temalar1 belirlenmistir.

Ana tema; videonun genel konusu,
senaryo metni, duysal materyaller, gorsel
materyaller, slogan ve yayinlanmasina katk:
saglayan veya dogrudan ilgili olan kuruluslar
goz Oniine alinarak degerlendirilmistir. Yan
tema ise ana temanin belirlenmesinde rol
oynayan unsurlarin goz oOniine alinmasi ve
ana temay1 destekleyen ikinci temanin belir-
lenmesi ile olusturulmustur.

Hazirlanmis olan videolarin ortak
ozelliklerinden birisi, i¢lerinde gorsel ve/veya
duysal materyaller ile ifade edilmis sloganla-
rin bulunmasidir. Yaymlanmis tiim videolarmn
sloganlar1 temalarin ortaya ¢ikartilmasmi
desteklemek amaci ile listelenmis ve tablo
haline getirilerek sunulmustur. Kamu spot
videolarnin hazirlanmasmni saglayan kurum
ve kuruluslar belirlenmistir. Incelenen tiim
kamu spotlar1 numaralandirilmistir. Hazirla-
nan bazi kamu spotlarinin ¢esitli tekrarlar
icerdigi tespit edilmistir. Bu tekrarlar yapisal
cercevede incelenerek ortaya konulmustur.
Yaymlanan kamu spotlar1 farkli tarihlerde
tekrar yayma verilmistir. Ancak sadece video
¢oziiniirliigiinde, sloganlarinda ve montajla-
rinda degisiklik yapilmistir. Videolarm iz-
lenmesi ile hazirlanan listede; teknik diizen-
lemeler, bicimsel degisiklikler, montaj degi-
siklikleri, slogan ve yazilarda yapilan degisik-
liklerden o6tiirti toplam 32 adet tekrarm oldu-
gu tespit edilmistir. Bu durum, tablolarm
hazirlanmasinda ve yorumlanmasinda dikka-
te alimmsgtir.

3. Bulgu ve Yorumlar

Bu boliimde incelenen kamu spotlari-
n1 hazirlayan/hazirlatan kurum ve kuruluslar
ile kamu spotlarmin tema ve sloganlarina
iliskin bulgulara yer verilmistir.

3.1 Kamu Spotu Hazirla-
yan/Hazirlatan Kurum ve Kuruluslara ilis-
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kin Bulgular yan/hazirlatan kurum ve kuruluslarm adlar:
2015 yilinda TRT'nin resmi sitesinde  gectigi kamu spotlarmin adetlerine gére dag:-
yaymlanan, = kamu  spotunu  hazirla- ©Iimi Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. 2015 yilinda kamu spotu hazirlayan/hazirlatan kurum ve kuruluslari dagilimi

No Kurum/Kurulus Adi Adet
1  Tiirk Silahli Kuvvetleri 15
2 Milli Egitim Bakanlig: 9
3 Cevre ve Sehircilik Bakanlig: 7
4  Tirk Kizilay 6
5  Merkezi Finans ve Thale Birimi (CFCU) 6
6  Avrupa Birligi ve Tiirkiye Cumhuriyeti 6
7 Yiiksek Se¢cim Kurulu 5
8  Emniyet Genel Midiirligii 5
9  Sosyal Giivenlik Kurumu 4
10 Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) 4
11 Orman ve Su Isleri Bakanlhig 4
12 Yesilay 4
13  Diyanet Isleri Bagkanlig 4
14 Tirk Egitim Vakfi 4
15 Saglik Bakanlig: 4
16  Engelli Haklar1 izleme Grubu 3
17  Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig: 3
18 Karayollar1 Genel Miidiirliigii 3
19  Losemili Cocuklar Vakfi (LOSEV) 3
20 Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 3
21 Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigii 3
22 Toplumsal Haklar ve Arastirmalar Dernegi (TOHAD) 3
23 Istanbul Bilgi Universitesi 3
24 Ogrenci Secme ve Yerlestirme Merkezi (OSYM) 2
25 Avrupa Birligi Baskanlig: 2
26  Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: 2
27  Tiirkiye Isci Sendikalari Konfederasyonu 2
28  Tirkiye Omurilik Felglileri Dernegi 2
29  Ig Isleri Bakanhg1 2
30 Tirk Hava Kurumu 2
31 Tirk Silahli Kuvvetlerini Gliglendirme Vakfi 2
32 Milli Savunma Bakanlhig: 2
33  Genglik ve Spor Bakanlig: 2
34 Tirkiye Seyahat Acentalar: Birligi 2
35 Ulastirma Denizcilik ve Haberlesme Bakanlig1 2
36 Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig1 2
37 Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumu 2
38 Tiirkiye Erozyonla Miicadele, Aga¢landirma ve Dogal Varliklar: Koruma Vakfi 1

(TEMA)
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No Kurum/Kurulus Adi Adet
39 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
40 Ankara Valiligi
41 Dariissafaka Cemiyeti
42 Istanbul Veremle Savas Dernegi

43
44

45 Dariilaceze Bagkanlig:

46  Tirkiye Barolar Birligi
47  Yerylizii Doktorlar1
48  Gelir idaresi Bagkanlig1

49  Turizm ve Kiiltiir Bakanlig:

50

51  Tiirkiye Thracatcilar Meclisi

52 Ankara Trafik Vakfi

53  Su Uriinleri Tanitim Grubu

54  Ordu Pazar1 Belediyesi

55 Ensar Vakfi

56 Toprak Mahsulleri Ofisi Genel Miidiirliigii
57 Radyo Televizyon Yayincilar1 Meslek Birligi
58 Ekonomi Bakanlig1

59 Tiirkiye Ormancilar Dernegi

60 Degerler Egitim Merkezi

Tiirkiye Ozel Sporcular Spor Federasyonu
International Wood Culture Society IWCS)

Kiigiik ve Orta Olgekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme Idaresi Bagkanlig

T

Tablo 1’e gore; 2015 yilinda TRT'de
yaymlanmak tizere en ¢cok kamu spotu hazir-
layan kurum Tiirk Silahli Kuvvetleri (19)'dir.
Bu kurumu sirasiyla, Milli Egitim Bakanlig1
(9), Cevre ve Sehircilik Bakanhg1 (7), Tiirk
Kizilay1 (6), Merkezi Finans ve Thale Birimi
(6), Avrupa Birligi ve Tiirkiye Cumhuriyeti
(6), Yiiksek Secim Kurulu (5) ve Emniyet Ge-
nel Midiirligii (5) izlemektedir. Bunun ya-
ninda yedi kurum/kurulus dort adet, sekiz
kurum/kurulus t¢ adet, on dort ku-
rum/kurulus iki adet, yirmi {i¢ kurum/kurulus
bir adet olmak iizere 2015 yilinda toplam 123
adet kamu spotu hazirlanmistir. Yayinlanan
kamu spotlar1 61 adet kurum ve/veya kurulu-
sa aittir. Kurumlar ve/veya kuruluglar top-
lamda 162 kere kamu spotuna istirak etmis-
lerdir. Kamu spotu hazirlayan ku-
rum/kuruluslar incelendiginde; 124 adet ka-
mu spotuna dogrudan devlete bagh bakanlik

ve/veya bagli birimlerin istirak ederek hazir-
landig1 veya katilimmin oldugu, 38 adet kamu
spotunun sivil toplum kuruluslar istirak ede-
rek yapildigi veya katilimi goriilmektedir.
Kamu spotlarinin yaklagik {igte ikisinin dog-
rudan devlet eliyle hazirlanmasmmn bir sonu-
cu olarak, bu kamu spotlarinda verilen mesaj-
larin devletten-vatandaga dogru tek yonlii bir
aktarim yoluyla, devletin benimsetmek iste-
digi politika ve stratejilerden olugsmas1 dogal-
dir. Bunun yaninda sivil toplum kuruluslari-
nin nicelik olarak daha az kamu spotu hazir-
lamasinin 6nemli bir nedeni maddi imkanla-
rmn yetersizligi olabilir.

3.2. Kamu Spotlarinin Tema ve Slo-
ganlarina iliskin Bulgular

2015 yilinda TRT'nin resmi sitesinde
yayinlanan kamu spotlarmin ana temalarina
gore dagilimi Grafik 1’de gosterilmistir.
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Grafik 1. Kamu spotlarinin ana temalara gore dagilimi

Grafik 1 incelendiginde, kamu spotla-
rinda en fazla askerlik (%13,01) ana temasma
yer verildigi goriilmektedir. Bunu sirasiyla,
destek-yardim (%8,13), saglik (%8,13), kurum-
sal kimlik (%7,32), trafik (%6,50) ana temalar1
izlemektedir. Enerji verimliligi, hukuk, kam-
panya ve terdr ana temali kamu spotlar,
oransal olarak en az yer alan spotlardir. Ince-
lenen kamu spotlarinda toplam 25 adet ana
tema belirlenmistir. Ana temalara iligskin bul-

let eliyle hazirlanan kamu spotlarinin oransal
fazlaligs da dikkate alindiginda, daha ¢ok
vatandaghk gorev ve sorumluluklar: ile top-
lumsal yasamda vatandaslarn birbirlerine
karst sorumluluklarina yonelik bir bilgilen-
dirmenin yapilmaya calisildig1 iddia edilebi-
lir.

2015 yilinda TRT'nin resmi sitesinde
yaymlanan kamu spotlarinin yan temalarma
gore dagilimi Grafik 2'de gosterilmistir.

gular genel olarak degerlendirildiginde; dev-
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Grafik 2. Kamu spotlarinin yan temalara gore dagilimi?

2 Grafikte %0,89 degerine sahip yan temalar gosterilmemistir. Bu yan temalar sunlardir: Afet, Dogal Yasam, Hastalik,
Kagak Avlanma, Kurumsal Kimlik, Medya Okur Yazarligi, Milli Degerler, Proje Hazirlama, Savas, Sinav, Sosyal Yasam,
Spor, Trafik, Tiitiin, Uyusturucu, Yardimlagma, Yarisma, Yaglilar.
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Grafik 2 incelendiginde, kamu spotla-
rinda en fazla bilinglendirme (%28,57) yan
temasma yer verildigi goriilmektedir. Bunu
sirasiyla, egitim (%17,86), cocuk (%7,14), din
(%5,36), saglik (%4,46) yan temalar: izlemek-
tedir. Grafikte gosterilen borg¢ yapilandirma,
giivenlik, is ve calisma politikalari, askerlik,
yaban hayvanlar gibi yan temalar kamu spot-
larinda oransal olarak en az yer alanlardir.
Incelenen kamu spotlarinda toplam 32 adet
yan tema belirlenmistir. Yan temalara iliskin
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bulgular genel olarak degerlendirildiginde;
devlet eliyle hazirlanan kamu spotlarmin
oransal fazlaligi da dikkate alindiginda, daha
¢ok farkindalik olusturulmaya, bilinglendirme
yapilmaya ve kitlesel egitim verilmeye calisil-
dig1 sdylenebilir.

2015 yilinda TRT'nin resmi sitesinde
yayinlanan kamu spotlarmin ana ve yan te-
malara gore sloganlarmin dagilimi Tablo 2’de
gosterilmistir.

Tablo 2. Kamu spotlarinin ana ve yan temalara gore sloganlarinimn dagilimi

Ana Tema Ad1 Yan Tema Adi Slogan
Proje Hazirlama Sizde iire.t.ece.eg.iniz projelerle bu siirecin bir par-
casi olabilirsiniz.

Avrupa Birligi Bilinclendirme Hepimiz farkli dillerde konugsak da ayni1 dilde
kahkaha atariz.

Sanayi Katil, rekabet et, biiyii.
Saglikli cevre ile temiz gelecege.

Cevre, Geri dontisim  Bilinglendirme Yeniden hayat blﬂsun.. . T
Hayat1 ve gelecegi hepimiz giizel gorelim giizel
yasayalim. Copiimiizii gelecege atmayalim.

Din Unutmayin Ramazan ay1 paylasma ay1.
Kurban vekaletinizle tiim yil bayram.
Destek, Yardim T T o o
Egitim Egitim i¢in Tiirkiye i¢in Tiirk Egitim Vakf1.
Savas Yaralarini birlikte saralim.

Din Namaz davettir namaz agktir.

Bu y1l en giizel hediyeniz Kuran-1 Kerim olsun.
Hayat1 savunan herkesi, sizi yanimizda gérmek
istiyoruz.
Yaban hayvanlarmi yavrularmdan ayirmayin.
Doganin dengesi elimizde./ Orman, su varsa

Yaban Hayvanlar1 ~_hayat var.

Dogal Yasam Unutmayin doganin dengesi elimizde.

Cevre, Geri donii- Temiz hava saglikli yasam.

siim Ambalaj atiklariizi dogaya atmayin, siz de
geleceginizi geri kazann.

Bilinglendirme Koklerimizle biiyiiyoruz.
Siz de kendinize ve yarinlariniza yatirim yap-

Bor¢ Yapilandirma  mak igin firsat1 degerlendirin sirtmizdaki yiik-
ten kurtulun.

Duyura Dogal Yagsam Agag Giizeldir. Agag ve Insanlik.

Din Daha iyi bir diinya i¢in sevgi, saygl, merhamet.

Simdi vakte bir deger katma vakti.
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Ana Tema Ad1 Yan Tema Adi Slogan
glig ihmal i 1 Saglik Sigor-
Borg Yapilandirma Sag 1g1n1z.1 ihma etmeyin, Genel Saglik Sigor
taniz1 takip edin!
Yarisma Aklima bir fikir geldi...
Trafik Kis lastigi hayat kurtarir.
Yardimlasma Kardes sevgisi gibi sevgi Dartigsafaka’da.
... Sinav Emeginiz emanetimizdir.
Egitim - : P -
Cocuk Hem benim hem de senin gelecegin, benim bu
giin alacagim egitime bagl.
Ekonomi E-uygulamalar E-tebligat 1 Ocak 2016'da bagliyor!
Enerji Verimliligi Bilin¢lendirme Yaganabilir cevre ve marka sehirler.
Engelliler Sosyal Yasam Engelsiz diisiin esitligi .sagla.
Spor Ben de oyun oynamak istiyorum.
Bir mesaj bir can.
Givenlik Bilinglendirme Liitfen emniyetten gelen mesaja kulak verin,
umutsuz insanlara hayat verin.
Hukuk Bilinglendirme Hakliyken haksiz olma/ Baro ve avukat hep
yaninda.
. Kayit dis1 istihd kayitsiz kal .
is ve Caligma Politika- ayit dig1 istihdama kayitsiz kalmaymn
lar1 Giivenlik Insan on}n‘una yakasir bir is... Insan onuruna
yakigir bir hayat...
Kampanya Afet Nepal'in ¢igligina kulak ver.
TRT Radyolari, Tiirkiye'nin ortak sesi.
Med kur Yazar-
ve ya Okur Yazar Seyirci kalma paylas.
lig1
Askerlik Biiyiik Tiirk milletinin vakf1.
Kurumsal Kimlik
Bu gece uyumadan 6nce elimi siz tutar mismiz?
Saglik
LOSEV hayat verir.
Milli Degerler Turkey discover the potential.
Ozdenetim bagimliligy, bagimhilik 6zdenetimi
ortadan kaldirir.
Madde Bagimlilig: Bilinclendirme Hayir demek yasam tarzidir. Sana sunulan

zararli maddeye "hayir” de!

Bu hayat benim gelecek hepimizin!
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Ana Tema Ad1 Yan Tema Adi

Slogan

Bagimliliktan korunmanin en emin yolu hig
baslamamaktir.

Askerlik Egitim

Jandarma sizleri bekliyor.

Hava Kuvvetleri sizleri bekliyor.

Asirlik ¢inar Giilhane sizleri bekliyor.

Kara Kuvvetleri sizleri bekliyor.

Ulke ve Bayrak Muhafizlarini bekliyor.

Sanli deniz lisesi sizleri bekliyor.

Mavi gokler muhafizlarini bekliyor.

[zmir'in yildiz1 Maltepe sizleri bekliyor.

Silahli Kuvvetler sizleri bekliyor.

Denizler Barbaroslarini bekliyor.

Deniz Kuvvetleri sizleri bekliyor.

Sanli yuva Kuleli sizleri bekliyor.

Giilhane Askeri Tip Akademisi sizleri bekliyor.

Kartallar yuvasi Isiklar sizleri bekliyor.

Egitim

Unutmayin ¢ocuklar. Sehitler biz onlar1 unutur-
sak oliirler.

Kurumsal Kimlik
Milli Degerler

Tiim Canakkale Savasi sehitlerini saygiyla ani-
yoruz.

Tiim kahramanlarimizi ve sehitlerimizi saygi ve
rahmetle aniyoruz.
Vefakar genglik fedakar ecdadini unutmayacak.

Tutin

Cocuklarimizin yaninda sigara icilmesine asla
izin vermeyin!

Hastalik
Saghk

Veremden korkmayin ge¢ kalmaktan korkun/
Verem tedavi edilebilir bir hastaliktir.

Gida

Gelin bu nimetten faydalanalim.

Artik her okulda.
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Ana Tema Ad1 Yan Tema Adi Slogan
Ekmegimizi israf etmeyelim, tam bugday ek-
megini tercih edelim./Ekmegimizi, emegimizi
koruyalim israf etmeyelim.
Cocuk Bebekler agliga dayanamaz.
Bilin¢lendirme Yasama yol ver.
Sosyal Destek Yasglilar Ziyaret edin, kulak verin.
Siddet Cocuk Haber ver!
Teror Cocuk Cocuklar tas yerine kalem tutsunlar!
Uyusturucu Madsie bég.lmhl.lg1 haya.l'tl.r} her a.§e.1masmda
oldugu gibi trafikte de 6liim getirir.
Hiza dur de!
Emniyetli yolculuk i¢in emniyet kemeri taka-
lim!
Trafik Sevdiklerinizi diistiniin alkollii ara¢ kullanma-
Bilin¢lendirme yin.
Sevdiklerinize saglikla kavusun, hem onlar1
mutlu edin hem siz mutlu olun.
Sizde kis sartlarinda hava ve yol durumuna
uyun olumsuz durumlar ve magduriyetler ya-
samayin.
E-uygulamalar Secimler daha giivenli ve seffaf yapilmaktadir.
Tiirkiye'nin geleceginde s6z sahibi olun.
Vatandaglik Gorevi
Bilinglendirme Seffaf se¢im denetlenebilir segim.
Oyunuzu kullanin, Tiirkiye'nin geleceginde soz
sahibi olun.
Cevre, Geridonii- 60db'in istiindeki ses; ses degil giirtiltiidiir!/
sim diisiik ses yiiksek yasam kalitesidir.
Yasam Bilin¢lendirme Tatiliniz zehir olmasin!
Saglik Sevdiklerimizle sagliga yiiriiyoruz...

Tablo 2’'deki, 2015 yiinda TRT'nin
resmi sitesinde yaymlanan kamu spotlarmm
ana ve yan temalarmin, kamu spotlar: igeri-
sinde duysal ve/veya gorsel olarak ifade

edilmis olan sloganlara gore dagilimi incelen-
diginde; sloganlarda genellikle “verin”,
“olun” ve benzeri emir fiilleri kullanilmasmm
yani sira, birlikte yapilan bir eylem ifadesini
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olusturmak icin “ylirliyoruz”, “koruyalim”,
“etmeyelim”, “aniyoruz” ve benzeri fiillerin
kullanildigy goriilmektedir. “Askerlik” ana
temasimna sahip sloganlarda “sizleri bekliyor”
ve “bekliyor” kelimeleri ile sloganlarmn son-
landig ve kendini tekrar ettigi durum dikkat
“Vatandaglik Gorevi”, “Trafik”,
“"Madde Bagimlilig1” ve “Cevre, Geridonii-

cekicidir.

sim” ana temalar1 ile “Bilin¢lendirme” yan
temasmin siklikla ayni kamu spotlarinda kul-
lanildig tespit edilmistir.

Yayinlanan ¢esitli kamu spotlarmmn
sloganlarinda ahlaki/panik etkisinin olustu-
rulmaya calisildigr goriilmektedir. Teror te-
masinda “Cocuklar tas yerine kalem tutsun-
lar!”, “Cevre, Geridoniisim” temasinda “Ha-
yat1 ve gelecegi hepimiz giizel gorelim giizel
yasayalim. Copilimiizii gelecege atmayalim.”,
“Duyuru” ve “Borg¢ Yapilandirma” temalarin-
da “Sagliginizi ihmal etmeyin, Genel Saglik
Sigortanizi takip edin!” sloganlar1 ve benzer-
leri buna 6rnek olarak gosterilebilir. Bunun
yaninda  sloganlarda  spotu  hazirla-
yan/hazirlatanin, kitlelerin  benimsemesini
istedigi duygu ve diisiince ifadelerine yer
verilmigtir.

TARTISMA, SONUC VE ONERI-
LER

Aragtirmada 2015 yilinda TRT'nin
resmi sitesinde yaymnlanmig olan kamu spot-
lar;; yayinlatan kurum ve/veya kuruluslarina,
ana temalarina, destekleyici yan temalarma ve
temaya baglh sloganlarina gore incelenmistir.
Tiirk Silahli Kuvvetleri'nin, en ¢ok kamu spo-
tunu hazirlayan/hazirlatan kurum oldugu
goriilmektedir. Bu kurumu, Milli Egitim Ba-
kanlig1 takip etmektedir. Kurumlarin gorev ve
sorumluluk alanlar1 gz oniinde bulunduru-
larak temalarma gonderme yapilmaktadir.
Bunun yaninda “Egitim” temasmin birden
¢ok kurum tarafindan ele alinmas1 Milli Egi-
tim Bakanligr disindaki kurum ve kurulusla-
rm da egitimi temel gorev ve sorumluluk
alan1 olarak gormeleri ile agiklanabilir. Kamu
spotlarmin genel olarak askerlik, destek-
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yardim, egitim, saglik gibi belirli birka¢ konu
tizerinde yogunlastig1 tespit edilmistir. Alan-
yazin taramasinda dogrudan kamu spotlari
ile ilgili bir calismaya rastlanilmamakla birlik-
te reklamlarin analizine ve degerlendirilmesi-
ne yonelik calismalar mevcuttur (Brown &
Jackson, 1977 ; Giiney, 2005 ; Aytekin, 2012 ;
Deans vd., 2016). Bu nedenle ¢esitli arastirma
sonugclariyla ilgili bir karsilastirma ve tartisma
yapilamamakla birlikte, kamu spotlarmmn
daha ¢ok devlet kurum ve kuruluslar: tara-
findan hazirlanmasinin bir sonucu olarak ele
alman konularin devlet politika ve stratejisini,
ozellikle egitim anlayisi cercevesinde yasam
boyu 6grenmeye bakisini gosterdigi sdylene-
bilir.

2015 yilinda yaymlanan kamu spotla-
rinda; “Askerlik”, “Destek, Yardim”, “Saghk”,
“Kurumsal Kimlik”, “Trafik”, “Dogal Yasam”,
“Tiitin”, “Uyusturucu”, “Yaban Hayvanlar1”,
“Yardimlagsma”, “Yarisma”, “Yaghlar” ve
benzeri toplam 46 adet ortak tema adi belir-
lenmistir. Arastirma kapsaminda 25 adet ana
tema ile 32 adet yan tema olusturulmustur.

2015 yili igerisinde yayinlanan kamu
spotlarinin %13,01’ini “Askerlik” ana temasi
olusturmaktadir. “Destek, Yardim” ve “Sag-
lik” temalar1 %8,13 orani ile “Askerlik” tema-
sindan sonra gelmektedir. Genel dagilim goz
ontinde bulunduruldugunda askeri konularmn
islendigi “Askerlik” temasina 2015 yili igeri-
sinde dnem verildigi sdylenebilir. Hazirlanan
kamu spotlarinin biiyiik bir ¢ogunlugu ordu-
nun ¢esitli kollarma katilmaya yonelik davet-
leri icermektedir. Bu durum “Askerlik” ana
temas: karsiliginda yer alan sloganlarda agik-
ca goriilmektedir. Bu temada yer alan kamu
spotlarinda benzer sloganlar ile ayni mesaj
tekrar edilmektedir. Tekrar eden mesajlar;
enformatik degeri diisiik, tahmin edilebilir
igerik ve alt metinlere sahip olmaktadir (Fiske,
2003: 26-27).

Kamu spotlarinda, “Enerji Verimlili-
§i”, “"Hukuk”, “Kampanya” ve “Teror” tema-
lar1 %0,81 oramni ile en az islenen konular olma
ozelligine sahiptirler. Askeri konular isleyen
“Askerlik” temasma karsin “Teror” ve “Hu-
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kuk” temalarmimn daha az siklikta islenmesi
tizerinde diistiniilmesi gereken bir konudur.
Nitekim kamu spotlarinda verilen mesajlarda
sorunlarin nasil ¢oziilecegi algis1 ayrica arasti-
rilmaya deger bir konudur.

Yasam boyu Ogrenme kapsaminda
farkindalik olusturma, bilgilendirme ve biling-
lendirmenin 6nemli oldugu dikkate alindi-
ginda incelenen kamu spotlarinda “Bilinglen-
dirme” (%28,57) yan temasmin diger yan te-
malara gore yiiksek oranda yer almasi olduk-
¢a kayda deger bir sonuctur. Bunun yaninda,
“Bilinglendirme” yan temas: toplumun kiiltii-
rel zenginligini yansitmakta ve bu kiiltiirel
yapiy1 ortak bir bilince doniistiirmeyi amag-
ladig1 goriilmektedir. Toplumsal yasayis ku-
rallarmin bu paradigmalar cgercevesinde dii-
zenlenmek istenildigi iddia edilebilir. Nitekim
bunun en 6nemli kanitlarini, ortak bir yasam
ve biling ile birlik-beraberlik yapisini isaret
eden kamu spotlarindaki slogan ifadelerinde
gormek miimkiindiir. “Bu hayat benim, gele-
cek hepimizin!” slogani buna gtizel bir 6rnek-
tir. “Bilin¢lendirme” temasinda ortak bir dilin
olusturulmaya c¢alisilmasi ve “Biz” olmanimn
vurgulanmasi ayrica dikkate degerdir.

“Bilinglendirme”, “Egitim” ve “Co-
cuk” yan temalarmin oransal toplammin
%53,57 olmasi, 2015 yilinda yaymlanan kamu
spotlarinda bu konularin ¢ok fazla 6nemsen-
diginin bir gostergesi olarak goriilebilir. Bu
sonuctan yola ¢ikarak; gelecek nesilleri hedef
alan ve onlarmn egitim ve 6grenimine yonelik
toplumsal refah ve huzurunu saglayic1 kamu
spotlarinin yayinlandig1 iddia edilebilir. Bu-
nun yaninda %0,89 orani ile bir¢ok temanin
mevcudiyeti tespit edilmistir. Tematik gesitli-
lik izlenen politikalar hakkinda genis bir
alanda olusturulmak istenen farkindalig: isa-
ret etmektedir. Ancak genel oransal dagilim
gdz Oniine alindiginda temalarin oranlar
arasmndaki esitsizlik olusturulmak istenen
farkindalik diisiincesini zayiflatmakta, sadece
belirli konular etrafinda kamu spotlar1 hazir-
landig: goriisii agirhk kazanmaktadir.

»
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“Bilinglendirme”, “Egitim” “Asker-
lik” ve “Saglik” temalar1 toplam 46 cesit te-
madan %5 {izerinde kalan 4 temay1 olustur-
maktadir. “Bilin¢lendirme” temasmin iligkili
oldugu temalar ile degerlendirilmesi gerekli-
ligi dikkate alindiginda, 2015 yili igerisinde
yayinlanan kamu spotlarmin toplumsal yone-
tim bicimiyle iliskili oldugu varsaymmi ile
egitim konusunun stratejik planda 6nem sa-
hibi oldugu goriilmektedir.

Kamu spotlarinin ana ve yan temalara
gore oransal dagilimlari genel olarak deger-
lendirildiginde; kamu yararimna, vatandaslarmn
devlete ve birbirlerine karsi gorev ve sorum-
luluklar1 hakkinda farkindalik, bilgilendirme,
bilinglendirme ve egitimin yapilmak istendigi,
ayn1 zamanda yeniliklerden vatandaslarin
haberdar olmasmin amaglandig1 goriilmekte-
dir. Bu sekilde, kamu spotlar1 yoluyla bireyle-
rin, yasam boyu 6grenme kapsaminda stirekli
gelisimleri, sosyal uyumlar: ve devletin va-
tandaslarindan bekledigi yeterliklere sahip
olmasi saglanmaya calisilmaktadir. Nitekim
siirekli gelisim yasam boyu 6grenmenin temel
amagclar1 arasinda yer alirken vatandaglik ve
sosyal uyum yasam boyu Ogrenme kapsa-
minda belirlenen 21. yiizyil becerileri olarak
gosterilmektedir (Smith, 2002 ; Simmermon,
2009 ; Demirel, 2009: 3).

Yapilan bu aragtirma ile yasam boyu
ogrenme kapsaminda kamu spotlar1 incelen-
mekle birlikte, ozellikle spotlarda kullanilan
sloganlarin, gorsel-isitsel ogelerin igerik anali-
zinin yapilmasi, iletilen agik ve ortiik mesaj-
larda yer alan bilgi, beceri, deger ve sosyo-
politik tutumlarmn incelenmesi gerekmektedir.
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