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3. PROPAGANDA CESITLERI

Ogr. Gor. Ozkan AVCI
Bartin Universitesi

“..Hem bilmek hem de bilmemek, bir yandan
ustaca uydurulmus valanlar séylerken bir yandan
da tim gercegin ayirdinda olmak, celistiklerini
bilerek ve her ikisine de inanarak birbirini cliriten iki
gorlsi ayni anda savunmak; mantiga karsi mantig|
kullanmak, ahlaka sahip ¢iktigini soylerken ahlaki
yadsimak, hem demokrasinin olanaksizhigina hem
de Parti'nin demokrasinin koruyucusu olduguna
inanmak; unutulmasi gerekeni unutmak, gerekli
olur olmaz yeniden animsamak, sonra birden
yeniden unutuvermek: en énemlisi de, ayni islemi

islemin kendisine de uygulamak...”

George Orwell

Gegmisten gilinlimiize kadar hayatin bir¢ok

etkinligini slirdiiren propaganda, 21. Yiizyil iletisim ¢aginda
bireylerin fikir, tutum ve davranislarinin etkilenmesinde,
degistirilmesinde ve yonlendirilmesinde onemli gorevler
istlenmektedir. Bu durumunun ana sebebi, hayatin hizli akisi
icerisinde propagandanin bir iletisim ve ikna teknigi olarak
kullandig1 mesajlaridir. Dolayistyla propaganda mesajlari,
bireyleri ayrintili diisinmeye sevk etmeden, dogrudan

75
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duygulara hitap etmekte ve bu durum toplumsal yapi igerisinde
var olan kanaatlerin istenilen bi¢cimde yoOnlendirilmesinde
propagandanin etkinligini artirmaktadir.

Labin’e gore genel anlamda propaganda iki amaca
hizmet etmektedir. Bunlardan ilki elde edilmis bireylerin
fikirlerini daha yiiksek diizeye getirmektir. ikincisi ise
heniiz elde edilmemis olan bireylerin fikirlerini istenilen
yone ¢ekebilmektir (Labin, 1976:10). Bu durum bireylerin
yonlendirilmeye ve ikna edilmeye cok agik olduklarim
gostermekte ve glinimiizde propagandanin 6nemini artirarak
devam ettirmektedir. Dolayisiyla bu durumu fark eden
bireyler, yeni rekabet sartlarinda ve degisen ortamlarda ayakta
kalmay1 basarabilmektedir (Tortop ve Ozer, 2013:202). Bu
dogrultuda propaganda faaliyetlerini yiiriiten etkili hitabet,
ikna ve etkileme giicii yiiksek ve sozel dilsel zekalar gelismis
kisiler 6n plana cikmaktadir. Propaganda faaliyetlerini
yiirtiten kisiler, kendi diline ait kavramlar etkili bir bicimde
kullanarak, farkli amaclarla, farkli zamanlarda, farkli gruplara
etkili olarak hitap edebilmektedir (Avci, 2017:43-44).

Propaganda, cesitli iletisim araglarindan yararlanarak,
belirli ideolojilerin sistematik bir bi¢imde yayilmasini
saglamakta ve bireyleri bir diigiince sistemini kabul etmeye
veya sistemin gereklerini yerine getirmeye zorlamaktadir
(Bulbil, 2004:87). Dolayisiyla propaganda kavrami
icerisinde kullanilan iletisimin zarif incelikleri sayesinde,
bireyler iletisim siireci igerisinde tek yonlii bir bilgi akis
ile etkilenmekte ve daha ¢ok bireylerin duygusal yonlerine
vurgu yapilmaktadir. Bu durum propaganda c¢esitlerinin
hemen hemen hepsinde goriilmekle beraber kendi iclerinde
ana farkliliklar bulunmaktadir. Bu kapsamda kitabin bu
boliimiinde propaganda gesitleri ayrintili olarak ele alinacaktir.
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1.1. Kaynaklari Bakimindan Propaganda Cesitleri

Kaynaklar1 bakimindan klasik anlamda propaganda cesitleri;

“beyaz propaganda”, “gri propaganda” ve “kara propaganda”
olmak tizere lige ayrilmaktadir.

1.1.1. Beyaz Propaganda

Beyaz propagandanin kaynagi resmi olarak belli ve
gorlintirdiir. Beyaz propaganda da onemli olan giivenilir
goriinmektir ve bu ylizden uygulandig1 yerlerde seffaf bir
gorilintii vardir.

Beyaz propagandanin amaci, en etkili ve en kalict
olacagina inanilan, 6nceden se¢ilmis ve gerekirse ayiklanmig
bilgileri acik bir sekilde karsi tarafa tek yonlii olarak
sunmaktir. Bdylece beyaz propaganda igerisinde ifade edilen
sorunlar genel olarak tek bir yaniyla ortaya koyuldugu gibi
bu sorun karsisinda ortaya konulan ¢éziim yolu da genel
olarak tek gosterilmektedir. Bdylece uygulanan beyaz
propagandadaki asil amag, kaynagi goriiniir ve giivenilir
gostermekle birlikte, hedef kitlelerin ortaya konulan ¢oziim
yolundan bagka bir alternatif diisinmemesini de saglamak ve
hedef kitlelerde saglanan giiven sayesinde onlara hazir ¢6ziim
receteleri sunmaktir (Bektas, 2013:159). Bu baglamda beyaz
propaganda icerisinde sunulan bilgilerin dogrulugu 6nemlidir.
Ciinkii kaynak belli oldugu i¢in yalan veya sliphe olusursa
mesaj geri tepmektedir. Beyaz propagandanin en 6nemli
kazanimi, karsi tarafin fikirlerini ¢iirlitmek ve taraftarlarini
kendi lehine ¢gekmektir (Tarhan, 2003:37).

Beyaz propaganda kapsaminda onemli olan diger bir
husus secilmis dogrularin hedefin kabul edecegi sekilde
sunulmasidir. Ornegin 2. Diinya Savasi sirasinda Ingiltere’ye
bagli basin kurulusu olan BBC, Alman devlet adami Adolf
Hitler’in dogrulugu konusunda itimat etti§i propaganda
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kaynaklarindan birisi olmustur. Hitler, beyaz propaganday1
benimseyen BBC hakkinda; “bu istedigini soyler ama dogruyu
soyler” diyerek ifade etmistir (Tortop ve Ozer, 2013:208).
Dolayisiyla BBC o6rnegindeki gibi beyaz propagandanin ana
malzemesi haberlerdir. Karsi tarafin hatalari, yanls olarak
verdigi bilgileri ve agiklar1 beyaz propaganda taktigi olarak
siirekli ve sabirli bir sekilde hedef kitlelere tekrarlanmaktadir.
Bu sayede beyaz propaganday1 uygulayan taraf, karsi tarafin
zayif yoninii hedef kitleler nezdinde bir strateji olarak
kullanmaktadir (Tarhan, 2003:37). Burada o©nemli olan
husus, beyaz propaganda olarak sunulan haber kaynaklarinin
belgelere dayali ve dogru olmasidir. Boylece karsi tarafin
eline koz verilmesi engellenmektedir (Dogan, 2014:29).

Beyaz propaganda faaliyetleri; filmler, miizikler, térenler,
karsilamalar, kitaplar, televizyon programlari, haberler,
radyolar, semboller, gorsel simgeler ve spor miisabakalari
gibi cesitli alanlarda sikhikla goriilmektedir. Ornegin
parti sembollerinde yer alan ¢esitli objeler ile 6zdeslesen
selamlamalar ve isaretler, uluslararast spor miisabakalarinda
iilkelerin birbirlerine verdikleri mesajlar veya kazansalar
da kaybetseler de kendi iilkeleri lehine miisabaka sonucunu
yorumlamalar1 gibi birgok alanda beyaz propagandaya
rastlanmaktadir.

Bu baglamda ticari medya gelirinin ana kaynagini
olusturan reklamlarin kullanim1 da bir beyaz propaganda sekli
olarak goriilmektedir. Iletisim siireci igerisinde reklamlar,
propaganda mekanizmasin1  kullanarak ortaya c¢ikan
konular1 daha 6nemli hale getirmekte, desteklemekte veya
susturmaktadir (Martisius, 2013:59). Ornegin giiniimiizde
kamu spotu reklamlari ile gergek bilgiler {izerinden aslinda
belli objelerin veya liderlerin korku cekicilikleri hedef
almarak trafik kurallari, saglik, ¢evre temizligi gibi alanlarda
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beyaz propaganda niteligi tasiyan mesajlarin sunuldugu
gorilmektedir (Mazic1 ve Caki, 2018:290). Bu baglamda
beyaz propaganda kapsaminda secilen alanlarin genel ortak
0zelligi olarak hedef kitlelerin biiyiik kismimin kabul edecegi,
kiilttirel, ahlaki veya sosyal degerlerle tartigma olusturmayacak
sekilde oldugu goriilmektedir (Anholt, 2011:94).

ABD (Amerika Birlesik Devletleri) tarafindan beyaz
propaganda, halkla iligkiler faaliyetleri i¢erisinde uzun yillar
kullanilmigtir. Ozellikle Kérfez Savasi’ndan bu yana seffaf
bir gorintii verilmeye calisilmis ve propagandaya gore
daha pozitif bir goriintiisii olan halkla iligkiler faaliyetleri
kullanilarak mesajlarin tutarli olmasina dikkat edilmistir.
Ornegin ABD — Irak Savasi’nin en 6nemli halkla iliskiler
faaliyetlerinden birisi olarak yaklasik 600 gazetecinin sicak
savas hattinda yer almasina izin verilmis ve diizenli olarak
beyaz propaganda mesajlart yaymlanmistir. Ayni strateji
daha once Ivy Lee tarafindan da benimsenmis ve danismant
oldugu Rockefeller’e destek olmak igin 1913 yilinda
Colorado, Ludlow’da bulunan kdmiir madencileri grevinde;
gazetecilerin ¢atismanin yasandigi bodlgeye girmesine,
herhangi bir yetkili ile konusmasina, belgeleri incelemesine ve
dolayisiyla krizin dogrudan gézlemlenmesine izin verilmistir.
Bu sayede yayinlanan mesajlarda beyaz propagandaya 6nem
verilmis ve yasanilan durumlar halkla iligkiler faaliyetleri
icerisinde aktarilmistir (Hiebert, 2003:249). Bu baglamda
beyaz propaganda faaliyetleri, sirketlerin ve iilkelerin pozitif
emelleri ile de anilmaktadir. Ornegin olumsuz propaganda
faaliyetlerine maruz kalan bir iilkenin ayni sekilde karsilik
vermek yerine agik bir enformasyon belirlemesi ve kamuoyunu
stirekli olarak bilgilendirmesi, kaynagi bakimindan beyaz
propaganda igerisinde yer almaktir.



80 Propaganda Cesitleri AVCL 0.

Bu baglamda beyaz propaganda kavramiyla iligkili
olarak ortaya konulan kamu diplomasisi ve halkla iliskiler
caligmalari, hedef kitleye zorla ve korku politikasi ile
degil ikna ederek ulasmay1 hedeflemektedir. iknay1 esas
alan seffaf faaliyetler kapsaminda {ilkelerin birbirleriyle
olan iligkilerinde sert gli¢ yerine yumusak giic ve kamu
diplomasisi uygulamast modern c¢agin gerekleridir. Ayrica
iilkeler sadece savas zamanlarinda degil baris zamanlarinda
da siyasi, ekonomik, Kkiiltiirel, teknolojik ve psikolojik
yonlerden giiclerini hissettirmek istemektedir. Yumusak gii¢
kavrami bu anlamda karsimiza ¢ikmaktadir. Zamanla yapilan
caligmalar yumusak giiclin bir beyaz propaganda c¢aligsmasi
olarak kamu diplomasisine dondstiigiini gostermektedir
(Alan, 2015:96-97). Dolayisiyla 1993 tarihinde Joseph Nye
tarafindan gelistirilen yumusak gii¢ (softpower) kavramina
ornek olarak bazi Ortadogu tilkelerinin Tiirk liderlerini 6rnek
alarak politik sistemlerini Tiirkiye’ye benzetmek istemeleri ve
diinyanin bir¢ok bdlgesinde ilgi goren Tiirk yapimi televizyon
dizileri verilebilir. Bu baglamda Tiirkiye’nin dig politikadaki
yumusak giicli kapsaminda 6ne ¢ikan ekonomik ve insani
yardimlari, diger iilkelerle olan kiiltiirel etkilesim faaliyetleri
ve uyguladigr diizen kurucu rolii, olumlu beyaz propaganda
faaliyetleri olarak degerlendirilmektedir (Cavus, 2012:34).

1.1.2. Gri Propaganda

Gri propagandanin kaynagi resmi olarak belli ve goriiniir
degildir. Bu ylizden kaynak gizli tutulmaya caligilmakta ve
gercek gdriinen kavramlarla dedikodu veya yalan tabir edilen
kavramlar flu olarak birlikte yer almaktadir.

Frederick E. Lumley (Qualter, 1980:277-278),
propaganda kapsaminda ortiilii yollarla olusturulan etkinin
o6nemine deginerek, propagandanin ilk ¢iktigi kaynaginin
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dahi bir zaman sonra unutulabilecegini ve bulanikligini ifade
etmistir. Bu baglamda tasarlanan propagandanin arkasindaki
cikarlar, islendigi yontemler, yaydig1 igerik ve Kkitlede
yarattig1 etki kapsaminda diisiiniildiigiinde, sahibi unutulmus
propaganda igerikli atasozleri, tiirkiiler, siirlerin dahi gri
propaganda kapsaminda degerlendirilebilecegi goriilmektedir.

Milattan 6nce yazilan “Savas Sanat1” isimli kitapta Sun
Tzu’nun, askeri taktikler tizerine bahsettigi; “hasim olunan
tilkeler icerisinde iyi olan seyleri gozden diisiiriiniiz. Onlarin
liderlerinin  basarilarini  kiiciik  gostererek sohretlerine
golge diisiiriiniiz. Béylece kendi halkinin liderlerini hor
gormesini saglayiniz. Adi ve asagilik kisilerin isbirliginden
yvararlaniniz.  Diisman  halkin  kendi igerisinde olan
uyusmazlik ve kavgalarini yaymiz. Onlarin geleneklerini
giiliing hale getiriniz” sozleri ile dogrudan gri propaganda
olarak isimlendirmese de sundugu onerilerin bu dogrultuda
oldugu gortilmektedir (Kalelioglu, 2018:5).

Bu baglamda gri propaganda icerisinde kusurlu veya
belirsiz kavramlar tam ve yeterli gosterilebilecegi gibi tam
tersi de goriilebilmektedir. Oyle ki her tiirlii geliskili durum
usta bir sekilde kullanilabilmektedir. Boylece ¢eliski olmasa
bile varmis gibi davranilabilmekte ve zihinlerde soru isaretleri
uyandirilmaktadir. Dolayisiyla bireylerin merak duygulari da
gri propaganda igerisinde siklikla kullanilmaktadir (Tarhan,
2003:40). Ornegin Edward Bernays, 1. Diinya Savasi sirasinda
George Creel’in Bagkani oldugu Halki Aydinlatma Komitesi
icin yaptig1 ¢aligmalarda gri propagandaya basvurmustur.
Bu baglamda M. Crispin Miller (Bernays, 2005) komitenin,
ABD halki ve miittefiklerine yonelik yiiriittigli egitim ve
bilgilendirme faaliyetlerinde onlara gercek hedef olduklarini
algilatmadan ve savasin gerekeesi ile ilgili ikna faaliyetleri
yiiriterek, ABD’nin hakli olarak savasa girdigi imajim
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olusturmaya calistigm ifade etmektedir. Bu sayede ABD
halki ve miittefik halklari, kendi hiikiimetleri tarafindan fark
ettirilmeden gri propagandaya maruz birakilmis ve olusturulan
alg1 yonetimi ile aslinda yalanlar, abartilar, ¢eliskiler ve yar1
gercekler, hakli bir zemine ¢ekilmistir. Dolayisiyla yapilan
propagandalarda Almanlarin her zaman yalan soyledigi,
Amerikalilarin ise her zaman gercegi sOyledigi asilanarak,
Almanya yolsuzluk ve aldatma iizerinde iliskilendirilmistir.

Dolayisiyla gri propagandanin dogrulugu
kanitlanamayacagi gibi yalan veya iftira oldugu da kesin
degildir. Kaynak belirsiz oldugu icin bireyler {izerinde
propaganda hissi dogurmamakta ve hedef kitlelerde daha
olumlu kabul gérmektedir. Bu yiizden gri propagandanin dost
veya diisman tarafindan yapildigi kesin olarak bilinemedigi
icin daha ¢ok rivayetlere dayanmaktadir. Ayrica gri
propaganda icerisinde en heyecanli konular dahi rahatlikla
kullanilabilmektedir. Genellikle var olan bir olaya birtakim
eklemeler yapilarak olay sansasyonel hale getirilmeye
caligilmakta ve bu sayede hedef alinan karsi muhataplarin
etkinliginin diigiiriilmesi amaclanmaktadir. Bunun en iyi
orneklerinden birisi Sovyet Rusya’nin ¢okiisiinde uygulanan
sistematik gri propaganda taktikleridir (Tarhan, 2003:38).
Sovyet Rusya’ya uygulanan gri propagandalar, 2. Diinya
Savasi sonrasinda Churchill’in, 1946 yilinda Fulton’da yaptigi
“demir perde” konugmasi ile baglamis ve Josef Stalin’in
tehlikeli oldugu ima edilmistir. Boylece 1991 yilina kadar
devam edecek olan ideolojik ¢atigma alanlari belirlenmig
ve basin da etkin kullanilarak topluma komiinizm tehlikesi
sistematik olarak benimsetilmistir (Ozcaglayan ve Apak,
2017:115).

Bu baglamda bireylerin merak duygularina gore giindem
belirleyen, olaylarin gergek kisimlarimi gizleyen ve saptiran,



iletisim ve Propaganda 83

manipiile ve algi islerini yiriiten, bilingaltina hitap eden
mesajlar1 ¢ok iyi kullanan, gerekirse esik bek¢iligi yapan ve
asil kaynag1 gostermeyen “Spin Doctor” olarak adlandirilan
gri propagandacilar bulunmaktadir.

Spin doctor kavraminin tam olarak Tirkce karsiligt
olmadig1 ig¢in literatiirde “hakikat kurguculugu” olarak
ifade edildigi goriilmektedir (Bigake1, 2016:120). Ilk olarak
1984 yilinda William Safire’in “Political Dictationary”
adli kitabinda yer alan spin doctor kavrami; liderler, siyasi
erkler veya gazetecilerin Gtesinde zeki ve bilgili, medya
ve kamuoyunu manipiile etmede uzman bir ara smifi ifade
etmektedir (Ozgen ve Bayraktar, 2014:2).

Kavramin gri propaganda faaliyetleri kapsaminda daha ¢ok
Bati iilkelerinde 6rneklerine rastlanmaktadir. Ornegin politik
drama tiirii bir dizi olan “House of Cards” da yer alan Doug
Stamper karakteri spin doctor olarak dizide yer almaktadir.
House of Cards dizisi, Washington’da zirveyi hedefleyen ve
gri propaganda faaliyetleri yiiriiten bir politikacinin hayatini
anlatan senaryoya sahiptir. Dizide Frank Underwood, yillarini
Beyaz Saray koridorlarinda gecirdikten sonra en iyisinin
kendisi oldugunu ve bagkan olmasi gerektigini diisiinmektedir.
Ancak bu isi yapmaya koyulurken uygulayacag stratejiler,
demokratik yollarlaadayligin1 koymak veyabagis toplamak gibi
bilinen yontemlerin aksine rakiplerinin dosyalarini karigtirmak
ve hedef olmadan gri propaganda faaliyetleri yliriitmektir. Bu
faaliyetleri ytrlitmedeki spin doctor’u da Doug Stamper’dir.
Doug Stamper, duymamasi gereken hicbir seyi duymamakta
ve bilmemesi gereken higbir seyle ilgilenmemektedir. Kasith
haberler yaptig1 anlagilmasin diye géz dniinde bulunmamakta,
amagclari i¢in her yolu denemekte ve rakipleri itibarsizlagtirmak
icin yalan haberler iiretme, glindem degistirme veya aleyhte
olan bir giindemi kendi lehlerine c¢evirmek icin her yolu
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denemektedir. Hatta bazen tuzaga diisiirmek i¢in olusturduklart
giindemlerde bagkan aday1 olan Frank Underwood rakiplerini
dahi savunmaktadir. Boylece kibar, cana yakin, samimi
ve diiriist bir politikact oldugunu kamuoyuna gostererek,
dogrularla yalan olgularin ayirt edilmesini Onlemektedir
(Yilmaz, 2017:207-208). Ger¢ek hayattan bir 6rnek olarak
ise Marmara depreminden sonra Tiirkiye’yi ziyaret eden Bill
Clinton’un kucagina aldig1 bebek, ulusal ve uluslararasi medya
tarafindan kamuoyuna yansitildiginda, ABD Bagkaninin
cocuklart ¢ok sevdigi imaji beyinlere yerlestirilmistir.
Oysa ayni tarihlerde ABD tarafindan Irak’a uygulanan ilag
ambargosundan dolay1 binlerce ¢cocuk Sliimii gergeklesmistir.
Bu durum spin doctor olarak adlandirilan profesyonel
propagandacilarin, nelerin hatirlanacagia, kimlerin sevilip
kimlerden nefret edilecegine karar verdiklerini ve asil olan
bitenleri kamuoyundan gizlediklerini gdstermistir (Izgdren,
2006:17-18). Dolayisiyla kendilerini de gizleyerek var olan bir
olay1 sansasyonel hale getirdikleri, arka planda olan bitenleri
ise kamuoyuna hi¢ yansitmadan gri propaganda teknigini
uyguladiklart goriilmektedir.

Benzer bir kavram olarak literatirde “besinci kol
(fifthcolumn)”  olarak isimlendirilen gri propaganda
faaliyetleri de yer almaktadir. Besinci kol faaliyetlerini
yiriitenler, diisman {ilkeler adina faaliyet gdsteren hedef
tilkenin bizzat kendi vatandaslar1 arasindan veya turist vb.
gibi dogrudan dikkat c¢ekmeyen kisiler arasindan tercih
edilerek propaganda faaliyetleri yiiriitilmektedir. Bu sayede
i¢ hedef kitleleri sinsice etkilemeye, toplumu belirli kiiltiirel
ve ahlaki degerler bakimindan yozlastirmaya yonelik olarak,
hedef alinan devlet igerisinde gizlice faaliyet yiiriiten kisilerin
daha ileri asamalarinda kara propaganda olarak yaptiklar etik
dis1 is ve islemleri kapsamaktadir.
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Besinci kol faaliyeti yiiriiten kisiler, gelismis tlkelerle
karsilagtirmalar yaparak hedef iilke igerisindeki insanlarda
asagilik duygusu olusturmakta ve basin yayin yoluyla
toplumun kusurlarmi 6n plana ¢ikartmaktadir (Tarhan,
2003:59). Boylece yapilan besinci kol faaliyetleri ile
olusturulan durumlar hem yalanlanamamakta hem de giivenilir
gibi goriinerek bulanik olarak gergeklestirilmektedir. Ayrica
besinci kol faaliyeti yiirliten kisiler, toplum igerisindeki
kanaat Onderlerinden, giivenlik giicleri igerisinden,
sanat¢ilardan veya dini kisilerden de olusabilmektedir.
Bu baglamda toplumu etkileme giicii yiiksek kisiler
tercih edilerek, manevi duygular da kullanilmaktadir.
Bdylece propaganda hissi olusturulmadan devletin belirli
kademelerine rahatca sizilabilmekte ve disaridan fiili yollarla
yapilamayan faaliyetler icerden diisman devletlerin gizli
destegi ile gri propaganda faaliyetleri yiiriitiilerek yapilmaya
caligilmaktadir. Tiirkiye nin yasamis oldugu gegmis darbeler
ve darbe girisimlerindeki gri propaganda etkisi bu konuda
ornek olarak verilebilir.

Bu baglamda gri propaganda, sinsi ve goriinmeden
yapilmaya calisilmaktadir. Bu durum gri propaganda yapan
tarafla miicadeleyi zorlastirmaktadir. Dolayisiyla yapilan gri
propagandaya karsilik olarak herhangi bir ¢aligma yapilmasina
¢ogu zaman gerek goriilmemektedir. Olaylar ¢ogu zaman
carpitilarak sunulmakta ve kaynagin tespiti hedef kitlelerin
inisiyatifine birakilmaktadir. Ayrica olaylarin aktarimi da
golgelendirilerek sunulmakta ve degerden disiirtilmesi
gerekiyorsa degerden diisliriilmekte, sisirilmesi gerekiyorsa
konu abartilarak kamuoyuna sunulmaktadir (Ekici ve Sahim,
2013:102-103). Ornegin ¢esitli iilkeler veya orgiitlerce maddi
veya manevi Ortiilii olarak desteklenen siyasi partiler, reklam
ajanslari, 6zel sirketler veya medya kanallar1 gri propaganda
faaliyetleri kapsaminda etkin olarak kullanilmaktadir.
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1.1.3. Kara Propaganda

Kara propagandanin kaynagi resmi olarak belirsiz ve gizlidir.
Amact hedef alinan tarafi karalamak oldugu i¢in pejoratif
anlamda kiigiimseyici, asagilayici, kdtiileyici ve yerici her
tiirlii konuya kara propaganda igerisinde yer verilmektedir.
Bu yilizden kaynaklart1 bakimindan propaganda cesitleri
igerisinde, en tehlikelisi ve en dikkat edilmesi gerekenidir.
Kara propaganda uygulanirken ¢ogu zaman kaynak sanki
belliymis gibi farkli bir hedef gosterilmektedir. Hatta ¢ogu
zaman gri propagandadan daha kapali olarak bireylerin
sempati duydugu yerler tarafindan yapilmakta ve bdylece
hedef igeriden etkilenerek asil kaynak gizli ve hedef
dis1 birakilmaktadir. Ornegin savaslarda bunun ornegine
cok sik rastlanmigtir. Halk bilgiyi kendi kaynagindan
aldigin1 zannetmis ancak gercekte diisman unsurlarin kara
propagandalari ile etkilenmislerdir.

Ciinkii kara propagandanin kaynagi belirlendigi zaman
tesiri kalmamakta, diismanlik duygularinin artmasina
neden olmakta ve geri tepmektedir. Bu yiizden propaganda
faaliyetleri baska kaynaklardan ¢ikiyor gibi gosterilerek
hedef alinan kitle igerisinde inandirict bir sekilde
uygulanmaktadir.  Dolayisiyla  gercekleri  degistirmek,
inancglart sarsmak veya kamu diizenini yonlendirmek i¢in
acik olarak kullanilamayacak her tiirlii yonteme (sahtekarlik,
entrika, iftira, yalan, fitne gibi) sanki gergekmis gibi serbest
olarak yer verebilmektedir (Tarhan, 2003:41). Arthur
Ponsonby (Kayapinar, 2015:67), “Savas zamaninda hileyle
insanlarin aklina nefret zehri asilamak gergekten yasami
kaybetmekten daha biiyiik bir kotiliiktiir. Insan ruhunun
kirlenmesi insan bedeninin yikimindan daha kétiidiir”
seklindeki ifadesi ile kara propagandanin sahip oldugu 6zgiir
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diistince karsitligi, bigimlendirici 6zelligi ve aldatict yapisina
deginmistir.

Bu baglamda Nazi Almanya’sinin Propaganda Bakani
Joseph Goebbels dikkat g¢ekmektedir. Ciinkii Goebbels,
propaganda uygulamalart ve disiinceleri ile diinya
propaganda tarihine adin1 yazdirmistir. Goebbels propaganda
kapsaminda uydurulacak yalanlarin yalanlanamayacagi
durumlarda yararli olacagimi ifade etmektedir. Ornegin
Ingilizler ve Amerikallar tarafindan isgal edilen yerlerdeki
Italyanlar;, Almanya’ya cekmek icin radyo vasitasiyla
“Ingiliz ve Amerikalilarin bélgede bulunan askerlik
cagindaki Italyanlart zorunlu olarak askere alacag”
propagandasini yaparak kandirmaya c¢aligmistir (Doob,
1968:348). Ayrica Goebbels kara propagandaya genel olarak
itibarlarina ve giivenilirliklerine zarar gelecegini hissettiginde
kendisini gizleyerek basvurmustur. Ornegin Ingilizlere
yonelik yiiriittiigli kara propaganda ile Berlin’de hayatin
olmadigimi ve bu yiizden Berlin’e atilan bombalarin gereksiz
oldugunu Ingiltere icerisinde kullandig1 adamlar vasitastyla
inandirmaya ¢aligmistir. Diger bir 6rnek olarak 1942 yilinda
Almanlarin hangi cepheden saldiracagi ile ilgili Ruslarn
yaniltmak i¢in igkili bir savag muhabiri sanki agzindan
kacirmig gibi bilgi vermistir. Ayrica diger iilke basinlari
aslinda Almanya’nin adamlari ile uydurulan yazilar yazmig
ve sonrasinda ger¢ekmis gibi Almanya tarafindan haberler
sansiir edilmis ve yalanlanmigtir. Benzer kara propagandalar,
istenilmeyen sdylenti ve dedikodulara karsi koymak igin
Almanya’nin kendi halkina yonelik olarak da sistemli olarak
uygulanmistir  (Doob, 1968:354-355). Dolayisiyla kara
propaganda, dezenformasyonu yani yanlis bilgilendirmeyi
kullanarak hedef kitlelerde gliven duygusunu sarsmak, halkin
destekledigi kisileri etkisiz hale getirmek ve uluslararasi
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arenada yapilan is ve islemlere dayanak olugturmak amagli
olarak uygulan ve savas stratejileri icerisinde yer alan bir
faaliyettir.

Ornegin 1990’l1 yillarda Irak’m Kuveyt’i isgali ile
baslayan kriz neticesinde, ABD onciiliigiinde baslatilan Korfez
Savaginin kamuoyu nezdinde olusturulan gerekgelerinden
birisi, medya vasitasiyla defalarca gdsterilen petrole bulanmis
bir karabatak goriintiisii olmustur. Bahse konu goriintii ile
Saddam Hiiseyin’in korfez kiyilarini kirlettigi, hayvanlar
oldirdigi gibi izlenimler kamuoyuna sunulmustur. Ancak
gercekte o karabatak goriintiisii 1980°li yillarda Iskogya
aciklarinda batan bir tankerden yayilan petrol sebebiyle
olen bir kusa aittir. Bu baglamda ABD tarafindan sahte
haberle glindem olusturulmus ve kara propaganda faaliyeti
yiiriitiilmiistiir (Izgoéren, 2006:17-18). Ayni tarih araliginda
Kuveytli bir kiz ¢ocugu, ABD Kongresine ¢ikarilarak; “Irakli
askerlerin hastane bastigini ve bebeklerin kuvozden alinip
yerde soguk betonda oliime terk edildiklerini” ifade etmistir
(Bigake1, 2016:118). Akabinde olay medyada genis yer
bularak kamuoyu savasa hazir hale getirilmis ve sonrasinda
ABD Senatosu, Irak’a savasi baslatan onay1 almistir. Ancak
olayin sonradan tamamen kara propagandadan olusan bir
kurmaca oldugu ortaya ¢ikmustir.

Bir bagka oOrnek olarak Tirk Silahli Kuvvetleri
tarafindan, Birlesmis Milletler S6zlesmesi’nin 51. maddesi
cercevesinde Tirkiye’'nin wulusal gilivenligini korumak
ve hudutlarda istikrar1 saglamak amaciyla, Suriye’nin
kuzeybatisinda bulunan Afrin bdlgesinde PKK/KCK/PYD-
YPG ve DEAS’a mensup teroristleri etkisiz hale getirmek i¢in
20 Ocak 2018 tarihinde baslatilan “Zeytin Dali Harekdt: "nda;
bahse konu terdr oOrgiitleri tarafindan bazi medya organlari
ve Sivil Toplum Kuruluslarmin da destegi alinarak yogun
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bir sekilde kara propaganda faaliyetleri yiiriitilmiistiir.
Dolayisiyla Tiirkiye, bahse konu kara propaganda faaliyetleri
kargisinda teror Orgiitii tarafindan yayilan sahte bilgilere
karsilik olarak, askeri giiciiniin yani sira diplomasiyi etkin
kullanmig ve boylece uluslararast hukuk kurallarina uygun
hareket ederek kamuoyunun giivenini korumustur. Ornegin
Basin Yaym ve Enformasyon Genel Midiirligii (BYEGM),
teror Orgiitii tarafindan yapilan kara propagandayi belgelemek
icin “Tuzaga Diisme” mesaj1 ile 8 dilde hazirladig1 kitapgik
sayesinde, dezenformasyon i¢in kullanilan tiim fotograflarin
aslinda nerede ve ne zaman ¢ekildigini belgelemis ve diinya
capinda binlerce basin mensubunu bilgilendirmistir.

Bu baglamda kara propaganda igerisinde sik araliklarla
her tiirlii yalan ve iftiralar, inandirict bir sekilde medyanin
da destegini alarak rahatlikla kullanilabilmektedir. Burada
onemli olan husus, kara propaganda kaynaginin aslinda terér
oOrgiitli propagandasini yapmasi ve bagka kaynaklar tarafindan
haberlerin ~ ¢ikiyor gibi  gosterilerek  inandiriciliginin
artirllmaya calisilmasidir. Dolayisiyla kara propaganda
faaliyetleri yiiriitiiliirken basin ilkelerine uygun ve objektif bir
sekilde hareket ediliyormus gibi gosterilerek hedef kitlelerin
daha rahat kandirilmasina ¢aligilmaktadir.

1.2. Sahasi Bakimindan Propaganda

Sahasi bakimindan propagandalarin nerede yapildigi hususu
Oonem tasimaktadir. Bu baglamda “i¢ propaganda” ve “dis
propaganda” olmak iizere ikiye ayrilmaktadir.

1.2.1. i¢ Propaganda

i¢ propagandanin en 6nemli araci medya ve basindir. Daha
cok demokratik iilkeler igerisinde yer alan siyasi partilerin
iktidar micadeleleri sirasinda kendisini gostermektedir
(Simsek, 2004). Dolayistyla kamuoyunu etkilemek icin
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yaratilan simge, slogan ve isaretlerin hedef kitleler nezdinde
benimsenmesi asamalarinda etkin olarak yiirlitiilmektedir
(Bektas, 2013:146). Bu baglamda siyaset, ekonomi, kiiltiir,
turizm, spor, miizik, sanat ve mimari gibi bir¢cok calisma
alaninda, iilkelerin kendi icerisindeki kitaplar, sinemalar,
animasyonlar, fotograflar, afisler, reklamlar, pazarlama,
tanitim ve internet gibi araci unsurlar vasitasiyla goriilen tiim
propaganda faaliyetlerinin genel adi olarak i¢ propaganda
ifadesinin  kullanildig1 goriilmektedir. Dolayisiyla diger
propaganda faaliyetleri igerisinden i¢ hedef kitlelere yonelik
olanlari, ayn1 zamanda sahasi bakimindan i¢ propaganda
faaliyetleridir.

[¢ propaganda faaliyetleri daha ok bireylerin duygularina
hitap edici faaliyetlerde bulunmakta ve telkin yontemini etkin
kullanarak, devletlerin kendi igerisinde olusan yeni durumlar
karsisinda ve ideolojik faaliyetlerin benimsenmesinde etkin
olmaktadir. Ozellikle savas donemlerinde ABD, Almanya
ve Italya gibi iilkeler dncelikle kendi halkini odak noktasi
olarak se¢mis ve ulusal i¢ propagandaya 6énem vermislerdir
(Bektas, 2013:168). Ornegin Franklin D. Roosevelt donemi
Amerika Birlesik Devletleri’nde, Ulusal Moral Komitesinin
(Committee for National Morale) ana amaci kendi halkinin
psikolojik olarak dis gliclerden etkilenmemesi ve i¢ propaganda
faaliyetleri ile moral giiglerinin yiiksek tutulmasidir. Bu
baglamda komiteyi, insan bilimci Margaret Mead, psikolog
Gordon Allport, kamuoyu yoklamalar1 ile én plana ¢ikan
George Gallup, sosyal psikoloji ve propaganda alaninda
yaptig1 calismalarla 6n plana ¢ikan Leonard Doob ve insana
yonelik yaklagimlari ile 6n plana ¢ikan filozof Erich Fromm
gibi halka giiven veren ve ikna kabiliyetleri yiiksek kisiler
de desteklemistir. ABD Ulusal Moral Komitesi, 1941 yilinda
Uzman Arthur Upham Pope ve ilgili psikologlar dnciiliigiinde
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(Hoffman, 1992); Adolf Hitler’in kisiligi, Alman ulusal
karakteri ve Nazizm’in dogasini da inceleme altina almis
ve ABD halkimin goziinde olusabilecek psikolojik etkilerin
zayiflatilmasi igin i¢ propaganda faaliyetleri yiirtitmiistiir.

Benzer sekilde Adolf Hitler donemi Almanya’sinda,
Joseph  Goebbels oOnderligindeki Halki  Aydinlatma
ve Propaganda Bakanligimin (Reichs ministerium fiir
Volksaufklirung und Propaganda) ana amaci da Oncelikle
biitiin haber kaynaklarin1 kontrol altinda tutarak kendi
halkinin dis gili¢lerden etkilenmemesi igin i¢ propaganda
faaliyetleri yliriitmektir. Bu baglamda oOrnegin “Alman
Haber Filmleri (Die Deutsche Wochenschau)” ismi ile haber
sirketleri tek cati altinda haftalik kisa belgesel filmler seklinde
propaganda faaliyetlerini yiriitiirken, basin yaym yoluyla ise
“Halkin Gozciisii (Vokischer Beobachter)” gazetesi nasyonel
sosyalistler adina propaganda faaliyetlerini yiiriitmiistiir.

Dolayisiyla ayn1 donemlerde Sovyet Rusya’nin, Dogu
Avrupa’daki komiinist iilkelerin ve Cin’in “Politbiiro” isimli
karar organlar1 da komiinist i¢ propaganda faaliyetlerinin
en yetkili birimi olarak faaliyet yiiriitmiislerdir. Ornegin
(Ozbay, 2014:101) Carlik Rusya doneminde 1912 yilinda
yayin hayatina baslayan “Pravda” gazetesi 6zellikle Rus is¢i
kitlelerine yonelik yiiriitiilen i¢ propaganda faaliyetlerinde
etkin olarak kullanilmis ve komiinist fikirlerin agilanmasinda
daha sonra kurulan Sovyet Rusya’nin en dnemli silah1 haline
gelmistir.

Bu kapsamda verilen Orneklerden hareketle diinya
savaglarinin yasandigi donemde benzer sekilde Benito
Mussolini dénemi Italya’sinda, Basin ve Propaganda Merkezi
(Secretariat for Pressand Propaganda) ve sonraki donemde
devami niteligindeki Italya Popiiler Kiiltiir Bakanlhg
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(Ministry of Popular Culture), kitle iletisim araglarini kontrol
altinda tutarak, oncelikle kendi vatandaslarini hedef alan i¢
propaganda faaliyetleri yiiriitmiiglerdir. Gliniimiizde ise daha
cok benzeri faaliyetler ¢esitli iilkelerde goriilen psikolojik
harekat merkezleri vasitasiyla yapilmakla birlikte, 21. Yiizyil
kiiresel degisimlerinin etkisi dogrultusunda i¢ propaganda
faaliyetleri de sekillenmis ve halkin ulusal mutluluklarini
yiikseltmek {izerine odaklanilmistir. Bu baglamda 2013
yili igerisinde Venezuela ve Ekvador’da kurulan Mutluluk
Bakanliklari, 2016 yilinda Birlesik Arap Emirlikleri’nde
kurulan Mutluluk Bakanlig1 6rnek olarak gosterilebilir.

1.2.2. Dis Propaganda

Di1s Propagandanin ana amaci, iilkeyi gii¢lii ve iyi tanitmaya
yoneliktir. Bu yiizden diger propagandalar genel itibariyle
arzulanan amaca ulasincaya kadar siirdiriiliirken, dis
propaganda da iilkenin uluslararasi1 propagandasi siireklilik
arz etmektedir (Bektas, 2013:160). Ayrica gerektiginde
diplomatik iligkileri kapsadigindan o6tliri  devletlerin
elgilikleri de on plana ¢ikmakta, daha fazla resmi nitelik
tagimakta ve ortak bir dis politika giidiilmektedir. Dolayistyla
dis propagandanin ana amaglar1 arasinda uluslararasi arenada
kendi uluslarinin 6n plana g¢ikmasina yonelik propaganda
faaliyetleri yuriitiilmektedir.

Ornegin Tiirkiye Disisleri Bakanlig1, web sitesi ve sosyal
medyahesaplarindan sundugu Tiirkiye’nin 12. Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan’in “diinya besten biiyiiktiir” mesajt
ile BM ve Gilivenlik Konseyi’nin giiniin ihtiyaglarini daha
iyi kargilamasi i¢in reforma tabi tutulmasint savunan bir dig
propaganda faaliyeti yiiriitmektedir. Ayrica dig propaganda
faaliyetleri kapsaminda iilkeler bazinda daha ¢ok lobicilik 6n
plana ¢ikmaktadir. Ornegin Tiirkiye nin yurtdisinda tanitimimni
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yapmak, gurbetteki vatandaslarin sikintilarina c¢are olmak
ve Ermeni diasporasi basta olmak tizere Tiirkiye aleyhine
caligsan odaklara kars1 dig propaganda faaliyetlerini yiiriitmek
icin 2010 yilinda Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar
Baskanlig1 kurulmustur. Kurumun ¢alisma prensibi, italya’nin
“Patronati Modeli (Koruyucu Melek)” yani “Nerede bir
Italyan varsa, Italya devleti oradadir” anlayisiyla hazirlanan
model ile benzerlik tasimaktadir. Oyle ki Baskanligm web
sitesi ve sosyal medya hesaplarindan sundugu dig propaganda
temasinda “Nerede bir vatandasimiz, soydasimiz varsa,
biz oradayiz” mesaji vurgulanmaktadir. Bu baglamda
yurtdisinda ikamet eden vatandaslarin anavatana olan
aidiyetlerinin korunmasi, yasadiklari lilkelerde anadil, kiiltiir
ve kimliklerinin muhafaza edilmesi, ikamet ettikleri iilkelerde
toplumsal statiilerinin gii¢clendirilmesi hedeflenmistir. Bu
baglamda dis propaganda faaliyetleri kamuoyunun destegi
ile bir iilke i¢in en elzem konulardan birisidir. O yiizden tek
bir kurum yerine ¢esitli birgok alanda sivil toplum kurulusu,
ajanslar, vakiflar ile desteklenmektedir. Bu baglamda Tiirkiye
orneginden hareketle Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi
(TIKA) ve Kamu Diplomasisi Koordinatérliigii gibi kurumlar
da kendi alanlari ile ilgili dig propaganda kapsaminda destek
saglamaktadir. Ancak 6nemli olan husus, dis propaganda
faaliyetlerine destek saglayan kuruluglarin yasal statiide kendi
tilkelerince fiili olarak taninmig olmasi ve kendi iilkelerinin
dis politikasi haricinde illegal faaliyetler yiiriitmemesidir.

Bu durumda dis propaganda faaliyetleri, devletlerin
hem kendi uluslarini 6n plana ¢ikarmak hem de aleyhe
yapilan propagandalara yonelik karsi propaganda yapmak
icin kullanilmakta ve dolayisiyla diger tim propaganda
faaliyetleri igerisinden dis hedef kitlelere yonelik olanlart
ayn1 zamanda sahas1 bakimindan dis propaganda faaliyetleri
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olarak degerlendirilmektedir. Ornegin Nazi Almanya’st
Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi, dis propaganda
faaliyetlerini de hi¢bir zaman ihmal etmemis ve sistematik
olarak farkli uluslarin icerisinde kendi propagandasini
yapmis ve bu kapsamda farkli devletlerin medya unsurlarini
da kullanarak yaptiklar1 dis propagandalarin daha rahat
benimsenmesini amaglamistir. Bu baglamda Goebbels
(Doob, 1968:346), “Sovyetler Birliginin diinya radyo
istasyonlarint kapattigini ve Rusya’da sadece yerel radyo
istasyonlarina erisim verildigi icin Sovyet halkinin kulagina
radyo yolu ile erisilemedigini” belirterek dig propagandanin
savas stratejileri icerisindeki 6nemini ifade etmistir. Benzer
sekilde diinya savaglarinin yasandigi dénemde diger iilkeler
de dis propagandaya c¢ok Onem vermis ve sistematik
olarak faaliyetler yiiriitmiistiir. Ornegin Ingiltere (Sanders,
1975:120), “Wellington Evi (Wellington House)” olarak
adlandirilan propaganda biirosu ile sadece diisman olarak
belirlenen iilkelere yonelik degil dost olduklart iilkelere
yonelik de 1. Diinya Savasi boyunca dis propaganda
faaliyetleri yiiriitmiistiir. Bu kapsamda Ingilizlerin propaganda
biirosu, kendi politikalarina yonelik olan hosnutsuzluklari
gidermek ve ozellikle Almanlarin yaptiklar1 propagandalara
karsilik vermek {iizere g¢aligmalar yapmistir. Diinya savaslari
sonrasinda ise iilkeler dig propaganda faaliyetlerini daha ¢ok
kamu diplomasisine agirlik vererek yiiriitmiislerdir. Ornegin
(Cemrek ve Uluer, 2016:34) 1953 yilinda ABD biinyesinde
kurulan “Enformasyon Ajanst (United States Information
Agency-USIA)” vasttast ile dis propaganda faaliyetleri
merkezilestirilmeye c¢alisilmis ve Ozellikle ABD’nin soguk
savas donemi ideolojik fikirlerinin dig kamuoyuna yayilmasi
icin “Amerika’nin Sesi (VOA)” ve “Ozgiir Avrupa Radyosu
(RFE/RL)” gibi yayin kuruluglar araciligiyla etkinlikler
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yirtitilmistiir. Ayrica ajans sadece medya alaninda degil
egitim ve kiiltiir alanlarinda da ABD’nin farkli iilkelerdeki
kiitiiphaneleri ve “Fulbright” gibi burs ve degisim programlar1
vasitastyla dis propaganda da bir¢ok alana onem vermistir.
Bu baglamda dig propaganda faaliyetleri icerisinde (Cemrek
ve Uluer, 2016:38) birgok alanin optimum bir sekilde
kullanilmasina gerek duyuldugu icin hem yumusak hem
de askeri giic unsurlarinin birlesimi olarak Joseph Nye
tarafindan ifade edilen “akilli gii¢ (smart power)” kavrami
da 6nem kazanmaya baslamistir. Dolayisiyla dis propaganda
faaliyetlerinde akilli giiciinii kullanan devletlerin siyasi,
askeri, kiiltiirel ve ekonomik bir¢ok unsurunu basarili bir
sekilde birlestirdigi ve niifus ettigi propaganda alanini
geniglettigi goriilmektedir.

1.3. Konusu Bakimindan Propaganda

Konusu bakimindan propaganda gesitleri;  “siyasal

propaganda”, “askeri propaganda”, “kiiltiirel propaganda” ve
“ekonomik propaganda” olmak {izere dorde ayrilmaktadir.

1.3.1. Siyasal Propaganda

Siyasal propaganda, iktidarlarin kazanilmasinda,
siirdiirilmesinde veya kaybedilmesinde etkin bir rol
oynamaktadir. 20. Yiizyilm ilk yarisinda Vladimir Lenin
ve Adolf Hitler gibi liderler propaganday1 etkin kullanarak
kitlelerin fikirlerini degistirmeye ve kendi benimsediklerini
asilamaya calismistir. Domenach; “siyasal propaganda
olmasaydi eger ¢cagimizin biiyiik firtinalari, komiinist devrimi
ile fasizmi tasarlamak bile gii¢ olurdu” seklinde konuyu ifade
ederek Lenin’in Bolsevizm’i gergeklestirmesini ve Hitler’in
iktidara sahip olmasini biiyilik dlgiide siyasal propagandaya
baglamaktadir. Dolayisiyla siyasal propaganda her donem
icerisinde genis kitlelerin fikir, tutum ve davranislarini
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etkilemeye yonelik olarak vazgecilmez bir siyasi gii¢ olarak
goriilmistiir (Gegikli, 1999:265-272).

Siyasal propaganda 6zellikle yonetenlerin yonetilenleri
etkileme cabalar1 olarak binlerce yildir ¢ogu alanda ve
objede (paralar ve heykeller gibi) kullanilmaktadir. Oyle
ki M.O. 2500°lii yillarda insa edilen Misir piramitleri dahi
hiikiimdarlarin kabiliyetlerini sergilemesi yoniiyle siyasal
propaganda faaliyetleri icerisinde degerlendirilmektedir (Tal
ve Gordon, 2016:182). Bu baglamda siyasal propagandanin
tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Ornegin Milattan
onceki Roma Cumbhuriyeti donemi Diktatorii Jiil Sezar, iyi
bir konusmaci olarak politik propagandayi tarihte etkin
kullananlar arasinda yer almaktadir. Dolayisiyla giiniimiiz
meclislerinin benzeri olarak Roma’nin siyasal giici olan
senatosu, propaganda hedeflerinden birisi olarak bulundugu
donem i¢in 6nem arz etmektedir. Cilinkii Roma Senatosu
(Campbell, 2013:204), geleneksel otoritesi ve saygmligindan
dolay1, kamu islerinin idaresinde ve ozellikle de siyasal dig
politikada asir1 bir etkiye sahip olmustur. Ayrica Jiil Sezar’dan
sonra Augustus’un Roma Imparatorlugu dénemindeki
(Yiiksel, 2014:12) Roma yandasi propaganda yazilar ile
on plana c¢ikan tarih¢i Livy de siyasal propaganda tarihi
icin ayr1 bir onem arz etmektedir. Ciinkii Livy, Roma tarihi
ile ilgili yazdiklarinda ozellikle siyasal diplomasiye c¢ok
onem verildigini ve gerektiginde Roma elgilik heyetlerinin
fiilen casusluk faaliyetlerinde bulundugunu dahi belirtmistir
(Campbell, 2013:216).

Gliniimiizde ise siyasal propagandanin en etkin olarak
yurttiildiigii yer olarak ABD gosterilmektedir. Ciinkiit ABD
ulusal ve uluslararasi giiclinii, kamuoyunu, ekonomisini,
birligini ve siyasal tesir alaninin genigligini propaganda
sayesinde sekillendirmektedir (Cetin, 2014:252). Bubaglamda
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ABD hiikiimeti y1illik yiiksek miktarda ayirdigi biitgesini hem
ulusal kimlige katki olmast hem de uluslararasi siyasal giicii
icin kullanarak oncelikle Amerikan hayat tarzini agilamaya
caligmaktadir. Ayrica ABD Baskanlik segimleri oncesinde
adaylarca yapilan siyasal propagandalarla bagis paralarina
da oncelik verilerek halk desteginin siirekli kilinabilmesi i¢in
faaliyetler yiiriitilmektedir (Pratkanis ve Aronson, 2008:6-7).

Siyasal propaganda, yonetim erkleri ve siyasal partiler
gibi kurumlar tarafindan hedef kitlelerin davranislarini
istenilen yonde politik olarak degistirmek icin agik bir
sekilde uygulanan propaganda tiirii olarak ifade edilmektedir
(Gegikli, 2008:45). Dolayisiyla daha ¢ok politik iletigim
siirecinde uygulanmaktadir. Ciinkii siyasi erkler ve adaylari,
bu donemlerde propagandaya daha ¢ok ihtiya¢ duymaktadir.
Bu baglamda siyasal propaganda kisa, orta ve uzun siireli
olmak tizere ili¢ gruba ayrilarak incelenmektedir. Kisa stireli
siyasal propagandalar, siyasal kampanyalar1 i¢ermektedir.
Kampanyalar vasitasiyla daha ¢ok se¢men Kkitlesine
ulasmaya odakli oldugu i¢in hedefe kisa siirede ulasmayi
arzulamaktadir. Orta ile uzun siireli olan siyasal propagandalar
ise hem icerik hem de kullandig: iletisim kanallar1 ag¢isindan
degisiklik gostermekte ve belli bir donemin sonuglanmasina
kadar siirmektedir. Bu baglamda, komiinizmin yerlestirilmesi
icin yapilan Sovyetler Birligi’nin siyasal propagandalari, 2.
Diinya Savasi 6ncesinde baslayan ve siirdiiriilen Adolf Hitler
yonetimindeki Nazi propagandalari ve Benito Mussolini
yonetiminde Italya’da gerceklesen fasizm propagandalari
ornek olarak gosterilebilir (Aziz, 2015:58-59).

Bu durumu Mao Zedong, “politika kansiz yapilan bir
savastir. Savas ise kan dokiilerek yapilan bir politikadir”
seklinde ifade etmektedir (Labin, 1976:1). Mao Zedong,
Cin’de komiinist bir siyasi propaganda benimseyerek,
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ozellikle “kiiltiir devrimi” adint verdigi donemde halka
sadece devlet destekli eglenme izni vermis ve hiikiimetin
siyasi diislince tarziyla celisen tiim unsurlari sansiirletmistir.
Bu baglamda Cin Komiinist Partisi ve Cin Devleti i¢in sevgi
ve sadakati kosulsuz saglamak hedeflenmistir. Dolayisiyla
bu donemde siyasal propaganda amagh ¢ekilen “The East is
Red”, “Taking Tiger Mountain by Strategy” ve “Sparkling
Red Star” filmlerini halkin izlemesi i¢in baski yapilmig
ve filmler ¢ok yiiksek izlenme oranlarina ulasmistir (Ma,
2016:47).

Siyasal propaganda, siyasal iletisim faaliyetlerinin her
asamasinda goriilen bir olgu olmakla beraber ¢ogu kez hedef
kitlelere hissettirilmeden gerceklestirilmektedir. Bu baglamda
siyasal propaganda acik bir baski ve zorlama olmaksizin,
secmen tutumlarini etkilemek veya toplumun geneline
yerlesmis olan ortak kanaat ve tutumlar giiglendirmek i¢in
yararlanilan bir yoldur. Bu baglamda se¢gmen tutumlar1 zayif
oldugunda degisim de kolay olacagi i¢in potansiyel kitleleri
kazanmak ana gaye olabilecegi gibi inan¢ tutumlarinin
kuvvetlendirilmesine  yonelik olarak yapilan siyasal
propaganda faaliyetleri de ayri bir énem arz etmektedir
(Mengli ve Gezgin, 2017:12-14). Dolayisiyla siyasal
propaganda kapsaminda hedef konumunda olan segmenlerin
genel yapist icerisindeki sosyo-ekonomik ve demografik
yapilari, egitim diizeyleri ve entelektiiel bilgi birikimlerindeki
farkliliklar baglaminda siniflandirilarak, karma ve dagmik
bir yapida hareket edilmeden farkl: stratejilerin belirlenmesi
gerekmektedir (Gezgin ve Akdal, 2017:37). Ciinki
teknolojinin gelismesi ile dogru orantili olarak kitle iletisim
araglarmin da st diizeyde gelismesi ile olusan biiyiik
veri sayesinde, bilgiye ulagmak degil kullanmak Onem
kazanmistir. Bu dogrultuda siyasal propaganda kapsaminda
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yiirlitiilen faaliyetlerin dogru yerde, dogru zamanda, dogru
kisiye ulagsmasi kolaylagsmistir. Ancak bu durumun diger
bir etkisi olarak bireylerin her birinin ¢ekici unsurlarinin
ve beklentilerinin her gecen gilin daha da degismesinden
otiirii yapilacak siyasi propaganda faaliyetlerinde, 6rnegin
veri madenciligini kullanarak giindemin takip edilmesi ve
enformasyonun siirekli acik tutulmasi gerekmektedir.

1.3.2. Askeri Propaganda

Askeri propaganda bir devletin “kendi halkina, dost
devletlerin halkina, diisman devletlerin halkina ve tarafsiz
devletlerin hallkina” olmak iizere dort sekilde goriilmektedir.
En ¢ok goriilen sekli askeri miicadelelerin vasitasi olarak
diisman devletlerin halkina karst olan psikolojik savas
seklinde goriilmektedir. Bu amacgla psikolojik savasin
temel ilkeleri igerisinde yer alan rakip tarafin moral giiclinii
bozmak veya yok etmek icin hedef kitleyi etkileyebilecek
her yol kullanilmaktadir. Ayrica 19. Yiizyilin sonlarindan
itibaren etkisi ¢cogalan askeri propaganda yontemi, sadece
cephelerde degil, 6rnegin diisman tlkelerin sivil yerlesim
yerlerine ugaklardan attiklar1 bildirilerle de desteklenmistir
(Avsar, 2003).

Askeri propagandanin tarihteki Orneklerinden birisi
Yunan mitolojisi ve edebiyatinda 6nemli bir yeri olan Yunan
komutan Odysseus’un Truva surlarmi asip, sehre gizlice
girmek i¢in kullandigr “Truva At:”dir (Meyssan, 2016). Bu
baglamda tarihi bir¢ok savas stratejisi, lakaplar, marslar,
askeri filmler ve gii¢ gdsterilerinin tiimii askeri propagandalar
arasinda gosterilmektedir. Ornegin Osmanli imparatorlugunun
askeri bandosu olan “Mehter Takimi nin marslar sayesinde
Osmanli askerleri motive edilmis, diisman unsurlar ise askeri
bir propaganda araci olarak etkilenmeye ¢alisilmistir. Ayrica
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askeri propagandalar icerisinde rakibi kiiciik diislirmeye
veya basit gdstermeye yonelik sdylemlere de yer verilerek
psikolojik savas unsurlar1 yerine getirilmektedir. Ornegin 19.
Yiizyilda Fransa askeri lideri Napolyon Bonapart, Ingilizler
tarafindan kisa boylu ve ciice gibi tabirlerle resmedilirken,
kendi askeri liderleri ise heybetli ve gli¢lii olarak empoze
edilmistir. Bu sayede Napolyon’un kisa adam sendromu
yasadig1 algisi olusturulmaya ¢aligilarak rakip tarafin moral
giiciinii zayiflatmak icin askeri propaganda yontemine
bagvurmuslardir. Askeri filmlerle ilgili olarak ise (Redmond,
2017:307) 6rnegin Hollywood film endiistrisi, ABD Istihbarat
Teskilati CIA ve ABD Savunma Bakanligi Pentagon tarafindan
desteklenmekte ve gerektiginde yoOnlendirilmektedir. Bu
baglamda popiiler kiiltiir icerisinde bireyler i¢in savaslar
ve siddet davranislart normal hale getirilerek, ozellikle
ABD ordusunun, silahlarinin ve yaptiklart islerin askeri
propagandasi yapilmaktadir.

Giiniimlizde ise askeri propaganda ozellikle Kuzey
Kore tarafindan sistemli olarak uygulanmaktadir. Bu
baglamda Kuzey Kore’nin, resmi devlet ideolojisi olan
“juche” kapsaminda {ilkenin her yerinde ve hemen hemen
tim faaliyetler igerisinde askeri propaganda, bir korku
politikas1 olarak empoze edilmekte ve diigman devletler
dezenformasyonla etkilenmeye calisilmaktadir. Ancak askeri
propagandanin sadece olumsuz ideolojilerle degil barig
politikas1 olarak da kullanildigi gériilmektedir. Ornegin
Tiirk Silahli Kuvvetlerinin hemen hemen her sene diizenli
olarak organize ettigi ve st diizey katilimin oldugu askeri
tatbikatlarda yerli imkanlarla {iretilen askeri araglara, silahlara
yer verilmekte ve bdylece Tiirkiye’nin askeri giiciiniin 6n
plana ¢ikartildig1 bir askeri propaganda vasitasiyla dosta
giiven asilanmaktadir. Ayni1 durum milli bayramlarda yer alan
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gecit torenlerinde de gorilmektedir. Tabii ki buna benzer
durumlarin tam tersi olarak darbe girisimleri ve muhtiralar
gibi araglar vasitasiyla halka uygulanan propagandalar
da Tiirkiye’de goriilen olumsuz askeri propagandalar
arasinda yerini almistir. Bu durum askeri propagandalarin
hem olumlu hem de olumsuz olarak kullanilabilecegini ve
olusturdugu psikolojik algmin cesitli kitlelerce farkli olarak
yorumlanabilecegini gostermektedir.

1.3.3. Kiiltiirel Propaganda

Kiiltiirel propaganda, mevcut kiiltiir digindaki diger kiiltiirel
cesitlilikleri etkileyerek kendi lehine pozitif imaj olusturmay1
ve kendi kiiltiirlerini diger kiiltlirler igerisindeki bireylere
empoze etme taktiklerini icermektedir.

Kiiltiirel propaganda, yiizyillardir goriilen bir olgu
olarak biyiik tlkelerin farkli tilkelerde yaptiklart kiiltiirel
cesitliliklerdir. Ornegin Tiirkiye’de yer alan Robert Koleji,
Tarsus Amerikan Koleji, Saint Jozef Lisesi gibi okullar
kendi {lkelerinin kiiltiirleri kapsaminda egitim Ogretim
faaliyetlerini siirdiirmektedir (Ekici ve Sahim, 2013:101).
Tirkiye’de yer alan yabanci okullarin geg¢misi Osmanli
Devleti donemine kadar uzanmaktadir. Batili devletler,
Osmanl Imparatorlugunun genis topraklar1 igerisinde yer
alan farkli uluslarin da ¢esitliligi ile asirlardir olusturdugu
kiiltiirel varhigint goz Oniine alarak, kendi himayelerinde
okullar agmislardir. Bu sayede sadece verdikleri egitimle 6n
plana ¢ikmamislar ve dolayli olarak kendi iilkelerine siyasi,
dini, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel ¢ikarlart dogrultusunda
yarar saglamislardir (Uygun, 2003:110).

Diger bir 6rnek olarak Albert Stonvald isimli emekli
bir Alman Binbasi, Almanya’dan gelen kitap, gazete, dergi
ve kitapgiklarla 1938 yilinda Istanbul’da “Alman Kitab:
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Okuma Yeri” isimli bir kiitiphane agmistir. Benzer sekilde
ayn1 donemde Istanbul Istiklal Caddesi iizerinde, Erih
Kalis isimli bir kisi “Kalis Kiitiiphanesi’ni igletmistir.
Ancak aslinda kiitiphane sahiplerinin Nazi Partisi
mensubu olduklar ve kiitiiphanelerin Alman Konsoloslugu
tarafindan desteklenerek hedef kitlelere kendi lehlerine
kiiltiirel propaganda yaptiklart tespit edilmistir (Yilmaz,
2007:699-700).

Uluslararast  olarak yapilan kiiltiirel —propaganda
kapsaminda ise drnegin Fransa tarafindan kurulan “Fransiz
Kiiltiir Merkezi (Alliance Frangaise)” ag1 vasitastyla Fransiz
kiiltiir, sanat ve modasinin diinyaya yayilmasi i¢in etkinlikler
diizenlenmektedir. Benzer olarak Ingiltere yararma faaliyet
gosteren “Kraliyet Asya Cemiyeti” tarafindan diger lilkelerde
Ingiliz dili ve kiiltiiriiniin yayginlasmast igin gesitli etkinlikler
diizenlenmektedir. Bu anlamda birgok iilkede Ingiliz
hakimiyeti kalktig1 halde biraktig1 kiiltiirel etkilerin aynen
devam etmesi, yapilan kiiltiirel propagandanin basarist olarak
gosterilmektedir (Goksel ve Yurdakul, 2013:114-115). Ayrica
Birlesik Krallik (Ingiltere, Galler, Iskogya ve Kuzey Irlanda)
biinyesinde faaliyet gosteren “British Council” isimli kurulug
vasitastyla uluslararasi kiiltiirel iligkiler gelistirilmekte ve
Ingilizce genis bir alana yayilmaktadir. Bu kapsamda Ingiliz
dilinin tiim diinyada evrensel dil olarak kabul edilmesi,
Ingiltere tarafindan yapilan kiiltiirel propagandanin ne kadar
etkili oldugunu gostermektedir.

Benzer sekilde Almanya’ya bagli olarak faaliyet gosteren
“Goethe Enstitiisii (Goethe-Institut) ”, Almancanin ve Alman
kiiltiiriiniin diinya capinda yayginlasmasi i¢in faaliyetlerini
yiirlitmektedir. Bu kapsamda Enstitii (Tezcan, 2007:223-
224), yaygin ag ile uluslararasi etkinlikler ve bilimsel
faaliyetler diizenlemektedir. Ornegin yaptigi etkinliklerle
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kiiltiirleraras1 farkliliklarin bilimsel anlayislara yansimasi
ve sistematik bir bilimsel sdylemin gelistirilmesine yonelik
caligmalart organize etmekte, gesitli sertifika programlari
ile mesleki yonelimlere 6nem vermekte ve Almanya ile olan
kiiltiirlerarast iligkileri saglamaktadir (Sunar, 2008:232).
Ayrica uluslararasi olarak yiiksek O0grenim ve akademik
destek faaliyetleri yiiriiten “Alman Akademik Degisim
Servisi —Deutscher Akademischer Austausch dienst (DAAD)”
ve bircok dilde yayin yapan uluslararasi medya kurulusu
olarak “Deutsche Welle (DW)” de Almanya adina kiiltiirel
propaganda faaliyetleri yiiriitmektedir.

Diger bir 6rnek olarak Cin dili ve kiiltliriinii yaymak
amactyla uluslararasi faaliyet yiiriiten “Konfiicyiis Enstitiisii
(Confucius Institute)” ve Ispanyolca ile Ispanya kiiltiiriiniin
diinya capinda yayginlagmasi i¢in faaliyet ytiriiten “Cervantes
Enstitlisti (Instituto Cervantes)” bulunmaktadir. Ayni durum
Tiirkiye i¢in de gecerlidir. Tiirkiye, diinya ¢apinda faaliyet
gosteren “Yunus Emre Enstitiisii” ile Tirk dilinin ve
kiiltiiriiniin  yayginlagmasin1 amaglamaktadir. Dolayistyla
tilkeler kendilerine bagli Enstiti veya benzeri aglar
vasitasiyla ozellikle egitime ve kiiltiirel iliskilere ayri bir
onem vermektedir.

Bu baglamda uzun siire¢ igerisinde daha kalic1 etkiler
birakan ve propaganda yontemleri arasinda daha az rahatsiz
edici olani, kiiltiirel iliskiler yoluyla yapilan propagandadir
(Ekici ve Sahim, 2013:101). Ciinki yapilan etkinlikler
bilimsel ve sanatsal konular iizerine oldugu igin genellikle
propaganda olarak nitelendirilmemekte ve dolayisiyla kitleler
tarafindan benimsenmesi de zaman igerisinde daha kolay
olmaktadir.
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1.3.4. Ekonomik Propaganda

Ekonomik propaganda; bireysel, kurumsal veya genel olarak
dogrudan devlete maddi menfaat saglayacak g¢aligmalarin
propaganda vasitasiyla hayat bulmus seklidir.

Ornegin Mustafa Kemal Atatiirk, cagdas uygarlik
diizeyine erisebilmenin yollarindan birisi olarak ekonomik
kalkinmay1 isaret etmis ve gegmis yillarda yasanilan olumsuz
tecriibelerin artik yasanmamasi i¢in yerli ekonomiyi ve yerli
tiretimi vurgulayan ekonomik propaganda agiklamalari
ile halki dogrudan etkilemistir. Atatiirk sonrasi donemde
de ekonomik propaganda faaliyetleri etkin olarak devam
etmistir. Ornegin 1946 yilindan itibaren uzun yillar kutlanan
ve glinlimiizde az da olsa etkileri devam eden yerli mali
haftasi ile ekonomide yerli tiiketimin Onemini vurgulayan
propaganda faaliyetleri yiiriitiilmiistiir. Bu etkiler giiniimiiz
yakin tarihinde de degismemis ve tamamen yerli olarak
yapilan caligmalar, biiyiik biit¢eli olarak bitirilen ve halkin
menfaatine olan tim icraatlar, ekonomik propaganda
kapsaminda hem hedef kitlelerde olusturdugu etkisi
bakimindan hem de gii¢ gosterisi olarak kullanilmaktadir.
Ornegin Tiirkiye’nin Uluslararas1 Para Fonuna (IMF),
toplam 52 yil bor¢ ddedikten sonra 2013 yili itibariyle tiim
bor¢larimi kapatmasi ve sonraki yillarda ekonomik olarak
IMF’ye borg verir duruma gelmesi iilkenin olumlu ekonomik
propagandasi kapsaminda 6n plana ¢ikmistir.

Olumsuz ekonomik propaganda Ornegi kapsaminda
ise Ingilizlerin ekonomik cikarlarmi korumak igin kurmus
olduklar1 somiirge sisteminin etkileri 6rnek olarak verilebilir.
Bu baglamda Ingilizlerin en giiglii propaganda kurumlarindan
birisi olarak adlandirilan “Kraliyet Somiirge Enstitiisii” niin
yaptig1 ¢aligmalar, sadece bilimsel ve kiiltiirel olarak degil,
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ekonomik olarak da 6n plana ¢ikmistir (Goksel ve Yurdakul,
2013:114).

1.4. Kullanilisi Bakimindan Propaganda

Kullanilisi bakimindan propaganda ¢esitleri; “stratejik ve

taktik propaganda”, “takviye amacgli propaganda” ve “karsi
propaganda” olmak tiizere iice ayrilmaktadir.

1.4.1. Stratejik ve Taktik Propaganda

Stratejik ve taktik propaganda, zekanin etkin kullanilmasi ile
dogru hedefe ulasmada bir yol olarak kullanilmaktadir. Bu
baglamda stratejik propaganda bu yolun uzun vadeli kismini,
taktik propaganda ise kisa vadeli kismin1 olugturmaktadir.

Carl von Clausewitz’in 1832 yilinda yayimlanan “Savas
Uzerine” isimli kitabinda; strateji “savasin amact icin
muharebenin ara¢ olarak kullanilmas1” olarak ve taktik
ise daha dar kapsamli bir sekilde “muharebenin amaci
icin askeri giiclerin ara¢ olarak kullaniimas:” olarak
ifade edilmistir (Clausewitz, 1999). Harold Lasswell ise
stratejik propagandayr dort asamada ele almistir. Bunlar;
“diismana olan nefreti koriiklemek icin onlart cani olarak
gostermek, miittefik iilkelerin giivenini kazanmak i¢in insancil
vaklasimlar sergilemek, tarafsiz iilkelerle askeri olmayan ig
birlikleri yapmak ve diisman iilkelerin onderlerine olan giiven
duygularini sarsmak” olarak siralanmaktir. Childs ise stratejik
propagandayi, savas stratejisi disinda konumlandirmis ve
“alenilik stratejisi, organizasyon stratejisi, tez stratejisi ve
inandirma stratejisi” olarak dort yaklasimda ele almistir.
Leonard Doob’un yaklagimda da savas stratejisi diginda
bir konumlandirma ile “ag¢iga vurucu propaganda, ortiilii
propaganda ve gecikmis a¢iga vurucu propaganda” olarak
iic yaklasimda stratejik propaganda ele almmistir (Bektas,
163-164).
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Stratejik propaganda daha cok ileride olusabilecek
muhtemel savas durumlarina hazirlik i¢in yapilmaktadir.
Dolayisiyla stratejik propaganda, halk kitleleri neye
inanmak istiyorsa onu 6n plana c¢ikarmakta, stirekli tekrar
yontemi ile hafizalara kazinmakta ve bdylece dogrudan
ihtiyaclara hitap ederek beyinleri yikamaktir. Bu dogrultuda
stratejik propagandalar iyi organize edilmekte ve dolayli
hatirlatmalarla bireyler farkinda olmadan istenilen bilgiye
inandirilmaktadir  (Tarhan, 2003:49-50). Bu baglamda
savaslarin yiiriitiiliistinde ideolojiler silahlarla birlesmis ve
kurulan stratejilere propaganda destek olmustur. Ozellikle 1.
ve 2. Diinya Savaslari, propaganday1 savas stratejileri igerisine
yerlestirmis ve hatta daha da ileriye giderek propaganda artik
savaglarin yerini almistir. Buna en iyi 6rnek 2. Diinya Savasi
sonrasinda baglayan ve uzun yillar siiren soguk savagtir
(Bektas, 2013:156).

Taktik propaganda ise stratejik propagandalarin
daha kii¢iik ¢apli olan sekli olarak kisa vadede hemen
sonu¢ almak i¢in uygulanmaktadir. Bu baglamda
diismanin zayif noktalar1 taktik stratejilerle etkin olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin Amerika’nin bagimsizlik
savasinda Ingilizlerin kendi askerlerini 6ldiirmemek igin
tuttugu parali askerler taktik propaganda yontemi ile daha
rahat imkanlarin saglanacagi konusunda rakip unsurlar
tarafindan ikna edilmis ve bu durum savasin sonucuna
dogrudan etki etmistir (Tarhan, 2003:50-51).

1.4.2. Takviye Amach Propaganda

Kin ve nefreti dagitmak i¢in yapilan takviye edici 06zel
bir propaganda tiiridiir. Destek propagandasi veya isgal
propagandasi olarak da isimlendirilmektedir. Bu baglamda
isgal edilen yerlerin yeniden teskilatlanmasinda ve yeni
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girilecek sahalarda direnisle karsilagmamak i¢in halkin her
tiirli  ihtiyaglart giderilmeye c¢alisilmaktadir. Bu sayede
sistemli bir sekilde hoparlorlerle halka rahatlatict mesajlar
verilmekte ve ¢esitli kitle iletisim araclar1 etkin bir sekilde
kullanilmaktadir. Dolayisiyla halk da gliven duygusu
etkin olarak saglanmaya calisilmakta ve halk yeni diizene
uyumlagtirilmaktadir (Tarhan, 2003:51-52).

Takviye amagli propaganda sayesinde, isgal Oncesi
yiriitiilen propaganda faaliyetlerinin devami saglanmakta
ve kazanilan basarilar muhafaza edilmis olmaktadir. Savas
sonrast ele gegirilen topraklarin imari, peyzaj ¢aligmalari,
halka yapilan maddi yardimlar, halkin saghigini koruyucu
tedbirler gibi pek cok alanda hem yerel halk ile duygusal
baglanti saglanmig olmakta hem de olusturulan diizen
saglamlastiritlmaktadir. Bu baglamda 1. ve 2. Korfez
Savaslarinda Irak’ta goriilen benzer uygulamalar konuyla
ilgili 6rneklerden birisini olusturmaktadir (Yaman, 2007:31).

Bu baglamda ‘fil yontemi” sik goriilen bir takviye edici
isgal propagandasidir. Fil yontemi ile toplum &nce savag
esnasinda bunalima sokulmakta, isgal edilecek olan devletin
vatandasina sahip ¢ikmadigi ve yanlis politikalar yiiriittigi
algis1 benimsetilmektedir. Sonrasinda ise hakli bir gerekge
ortami olusturularak vatandasa kurtarildigi hissettirilmekte ve
sonug olarak yeni ortama baglilik saglanmaktadir. Dolayisiyla
fil yontemi denilmesinin sebebi; filler her giin ayni1 yoldan
gecen canlilar oldugu i¢in fil avcilarinca hedef olmakta ve
oncelikle siyah elbise ile tuzak kurularak doviilmektedir.
Sonrasinda ise aymi filler ayni yol iizerinde iken bu sefer
beyaz elbise ile gelinerek kurtarilmaktadir. Filler de artik
aslinda ayni1 olan kisileri kurtarici gibi gormeye baslamaktadir
(Tarhan, 2003:61). Ornegin Osmanli imparatorlugu’nun son
donemlerinde goriilen Arap isyanlariyla fil yontemi ingilizler
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tarafindan etkin olarak kullanilmis ve bu durum 1. Diinya
Savaginin seyrini de etkilemistir.

1.4.3. Karsi Propaganda

Kars1 propaganda faaliyetleri, propagandaya maruz kalan
veya maruz kalacagimi diislinen giicler tarafindan yapilmaktir.
Ozellikle siyasi arenada ve dis politika faaliyetlerinde ok sik
goriilmektedir. Tarhan (2003:52) tarafindan kars1 propaganda
faaliyetleri, “erken karsi propaganda, dogrudan karsi
propaganda, dolayli karsi propaganda ve hedef sasirtan karsi
propaganda” olarak dorde ayrilmistir. Hepsinin ana amaci
diigman tarafindan yapilan propagandanin yalan oldugunu
kanitlamaktir.

Kars1t propaganda faaliyetleri daha ¢ok devletler
tarafindan dogrudan yliriitilmekte ve aleyhte ytriitiilen
propagandalara karsi koymak i¢in egitimler diizenlenmektedir.
Ayrica alinacak tedbirler ve enformasyon kirliliginin takibi ile
ilgili cesitli propaganda merkezleri kurulmaktadir. Ornegin
(Bektas, 2013:147) 1937 yilinda ABD tarafindan kars1
propaganda faaliyetleri kapsaminda, “Propaganda Analizi
Enstitiisii (Institutefor Propaganda Analysis-1P4)” kurulmus
ve Enstitli 6zellikle Nazi propagandalarina karsi etkinlikler
ylritmistlr. Ayrica Enstitii (Bektas, 2013:165) tarafindan
cikarllan “The Fine Art of Propaganda” isimli yayin
icerisinde agiklanan propaganda araglari (ad takma, gosterisli
genelleme, transfer, taniklik, halkla biri, kagit derme, herkes
yvapiyor) ile propaganda konusunda farkindalik saglanmig
ve egitilen kisilerde propagandaya maruz kaldiklarinda
reddetmeleri hedeflenmistir. Dolayisiyla Enstitii tarafindan
¢ikarllan yaymlarda karsit goriisii savunan kisi veya
kisilerin yadirganacak tutum ve davraniglarinin, gec¢mis
6zel yasantilarmin, karsi propaganda malzemesi olarak
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kullanilabilecegi belirtilmigtir. Bu baglamda ABD bir yandan
kendi goriislerini yaymak isterken bir yandan da karsi tarafin
fikirlerini ¢iirlitmeye ¢aligmistir.

Ayrica karst propaganda faaliyetleri kapsaminda
elgilikler yogun olarak faaliyet gostermektedir. Ornegin
1920’11 yillarda Stockholm, Lahey, Cenevre ve Bern gibi
Avrupa’nin ¢esitli kentlerinde Ermenilerin Tiirkler aleyhinde
yaptiklar1 bazi tiyatro ve sinema filmlerini propaganda aract
olarak kullanmaya ¢aligmasi, Tiirk el¢ilik gorevlilerinin kars1
propagandast sonucu engellenmeye calisilmistir (Kolay,
2017:164). Bu baglamda devletlerin uluslararas1 siyasi
arenada yiirittiikleri faaliyetlerde 6nem arz eden elgilikler,
diplomatik olarak yapilan kars1 propagandalarda ilk hareket
eden yer olarak kendi devletlerini temsil etmekte ve sadece
karalama kampanyalarina cevap vermeye yonelik degil cesitli
bir¢ok farkli alanda da propaganda faaliyetleri yiiriitmektedir.

Sonug

Sonu¢ olarak kaynaklari, sahasi, konusu ve kullanilisi
bakimindan ele alinan propaganda g¢esitleri haricinde
literatiirde “kisisel, bolgesel ve kitlesel propaganda, dikey ve
yatay propaganda, maksatli ve maksatsiz propaganda, agik
ve Ortilk propaganda, biitiinlestirici propaganda, kiskirtict
propaganda, sosyolojik propaganda, silahli propaganda,
ik propagandasi, destekleyici ve yikici propaganda, akilci
ve duygusal propaganda” gibi ismindeki ana objeden yola
cikilarak nitelendirilen ¢esitli propaganda siralamalari da
bulunmaktadir.

Bu g¢esitliligin fazla olmasinin ana sebeplerinden birisi
propagandaya bakis agisinin bireylerin kendi amagclarina
ve algilamalarma bagli olarak farklilik arz etmesinden ve
donemsel farkliliklardan kaynaklanmaktadir. Ornegin kendi
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yasadigt donem igerisinde Protagoras’in kitabina diizen
bozucu goziiyle bakilmis ve dinsizlikle suglanmistir. Ancak
giiniimiizde benzer bir kitap ¢ok rahat bir sekilde ders kitab1
olarak okutulabilmektedir. Ayrica bu durumda dahi ayni
olaya karsilik farkli algilamalar olusabilecek ve bazi bireyler
kitab1 ikna stratejileri i¢in kullanilan bir propaganda araci
olarak algilayabilecektir (Pratkanis ve Aronson, 2008:309).
Dolayisiyla herkes kendi algi cergevesinde konuya yaklastig
icin birine gore olumlu olarak degerlendirilen propaganda
faaliyeti digerince olumsuz olarak degerlendirilebilecek
ve her gegen giin igerisinde yeni yeni tiireyen propaganda
cesitleri de literatiire dahil olmaya devam edecektir.

Bu baglamda hangi propaganda c¢esidi kullanilirsa
kullanilsin, propagandayla ilgili varilabilecek en temel kani,
propagandanin ikna amacini giitmesi ve bireylerde belli bir
yonde tutum, kanaat ve kamuoyu olusturma fikri tasimasidir.
Propaganda faaliyetleri 6zellikle yeni iletisim teknolojilerinin
aktif olarak kullanilmaya baslamasindan sonra daha kolay
ve hizli bir sekilde gerceklestirilmeye baslamistir. Bu sayede
propaganda faaliyetleri tek tusla diinya c¢apinda yayilmaya
baslamis ve ilgili aktorler tarafindan basarisinin dlgiilmesi de
kolaylagmustir (Gezgin ve Akdal, 2017:36). Dolayisiyla yakin
gelecekte propaganda gesitleri daha ¢ok dijital diinyanin bir
parcasi olarak devam edecek ve yeni teknolojilerle etkinligini
stirdiirecektir. Bu sayede sadece kullanilan yollar degisecek
ama temelde sunulanlar hep ayni1 olacaktir.
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