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Oz

Trafikte emniyet kemerinin kullanimi, meydana gelebilecek trafik kazalarinda agir yaralanma riskini 6nemli olgiide
azaltmaktadir. Bu nedenle yasal diizenlemeler, trafikte motorlu tasit kullanan siiriiciilerin emniyet kemeri takmasini zorunlu
kilmistir. Trafikte emniyet kemeri takmayan siiriiciilere yaptirim uygulanarak, emniyet kemeri kullanma aligkanligi
kazandirilmasia ¢alisilmaktadir. Bunun yaninda trafikte emniyet kemeri kullanimmin 6nemine yonelik farkindalik
olusturmak amaciyla da ¢esitli kamu spotlar1 hazirlanmaktadir. Bu kamu spotlarinda yer verilen gorsel ve yazili gostergeler
iizerinden trafikte siirliciilerin emniyet kemeri kullanimi tesvik edilmeye ¢aligilmaktadir. Bu ¢aligmada, trafikte emniyet kemeri
kullanimini tesvik etmek iizere hazirlanan kamu spotlarinda ne tiir mesajlarin verildiginin tespit edilmesi amaglanmistir. Bunun
i¢in ¢aligmada emniyet kemeri kullanim ve trafik glivenligi izerine hazirlanan kamu spotlarindaki gorsel ve yazili gostergeler,
trafik giivenligi baglaminda Louis Hjelmslev’in Gosterge Modeli iizerinden gostergebilim yontemi kullanilarak analiz
edilmistir. Elde edilen bulgular, kamu spotlarinda yer alan mesajlarin 6liim, yaralanma ve aile vurgusu tizerinden sekillendigini
ortaya koymustur. Bu ag¢idan incelenen kamu spotlarinda, korku ¢ekiciligi ve hiiziin ¢ekiciligi tiirlinde duygu ¢ekicilikleri
kullanilarak insanlarin trafikte emniyet kemeri kullanmasinin tegvik edilmeye ¢alisildig1 sonucuna ulasiimastir.

Anahtar Kelimeler: emniyet kemeri, trafik giivenligi, kamu spotu, gostergebilim, gdsterge modeli

The Role of Seat Belts in Traffic Safety: A Qualitative Analysis of Public Service
Announcements

Abstract

Seat belt using in traffic significantly reduces the risk of serious injury in potential traffic accidents. For this reason, legal
regulations make it mandatory for drivers who use motor vehicles in traffic to wear seat belts. Sanctions are imposed on drivers
who do not wear seat belts in traffic, and efforts are made to gain the habit of using seat belts. In addition, various public
service announcements are prepared in order to raise awareness about the importance of using seat belts in traffic. The use of
seat belts in traffic is sought to be encouraged through the visual and written indicators in these public service announcements.
In this study, it was aimed to determine what kind of messages were given in the public service announcements prepared to
encourage the use of seat belts in traffic. For this purpose, visual and written indicators in public service announcements
prepared on the use of seat belts and traffic safety were analyzed through Louis Hjelmslev's Sign Model using the semiotic
method in the context of traffic safety. The findings highlighted that messages in public service announcements were formed
through the emphasis on death, injury and family. In the public service advertisements examined in this respect, it was
concluded that people were encouraged to use seat belts in traffic by using emotional appeals such as fear appeal and sadness
appeal.
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Emniyet Kemerinin Trafik Giivenligindeki Rolii: Kamu Spotlarinin Nitel Analizi

Emniyet kemeri kullanimi, trafik kazalarinda siiriicii ve yolcularin giivenliginde 6nemli bir rol
iistlenmektedir. Buna karsilik meydana gelen trafik kazalarinin bir kisminda siiriiciilerin ve
yolcularin emniyet kemeri kullanmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamada iilkeler, cesitli
yaptirimlar uygulayarak, trafikte emniyet kemeri kullanimint zorunlu tutmaktadir. Bunun
disinda insanlari, trafikte emniyet kemeri kullanimi1 konusunda bilinglendirmek amaciyla da
cesitli kuruluglar tarafindan trafik giivenligi ve emniyet kemeri kullanimina iliskin ¢esitli kamu
spotlar1 hazirlanmaktadir. Kamu spotlarinda trafikte emniyet kemerinin kullanimina iligkin
farkindalik olusturulmasi amaciyla dikkat c¢ekici cesitli gorsel ve yazili gostergelerden
yararlanilmaktadir. Bu kamu spotlarinda ¢esitli duygulara hitap edilerek, insanlarin trafikte
emniyet kemeri kullanmasi tesvik edilmeye ¢aligilmaktadir.

Emniyet kemeri ve trafik giivenligi lizerine ¢esitli akademik calismalar yapilmistir. Bu
caligmalar icerisinde: Slovic, Fischhoff ve Lichtenstein (1978), kaza olasilig1 ve emniyet
kemeri kullanimi arasindaki iliskiyi; Svenson, Fischhoff ve MacGregor (1985), algilanan siiriis
giivenligi ve emniyet kemeri kullanim1 arasindaki iliskiyi; Preusser, Williams ve Lund (1987),
New York'un emniyet kemeri kullanim yasasinin geng siiriiciiler tizerindeki etkisini; Singh ve
Thayer (1992), emniyet kemeri kullaniminin siiriis davranis1 lizerindeki etkisini; Begg ve
Langley (2000), geng yetiskinlerde emniyet kemeri kullanimini ve buna bagl davranislari;
Steptoe ve digerleri (2002), emniyet kemeri kullanimi, tutumlar ve mevzuattaki degisiklikleri,
Williams, McCartt ve Geary (2003), lise d6grencilerinin emniyet kemeri kullanimini; Harper,
Strumpf, Burris, Smith ve Lynch (2014), sosyoekonomik konuma gore zorunlu emniyet kemeri
yasalarinin emniyet kemeri kullanimina etkisini; Jehle, Doshi, Karagianis, Consiglio ve Jehle
(2014), obezite ve emniyet kemeri kullanimini; Adams, Cotti ve Tefft (2015), farkli yasal
diizenlemelerde alkollii siiriiciiler arasinda emniyet kemeri kullanimini; Elkbuli ve digerleri
(2019), emniyet kemeri kullanimi ile travma sonuglari arasindaki iliskiyi; Chakraborty, Singh,
Savolainen ve Gates (2021), ayn1 aracin yolcular1 arasinda emniyet kemeri kullanimindaki
iliskiyi ve egilimleri; Farooq, Ahmed ve Saeed (2021), emniyet kemeri kullanimina uyum ve
kars1 koyma arasindaki iligkiyi incelemistir.

Ulusal g¢aligmalar incelendiginde; Bektas ve Hinis (2009), emniyet kemerine etki eden
faktorleri; Porter, Lajunen, Ozkan ve Will (2010), Tiirk siiriiciilerin ve ¢ocuklarin emniyet
kemeri kullanimini; Bilgi¢, Vitosoglu ve Yaliniz (2015), Kiitahya ilindeki emniyet kemeri
kullanim aliskanliklarmi; Kiiciik Biger ve Ozcebe (2019), Ankara’da bir devlet kurumunda is
giivencesi ve diizenli geliri olan calisanlarin emniyet kemeri kullanimi konusundaki bilgi,
goriis ve davraniglarini; Stimer, Giilgcimen Cakan, Cakir ve Uguz (2019), emniyet kemerlerinin
insan sagligina yonelik kaza sirasindaki olumsuz etkilerinin azaltilmasia yonelik bir sistem
gelistirilmesini incelemistir.

Emniyet kemeri ve trafik giivenligi konusunda belirli uluslar, tlkeler ve bolgeler 6zelinde de
akademik calismalar yapilmistir. Bu calismalarda da:

e Jonah ve Lawson (1984), Kanada zorunlu emniyet kemeri kullanim yasalarinin
etkinligini;

e Lund (1986), ABD'li siiriiciiler arasinda goniillii emniyet kemeri kullanimini;

e Foss, Beirness ve Sprattler (1994), Minnesota'da alkollii siiriiciiler arasinda emniyet
kemeri kullanimini;

e Koushki, Ali ve Al-Saleh (1998), Kuveyt'te trafik kurali ihlalleri ve emniyet kemeri
kullanimini;
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e Ichikawa, Nakahara, Okubo ve Wakai (2003), Japonya'da hamilelikte emniyet kemeri
kullanimini;

e Koushki, Bustan ve Kartam (2003), Kuveyt'te emniyet kemeri kullaniminin trafik
kazas1 yaralanmasi ve yaralanma tiirii tizerindeki etkisini;

e Cunill, Gras, Planes, Oliveras ve Sullman (2004), sehir ici yollarda Ispanyol siiriiciiler
ve yolcular arasinda emniyet kemeri kullanimini azaltan faktorleri;

e Bendak (2005), Suudi Arabistan'da emniyet kemeri kullanimi ve trafik kazasi
yaralanmalarina etkisini;

e Passmore ve Ozanne-Smith (2006), Pekin'de taksi soforleri arasinda emniyet kemeri
kullanimini;

e Briggs, Lambert, Goldzweig, Levine ve Warren (2008), ABD'li lise 6grencileri arasinda
stirlicii ve yolcu emniyet kemeri kullanimin;

e Huang, Zhang, Murphy, Shi ve Lin (2011), Cin’de slrlculerin emniyet kemeri
kullanimina iligkin tutum ve davranislarin;

e Klair ve Arfan (2014), Pakistan'da emniyet kemeri kullanimi ve emniyet kemeri
yasalarmin uygulanmasini;

e Duran, Ordu ve Tekes (2018), Istanbul Sile’de siiriicii ve yolcularin emniyet kemeri
kullanimini ele almistir.

Emniyet kemeri kullanim1 ve kamu spotlari baglaminda benzer ¢alismalar incelendiginde ise
Smith (2006), toplumsal fayda amagli yapilan sosyal pazarlamanin genglerin siiriis giivenligini
tesvik etmek icin kullanilmasini; Houston ve digerleri (2010), “Rekabet Anahtardir” temasi ile
gengler i¢in trafik giivenligi kampanyasini; Zambon, Hyder, Ma ve Peden (2012), Rusya
ozelinde “Hayat Cizgisini Bozma” kampanya slogani altinda emniyet kemeri kullanimini;
Sungur (2015), Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk minvalinde gergeklesen trafik
giivenligi kampanyalarini; Giilada (2018), trafik kazalarin1 konu alan kamu spotu reklamlarini;
Kavsiraci, Demirbas ve Tine (2021) ise karayolu trafik giivenligini saglamak i¢in uygulanan
sosyal kampanyalar, denetimler, idari para cezalar1 ve bu uygulamalarin bireyler tizerindeki
etkisini aragtirmistir. Ayrica yapilan bu ¢alisma ile uzun vadede bir trafik kiiltiirii olusturmak
icin siirekli olarak tekrar eden sosyal kampanya ve kamu spotlarinin etkili olacag: ifade
edilmistir.

Emniyet kemeri ve trafik glvenligi iliskisi {izerine yapilan akademik c¢alismalar
incelendiginde, kamu spotlarmin trafik giivenligi baglaminda emniyet kemeri kullanimindaki
rolii lizerine alanda onemli bir bosluk oldugu tespit edilmistir. Calismada diinyanin farkl
kitalarinda yer alan iilkelerdeki emniyet kemeri ve trafik giivenligi konulu kamu spotlar
incelenerek, konuya iliskin literatiirdeki boslugun bir 6lgiide giderilmesi amaglanmistir.
Calismada trafikte emniyet kemerini kullanimini konu alan kamu spotlarinda trafik giivenligi
baglaminda ne tiir mesajlarin verildigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bunun igin ¢alismada
konuya iligskin kamu spotlarindaki gorsel ve yazili gostergeler, Louis Hjelmslev’in Gosterge
Modeli iizerinden analiz edilmistir. Elde edilen bulgular 1s181inda asagidaki sorular
yanitlanmaya calisilmistir:

e Trafikte emniyet kemeri kullanimini tesvik eden kamu spotlarinda hangi metaforlar
kullanilmistir?
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e Trafikte emniyet kemeri kullanimini tesvik eden kamu spotlarinda hangi duygu
cekiciliklerinden yararlanilmigtir?

Calisma, kamu spotlarinin trafikte emniyet kemeri kullaniminmi tesvik etmedeki roliine 151k
tutmas1 bakimindan Onem tagimaktadir. Bu agidan emniyet kemeri kullanimi ve trafik
giivenligi lizerine hazirlanan kamu spotlarindaki gorsel ve yazili géstergelerle ne tiir mesajlarin
verildiginin tespit edilmesi amaglanmaistir.

1.1. Trafik Giivenliginde Emniyet Kemerinin Rolii

Trafikte emniyet kemerinin kullanilmamasi, siiriiciilerin veya yolcularin hayatlarinda
karsilasabilecekleri en yaygin davranigsal faktorlerden birisi olarak trafikte yaralanma riski
olusturmaktadir (Rezapur-Shahkolai, Malekpour, Tapak, Moeini ve Sadeghi-Bazargani, 2021).
Trafikte arag sayisinin artmasiyla birlikte trafik kazalar1 da her gegen giin artmakta ve emniyet
kemeri kullanimi giin gectikce daha fazla onem kazanmaktadir. Bu dogrultuda trafik
giivenligine yoOnelik hazirlanan kamu spotlariyla emniyet kemerinin rolii bireylere
benimsetilmeye ¢alisiimaktadir.

Trafik giivenligi kampanyalari, karayolu giivenliginin tesviki ve bireylerin yolda emniyet
kemeri takmalar1 acgisindan onemli stratejilerdir. Hazirlanan kamu spotlart ile hem trafik
kazalar1 hem de emniyet kemeri kullanimi sayesinde yaralanma ve olim gibi riskler
azalmaktadir (Zabihi, Davoodi ve Nordfjeern, 2019).

Ulkeler arasindaki kiiltiirel farkliliklardan dolay: trafik giivenligine bakis acilari da farkli
olabilmektedir. Ornegin Isveg, Birlesik Krallik, Hollanda gibi iilkelerde emniyet kemeri
kullanim oranlar1 ¢ok yiiksektir. Bunun ana sebeplerinden birisi emniyet kemerinin bu
ulkelerde hem 06n hem de arka koltukta oturan yolcular ig¢in zorunlu olmasindan
kaynaklanmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri gibi farkli eyalet yapilanmasi olan yerlerde
ise ortak bir uygulama veya zorunluluk olmadigi i¢in hem 6n hem de arka koltuklarda emniyet
kemeri kullanim oranlar1 belirtilen iilkelere nazaran daha diisiiktiir (Luoma ve Sivak, 2014).
Bu kapsamda trafik giivenligi ile ilgili genel bir uygulamanin olmadigi ve trafikte emniyet
kemerine verilen dnemin de iilkeler nezdinde farklilagtig1 goriilmektedir.

1.2. Emniyet Kemerinin Kullanimina Tliskin Yapilan Calismalar

Emniyet kemeri kullanimi, ara¢ kazalarinda yaralanma siddetini ve 6liim oranlarini azaltarak
trafik giivenliginde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bununla birlikte iran’da yapilan bir ¢alismada
emniyet kemerinin ¢ogunlukla erkekler tarafindan ve %52,4 oranla kullanildig1 bulgusuna
ulasilmistir (Tavafian, Aghamolaei, Gregory ve Madani, 2011). Tiirkiye’de ise emniyet kemeri
takma oraninin %25 gibi bir seviyeyle diisiik oldugu tespit edilmis ve kadinlarin erkeklere
nazaran emniyet kemeri kullanmaya daha duyarli oldugu goriilmiistiir (Simsekoglu ve Lajunen,
2008). Tiirkiye’de yapilan farkli bir ¢alismada onceki ¢alismalara ek olarak anonim bir gdzlem
caligmas1 yapilmistir. Bulgular incelendiginde Afyon ilinden katilimcilarin %39°u ve Ankara
ilinden ise katilimcilarin %451 emniyet kemeri kullandigini belirtmistir. Ancak bu oranlar
izerinden Afyon’daki katilimcilarin sadece %47’sinin ve Ankara’da ise %70’inin emniyet
kemerini gergekten taktig1 gozlenmistir. Ayrica erkeklerin kadin siiriiciilere nazaran daha az
emniyet kemeri kullanma egiliminde olduklar1 goriilmiistiir (Ozkan, Puvanachandra, Lajunen,
Hoe ve Hyder, 2012). Van ilinde yapilan farkli bir calismada ise katilimcilarin %66’sinin
emniyet kemerinin hayati bir 6nem tagimadigini diisiinmeleri dikkat ¢ekicidir (Sehribanoglu,
2019). Ayrica Tiirkiye’de orug zamani olan Ramazan ayinda emniyet kemeri kullanim oraninin
daha da azaldig1 ve korna ¢alma davranisinin da arttigi tespit edilmistir (Yildirim-Yenier,
Lajunen ve Ozkan, 2016). Nijerya’da yapilan bir c¢alismada Tiirkiye’ye benzer olarak
kadinlarin emniyet kemeri kullanim oranlarinin erkeklere gore daha yiiksek oldugu ve emniyet
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kemeri kullaniminin iilkede artirilmasi igin trafik yasalari konusunda bireylerin duyarlilik
kazanmasimin gerektigi Onerilmistir (Ipingbemi, 2012). Katar’da yapilan bir ¢aligmada
bireylerin %59’unun ehliyetsiz ara¢ kullandiklar1 ve %47’sinin siiriicii veya yolcu olarak
emniyet kemeri kullanmadig: tespit edilmistir (Shaaban ve Hassan, 2017). Giiney Kore’de
yapilan bir ¢alismada ise hiikiimetin uygulamis oldugu giivenlik politikalarina ragmen
(emniyet kemeri yasasi, hiz smirlayict montaji gibi) kaza, 6lim ve yaralanma sayisinin
azalmasinda istatistiksel olarak kalict ve anlamli bir etkinin olmadigi goriilmistir (Kim,
Myeong ve Kweon, 2006). Dolayisiyla emniyet kemerinin kullanimina yonelik yapilan
caligmalarda da kiltlirel farkliliklardan otiirti duyarhiliklarin {ilkeler bazinda farklilastig
goriilmektedir. Ancak emniyet kemerinin kullanimi herkes i¢in énem arz eden bir durum
oldugundan, farkli iilkelerin bakis agilar1 ile kamu spotlarinda da benzer bir durum olup
olmadigy, iilkelerin hangi konularda kendi vatandaslarina duyarlilik kazandirmaya c¢alistig1 gibi
hususlarin bilinmesi ¢alisma a¢isindan 6nem arz etmektedir.

2. YOntem

Calismada trafikte emniyet kemerinin kullanimini tesvik etmek amaciyla hazirlanan kamu
spotlari, diinya genelinden ¢esitli reklamlarin yer aldig1 “Adeevee” adli siteden elde edilmistir.
Adeevee sitesine alternatif olarak “AdForum” ve “Ads of the World” gibi siteler de
bulunmaktadir. Diinyanin pek cok farkli {ilkesinden reklam kampanyalarina yer veren bu
sitelerin igerikleri birbirlerine benzer oldugu i¢in “Adeevee” sitesinin digerlerine nazaran daha
yakin tarihlerde ortaya ¢ikmasi 6rneklemin se¢ilmesinde etkili olmustur.

Adeevee sitesinde “emniyet kemeri” bagliginda yapilan arama sonucu ¢ikan 1214 calisma
icerisinden trafikte emniyet kemeri kullanimini tesvik etmek amaciyla hazirlanan Avustralya,
Birlesik Krallik, Brezilya, Endonezya, Giiney Kore, italya, Macaristan, Meksika ve Sili’den
toplam 11 kamu spotuna ulasilmis (Adeevee, 2022a; Adeevee, 2022b) ve bu kamu spotlari
trafik giivenligi baglaminda analiz edilmistir.

Arastirmada ele alinan iilkelerin kamu spotu bulgulari sunulmadan 6nce ilgili iilkelerin emniyet
kemeri kullanim oranlar1 istatistiksel olarak incelendiginde, tiim yolcular baglaminda en
yiiksek kullanim oranina sahip iilkenin Birlesik Krallik oldugu goriilmektedir. On koltuk ve
arka koltukta emniyet kemeri kullanimi ayr1 ayr1 ele alindiginda ise Avustralya’nin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Yalnizca stiriicliler baglaminda da Birlesik Krallik ve Giiney Kore’nin daha
duyarl oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, arka koltuklarda emniyet kemeri kullaniminin
Meksika’da oldukga diisiik olmas1 dikkat cekmektedir. Meksika’y1 izleyen Sile, Italya, Giiney
Kore ve Macaristan’da da arka koltuklarda emniyet kemeri kullanim oraninin diisiik oldugu
gozlenmektedir. Ayrica istatistiksel olarak en az veriye sahip iilke olarak gorulen Endonezya
ile ilgili sadece tiim yolcular bazinda emniyet kemeri kullanim oranlarinin kayit altina alindig1
goriilmektedir (Sekil 1).

Gorsel ve yazili gostergeler ilizerinden mesajlarin ne sekilde olusturuldugunun kapsamli bir
sekilde agiklanabilmesi i¢in arastirmada ele alinan iilkelerdeki kamu spotlari, anlatimin tozii,
anlatimin bi¢imi, igerigin tozii ve igerigin biciminden meydana gelen Louis Hjelmslev’in
Modeli (1969) baglaminda gostergebilimsel yontemle incelenmistir. Gostergebilimsel yontem
belirli bir diizen igerisinde nitel olarak anlamlarin ¢6ziimlenmesini i¢ermektedir.
Gostergebilimsel yontemin 6n plana ¢ikan isimlerinden bazilar1 incelendiginde; goriintiisel
gosterge, belirti ve sembole odaklanan Charles Sanders Peirce; diiz anlam, yan anlam, metafor,
metonim ve insa edilen mite odaklanan Roland Barthes ile gosteren ve gosterilene odaklanan
Ferdinand de Saussure yaptiklar1 ¢calismalarla alanin olugsmasina katki saglamis ve yontemi
farkli yonlerle sekillendiren diger arastirmacilari da etkilemislerdir. Bu kapsamda Louis
Hjelmslev de Saussure’un temel felsefi izleri dogrultusunda kendi dilbilimsel ilkelerini
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gelistirerek Kopenhag Dilbilim Okulu’nun agilmasina dnciiliikk etmis ve gostergeleri biitiiniiyle
ortaya koyan sade bir yap1 ortaya koymustur.

|]l1]1]]1

Avustralya Birlesik Brezilya  Endonezya Glney italya Macaristan ~ Meksika Sili
Krallik Kore
Tam Yolcular 97,5% 69,0% 84,0% 81,0% 58,9% 49,6%
Yalnizca Surlictiler 95,3% 94,0% 81,7% 81,4% 76,0%
m Arka Koltuk 96,0% 90,3% 50,2% 30,0% 15,4% 38,5% 5,6% 14,0%
m On Koltuk 97,0% 94,6% 79,4% 83,0% 61,9% 82,8% 45,0% 59,0%

Sekil 1. Emniyet Kemeri Takma Oranlar: (Diinya Saglik Orgiitii, 2017a)

Hjelmslev’in Gosterge Modeli’nde (1969) yer alan anlatimin tozii, gostergeleri; anlatimin
bicimi, mesaj olusum siirecinde gostergelerin bir araya getirilmesini; igerigin toz,
gostergelerin anlamlarini ve igerigin bigimi de gostergeler lizerinden verilen mesaji/mesajlari
aciklamaktadir. Ayrica igerik-bi¢im ve anlatim-bi¢im arasinda bir ayrim yapilmaktadir. Ayni
sekilde igerik-t6z ve anlatim-t6z arasinda da bir ayrim bulunmaktadir (Ten Wolde ve Keizer,
2016).

Trafikte emniyet kemeri kullannmin1 konu alan kamu spotlari, sirasiyla anlatimin tozU,
anlatimin bigimi, i¢erigin tézil ve igerigin bi¢imi iizerinden analiz edilmistir.

3. Bulgular ve Analiz

Calismanin bu kisminda emniyet kemeri kullanimini tesvik etmek amaciyla hazirlanan 11
kamu spotu, trafik giivenligi boyutunda Louis Hjelmslev’in Gosterge Modeli izerinden
incelenmis ve ulasilan bulgular paylagilmistir.

3.1. Kemer Bagla - Macaristan Kamu Spotu

Macaristan’da Leo Burnett Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan birinci kamu spotu, 2004
yilinda yaymlanmistir. Kamu spotunda “Kemer bagla” (Buckle up) yazis1 yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda insanlar ve kirik cerceve On plana c¢ikarilmaktadir.
Anlatimin bi¢iminde kamu spotunda bir kadin ve iki ¢ocugun bir koltukta oturdugu
fotografinin oldugu kirik bir gergceve ve cergcevenin Oniinde cam kiriklari bulunmaktadir.
Igerigin téziinde kamu spotundaki yazili gdstergeler iizerinden kirik ¢ergevenin trafik kazasini
temsil ettigi ortaya c¢ikmaktadir. Kirik c¢erceve ise Olim metaforu olarak o6n plana
cikarilmaktadir. Kirik camlar, meydana gelen trafik kazasimnin sinekdosu olarak
kullanilmaktadir. Kirik gergevedeki fotografta yer alan bir koltugun bos olmasi lizerinden de
trafik kazas1 sonucunda bir kisinin hayatin1 kaybettigi aktarilmaktadir. Diger yandan kirik
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cercevede yer alan bir kadin ve iki ¢ocuk ise trafik kazasinda hayatin1 kaybeden kisinin
yakinlar1 (tahmini esi ve ¢ocuklar1) olarak sunulmaktadir. Igerigin bigiminde kamu spotunda
O0lim metaforundan ve hiiziin c¢ekiciliginden yararlanilarak, bir ailenin biitiinliigliniin
saglanmasinda emniyet kemerinin roliine vurgu yapilmaya ¢alisilmaktadir.

Buckle up. e

Gorsel 1. Kemer Bagla - Macaristan Kamu Spotu (Leo Burnett Reklam Ajansi, 2004)
3.2. Ara¢ Kullamlmadiginda Kemerin Takilmasi- Endonezya Kamu Spotu

Endonezya’da Fortune Indonesia Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan ikinci kamu spotu, 2004
yilinda yayinlanmistir. Kamu spotunda “Arag kullanilmadiginda kemerin takilmas1” (Wearing
belt when not driving) yazisi yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda insan, ceset torbast ve kemer 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Anlatimin bi¢ciminde kamu spotunda sedyede ceset torbasi icerisinde hayatini kaybetmis bir
insana yer verilmektedir. I¢erigin toziinde kamu spotundaki yazili gdstergeler iizerinden ceset
torbasindaki kisinin trafik kazasi sonucu hayatini kaybeden bir kisi oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Yine kamu spotundaki yazili gostergeler ilizerinden sedyedeki kemerle aragtaki emniyet
kemerine atifta bulunulmakta ve hayatin1 kaybeden kisinin emniyet kemeri takmadigi i¢in
trafik kazas1 sonucunda hayatin1 kaybettigi algist olusturulmaktadir. Kamu spotundaki kemer,
kurtarici, ceset torbasi da 6lilm metaforu olarak kullanilmaktadir. icerigin biciminde kamu
spotunda kurtarici metaforundan ve korku cekiciliginden yararlanilarak, emniyet kemerinin
insanlarin hayatta kalmasindaki roliine atif yapilmaktadir.

Gorsel 2. Ara¢ Kullanmilmadiginda Kemerin Takilmas: - Endonezya Kamu Spotu (Fortune
Indonesia Reklam Ajansi, 2004)
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3.3. Cok Gec¢ - Guney Kore Kamu Spotu

Giiney Kore’de Cheil Worldwide Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan ti¢iincii kamu spotu,
2004 yilinda yaymlanmistir. Kamu spotunda “Emniyet kemerinizi takmak i¢in artik ¢ok ge¢”
(Too late to fasten your safety belt) yazisi yer almaktadir.

Gorsel 3. Cok Geg - Gliney Kore Kamu Spotu (Cheil Worldwide Reklam Ajansi, 2004)

Anlatimin toziinde kamu spotunda insan seklinde c¢izgi ve tekerlek izleri 6n plana
cikarilmaktadir. Anlatimin bigiminde kamu spotunda yolda tekerlek izlerine ve insan seklinde
beyaz bir ¢izgiye yer verilmektedir. Igerigin tdziinde kamu spotunda yer alan beyaz cizgi,
oliimle sonuclanan bir olayda cesedin yerinin belirtilmesi amaciyla ¢izilen beyaz ¢izgi olarak
kullanilmaktadir. Kamu spotundaki tekerlek izleri, trafik kazas1 metaforu olarak kullanilmakta
ve emniyet kemeri seklinde sunularak trafikte emniyet kemeri kullanimma atifta
bulunulmaktadir. Insan seklindeki beyaz ¢izgi, 6liim, tehlike ve trafik kazas1 metaforlar1 olarak
kullanilmaktadir. Tekerlek izleri de meydana gelen trafik kazasinin metonimi olarak 6n plana
cikmaktadir. Kamu spotunda insan seklindeki beyaz ¢izginin, fren izlerinin iistiinde olmasiyla
ve fren izlerinin emniyet kemerine benzetilmesiyle, bir trafik kazasinin meydana geldigi ve
meydana gelen trafik kazasinda da kisinin emniyet kemeri takmadigi i¢in hayatin1 kaybettigi
aktarilmaktadir. igerigin bigiminde kamu spotunda 6liim, tehlike ve trafik kazas1 metaforundan
ve korku cekiciliginden yararlanilarak, emniyet kemerinin trafik kazasinda insanlarin yasama
tutunmasindaki 6nemine vurgu yapilmaktadir.

3.4. Cocuklarimz Sizi Ornek Alacaktir - Birlesik Kralhk Kamu Spotu

Birlesik Krallik’ta Leo Burnett Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan dordiincii kamu spotu,
2007 yilinda yaymlanmistir. “Emniyet kemeri takmazsaniz, ¢ocuklariniz sizi 6rnek alacaktir”
(If you don’t wear a seatbelt, your kids will copy you) yazis1 yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda yazilar ve yazilarin kopyasi 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Anlatimin bi¢giminde kamu spotunda bir kagidin iizerinde yazilara ve yazilarin altinda da
yazilarm kopyalanmis haline yer verilmektedir. Igerigin toziinde kamu spotundaki yazili
gostergelerden kamu spotundaki yazilarin yetigkin bir kisi tarafindan yazildigi, yazilarin
kopyalarinin ise yazilar1 yazan yetiskin kisinin ¢ocugu tarafindan yazildigi ortaya ¢cikmaktadir.
Kamu spotundaki yazilarin kopya edilmesi {izerinden bireyin trafikte emniyet kemeri
takmamasi davraniginin ¢ocugu tarafindan da yapilabilecegi aktarilmaktadir. Kemer, giivenlik
ve koruma metaforu olarak 6n plana ¢ikarilmaktadir. Cocuklarin yazisinin turuncu kirmizi
olmasiyla, kana vurgu yapildigi ileri siiriilebilmektedir. Bu sekilde yazilarin korku metaforu
seklinde sunuldugu belirtilebilmektedir. Yaz1 ¢izgisinin de benzetme metaforu olarak
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aktarildig1 sdylenebilmektedir. Icerigin biciminde kamu spotunda giivenlik ve koruma
metaforundan ve korku ¢ekiciliginden yararlanilarak, emniyet kemeri kullanilmasiyla gelecek
nesillere 6rnek olunmasinin 6nemine vurgu yapilmaktadir.

If you don’t
degoudondh ...
wear a seatbelt,
weas.q.xokoel............
your kids

will copy you.
---W“I-‘f’j'»w--:& ....... o

Gérsel 4. Cocuklariniz Sizi Ornek Alacaktir - Birlesik Krallik Kamu Spotu (Leo Burnett
Reklam Ajanst, 2007)

3.5. Coziimiin Bir Parc¢asi Olun - italya Kamu Spotu

Italya’da Fabrica Reklam Ajans: tarafindan hazirlanan besinci kamu spotu, 2007 yilinda
yaymlanmistir. Kamu spotunda “Emniyet kemerinizi takmak i¢in artik ¢cok gec. Emniyet
kemeri takmak aractan firlama ve ciddi veya 6liimciil yaralanma riskini %40-65 oraninda
azaltir. Coziimiin bir parcasi olun: Emniyet kemeri takin” (Too late to fasten your seat-belt
Wearing a seat-belt reduces the risk of being ejected from a vehicle and suffering serious or
fatal injury by between 40%-65%. Be part of the solution: wear a seat-belt) yazisi yer
almaktadir.
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Anlatimin t6ziinde kamu spotunda insan ve emniyet kemeri seklinde yol ¢izgisi 6n plana
cikarilmaktadir. Anlatimin bi¢iminde kamu spotunda yolda sirt {istli yatmakta olan bir kisiye
ve yatmakta olan kisinin iistinde de emniyet kemeri seklinde beyaz bir ¢izgiye yer
verilmektedir. Igerigin toziinde kamu spotundaki yazili gostergelerden, yolda sirt iistii yatmakta
olan kisinin trafik kazasi sonucu hayatini kaybeden bir kisi oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Emniyet
kemeri seklindeki beyaz yol ¢izgisinin yerde yatan kisinin iizerinden ge¢mesiyle, yerde yatan
kisinin emniyet kemeri takmadigina ve bu yiizden 6ldiigline ya da yaralandigina yonelik algi
meydana getirilmektedir. Kamu spotunda emniyet kemeri seklindeki beyaz yol ¢izgisi, 61im
metaforu olarak kullanilmaktadir. Igerigin bigiminde kamu spotunda 6liim metaforundan ve
korku ¢ekiciliginden yararlanilarak, trafikte emniyet kemeri takmama ve 6liim arasinda iligki
On plana ¢ikarilmaktadir.

3.6. Tek Bir Tiklama - Avustralya Kamu Spotu

Avustralya’da Marketforce Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan altinct kamu spotu, 2008
yilinda yaymlanmistir. Kamu spotunda “Tek bir tiklama geleceginizi degistirebilir. Kemeri
baglaymn” (One click could change your future. Belt up) yazisi yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda rontgende kemikler ve emniyet kemeri 6n plana
cikarilmaktadir. Anlatimin bigiminde kamu spotunda bir insanin iskeletinin bir boliimiiniin yer
aldig1 bir rontgene yer verilmektedir. Kamu spotunda rontgendeki bel kemigi bolgesi, giivenlik
metaforu olarak kullanilmakta ve takili olmayan bir emniyet kemerine benzetilmektedir.
Icerigin toziinde kamu spotundaki yazili gdstergelerden rontgendeki bel kemiginin agik bir
emniyet kemeri seklinde yansitilmasiyla, trafikte emniyet kemeri kullaniminin trafik kazasi
sirasinda bel kemigi kirilmasinin oniine gegilebilecegi aktarilmaktadir. Rontgen gorselinde
viicudun ikiye ayrilmasiyla aragta emniyet kemeri takmayan siiriicliniin ya da yolcunun trafik
kazasi sirasinda yaralanmasi (ya da olmesi) anlatilmaktadir. Rontgen, yaralanma metaforu
olarak kullanilmaktadir. Icerigin bigiminde kamu spotunda yaralanma metaforundan ve korku
cekiciliginden yararlanilarak, emniyet kemeri kullanmama ve trafik kazasinda yaralanma riski
arasinda iliski kurulmaktadir.

Gorsel 6. Tek Bir Tiklama - Avustralya Kamu Spotu (Marketforce Reklam Ajanst, 2008)
3.7. Sevdiginiz Kisiden Ayrilmayin - Brezilya Kamu Spotu
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Brezilya’da Mota Comunicagdo Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan yedinci kamu spotu,
2012 yilinda yaymlanmigtir. Kamu spotunda “Sevdiginiz kisiden ayrilmayin. Emniyet
kemerinizi her zaman takin” (Do not be apart from who you love. Always wear your seatbelt)
yazisi yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda insanlar ve emniyet kemeri 6n plana g¢ikarilmaktadir.
Anlatimin bi¢giminde kamu spotunda biiylik bir emniyet kemerine, emniyet kemerinin bir
tarafinda elini agmus yetigkin bir erkege ve emniyet kemerinin diger tarafinda ise ellerini agmis
aglamakta olan bir ¢ocuga yer verilmektedir. Igerigin toziinde kamu spotunda emniyet
kemerinin agik bir sekilde sunulmasiyla, trafikte emniyet kemerinin takilmamasia vurgu
yapilmaktadir. Kamu spotunda emniyet kemerinin bir tarafinda elini agmis yetiskin erkek
trafikte emniyet kemerini takmayan kisiyi, emniyet kemerinin diger tarafinda ise ellerini agmis
aglamakta olan ¢ocuk ise trafikte emniyet kemeri takmayan kisinin yakinini (tahminen oglunu)
temsil etmektedir. Kamu spotunda yetiskin kisinin ve ¢ocugun ayr taraflarda sunulmasiyla
emniyet kemeri takmayan kisinin hayatini1 kaybettigine ve hayatin1 kaybeden kisinin yakininin
da onun dliimiine iiziildiigiine atif yapilmaktadir. insanlarin havada sunulmasiyla trafik kazasi
sirasinda emniyet kemeri takmayan kisilerin aracgtan firlayabilecegine yonelik de algi
olusturulmaktadir. Kemer devasa sunularak da trafik kazasinda kemerin insanlarin aragtan
disart  firlamasin1  Onleyebilecek bir etkisinin olabildigine vurgu yapildigi ileri
surtilebilmektedir. Kamu spotunda kemer, giivenlik metaforu olarak kullanilmaktadir. Igerigin
biciminde kamu spotunda trafik kazasinda emniyet kemeri takmayarak hayatin1 kaybeden
kisiye ve hayatim kaybeden kisinin yakinina vurgu yapilarak, hiiziin duygusu 6n plana
cikarilmaktadir. Kamu spotunda hiiziin ¢ekiciligi ile birlikte ayn1 zamanda 6liime gondermede
bulunulmas: iizerinden de korku ¢ekiciligi kullanilmaktadir. Bu sekilde kamu spotunda
giivenlik metaforundan ve hiiziin ve korku cekiciliklerinden yararlanilarak, trafikte emniyet
kemeri kullaniminin insanlarin kendi ve yakinlarinin hayati i¢in 6nemine vurgu yapilmaktadir.

B Bandeirantes

Gorsel 7. Sevdiginiz Kisiden Ayrilmayin - Brezilya Kamu Spotu (Mota Comunicagéo Reklam
Ajansi, 2012)
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3.8. Risk Almayin - Sili Kamu Spotu

Sili’de McCann Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan sekizinci kamu spotu, 2014 yilinda
yaymlanmistir. Kamu spotunda “Risk almayin. Her zaman emniyet kemeri takin” (Don't take
risks. Always wear a seatbelt) yazis1 yer almaktadir.

Gorsel 8. Risk Almayin - Sili Kamu Spotu (McCann Reklam Ajanst, 2014)

Anlatimin tziinde kamu spotunda manciniklar 6n plana ¢ikarilmaktadir. Anlatimin bigiminde
kamu spotunda bir arabanin koltuklar1 seklinde siralanmis bes manciniga yer verilmektedir.
Mancinik, tehlike metaforu olarak kullanilmaktadir. Igerigin téziinde kamu spotundaki yazili
gostergelerden arabanin igerisindeki bes koltugun, bes manciniga benzetilerek metalepsis
(anlatimda bir kavramin bir 6zelliginin ya da 6zelliklerinin baska kavrama atfedilmesi) bir
anlatimdan yararlanildig1 ortaya ¢ikmaktadir. Kamu spotunda trafik kazasinda bes koltukta
bulunan kisilerin bir mancimgin igerisindeymis gibi savrulabilecegi aktarilmaktadir. Igerigin
biciminde kamu spotunda tehlike metaforundan ve korku cekiciliginden yararlanilarak,
emniyet kemerinin trafik kazasinda insanlarin aragtan savrulmasini 6nlemedeki roliine vurgu
yapilmaktadir.

3.9. Guvenli Surin - Brezilya Kamu Spotu

Brezilya Leiaute Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan dokuzuncu kamu spotu, 2014 yilinda
yayinlanmistir. Kamu spotunda “Giivenli siiriin, emniyet kemeri takin” (Drive safely, wear a
seat belt) yazis1 yer almaktadir.

o | N

Gorsel 9. Guvenli Striin - Brezilya Kamu Spotu (Leiaute Reklam Ajanst, 2014)

Anlatimin t6ziinde kamu spotunda kamyon, tekerlekli sandalye ve emniyet kemeri 6n plana
cikarilmaktadir. Anlatimin bigiminde kamu spotunda emniyet kemeri seklinde bir yola, yolun
iistiinde bir kamyona ve kamyonun altinda da tekerlekli sandalyeye yer verilmektedir. igerigin
toziinde kamu spotunda yolun emniyet kemeri seklinde sunulmasiyla trafikte emniyet kemeri
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kullaninminin 6nemine vurgu yapilmaktadir. Kamu spotundaki emniyet kemerinin iistiindeki
kamyon, trafikte seyir halindeki bir tagita, emniyet kemerinin altindaki tekerlekli sandalye ise
kamyon siiriiciisiiniin seyir halinde emniyet kemeri kullanmadiginda meydana gelebilecek bir
trafik kazasinda sakat kalabilecegine atif yapmaktadir. Bu asamada kamu spotundaki tekerlekli
sandalye sakatlanma metaforu olarak on plana ¢ikarilmaktadir. Tekerlekli sandalyenin emniyet
kemerinin altinda bulunmasiyla stirticiileri, sakatlikla sonuglanabilecek trafik kazalarindan
emniyet kemerinin koruyabilecegi aktarilmaktadir. Igerigin bi¢iminde kamu spotunda
sakatlanma metaforundan ve korku ¢ekiciliginden yararlanilarak, trafikte emniyet kemeri
kullanmama ve sakatlanma arasinda iliski kurulmaktadir.

3.10. Emniyet Kemeri Takmamak Oldurebilir - Brezilya Kamu Spotu

Brezilya’da Terremoto Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan onuncu kamu spotu, 2015 yilinda
yayinlanmistir. Kamu spotunda “Emniyet kemeri takmamak 6ldiirebilir” (Not wearing seat belt
can kill) yazis1 yer almaktadir.

Anlatimin toziinde kamu spotunda insan ve cam kiriklart 6n plana g¢ikarilmaktadir. Kamu
spotunda siyah arka plan korkuyu yansitmaktadir. Anlatimin bi¢iminde kamu spotunda
arkasinda kirik camlar bulunan ve bir mermiye benzetilen bir erkege yer verilmektedir. Erkegin
yiiz ifadesinden korku ortaya koyulmaktadir. Igerigin tdziinde kamu spotundaki yazili
gostergelerden trafik kazasinda emniyet kemeri takili olmayan bir kisinin camdan firladig:
aktarilmaktadir. Cam kiriklar1 da meydana gelen trafik kazasimin sinekdoslart olarak
kullanilmaktadir. Kamu spotunda camdan firlayan kisinin mermi seklinde sunulmasiyla
metalepsis bir anlatimdan yararlanilmakta ve trafik kazasinda emniyet kemeri takmayan bir
kisinin bir mermi gibi camdan firlayabilecegi aktarilmaktadir. Burada merminin hizi ve ¢arpma
etkisi on plana ¢ikmaktadir. Cam kiriklari, trafik kazasi metaforu olarak kullanilmaktadir.
Icerigin biciminde kamu spotunda trafik kazasi metaforundan ve korku cekiciliginden
yararlanilarak, trafikte emniyet kemeri kullanmama ve aragtan firlama arasinda iligki
kurulmaktadir.

Gorsel 10. Emniyet Kemeri Takmamak Oldirebilir - Brezilya Kamu Spotu (Terremoto
Reklam Ajansi, 2015)

3.11. Tiim Emniyet Kemerleri Hayat Kurtarir - Meksika Kamu Spotu

Meksika’da Leo Burnett Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan on birinci kamu spotu, 2015
yilinda yayinlanmigtir. Kamu spotunda “Tiim emniyet kemerleri hayat kurtarir. Arka koltuktaki
emniyet kemerlerinin kullanilmasi, Olimlii kazalarda %75'e varan oranda zayiati
azaltmaktadir” (All seat belts save lives. Using back seat belts reduce casualties in fatal
accidents up to 75%) yazis1 yer almaktadir.

Trafik ve Ulagu tirmalan Dergisi
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Gorsel 11. Tiim Emniyet Kemerleri Hayat Kurtarir - Meksika Kamu Spotu (Leo Burnett
Reklam Ajanst, 2015)

Anlatimin téziinde kamu spotunda insanlar ve araba on plana ¢ikarilmaktadir. Anlatimin
bi¢giminde kamu spotunda 6n koltuklar1 arka tarafta, arka koltuklar1 da 6n tarafta sunulan bir
arabaya yer verilmektedir. Kamu spotunda arabanin 6n tarafinda iki ¢ocuk, arka tarafinda ise
arabay1 kullanan bir kadin bulunmaktadir. Burada ¢ocuklar, sevgi metaforu olarak
kullanilmaktadir. Icerigin toziinde kamu spotunda yazili gostergelerden arabanin arka
koltugunda oturanlarin emniyet kemeri kullanimina vurgu yapilmaktadir. Kamu spotunda
arabanin arka koltugunda oturan kisilerin, trafikte arabanin 6n tarafinda sunulmasiyla arka
koltukta emniyet kemeri takmayan kisilerin meydana gelen bir trafik kazasinda on tarafta
emniyet kemeri takmayan kisiler gibi tehlike altinda olabilecegi aktarilmaktadir. On planda
cocuklara yer verilmesiyle arka koltukta emniyet kemeri takilmadiginda trafik kazasinda
cocuklarin yaralanabilecegi ya da hayatini kaybedebilecegi anlatilmaktadir. Siiriicii koltugunda
da bir kadmna yer verilmesiyle kamu spotunda annelere yoOnelik mesaj verildigi
sOylenebilmektedir. Bu sekilde ¢ocuklar iizerinden siirliciiniin evlat sevgisine hitap edildigi
¢ikarimimda bulunulabilmektedir. igerigin biciminde kamu spotunda sevgi metaforundan ve
korku ¢ekiciliginden yararlanilarak, emniyet kemerinin aracin 6n koltuklarinda oturan kisilerin
oldugu kadar arka koltugunda oturan kisilerin de giivenligi icin 6nemli oldugu
vurgulanmaktadir.

4. Tartisma

Calismada incelenen kamu spotlarinin bazilarinda benzer, bazilarinda ise farkli igeriklerin
kullanildig1 tespit edilmistir. Trafikte emniyet kemerinin kullanimim tesvik eden kamu
spotlarinda ¢ogunlukla Olim metaforundan yararlanilarak, trafikte emniyet kemeri
kullanmama ve Oliim arasinda bag kurulmaya calisilmistir. Calismadaki kamu spotlarinin
onemli bir boliimiinde korku ¢ekiciligi, bir kisminda da hiiziin ¢ekiciliginden yararlanilarak
insanlarin emniyet kemeri kullanmasinin tesvik edildigi ortaya ¢ikmistir. Kamu spotlarinda
oliim ve sakatlanma vurgulari iizerinden korku ¢ekiciliginden yararlanirken, emniyet kemeri
takmayan kisilerin yakinlar1 lizerinden de hiizlin ¢ekiciliginden yararlanildigi saptanmustir.
Ayrica ¢alismada incelenen kamu spotlarinda trafikte emniyet kemeri kullaniminin trafik
kazalarindaki yaralanma ve 6liim riskini azaltmadaki roliine iliskin sinirli istatistiki bilgiye yer
verildigi tespit edilmistir. Yine incelenen kamu spotlarinda sinirli sayida metalepsis anlatima
yer verildigi saptanmustir. Metalepsis anlatimla aragtirmada verilen mancinik ve mermi
orneklerinin 6zellikleri izerinden asil kavram olarak emniyet kemerinin 6nemine ulasilmaya
caligilmistir.

(Calismada incelenen {ilkeler istatistiksel olarak karsilastirildiginda emniyet kemeri kullanimi
ile ilgili yasal bosluklarin Meksika’da oldugu gozlenmistir (Diinya Saglik Orgiitii, 2017b).
Ayrica Meksika 6zelinde arka koltuklarda emniyet kemeri kullanim1 konusunda da insanlarin

m
rafik v i

Rt /e Ulasim Arastirmalan Dergisi



Gulada ve ark. / TUAD, 6(1), 59-79 73

daha fazla bilinglenmeye ihtiyacinin bulundugu gériilmektedir. Ornegin Meksika’da dort
yasindan biiyiik cocuklarda emniyet kemeri ile cocuk koltugu kullanimi neredeyse yok denecek
kadar azdir. Bu durum o6zellikle stiriicii haricindeki yolcular i¢in de kamuoyunun
bilinglendirilmesi gerektigini gostermektedir (Cervantes-Trejo ve Leenen, 2015). Dolayisiyla
yapilan calismada da Meksika’nin aragta bulunan tiim emniyet kemerlerinin hayat kurtardigina
yonelik kamu spotuna odaklanarak faaliyet ylritmesi 6nem arz etmektedir.

Ilerleyen calismalarda farkli iilkelerle birlikte Tiirkiye &zelinde de ¢alismalarm yapilmasi
onerilmektedir. Clinkii Tiirkiye ve diger benzer orta gelire sahip iilkelerde emniyet kemerinin
kullaniminin yiiksek gelirli iilkelere nazaran daha diisiik oldugu goriilmektedir. Bu durum
karayolu trafik yaralanmalarinin artmasina sebep olmaktadir. Emniyet kemeri kullanimina
yonelik egitim kampanyalari Kanada ve ABD gibi yiiksek gelirli iilkelerde basariyla
uygulanmigtir. Dolayisiyla emniyet kemeri takilmasina yonelik egitim kampanyalarinin
Tiirkiye’de 6zellikle 14-17 gibi en geng yas kategorisindeki kisilere yOnelik yapilmasi ile bu
bireyler biiyiidiiklerinde bilingli bir nesil yetistirilebilecektir (Milder, Gupta, Ozkan, Hoe ve
Lajunen, 2013). Ancak bireylerin emniyet kemerini kullanimu ile ilgili “bana bir sey olmaz”
diisiincesi sebebiyle olusan deneyim eksikligi yapilan kampanyalar1 da etkileyebilmekte ve
bireylerde davranis degisikligi olusturmada zorluklar yasanmasina sebebiyet verebilmektedir
(Bayraktaroglu ve Ilter, 2007). Bu kapsamda kamu spotlarinin insanlarin deneyimleyerek
gorebilecegi emniyet kemeri simiilasyon araglari gibi 6rnek uygulamalarla desteklenmesi trafik
giivenligi konusundaki farkindalig1 daha ¢ok yiikseltecektir.

Genel olarak degerlendirildiginde kamu spotlarinda farkli igerikler iizerinden insanlarin
trafikte emniyet kemeri kullaniminin tesvik edildigi sonucuna ulasilmistir. Kamu spotlarinda
trafikte emniyet kemeri takmanin tesvik edilmesinde 6liim ve sakatlanma vurgusu iizerinden
korku cekiciligi kullanilmasinin etkili bir yontem olacag: ileri siiriilebilmektedir. Nitekim
gunimuizde pek ¢ok saglik konulu kamu spotunda insanlarin istenilen yonde ikna edilmesinde
korku ¢ekiciliginden yararlanilmaktadir. Benzer sekilde trafikte emniyet kemeri kullanmadig:
icin yaralanan ya da hayatin1 kaybeden kisilerin yakinlarinin 6n plana cikarilarak hiiziin
¢ekiciliginden yararlanilmasinin da basarili bir ikna yontemi oldugu belirtilebilmektedir.
Ornegin Becan’m (2021) yapmis oldugu bir calismada, hiiziin icerikli reklamlara karsi
insanlarin olumlu bir tutum sergiledigi ortaya koyulmustur. Glinlimiizde ¢esitli bagimlilik
karsit1 kamu spotlarinda da hiiziin ¢ekiciligi lizerinden insanlarin belli aligkanlarinin oniine
gecilmeye caligilmaktadir.

Calismada trafikte emniyet kemeri kullaniminin tesvik edilmesine yonelik kamu spotlarina
iliskin birtakim Oneriler sunulmaktadir. Kamu spotlarinda hiiziin ¢ekiligi boyutunda trafikte
emniyet kemeri kullanmayan bireylerin baslarina gelebilecek olas1 olumsuz durumlardan sonra
cocuklarinin veya ebeveynlerinin iiziintiisliniin 6n plana ¢ikarilmasi onerilmektedir. Ayrica
konuya iligkin kamu spotlarinda korku ¢ekiciligi baglaminda 6liimiin disinda dogrudan kalict
sakatlanmaya maruz kalmis bir bireyin gorseline yer verilebilir. Diger yandan kamu spotlarinda
trafikte emniyet kemeri kullanimina yonelik farkindalik olusturmak amaciyla dogrudan 6liimii
yansitan, tabut ve mezar tas1 gibi metaforlardan yararlanilabilir. Son olarak trafikte emniyet
kemerinin dnemine vurgu yapmak i¢in kamu spotlarinda mancinik ve mermi disinda farkli
metalepsis anlatimlardan yararlanilmasi da 6nerilmektedir.

Calismada kamu spotlarinin igerikleri incelenerek trafikte emniyet kemeri kullaniminin tesvik
edilmesinde ortak metaforlar ve duygu cekiciliklerinin neler oldugu agiklanmaya ¢alisilmistir.
Buna karsilik ¢alismadaki bulgular, trafikte emniyet kemerinin kullanimin1 tesvik eden kamu
spotlarinin insanlar iizerinde ne gibi bir etki olusturdugunu ortaya koyamamaktadir. Bu acidan
gelecek caligmalarin trafikte emniyet kemeri kullanimini tesvik eden kamu spotlarimin
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insanlarin diisiince, tutum ve davranislar1 tizerindeki etkisini yansitan saha arastirmalarina
yonelmesi 6nerilmektedir.

Etik Kurul Onay Beyam

Bu ¢alisma, etik kurul izni gerektirmeyen calismalar arasinda yer almaktadir.
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