OGRETMEN ADAYLARININ SOSYAL MEDYA KULLANIMLARININ DEGERLER ACISINDAN
iINCELENMESI
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OZET: Milli Egitim Bakanliginca belirlenen 32 maddelik iyi bir 6gretmenin dzelliklerine gore dgretmen
sevgi, saygl, sorumluluk, adalet, yardimseverlik, dogruluk-diiriistliik, gliven, 6zgiiven, hosgori, alcakgoniilliiliik,
empati, kanaatkarlik, caliskanlik ve sabir 6zelliklerini tasiyan kisidir (MEB,2012). Ogretmenin sahip oldugu bu
degerler egitim 6gretim siirecinde formal ve ya informal yollarla 6grenciye aktarilacaktir. Bu nedenle degerler
egitiminde ilk asama bu egitimi verecek olan dgretmenlerimizin sahip olduklar1 degerleri kuvvetlendirmek
olmalidir. Bu ¢aligma iilkemizde egitim fakiiltelerinde dgretim goren 6grencilerin sahip olduklart degerleri sosyal
medya kullanimlar1 iizerinden tespit etmeyi amaglamaktadir. Sosyal medya bilginin kolaylikla ulasildigi,
kullanicilarinin aktif bir bi¢imde sahip olduklart her seyi paylasabildikleri bir platformdur (Babacan, Haglak ve
Hira, 2011). Bu nedenle kisilerin deger tespiti ig¢in sosyal medya paylastiklart sdylemlerinin nitel aragtirma
tirlerinden sdylem analiziyle incelenmesi diislniilmiistiir. Calisma grubu egitim fakiiltesinde 6grenim goren 20
ogrenciden olugsmaktadir. Bulgular arastirmacilar tarafindan hazirlanan degerler rubrigine gore kategorilestirilmis
hazirlanan 6l¢ek i¢in uzman goriigii alinmistir. Calismanin gegerlik ve giivenirligi kodlayicilar arasi uyum ile %87
olarak tespit edilmistir. Yordanan 23 degere katilimcilar su sirada 6nem vermektedirler: sevgi, mutluluk, 6zgliven,
giiven, dostluk, duyarlilik, iyi niyet, saygi, sorumluluk, adalet, dogruluk-diiriistliik, ulusal degerler, fedakarlik,
caliskanlik, tesekkiir-takdir, Ozelestiri, empati, sabir, kanaatkarlik, yardimseverlik, alcakgoniilliiliik, saglik,
hosgorii. Yapilan galismalarda (Oguz, 2012; Sen & Erisen, 2002; Yazici, 2006) en 6nemli dgretmen 6zellikleri
arasinda sabir, hoggorii ve sevgi bulundugu diisiiniildiigiinde 6gretmen adaylarina sabir ve hosgorii degerlerinde
egitimler diizenlenmesi 6nerilmektedir.
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INVESTIGATION OF TEACHER CANDIDATES’ SOCIAL MEDIA USE IN TERMS OF
VALUES

ABSTRACT: Teacher features is determined by the National Ministry of Education with 32-point. A
good teacher carry the features love, respect, responsibility, justice, charity, truth-honesty, trust, self-confidence,
tolerance, humility, empathy, thriftily, the person diligence and patience(MEB,2012). This values will be given in
the education process with formal and informal ways. Therefore, the first step in values education should be to
strengthen the values that our teachers have. This study is aims to identify the value possessed by students teaching
in faculties of education through the use of social media. Social media where information easily accessible is a
platform where the users can share everything they have in an active form (Babacan, Hasglak and Hira, 2011).
Therefore, to determine the value of the person is considered to examine their sharing social media discourses with
discourse analysis the type of the qualitative research. The study group consisted of 20 students studying in faculty
of education. Results were categorized according to the values rubrig prepared by the researchers and expert
opinion was obtained for the scale. The study validity and reliability were determined with the harmony between
coders as 87%.The predicting 23 values, participants emphasis in the following order: love, happiness, confidence,
trust, friendship, sensitivity, goodwill, respect, responsibility, justice, truth-honesty, national values, altruism, hard
work, thank-appreciation, self-criticism, empathy, patience , thriftily, charity, humility, health, tolerance. The
studies among the most important features of teachers has found; patience, tolerance and love(Oguz, 2012; Sen &
Erisen, 2002; Yazici, 2006). Therefore is recommended that arranging teachers training in tolerance and patience
values.

Keywords: Values education, teacher candidates, discourse analysis, social media.

GIRIS

Toplum igerisinde farkli dinamik yapilart bulunduran bir varliktir. Bu gelisen, degisen dev yapiy1
olusturan en &nemli etmen de insanogludur. Birlikte olma ve ait olma duygular1 insanlar1 toplum igerisinde
bulunmaya iter. Var olunan toplumda yasam ayni zamanda farkli sorumluluklari da beraberinde getirir. Bu
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sorumluluklardan belki de en 6nemlisi de diger varliklarla iletisim kurmaktir. Kisaca iletisim toplumu bir arada
tutan kalin bir bagdir. Anlatilmak istenenin karsidaki insana dogru bi¢imde sunumu olan iletisim bu isleviyle
insanoglunun birlikte olma duygusunu perginler (Ciiceloglu,2003). Insanoglu iletisim kanalim yiizyillardir farkli
yollarla kullanmiglardir. Pers imparatorlugunda milattan 6nce 550°1i yillarda baslayan ilk iletisim kanali olan posta
giiniimiizde teknolojik degisimler yasamistir. Giiniimiizde posta dijital ve kitlesel boyut kazanmistir. Kitlesel
olmasinin yani sira kendi igerisinde farkli aglar olusturan teknolojik posta sistemi Web 2.0 denilen akimla
kullanicinin hem diger kullanicilar hem de tiim agla iletisim kurmasina olanak saglamustir.

Sosyal medya nedir?

Bireylerin belirlenmis sinirlar icerisinde bireysel sayfalar gelistirdigi ve kendi istegiyle tespit ettigi
cevresiyle paylasimlarda bulundugu sanal web tabanli hizmetlerdir. Bu aglar kisilerin istekleri dogrultusunda yeni
bireyler tanimak ya da var olan arkadaslartyla iletisim kurmak gibi amaglarla kullanilabilmektedir. Sosyal aglar
Web 2.0 uygulamasiyla paylasima acik alanlara doniistiigiinden bu durumdan sadece bireyler degil sirketler ve
topluma hitap etmek isteyen kuruluslar da faydalanmaya baglamistir. Bu durum sosyal medya aglarinin
genislemesine neden olsa da hala diinya c¢apinda en ¢ok kullanilan site olan facebook kurucu agdir.
Alexa istatistiklerine gore Facebook, 31 Agustos 2014 itibariyla; Diinya'nin en fazla ziyaret edilen 2. sitesidir.
Bunun yam sira; Misir'in en fazla ziyaret edilen sitesi; ABD, Avustralya, Tlrkiye, Panama ve Norvec'in 2. en fazla
ziyaret edilen sitesi, Kanada, Giiney Afrika, Birlesik Krallik ve Isvec'in 3. en fazla ziyaret edilen sitesidir.

Alexa istatistiklerine gore kullanici ortalamasini daha fazla kadinlarin olusturdugu bu aga ragbet daha ¢ok
iiniversite ve yiiksek lisans diizeyindeki kisilerden olmaktadir. Kullanicilar daha yogun olarak okul aglarindan
facebook profillerine géz atmaktadirlar.

) Su anda 1 milyardan fazla kullanicisi olan Facebook’un kurulusunda 4 Subat 2004 tarihinde Harvard
Universitesi 2006 devresi 6grencisi Mark Zuckerberg, oncelikle Harvard 6grencileri arasinda iletisim kurmayi
amaglamistir. Bu ag hizla genislemis ve kisa siirede tiim diinyay1 sarmustir.

Yildiz, Saritepe ve Ozkaynar (2013)’mn 627 {iniversite dgrencisiyle yaptiklari bir calismada facebook kullanim
amaglar1 arasinda sirastyla asagidaki sebepler gelmektedir:

Arkadaglarini takip etmek

Paylasimda bulunmak

Zaman gegirmek

Profilini glincellemek

Sohbet etmek

Yeni arkadaslar bulmak

Diinyadaki gelismelerden haberdar olmak
Oyun oynamak

Bu sebeplerden de anlasilacagi iizere insanlar sosyal hayatlarini artik sosyal medya kullanimlart vasitasiyla
yasamaktadirlar. Yapilan paylasimlarla tim ¢evrelerine diinya giindemine dair diisiincelerini yansitmaktadirlar.
Kisinin bu paylasimlarda gosterdigi siirekli davranislara yon veren tutum ve inanglarinin biitiinii sahip oldugu
degerleri gostermektedir. Degerler toplumun yazili olmayan kanunlaridir. Formal ya da informal yollarla aktarilan
degerler varliklariyla toplum hayatini diizenlerler. Degerler, kiiltiirel bilgidir. Degerler ya zamanla kaybolurlar ya
da bir sonraki nesle aktarilarak yillarca devam ettirilirler, bu olay degerlerin igsellestirilmesine ve genel kabul
gormesine baglidir. (Gudmunsdottir, 1991°den akt., Oguz,2012). Degerler toplumdan topluma degisiklik
gosterilir fakat diristliik, adalet, sevgi, saygi, yardimseverlik, ¢aligkanlik, cesaret, nezaket gibi degerler tiim
diinyada takdir ve tesekkiir goriir.

Degerler, ¢ocukluktan itibaren sosyal davraniglar biciminde algilanmaktadir. Bunlara bagli olarak, sosyal
kurallarla veya normlarla yasanan catismalar, kiside bilingli ya da bilingsiz bir bicimde deger yargilarinin
olusmasina yol agmaktadir. Yani degerler dogrudan veya dolayli olarak insanlarin davranislarina yon vermektedir.
Degerler; kisiler arasi etkilesimden, aileden ve diger toplumsal etkilerden gdzlemlenerek 6grenilir (Bishop, 1993°
den akt., Yazict, 2006).

Ogretmenler giinliik ortalama 6 saat 6grenciyle birliktedirler. ilkdgretim caginda bir cocugun giinliik 10 saat
uyudugu ve 2 saat ihtiyaclarimi giderdigi gbéz Oniine alindiginda geriye kalan vaktin yarisim 6gretmenle
gecirmektedir. Bu nedenle 6gretmen degerler egitiminde 6grencilere yardim edebilecek sansa sahip kisidir (Suh
& Traiger,1999).
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Bu sebeple Milli Egitim Bakanlig1 da degerlerin 6gretimini dnemseyerek program dahiline almiglardir. MEB
(2005) Sosyal Bilgiler Ogretim Programinda degerler 6zellikleri asagidaki gibi verilmistir.

Degerler toplum ya da bireyler tarafindan benimsenen birlestirici olgulardir.
Toplumun sosyal ihtiyag¢larini karsiladigina ve bireylerin iyiligi i¢in olduguna inanilan 6lgiitlerdir.
Sadece biling degil duygu ve heyecanlari da ilgilendiren yargilardir.
Degerler bireyin bilincinde yer alan ve davranisi yonlendiren giidiilerdir.
Degerlerin normlardan farki normlardan daha genel ve soyut nitelik tagimasidir. Deger normu da igerir.
Ogretim programlarinda kazandirilmasi vurgulanan degerler program uygulayicilar1 olan 6gretmenlerin
ellerinde sekil bulmaktadirlar. Bir 6gretmen iyi bir model olabilmek i¢in kazandirmasi gereken 6zellikleri kendisi
de tasimalidir. Erisen ve Sen (2002)’ye gore etkili 6gretmenler girisken, dostca davranan, sabirli, hassas, iyi huylu,
neseli ve Ogrencilerine arkadagga davranan O6gretmenlerdir. MEB tarafindan belirlenen 32 maddelik iyi bir
ogretmenin ozelliklerine gore 6gretmen sevgi, saygi, sorumluluk, adalet, yardimseverlik, dogruluk-dirustlik,
giiven, O0zgiliven, hosgorii, alcakgoniilliiliik, empati, kanaatkarlik, ¢aligkanlik ve sabir 6zelliklerini tastyandir
(MEB,2012). Toplumlarin aydmn kesimlerinin 6nemli bir b6liimiinii olusturan 6gretmen adaylari ve 6gretmenler,
icinde yasadiklar1 diinyanin bugiinii ve yarinlarinin sekillenmesinde yadsinamaz bir etkiye sahiptirler.
Ogretmenin sahip oldugu bu degerler egitim 6gretim siirecinde formal ve ya informal yollarla &grenciye
aktarilacaktir. Bu nedenle degerler egitiminde ilk agama bu egitimi verecek olan 6gretmenlerimizin sahip olduklari
degerleri kuvvetlendirmek olmalidir. Bu ¢aligma iilkemizde egitim fakiiltelerinde 6gretim goren 6grencilerin sahip
olduklar1 degerleri sosyal medya kullanimlari iizerinden tespit etmeyi amaglamaktadir.

YONTEM
Arastirmanin Deseni

Ogretmen adaylarmin degerlerini tespit etmek amaciyla bu ¢alismada nitel arastirma yontemlerinden
sOylem analizi kullanilmistir. S6ylem analizi, dilin sdzcilik tizerinde ve baglam igerisinde incelenmesidir. Bu
inceleme, iletisimin iceriginin ¢6ziimlenmesidir. SGylem analizi, bireylerin bagkalari ile sohbet ederken (yazil,
sOzlii veya sozsiiz) meydana gelen dzneler arasi zihin bilesenleri {izerine odaklanan bir sosyal tekniktir (Elliot,
1996). Soylem analizinin amaci, anlamlandirma ve yorumlama yapmaktir. S6ylem, sosyal yapinin bir parcasidir.
Soylem vasitastyla toplumda hakim olan semboller ve anlamlar arasinda iliski kurulur. Toplumlardaki hakim olan
konular, olaylar ve olgular iizerinde nasil disiiniilecegi ya da iletisim kurulabilecegi sdylem analiziyle
anlamlandirilir (Potter, 1996; Akt: Ecevit ve Cakmakci, 2015). S6ylem bir meta-eylemdir ve ideoloji, bilgi,
diyalog, anlatim, beyan tarzi, miizakere, gii¢ ve giiciin miibadelesiyle eyleme doniisen dil pratiklerine iligkin
stire¢/lerdir. SGylem sosyal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik alanlar gibi, sosyal hayatin tiim yonleri ile iligkilidir (S6zen,
1999).

Sosyal medya bilginin kolaylikla ulasildigi, kullanicilarinin aktif bir bi¢cimde sahip olduklar1 her seyi
paylasabildikleri bir platformdur (Babacan, Haslak ve Hira, 2011). Bu nedenle 6gretmen adaylarinin sosyal
medya/Facebook paylagimlarindaki sdylemlerin incelenmesi amaglanmustir.

Calisma Grubu

Aragtirmanin 6rneklemini Egitim Fakiiltesinde grenim goéren 20 6grenci olusmaktadir. Katilimcilarin
belirlenmesinde; arastirmacilar ilgili 6grenci gruplarina sosyal medya iizerinden calisma hakkinda 6n bilgi
vermistir ve goniillii olan 6grenciler aragtirmanin 6rneklemine dahil edilmistir. Etik degerlere uygunluk acisindan
ogrenciler sosyal medya lizerinden yazili olarak goniillii olduklarini, facebook paylasimlarin incelenmesine izin
verdiklerini belirtmislerdir. Bu dgrencilerin 12 si bayan 8 i erkektir.

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak uzman goriisii alinarak hazirlanan degerler rubrigi kullanilmistir.
Rubrikte yer alacak olan degerler MEB 2012 yilinda yayinladigi iyi bir 6gretmen 6zelliklerinden ve degerler egitim
listelerinden siklikla kullanilanlardan seg¢ilmistir.

Verilerin Analizi

Hazirlanan degerler rubrigine gore goniillii 20 6grencinin facebook paylasimlar: sylem analizi teknigiyle
derinlemesine incelenmistir. Verilerin toplanmasinda giincel olaylar paylasimlari etkiledigi i¢in belirli tarihten
baglanilarak geriye dogru gidilmistir. Her 6grencinin son paylasimi ayni tarihlerdedir fakat paylasim sayilar1 esit
olmasi istendiginden ilk tarihleri farkliliklar gdstermektedir. Ciinkii her birey farkli siklikta paylasimlarda



bulunmaktadir. Yaklagik olarak her bireyin 30 adet paylasim incelenmistir. Sonuclar grafik, frekans ve yizde
tablosu kullanilarak betimsel bigimde sunulmustur.

Guvenirlik, Gegerlik ve Etik

Aragtirma sonuglarinin giivenirligi i¢in elde edilen verilerin kodlanmas1 iki arastirmaci tarafindan
yapilmistir ve kodlayicilar arasindaki uyum i¢in Miles ve Hubberman’in (1984) formiilii kullanilmustir.
Kodlayicilar arasindaki yiizde uyum % 87 olarak hesaplanmistir. Bu degerin % 70’in {izerinde olmasi kodlayicilar
arasinda uyum oldugunu géstermektedir (Miles ve Hubberman, 1984).

Nitel aragtirmada gecerlik ve giivenirlik konusu gibi etik de sik tartigilan bir konudur (Brinkmann ve
Kvale, 2005). Bogdan ve Biklen (1998), insan1 konu alan aragtirmalarda en 6nemli etik uygulamasinin bireylerin
arastirmaya goniillii olarak katilmasi oldugunu belirtmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 1. Sevgi deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline goére dagilimi

Ogrencilerin belirli miktardaki paylagimlarinda tespit edilen 1783 deger ifadesinin % 17,6’sm1 sevgi
degeri olusturmaktadir. Kadin 6grencilerin yaptiklar1 deger ifadesi paylasimlar: arasinda sevgi %18,9°luk bir pay1
olusturmaktadir. Erkek 6grencilerin ise toplamla oranlar1 %15,6’dir. Kadin 6grencilerin erkek dgrencilere nazaran
daha fazla sevgiye degindikleri tespit edilmistir. Ogrencilerin bu deger ifadelerindeki yogun paylasimlari
hayatlarinda her seyin temeli olarak sevgiyi alan olumlu bakis agisina sahip bireyler olmalar1 olarak
yorumlanabilir. Tablo 1°de cinsiyete ve paylagim sekline gore frekans dagilimlar: sunulmustur.

Kadin katilimcilardan B.V. “Keske cemreler yiireklere diisse... birinci sevgi, ikinci merhamet, ti¢iincii huzur...”
soziiyle sevgiye verdigi onemi anlatirken bu degerin tiim insanliga yayilmasi istegini de ifade etmistir. Kadin
katilimcilardan H.K. “Hersey sende gizli, sevildigin kadar sevilirsin.” ifadesiyle sevgiye verdigi Onemi
anlatmaktadir.

. Fotograf ile Kendi Metniyle  Haber metniyle . I Toplam
SEVGI ifade itade. e Videoileifade b 0
Kadin 131 42 6 26 205
Erkek 58 37 1 14 110
Toplam 189 79 7 40 315

Erkek katilimcilardan H.B. ise bu konudaki disiinceleri su sekilde ifade etmistir: “Ne zaman kaybedersin
elindekini, o zaman sevmeye bagslarsin. Insan hayatta iki seyi sever zaten; kaybettiklerini ve kazanmak
istediklerini.”

Tablo 2. Mutluluk deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimi

MUTLULUK Fou_)graf ile Kend? Metniyle Habe_r metniyle Video ile ifade Toplam
ifade ifade ifade Frekans
Kadin 96 28 - 12 136
Erkek 56 18 - 2 76
Toplam 152 46 - 14 212

Sevgi degerinin ardindan en yogun paylasilma oranina sahip olan mutluluk degeri tiim ifadeler arasinda
%11,8’lik orana sahiptir. Kadin 6grenciler arasinda %12,5 oraninda mutluluk paylasimlar1 yapilirken erkek
ogrenciler arasinda bu oran %10,8’dir. Kadinlarin mutluluk degerine erkeklerden daha fazla 6nem vererek daha
cok paylasim yaptiklar1 tespit edilmistir. Ogrencilerin sevgiden sonra mutluluga 6nem vermeleri hayatlarina pozitif
yorumlar yapilabilmesini saglamaktadir. Tablo 2’de cinsiyete ve paylasim sekline gore frekans dagilimlari
sunulmustur.

Erkek katilimcilardan E.A bu konudaki duygularimi su sekilde dile getirmistir. “Yeni yilin hepimize
saghik, kardeslik, huzur, adalet ve mutluluk getirmesi dilekleriyle iyi yular..” Kadin katilimcilardan M.G mutluluga



dair diistincelerini su sekilde ifade etmistir: “Stresten kurtulmak i¢in hayatimizdaki fazlaliklar: atin; fazla kilo,
fazla insan, fazla sevgi, fazla ofke, fazla hirs.

Tablo 3. Ozgiiven deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

- - Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . . Toplam
OZGUVEN itade itade itade | Videoileifade £ b
Kadin 89 7 - 4 100
Erkek 58 9 - 2 69
Toplam 137 16 - 6 169

Kendine giivenen bireyler basar1 yolunda daha kararli adimlar atabilmektedirler. Bu giiven onlarda cesaret
duygusunu percinlemekte ve ileri atilmalarini kolaylagtirmaktadir. Calisma grubunun %9,4 oranla 6zgiiven sahibi
bireyler olduklar1 tespit edilmistir. Cinsiyetler oranlandiginda birbirine yakin olan paylasim oranlar1 6zgiiven
konusunda yasanan esitligi ortaya koymaktadir. Tablo 3’te cinsiyete ve paylasim sekline gére frekans dagilimlart
sunulmustur.

Meslek becerilerinde dzgiiven sahibi olan katilimcilarimizdan O.G. bu konuda duygularii sdyle ifade
etmektedir:  “A¢ngi bilgi yolu, AYDINLIGA UZANIR, Bilgiyle kucaklasan, kaybetmez hep kazamr...
Unutulmayacak ogretmenler olarak giintimiiz kutlu olsun...” Ayrica katihmcilar paylastiklar1 fotograflar
vasitasiyla 6zgiiven duygularini gostermektedirler.

Tablo 4. Giiven deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilinu

- Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam
GUVEN ifade itade e Videoileifade b 0
Kadin 66 15 4 6 91
Erkek 24 11 - 3 38
Toplam 90 26 4 11 129

Calisma grubundaki &grenciler % 7.2°lik bir oranla giiven konusunda paylasimlarda bulunmuslardir.
Kadmlarin paylasimlarinin % 8,4’tinii gliven degeri olustururken erkeklerin % 5.4’tinii olusturmaktadir. Kadinlarin
giiven duygusuna verdikleri énem hassasiyetlerini ortaya koymaktadir. Ozellikle ¢alisma zamani kapsaminda
yasanan kadin taciz- tecaviiz ve cinayetleri tim 6grencilerin giiven ve adalet degerine vurgu yapan paylasimlar
yapmalarina neden olmustur. Tablo 4’te cinsiyete ve paylagim sekline gore frekans dagilimlari sunulmustur.

Erkek katilimeilardan E.A. bu konuda duygularini séyle dile getirmistir: “Artik otobiislerde dolmugslarda
tek kadin kaldvysa o kadin giiven icerisinde inene kadar inmemek erkeklik adina yapabilecegimiz en giizel sey
olur.” Kadin katilimeilardan B.V. bu konuda duygularini su sekilde ifade etmistir. “Kadin olmak bu iilkede zor!

#ozgecanaslan™

Tablo 5. Dostluk deger ifadesi i¢eren paylagimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimi

Fotograf ile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam

DOSTLUK ifade itade e Videoileifade b 0
Kadin 42 22 - 4 68
Erkek 40 10 - 4 54
Toplam 82 32 - 8 122

Erikson’un psikososyal kuramina gore geng yetiskinlik doneminde olan 19-23 yas araligindaki
katilimeilarimiz 5.sirada dostluga 6nem vermektedirler. Erikson kuraminda bu donemde dostlugun 6neminden
bahsetmektedir. Donemden igerisinde kisinin iiretkenliginin sekteye ugramamasi i¢in dostluk iligkilerinin
kuvvetliligi dnem tagimaktadir. Bu nedenle esit sayilabilecek oranlarda Kadin ve erkek katilimcilarin paylagimlart
dogaldir. Tablo 5°te cinsiyete ve paylasim sekline gore frekans dagilimlar1 sunulmustur.

Erkek katilimcilardan E.A dostluk ile ilgili diisiincelerini su sekilde ifade etmistir. “Nerde bir tirki
soyleyen goriirsen korkma yanmna otur. Ciinkii kétii insanlarin tirkiileri yoktur!...” Kadin katilimcilardan M.A
dostluk ile ilgili diisiinceleri “Dost gibisi yokmugs” ifadesiyle Fotograf paylagarak ifade etmistir. Kadin
katilimeilardan M.G “Arkadaslar lokumlarimizy hazirliyorum, tatil doniisii afiyetle yeriz :):)” ifadesiyle dostluga
dair paylasimda bulunmustur.


https://www.facebook.com/hashtag/%C3%B6zgecanaslan?source=feed_text&story_id=10202799202175966

Tablo 6. Duyarlilik deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimi

Fotograf ile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam

DUYARLILIK if% e oo y ol Y€ Video ile ifade Frepkans
Kadin 14 16 14 8 52
Erkek 14 16 2 6 38
Toplam 28 32 16 14 90

Tiim deger ifadeleri arasinda % 5,04’likk oranla 6.sirada duyarlilik gelmektedir. Her ne kadar say1 olarak
Kadmlarin paylasimlarinda iistiinliik olsa da sayiya oranlandiginda erkekler kendi paylasimlarinin % 5,4’tint
duyarliliga ayirirken Kadinlarda bu oran %4,8’dir. Oranlar birbirine yakin olsa da erkek katilimcilar Kadinlardan
daha fazla duyarlilik konusunda paylagimlarda bulunmuslardir. Tablo 6’da cinsiyete ve paylagim sekline gore
frekans dagilimlar1 sunulmustur.

Tablo 7. Iyi niyet deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilim

e . Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam
IVINIVET itade itade tade | Videoileifade £ b
Kadin 26 22 4 - 52
Erkek 4 20 2 8 34
Toplam 30 42 6 8 86

Tiirk Dil Kurumuna gore “herhangi bir kimse veya konuda higbir kétii diisiince beslememe, hiisniiniyet”
anlamina gelen iyi niyet paylasimlarda %4,8’lik bir orana sahiptir. Cinsiyet toplam sayilarina gore oranlandiginda
bu deger igerikli ayn1 oranda (%4,8) paylasim yapilmistir. Tablo 7’de cinsiyete ve paylasim sekline gore frekans
dagilimlari sunulmustur.

Kadm katilmcilardan M.G. bu konudaki diigiinceleri su sekilde ifade etmistir: “Bayramlar émir
defterinin arasina konmus giil yapraklarina benzer. Sevinci, neseyi, 6zlemi hatirlatir. Bu miibarek giinde
istediginiz her seyin gerceklesmesi dilegiyle... KURBAN BAYRAMINIZ KUTLU OLSUN...:-):-)”

Tablo 8. Sayg: deger ifadesi iceren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

Fotograf ile Kendi Metniyle  Haber metniyle . I Toplam
SAYGI ifade itade. e Videoileifade b 0
Kadin 11 12 9 8 40
Erkek 7 20 - 8 35
Toplam 18 32 9 16 75

Tiim deger ifadeleri arasinda % 4,20’lik oranla 8.sirada saygi yer almaktadir. Kadinlarin paylagimlart %
3,701 sayg ifadeleri igerirken, erkek Ogrencilerin paylagimlarinin % 4,991 sayg ifadeleri icermektedir. Tablo
8’de cinsiyete ve paylasim sekline gore frekans dagilimlar: sunulmustur.

Tablo 9. Sorumluluk deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam

SORUMLULUK ifide ifade y ifade y Video ile ifade FreFI)<ans
Kadin 9 7 15 8 39
Erkek 7 19 4 6 36
Toplam 16 26 19 14 75

Calisma grubundaki ogrenciler % 4,20’lik bir oranla sorumluluk konusunda paylasimlarda
bulunmuslardir. Saygi ve sorumluluk degerinin yiizde oranlarin ayni oldugu goriilmektedir. Saygi duygusu
beraberinde sorumluluk duygusunun getirdigi seklinde yorumlanabilir. Kadin &grencilerin % 3,60’
paylasimlarinda sorumluluk ifadelerine yer verirken, erkeklerin ise % 5, 14’ sorumluluk ifadesi igeren



paylagimlarda bulunmuslardir. Erkek &grencilerin saygi ve sorumluluk degerini ifade etme yiizdeleri Kadin
ogrencilerden daha fazla oldugu goriilmektedir. Tablo 9°da cinsiyete ve paylagim sekline gore frekans dagilimlar
sunulmustur.

Tablo 10. Adalet deger ifadesi i¢eren paylasimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimu

Fotografile Kendi Metniyle ~ Haber metniyle . o Toplam

ADALET ifide ifade y ifade Y Video ile ifade FreT(ans
Kadin 6 11 13 5 35
Erkek 8 14 5 2 29
Toplam 14 25 18 7 64

Tiim degerler ifadeleri arasinda % 3, 59’liik oranla 10.sirada adalet yer almaktadir. Kadin 6grencilerin %
3. 23’ i, erkek 6grencilerinse % 4,13l sosyal medya paylasimlarinda adalet duygusuna yer vermislerdir. Erkek
ogrencilerin Kadm 6grencilere nazaran daha fazla saygi, sorumluluk ve adalet degerlerine degindikleri tespit
edilmistir. Tablo 10’da cinsiyete ve paylasim sekline gore frekans dagilimlari sunulmustur.

Tablo 11. Ozelestiri deger ifadesi iceren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

.. - Fotografile Kendi Metniyle Haber metniyle . - Toplam
OZELESTIRI if%lde ifade / ifade / Video ile ifade FreF:(ans
Kadin 4 16 4 - 24
Erkek 2 28 - 2 32
Toplam 6 44 4 2 56

Calisma grubundaki 6grenciler % 3,14°liikk oranla 6zelestiri konusunda paylagimlarda bulunmuslardir.
Tablo 11°de goriildiigii gibi erkek 6grencilerin Kadin dgrencilere nazaran daha fazla 6zelestiride bulundugu tespit
edilmistir. Erkek ve Kadin 6grenciler daha ¢ok kendi ifadeleriyle 6zelestiri iceren paylasimlarda bulunmuslardir.

Tablo 12. Dogruluk- Duristliik deger ifadesi i¢eren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

DOGRULUK Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle o Toplam
DURUSTLUK ifade itade. e Videoileifade b 0
Kadin 1 20 6 5 32
Erkek 2 15 1 4 22
Toplam 3 35 7 9 54

Tiim degerler ifadeleri arasinda % 3,02’lik oranla 12.sirada dogruluk-diiriistliitk yer almaktadir. Kadin
ogrencilerin % 2.96’si, erkek 6grencilerinse % 3,13’{i sosyal medya paylagimlarinda dogruluk-diiriistliik degeri
iceren ifadelere yer vermislerdir. Yine erkek 6grencilerin Kadin 6grencilerden daha fazla dogruluk-diristlik
iceren paylasimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 12’de cinsiyete ve paylasim sekillerine gore frekanslar
sunulmustur.

Tablo 13. Ulusal deger ifadeleri iceren paylagimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gére dagilimi

ULUSAL Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . - Toplam
DEGERLER if%ade ifade g ifade g Video ile ifade FreFI)<ans
Kadin 8 18 6 0 32
Erkek 4 10 0 0 14
Toplam 12 28 6 0 46

Calisma grubundaki dgrenciler % 2,58’lik oranla ulusal deger iceren paylasimlarda bulunmuslardir.
Kadm 6grencilerin %2,96si ulusal deger igerikli paylagimlarda bulunurken, erkek dgrencilerin ise % 1,991 ulusal
deger icerikli paylagimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 13’te cinsiyete ve paylasim sekline gore frekanslari



sunulmugtur. Tablo 13’te goriildiigii gibi 6grencilerin daha ¢ok kendi ifadeleriyle paylasimda bulunduklari
belirlenmistir.

Kadin katilimcilardan A.C bu konuda duygularini su sekilde ifade etmistir. “Hakkidir, hiir yasamas,
bayragimin hiirriyet; Hakkidir, Hakk'a tapan, milletimin istiklal. Allah Bu Millete Bir Daha Istiklal Mars
Yazdirmasin. M. Akif Ersoy” Ayrica, “Ne mutlu TURKUM diyene!

Tablo 14. Fedakarlik deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

~ Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam

FEDAKARLIK ifi e oo y s Y€ Video ile ifade Frepkans
Kadin 2 18 6 2 28
Erkek 6 10 - - 16
Toplam 8 28 6 2 44

Tiim degerler ifadeleri arasinda % 2,46’lik oranla 14.sirada fedakarlik degeri yer almaktadir. Kadin
ogrencilerin % 2.59’si, erkek dgrencilerinse % 2,28’1 sosyal medya paylasimlarinda fedakarlik degeri igeren
ifadelere yer verdigi goriilmektedir. Kadin 6grencilerin yiizdeleri daha fazla olmasini annelik duygularindan
kaynaklandig diisiiniilebilir. Tablo 14’te cinsiyete ve paylagim sekillerine gore frekanslart sunulmustur.

Tablo 15. Tesekkiir-Takdir deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

TESEKKUR Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . . Toplam
FAKDIR ifade itade e Videoileifade b 0
Kadin 12 8 - 4 24
Erkek 4 10 - 2 16
Toplam 16 18 - 6 40

Calisma grubundaki 6grenciler % 2,24’lik oranla takdir-tesekkiir deger ifadesi iceren paylasimlarda
bulunmuslardir. Kadin 6grencilerin %2,21°1 takdir-tesekkiir igerikli paylasimlarda bulunurken, erkek 6grencilerin
ise % 2.28’1 takdir-tesekkiir igerikli paylasimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 15’te cinsiyete ve paylasim
sekline gore frekanslar1 sunulmustur.

Kadin katilimeilardan H.K bu konudaki diisiincelerini su sekilde ifade etmistir. “Insan, agac dikmeyince
meyve vermesini bekleyemez. Her yil yeni yeni agaclar diken sevgili Ogretmenlerimin, Ogretmenler giiniinii
kutluyorum. Allah saygiya deser Ogretmenleri basimizdan eksik etmesin.” ve ayrica “Dogum giiniimii kutlamak
icin beni arayan,ileti gonderen, sosyal paylasim sitesinden ulasan Canlarima, Dostlarima, Arkadaglarima ve
Saygi deger Ogretmenlerime ¢ok tesekkiir ederim. Benim icin cifte bayram oldu. Hepinizi ¢cok seviyorum iyi ki
varsiniz. Herkese iyi bayramlar...

Tablo 16. Sabir deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimi

Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . o Toplam
SABIR ifade itade. e Videoileifade b 0
Kadin 4 8 6 3 21
Erkek 1 14 - 3 18
Toplam 5 22 6 6 39

Tim degerler ifadeleri arasinda % 2,18’lik oranla 16.sirada sabir degeri yer almaktadir. Kadin
ogrencilerin % 1.94°1, erkek 6grencilerinse % 2,57’si sosyal medya paylagimlarinda sabir degeri igeren ifadelere
yer verdigi goriilmektedir. Tablo 16°da cinsiyete ve paylasim sekillerine gore frekanslari sunulmustur.

Erkek katilimcilardan E.A bu konudaki diisiinceleri su sekilde paylasmistir. “Sonra, Yaradanin vardir bir bildigi
dedim ve sustum.” Erkek katilimcilardan E.A2 sabira dair diisiincelerini su sekilde paylasmistir. “En uzun, en
caresiz geceni diisiin sabah olmadi mi ?”” Erkek katilimcilardan M. A “Bende ¢aresizlik sonsuz koérdiigiim. Bende
sabir, sende naz... Giindiiziinden vazgegtim, diisiimde biraz Bir yiiz goriimliigii sen olsan yeter.. 'Yavuz Biilent
Bakiler' ifadesiyle sabira dair paylasimda bulunmustur.

Tablo 17. Caligkanlik deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi



Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . - Toplam

CALISKANLIK itade itade itade | Videoileifade £ b T
Kadin 9 11 3 2 25
Erkek 3 7 - 5 13
Toplam 12 18 3 3 38

Tim degerler ifadeleri arasinda % 2,13’lik oranla 17.sirada c¢aligkanlik degeri yer almaktadir. Kadin
Ogrencilerin % 2,58’1, erkek ogrencilerinse % 1,851 sosyal medya paylasimlarinda ¢alisgkanlik degeri iceren
ifadelere yer verdigi goriilmektedir. Tablo 17’de cinsiyete ve paylasim sekillerine gore frekanslart sunulmustur.

Tablo 18. Empati deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gére dagilimi

EMPATI Fotggrafile Kend? Metniyle Habe_r metniyle Video ile ifade Toplam
ifade ifade ifade Frekans
Kadin 3 8 4 8 23
Erkek 1 11 - 2 14
Toplam 4 19 4 8 37

Calisma grubundaki ogrenciler % 2,08’lik oranla empati deger ifadesi igeren paylasimlarda
bulunmuslardir. Kadin 6grencilerin %2,12’si empati igerikli paylasimlarda bulunurken, erkek 6grencilerin ise %
1.99°1 empati icerikli paylagimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 18’de cinsiyete ve paylasim sekline gore
frekanslar1 sunulmustur.

Tablo 19. Algakgoniilliiliik deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

ALCAK Fotografiile Kendi Metniyle Haber metniyle Video ile Toplam

GONULLULUK ifade ifade ifade ifade Frekans
Kadin 1 7 2 1 11
Erkek - 11 - 1 12
Toplam 1 18 2 2 23

Calisma grubundaki &grenciler % 2,12°1ik oranla algakgdniilliilik deger ifadesi igeren paylasimlarda
bulunmuslardir. Kadin 6grencilerin % 1,02°1 algakgoniilliilik igerikli paylagimlarda bulunurken, erkek
ogrencilerin ise % 1.71°1 algakgoniilliiliik igerikli paylagimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 19°da cinsiyete
ve paylasim sekline gore frekanslart sunulmustur.

Tablo 20. Kanaatkarlik deger ifadesi iceren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle Toplam

KANAATKARLIK ifade ifade ifade Video ile ifade Frekans
Kadin - 5 3 7 15
Erkek - 7 - 1 8
Toplam - 12 3 8 23

Tiim degerler ifadeleri arasinda % 1,28’lik oranla 20.sirada kanaatkarlik degeri yer almaktadir. Kadin
ogrencilerin % 1,391, erkek 6grencilerinse % 1,14’{ sosyal medya paylasimlarinda kanaatkarlik degeri igeren
ifadelere yer verdigi goriilmektedir. Tablo 20°de cinsiyete ve paylasim sekillerine gore frekanslart sunulmustur.

Kadin katilimcilardan M. G kanaatkarlik ile ilgili diisiinceleri su sekilde ifade etmistir: “Insan hichir seyim
yok diyerek kibirlenecegine biraz da elindekinin kyymetini bilsin. senin hor gordiigiin baskasimin hayalleridir
UNUTMA...”

Tablo 21. Hosgorii deger ifadesi igeren paylagimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

—_— Fotografile Kendi Metniyle ~ Haber metniyle S Toplam
HOSGORU ifade ifade ifade Video ile ifade Frekans
Kadin 2 3 2 1 8
Erkek 4 4 0 4 12

Toplam 6 7 2 5 20




Tim degerler ifadeleri arasinda % 1,12°lik oranla 21.sirada hosgorii degeri yer almaktadir. Kadimn
ogrencilerin % 0,741, erkek 6grencilerinse % 1,711 sosyal medya paylagimlarinda hosgorii degeri iceren ifadelere
yer verdigi goriilmektedir. Tablo 21°de cinsiyete ve paylagim sekillerine gore frekanslari sunulmustur.

Tablo 22. Yardimseverlik deger ifadesi i¢eren paylasimlarin cinsiyet ve paylagim sekline gore dagilimu

. Fotografile  Kendi Metniyle Haber Video ile Toplam
YARDIMSEVERLIK ifade ifade metniyle ifade ifade Frekans
Kadin 4 2 4 3 13
Erkek 0 3 2 1 6
Toplam 4 5 6 4 19

Tiim degerler ifadeleri arasinda % 1,06 ’lik oranla 22.sirada yardimseverlik degeri yer almaktadir. Kadin
ogrencilerin % 1,20’si, erkek dgrencilerinse % 0,851 sosyal medya paylasimlarinda yardimseverlik degeri igeren
ifadelere yer verdigi goriilmektedir. Tablo 22°de cinsiyete ve paylasim sekillerine gore frekanslart sunulmustur.

Tablo 23. Saglik deger ifadesi igeren paylasimlarin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilim

9 Fotograf ile Kendi Metniyle  Haber metniyle . . Toplam
SAGLIK ifade itade e Videoileifade b 0
Kadin 4 4 2 - 10
Erkek - 4 - 2 6
Toplam 4 8 2 2 16

Calisma grubundaki o6grenciler % 0,90°’lik oranla saglhk deger ifadesi igeren paylasimlarda
bulunmuslardir. Kadin 6grencilerin % 0,92’si saglik igerikli paylagimlarda bulunurken, erkek 6grencilerin ise %
0, 86’si saglik icerikli paylagimlarda bulundugu tespit edilmistir. Tablo 23°de cinsiyete ve paylasim sekline gore
frekanslar1 sunulmustur.

Tablo 24. Deger ifadelerinin cinsiyet ve paylasim sekline gore dagilimi

Fotografile Kendi Metniyle  Haber metniyle . . Toplam
ifade itade itade | Videoileifade b

KADIN 544 310 111 117 1082
ERKEK 303 299 17 82 701
TOPLAM 847 609 128 199 1783

Tablo 24’de cinsiyete gore paylasim sekilleriyle dagilimlari goriilen degerler kisi sayisina gore
oranlandiginda cinsiyet farki ortadan kalkmaktadir. 12 kadin arasinda dagilan 1082 deger ifadesi kisi basina 90
iken, 8 erkek arasinda dagilan 701 deger ifadesi kisi bagina 87’dir. Bu durum kadin ve erkekler arasinda paylasim
sayisinda dnemli bir fark olmadigini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin paylagim sekli olarak en sik kullandiklari
ifade ise fotograf ile ifade seklidir.

SONUC VE ONERILER

Yordanan 23 degere katilimcilar su sirada onem vermektedirler: sevgi, mutluluk, 6zgiiven, giiven,
dostluk, duyarlilik, iyi niyet, saygi, sorumluluk, adalet, dogruluk-diiriistliik, ulusal degerler, fedakarlik, caliskanlik,
tesekkiir-takdir, 6zelestiri, empati, sabir, kanaatkarlik, yardimseverlik, algakgoniilliiliik, saglik, hosgorii. Grafik 1
ve Grafik 2’de bu degerlere iliskin yiizdelik dagilimlar1 detayli olarak sunulmustur.

Grafik 1. Kadin katilimeilarin deger ifadelerindeki yiizdelik dagilim
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Grafik 1°de goriildiigii gibi kadin katilimcilarin en fazla degindikleri deger sevgidir. Onem verdikleri
degerler sevgi, mutluluk, 6zgiiven, giliven, dostluk, duyarlilik, iyi niyet, saygi, sorumluluk, adalet, dogruluk
dirdstlik, ulusal degerler, fedakarlik, caliskanlik, tesekkiir takdir, Ozelestiri, empati, sabir, kanaatkarlik

yardimseverlik, algakgoniilliiliik, saglik ve hoggoriidiir.

Grafik 2. Erkek katilimcilarin deger ifadelerindeki yiizdelik dagilim

20%
15%

10%
11
0%

' N

I I AN NN
T N T T T S . SN S T N SR\ UeS
(4 () D . O 2 Y . D <
%@%\&0"@ s S @%0\4’ & PSS S& TS SIS S L
SFPTY TS T ES NS N G
PSRN 6& & ) I &S \b N &Y P &
R © N N & T & F
N &L » > RS
%& X N NS g

Grafik 2’de goriildiigii gibi erkek katilimcilarin en fazla degindikleri deger sevgidir. Onem verdikleri
degerler sevgi, mutluluk, 6zgiiven, dostluk, giiven, duyarlilik, sorumluluk, saygi, iyi niyet, dzelestiri, adalet,
dogruluk diiriistliik, sabir, fedakarlik, tesekkiir takdir, empati, ulusal degerler, ¢aligkanlik, al¢cakgoniilliiliik,

hosgori, kanaatkarlik yardimseverlik ve sagliktir.

Yapilan ¢aligmalarda en 6nemli 6gretmen Ozellikleri arasinda sabir, hoggdrii ve sevgi bulundugu
diistiniildiigiinde 6gretmen adaylarina sabir ve hosgorii degerlerinde egitimler diizenlenmesi 6nerilmektedir (Oguz,

2012; Sen & Erisen, 2002; Yazici, 2006).
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