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Cografi isaretli (Cl) iiriinlerin uluslararast ticaretinden énemli dlgiide gelir saglandig1 ve bu
gelirin her gecen yil arttig1 bilinmektedir. Dolayistyla CI’li iiriinler piyasasi yerel bazda
kalmayarak kiiresel 6lgekte dikkate deger bir biiytime sergilemektedir. Tiirkiye kadim tarihi
ve ¢ok farkln kiiltiirleri tek bir cografyada barindirmasi nedeniyle CI’li iiriin zenginligi

acisindan dikkate deger bir konumdadir.

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de dis ticarete konu olmus ve olabilecek iirlin potansiyelinin
ne durumda oldugunu ortaya koymaktir. Bu amagla, nitel arastirma yontemlerinden biri olan
Iz Siirme (Tracer) ydntemi kullanilarak, 26 CI’li iiriin tescil sahibi, 70 CI’li {iriin {ireticisi,
ihracatg1 birlikleri ve diger paydaslar ile yliz yiize goériismeler yapilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen verilere gore Tiirkiye’nin CI’li iiriinlerinden 2019 yilinda yaklasik 1
Milyar 821 milyon dolar ihracat gelirine sahip oldugu tespit edilmistir. Ihracattaki en yiiksek
paya mense korumasina sahip Ci’li {iriinlerden Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii, Malatya
Kayisist ve Giresun Tombul Findiginin sahip oldugu tespit edilmistir. ABD, Almanya ve
Fransa ise en fazla CI'li iiriin ihra¢ edilen iilkeler olarak belirlenmistir. 2010-2020 aras1
yaklagik dis ticaret verileri, tescil sahibinin iirliniin uluslararasi ticareti ile iliskisi ve tirliniin

dis ticareti yapilirken karsilanabilecek sorunlar ortaya konulmustur. Son olarak, bu



sorunlarm nasil iistesinden gelinebilecegine ve CI’li iiriinlerin uluslararasi ticaretteki

potansiyelinin nasil gelistirilebilecegi ile ilgili dnerilere yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaretler, ihracat, mahreg isareti, mense adi, uluslararasi ticaret

Vi



ABSTRACT

Ph.D. Thesis

THE INTERNATIONAL TRADE POTENTIAL OF PRODUCTS
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It is widely known that a significant income is obtained from the international trade of the
products with geographical indications (GI) and this income is increasing every year.
Therefore, the market for GI products does not remain on a local basis but exhibits a
remarkable growth on a global scale. Due to Turkey's ancient history and hosting many
different cultures in a single geography, Turkey is in a remarkable position in terms of variety

of GI products.

The aim of this study is to reveal the situation of the GI product potential that has been and
will possibly be subject to foreign trade in Turkey. In this regard, face-to-face interviews
were conducted with 26 GI registrants, 70 GI producers, exporters’ associations, and other
stakeholders by using the Tracer Method, which is one of the qualitative research methods.
As a result of the research, it has been determined that Turkey has an export income of
approximately 1 billion 821 million dollars from its Gl products in 2019. Moreover, the
highest share in the export income was determined as Manisa Sultani Seedless Grape,
Malatya Apricot and Giresun Hazelnut, which are CI products. The USA, Germany and
France have been identified as the top exporters of Turkey's Gl products. It has been also

revealed that GI products’ approximate foreign trade data between 2010-2020, the

vii



registrant's relationship with the international trade of the GI product and problems
encountered while doing foreign trade of the GI product. Finally, suggestions are given on
how to overcome these problems and how to develop the potential of the products in

international trade.

Keywords: Export, geographical indications, international trade, protected designation of

origin, protected geographical indications
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1. GIRIS

Yerel pazarda biyiiyiip gerekli doygunluga eren hemen hemen her isletmenin goziinii
uluslararas1 pazarlara dikmesi igletmelerin biiylimesinin dogal bir sonucu olarak goze
carpmaktadir. Bu isletmelerin biiyiimelerini uluslararasi pazara tasimak i¢in gelistirecekleri
stratejileri belirlerken hangi pazara nasil girmelerinin avantajlarini ve dezavantajlarini ¢ok
iyi Olclip tartmalar1 gerekmektedir. Bu pazarlara girerken yaygin kullanilan stratejiler
ihracat, birlesme ve satin alma, lisans verme, franchising, ortak girisim, yonetim
sozlesmeleri, anahtar teslim projeleri ve dogrudan yatirim gibi stratejilerdir. Bu segeneklerin
icinde isletmelerin uluslararasi pazara niifuz etmeyi kararlastirirken kullandigi1 en yaygin ve
riski en az olan strateji ihracattir. Thracat, temelde yerel (ulusal) bazda iiretilmis bir iiriin

(mal) veya hizmeti dis pazardaki tiiketiciler ile bulusturma islemi olarak bilinir.

“lhracat” isletmeyi biiyiime hedefine ulastirmanin yani sira iilkenin ekonomik
gostergelerinin yoniinii pozitife ¢cevirmesi sebebiyle iilke ekonomisine katkis1 agisindan da
olduk¢a onemli bir stratejidir. Tirkiye’de tretilip ihra¢ edilen iriinlerin i¢inde cografi
isaretli (CI’1i) iiriinlerin de paymin oldugu bilinmektedir. Cografi isaret (CI), “belirgin bir
niteligi, iinii veya diger 6zellikleri bakimindan kdkenin bulundugu yore, alan, bolge veya

tilke ile 6zdeslesmis lirlinii gosteren isarettir” (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2016).

Ulusal agidan bakildiginda CI’li iiriinlerin bdlgesel kalkinmadaki ve sehirlerin ticari rekabet
edebilirligini arttirmalarindaki etkisi g6z ard1 edilemeyecek oranda fazla oldugu kadar (Kan
vd., 2012; Oraman, 2015; Altiner, 2017) uluslararas: arenada da CI’li tiriinlerin ekonomik
degeri olduk¢a 6nemli bir seviyededir (Gokovali, 2007:150). Cografi isaretlemede gelismis
sistemlere sahip en iyi iki iilke Fransa ve Italya’dir (Demirer, 2010). Bir &rnek vermek
gerekirse: Fransa’nm CI korumasina sahip iiriinleri diger iilkelere nispeten daha fazladir ve
Fransa ekonomisi sadece bir yilda CI’ye konu olan iiriinlerinden yerel ve dis piyasada 19
milyar avro gelir elde etmistir. Bu tez ¢alismasi a¢isindan 6nemli olan nokta ise Fransa’nin
bu gelirinin 6 milyar avrosunun Ci’ye konu olan iiriinlerinin ihracatindan kaynaklanmasidir
(Tiirk Patent Enstitiisii Yaym Kurulu, 2015). Ayn1 sekilde Ci korumasina sahip iiriinleri
nispeten daha fazla olan {ilkeler uluslararasi ticaretteki bu paydan onemli olgiide

nemalanmaktadir (Tepe, 2008:64-73). Bu sebeple iilkeler, potansiyel CI’li iiriinlerini tespit



etme ve ulusal ve uluslararasi bazda koruma altina alma meselesini 6ncelikli planlar1 haline

getirmistir.

CI’li iiriinlerin Tiirkiye’deki ekonomik etkisini ulusal ve uluslararasi agidan 6l¢gmek oldukca
zordur (Gokovali, 2007). Bu sebeple CI’li iiriin gruplarimin uluslararas: ticaret agisindan
kapsamli bir sekilde incelenmesi ve bu inceleme sonucunda ortaya konulacak olan ¢iktilar
literatiire katkinin ve Ci’lerin ticari etkisinin 6l¢iilmesinde kolaylik saglamasinin yani sira

gelecekte yapilacak olan proje ve ¢alismalara da referans niteligi tasimaktadir.

Cografi isaretli iiriinlerin sahip oldugu uluslararasi ticaretteki paydan biiyiik oranda diger
fikri ve sinai haklarda oldugu gibi sadece gelismis iilkeler faydalanmaktadir. Tiirkiye gibi
gelismekte olan bir iilkenin bu paydan daha fazla bir kisim elde etmesi i¢in cografi isaretli
tiriinlerinin uluslararasi ticarette ne durumda oldugunun yaklagik olarak ortaya koyulmasi ve
uluslararasi ticaretteki potansiyelinin arttirilmasi i¢in alinan ve alinmasi gereken énlemlerin
incelenmesi bu tezin ana amaglarin1 olusturmaktadir. Diger iilkelerle yapilan uluslararasi
ticaret konulu anlagmalarin incelenmesi, ticaret hacminin hangi CI’li iiriinlerde yogun
oldugunun tespiti ve dis ticaret potansiyeli olan CI’li hangi iiriinlerin gelecekteki tesvik
politikalart belirlenirken oOncelikli konumda olmasi gerektiginin ortaya konulmasi da
amaglanan diger hususlardandir. Uluslararas: ticaretteki durumun CI’li iiriinler agisindan

tyilestirmesi i¢in gereken her konuyu incelemek bu ¢aligmanin genel amacini olusturacaktir.

Tez caligmasinda ikinci bolimde temel kavramlar, iiglincii boliimde literatiir taramasi,
dordiincii boliimde CI'li iiriinleri ilgilendiren uluslararasi, iki tarafli ve bolgesel anlagmalar,
besinci boliimde pazarlama ve Ci, altinci béliimde arastirma evreni ve drneklem, yedinci
boliimde yontem, sekizinci boliimde bulgular ve degerlendirme kismi yer almaktadir. Son

olarak dokuzuncu boliimde ¢alisma boyunca elde edilen sonuglar siralanmistir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu tez calismasi kapsaminda ele alinan kavramlar konu hakkinda genel bir bilgi ¢ergevesi

olusturmak amaciyla konu ile ilgili genel tanimlar asagidaki sekilde verilerek agiklanmistir.

Cografi isaret; belirgin bir niteligi, tinii ya da diger 6zellikleri itibartyla kokeninin bulundugu
bir yore, alan, bolge ya da iilke ile 6zdeslesmis bir {iriinii gésteren bir isaret olarak tanimlanir
(Ertan, 2010:162; Nizam Bilgic, 2011:87; Durlu Ozkaya vd., 2013:16). Cografi isaretler,
Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitiiniin (WIPO) belirledigi ikili ayrima tabidirler. Bunlardan ilki
mense ad1 kavranmudir. Ikincisi ise mahrec isareti olarak nitelendirilir (Tepe, 2008:14).
Cografi isaretler kendi i¢inde Mense Adi Korumasi (Protected Designation of Origin) ve
Mahreg Isareti Korumasi (Protected Geographical Indication) olarak iki temel konuya

ayrilmaktadir.

Mense ad1; korumaya konu olan {irliniin iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamaminin
siirlart 6nceden belirlenmis bir cografi alanda gerceklesmesinin geger kosul oldugu
isaretlere denir. Mense korumasina sahip olan {iriinler, niteliklerini sinirlar1 belirli bir cografi
alandan temin eden ve lretimleri biitiiniiyle o cografi alanda gerceklesen iiriinlerdir. Bu
tirtinler niteliklerini ve kalitelerini baska bolgelerde kazanamazlar. Nitelik ve kalitelerinin
kazanilmasi, sadece ait oldugu cografi ¢cevrenin 6zelliklerine ve uzun siiredir devam ettirilen
tiretim yontemlerindeki kiiltiirel 6zelliklerine baglidir (Oraman, 2015:77). Bir iiriiniin mense
ad1 korumasina sahip olabilmesi i¢in {i¢ temel sarta sahip olmasi gerekir. Bunlar:
- Cografi sinirlart belirlenmis bir yore, alan, bdlge ya da ¢ok 6zel durumlarda
iilkeden kaynaklanan bir iirlin olmasi,
- Tum ozellikleri veya esas niteligi bu yore, alan veya bolgeye 6zgli cografi
unsurlardan kaynaklanan bir iiriin olmasi,
- Uretimi, islenmesi ve diger tiim islemlerinin tamamiyla bu yore, alan veya bdlge

siirlari iginde yapilan bir iiriin olmasidir (Sahin ve Meral, 2012).

Mahreg isareti ile korunan iirlinlerin mense adi ile korunan iirlinlerden en temel ayrimi,
korunan iirliniin diger cografi bolgelerde de liretilebilir olmasidir. Mense ad1 korumasina
sahip Urlinin diger bolgelerde iiretilmesi koruma disinda birakilmasina sebep olurken

mahre¢ isaretinde boyle bir durum s6z konusu degildir. Boylelikle mahre¢ isareti



korumasinin verilmesi, cografi simirlart belirlenmis bir ydre, alan veya bdolgeden
kaynaklanan ve belirgin bir niteligi veya diger 6zellikleri itibartyla bu cografi sinirlar ile
0zdeslesmis olan, tiretimi, islenmesi ve diger islemlerden en az birinin bu cografi sinirlar
icinde yapilmas1 durumundaki iiriinleri kapsar (Gokovali, 2007:144). Ci basvuru hakkina
sahip olan kisiler ve kurumlar ise asagidaki gibi siralanabilir:

- Uretici gruplar

- Uriiniin cografi alan ile ilgili kamu kurum ve kuruluslar1 ile kamu kurumu

niteligindeki meslek gruplari
- Uriinle ilgili kamu yararina ¢alisan dernekler, vakiflar ve kooperatifler

- Uriiniin tek bir iireticisi varsa ispat sartiyla ilgili {iretici

Bazi durumlarda Ci’lere ait &zellikler markalar ile benzerlik gosterebilir. CI’lerin niteligini
daha iyi anlayabilmek i¢in marka ile birbirinden ayiran Ozelliklerini irdelemek
gerekmektedir. Markalar herhangi bir girisimciye ait olan mal ve hizmetlerin diger bir
girisimciye ait olan mal ve hizmetten ayirt edilmesini saglayan isaretlerdir. ilgili mal ve
hizmet, piyasadaki diger mal ve hizmetlerden daha farkli, iistiin veya ayricalikli oldugunu
gdstermek igin tescil ettirilir. CI’ler ise belirli bir iiriiniin belirli bir bélgeye 6zgii nitelikler
tasidigin1 gdstermek icin kullamlir. Uriinlerin piyasa degerini arttirmak acisindan her iki
sinai hak tiirii de ayni1 etkiye sahiptir. En dnemli ayrim ise markalarin sadece tescil sahibi
kisi, kurum ve kuruluslar tarafindan kullanilmasidir. Oysaki CI kolektif bir hak olup iiriiniin
yasal ireticileri tarafindan kullanilabilmektedir. Bagka bir ifadeyle, marka bireysel bir
miilkiyet hakki iken CI {iriinii iireten her {ireticiye ortak bir kullanim hakk1 saglar (Sentiirk,

2011:12-13).

2.1.  Tiirkiye’de Cografi isaretli Uriinlerin Mevzuat incelemesi

Tiirkiye’de CI’li iiriinleri koruma ve tescil yetkisi Tiirkiye Patent ve Marka Kurumuna
(TPMK) aittir. Tirkiye’de cografi isaretlerin korunmasi ile ilgili yasal diizenleme
27.06.1995 tarihli ve 22326 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirliige giren 555 sayili
KHK ile baglamigtir. Bu kanun hiikmiinde kararname, yerini 1.10.2017 tarihli ve 29944
say1l1 Sinai Miilkiyet Kanunu’na birakmistir. Mevzuattaki ve uygulamadaki bir¢ok eksikligi
kapatan bu yeni mevzuatin kisaca incelenmesi ve degerlendirilmesi, literatiir ve iirliniin

ticarete konu olan bir meta olmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir.



Sinai hak; marka, tasarim, patent, faydali model, cografi isaret ve geleneksel iirlin adlart ile
ilgili haklar1 kapsayan ortak bir ifadedir. Ayrica Sinai Miilkiyet Kanunu bu haklarla ilgili
koruma bagvurulari, tescil ve tescil sonrasi islemler ve bu haklarin ihlalinden dogan hukuki
ve cezail yaptirimlar kapsar. Bu tarz iirlinlerin tescil haricindeki diger islemleri i¢in de yetki
Tiirk Patent ve Marka Kurumuna verilmistir. Bu haklardan cografi isaret dolayli olarak
haksiz rekabet kanunlari, tiikketici koruma kanunlari, marka kanunlari ile koruma altindadir.
Ilgili kanunun ikinci kitabinin tamami “Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi”na

ayrilmstir. Ikinci kitap Tablo 2.1°de verilen hususlar1 kapsamaktadir.

Tablo 2.1: 6769 Sayil1 Sinai Miilkiyet Kanunu cografi isaretler bolimii

Kisim No icerik
Koruma Kapsamindaki Uriinler
Birinci Kisim Mense Adi, Mahreg Isareti ve Geleneksel Uriin Adi
Tescil Edilmeyecek Adlar
Basvuru Hakki
Basvuru Sartlari
Ikinci Kisim Bagvurunun Incelenmesi ve Yayimi

Yabanci Ulke Kaynakli Bagvurular
Itiraz ve Itirazin Incelenmesi

Tescil
Uciincii Kisim Degisiklik talepleri
Bagvuru yapan ve tescil ettirende degisiklik
Cografi isaret korumasinin elde edilmesi ve tescilden dogan haklarin
kapsami

Geleneksel iiriin adi korumasinin elde edilmesi ve tescilden dogan
haklarin kapsami

Dordiincii Tescilli cografi isaret ve geleneksel {iriin adinin kullanimi ve lyiniyetli
Kisim kullanim
Markalar ile iliskisi

Kullanimin Denetimi

Hiikiimsiizliik talebi ve hiikiimstizliik halleri
Besinci Kisim Hukiimsiizligiin etkisi
Tescilin sagladig1 hak ve sorumluluktan vazgegme

Altiner Kisim Cografi isaret hakkina tecaviiz sayilan fiiller
Geleneksel iiriin adi hakkina tecaviiz sayilan fiiller

Bu mevzuatlara ek olarak yine ticarette oldukca fazla kullanilacak olan, diger iilke veya iilke
gruplarinin Tiirkiye’den daha &nce yasalastirmis oldugu ve iiriinlerinde kullandig1 CI’li iiriin

amblemi mevzuatinin kisaca incelenmesi olduk¢a 6nem arz etmektedir. 2017 yilinda CI’li



tirlinlerin amblem yonetmeligi Resmi Gazetede yayimlanip, yiiriirliige girmistir (Cografi

Isaret ve Geleneksel Uriin Ad1 Amblem Yonetmeligi, 2017).

Sekil 2.1: Mense ve Mahre¢ amblemleri (Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi Amblem
Yonetmeligi, 2017)

Yonetmelik’te, amblemin nasil kullanilmasi gerektigi, temin edilmesi, dili, sekli ve

renklerinden bahsedilmektedir. Amblemlerin gorseli Sekil 2.1°de verilmistir. Bu amblem

yonetmeligi ile CI’li iiriinlerin, Ci’ye sahip olmayan aym iiriinlerden kolaylikla ayirt

edilmesini saglamak amaglanmustir.

2.2.  Tiirkiye’de Cografi Isaretlerin Genel Durumu

Ilgili iiriiniin iiretimi ile alakali tiim islemlerinin siirlar1 daha énceden belirlenmis cografi
alanda gergeklesmesi durumunda mense adi korumasi séz konusu oldugundan; mahreg
isaretinde ise Uriiniin belirgin bir niteligi, linii veya diger 6zellikleri itibariyla ile bir cografi
bolge ile anilmasi ve iiretim asamalarindan en az birinin, sirt belirli cografi alanda
gerceklesmesi gerekliliginden bahsedilmisti. Bu tipteki iirlinlerin hukuki korunmasi igin
yasada kullanilan bagliklara ve ek mevzuatlara da degindikten sonra bu mevzuatlara uygun
olarak bagvuru, degisiklikler, tescil, itiraz ve hakkin sona ermesi islerini takip eden TPMK,
2020 yilina kadar 990 {irtinii ulusal diizeyde tescillemistir. 757 bagvurunun ise halen Kurum
tarafindan islemlerine devam edilmektedir (CI-TPMK-1, 2022). 2021 yilinda 352 iiriin tescil
edilmis olup 577 iirlinde halen bagvuru asamasindadir. Cografi isaretli lirtinlerin 1996-2021

yillar aras1 tescil ve bagvuru sayilart Sekil 2.2°de verilmektedir.
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Sekil 2.2: Cografi isaretli iiriinlerin tescil ve basvuru sayilar1 (CI-TPMK-1, 2022)

2022 y1ilina kadar tescil edilen tirlinler karsilagtirildiginda, en yiiksek payin %68,1 ile Mahreg
[sareti ve en diisiik paymn ise %0,5 ile Geleneksel Uriin Adi oldugu gériilmektedir (Sekil
23).

Tescil Tiirleri Dagilimi

Geleneksel Uriin Adi
0,5%

Mense Adi
31,4%

Mahreg Isareti
68,1%

Sekil 2.3: Cografi isaretlerin tescil tiirlerine gore dagilimi (CI-TPMK-2, 2022)

Tescilli CI'li iiriinler benzerliklerine gore gruplara ayrilmistir. Uriin gruplarina gore tescil

sayis1 dagilimi Tablo 2.2’de verilmektedir.



Tablo 2.2: Tescilli cografi isaretlerin iiriin gruplarina gére dagilimi (CI-TPMK-3, 2022)

Uriin Grubu Tescil Sayis1  Yiizde (%)

Yemekler ve ¢orbalar 235 23,8
Islenmis-islenmemis meyve, sebze, mantarlar 222 22,5
Firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tatlilar 191 19,4
Halilar ve dokumalar disinda kalan el sanatlar 60 6,1
Diger iiriinler 56 5,7
Halilar ve kilimler 38 3,9
Dokumalar 31 3,1
Cikolata, sekerleme ve tiirevleri 30 3

Peynirler 29 29
Bal 16 1,6
Tereyagi dahil kat1 ve sivi yaglar 14 14
Islenmis-Islenmemis et {iriinleri 14 1,4
Peynirler ve tereyagi disinda kalan siit tirtinleri 12 1,2
Alkolsiiz i¢ecekler 12 1,2
Biralar ve alkollii igecekler 11 1,1
Yiyecekler igin ¢esni/lezzet verici soslar ve tuz 11 1,1
Dondurmalar ve yenilebilir buzlar 4 0,4
Tiitiin 1 0,1

Yukarida verilen tabloya gore, tescil sayisi en yiiksek olan grup %23,8 oraniyla “yemekler

ve gorbalar” iken en diisiik olan grup ise %0,1 ile “tiitiin” grubudur.

2.3. Kiiresellesme, Uluslararas: Ticaret ve Cografi Isaret

Diinya tarihi boyunca iilkeler, sinirlar1 dahilinde olan {iriin, insan ve sermaye lizerindeki
mutlak kontrolii elinde tutmaya ¢alismistir. Ancak ekonomiler giderek daha c¢ok birbiri ile
iligki halinde olmakta ve gittikge birbirine baglanmaktadir. Bu karsilikli bagimlilik bir
Ozgilirlesme unsuru olarak nitelendirilmektedir. Kiiresellesme, “ulusal kurulus ve
ekonomilerin ekonomik, Kkiiltiirel, siyasi ve teknolojik olarak karsilikli bagimliliklar:
konusundaki egilimi” ifade etmektedir. Kiiresellesmenin bir diger ifadesi ulusal sinirlarin
gittikce dnemini kaybetmesidir. Uluslararasilagma ise ulusal sinirlar diginda is birligi yapan

kimlikleri belirtmek i¢in kullanilan bir ifadedir (Akay ve Tiirkay, 2014).

Uluslararasi ticaret ulusal sinirlarin disinda gergeklestirilen mal ve hizmet alim, satim veya

degisimidir. Bu ticaret, bir iilke igerisinde farkli eyalet, bolge veya sehirler arasinda
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gerceklestirilen mal ve hizmet alim satiminin tam tersini ifade eder. Kiiresellesmeye ayak
uydurabilen iilkeler, uluslararasi ticaretteki bir biiylimenin ekonomileri i¢in 6nemli oldugunu
fark etmislerdir. Ticaretin bir iilke i¢in ne kadar 6nem tagidiginin belirtilmesi i¢in o iilkenin

ticaret hacminin toplam hasilasina oranini bulmak gerekir (Wild ve Wild, 2017:7).

Bir iilkenin simirlart igerisinde bir yilda iiretilen tiim mal ve hizmetlerin degeri gayri safi
yurti¢i hasila (GSYH) olarak tanimlanmaktadir (Esitlik 1). Basit bir sekilde formiillestirecek

olursak:

GSYH = Tiiketim + Yaturum + Devlet Harcamalart + (lhracat — Ithalat) (1)

seklinde bir hesaplama ortaya c¢ikacaktir. Formiilden anlasildigi tizere GSYH hesaplanirken
her seyin (kayit dis1 ekonomi gibi) dahil edilmedigi goriilmektedir. Bu sebeple GSYH tam
olmasa bile yaklasik olarak bir ulusun refah seviyesini 6lgmede kullanilan bir gdsterge
olarak ele alinmaktadir. GSMH ise uluslararasi islemlerden dogan iilke gelirlerini

kapsamadigi i¢in GSYH’den daha dar bir kapsama sahiptir (Wild ve Wild, 2017: 107).

Formiildeki ihracat ve ithalat farkinda CI’li iiriinlerin yaklasik olarak nasil bir etkiye sahip
oldugunu ve GSYH’yi ne dl¢iide etkileyebilecegini tespit etme agisindan "ticaret dengesi*,
"dis ticaret agig1" ve "dis ticaret fazlas1" gibi bazi iktisadi temel kavramlarin bu ¢alismada
vurgulanmasi faydali goriilmiistiir. Belli donemde gerceklestirilen mal ve hizmet ihracati ile
ithalat1 arasindaki deger farki, bir iilkenin ticaret dengesi iliskisini agiklamada
kullanilmaktadir. Eger bir lilkenin ihracati, ithalatindan biiyiikse net ihracat pozitif (0’dan
biiyiik) olacagi i¢in {ilkenin dis ticaret fazlasi oldugu kabul edilmektedir. Aksi takdirde bir
tilkenin ithalatinin, ihracatindan biiylik oldugu durumda ise net ihracat negatif olacag i¢in

tilkenin dis ticaret agig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Ithalat ve ihracatin birbirine esit oldugu durumda ise iilkenin dis ticaretinin dengede oldugu
kabul edilmektedir. Calisma kapsaminda yer alan CI’li bazi iiriinlerin bu tanmimlarda verilen
hususlar g6z Oniinde bulundurularak degerlendirilmesi tezin ilerleyen boéliimlerinde ele

alinacaktir.



Genel ekonomik etkinin yani sira mikro agidan degerlendirildiginde isletmelerin triinlerini
farkl1 sekillerde wuluslararast piyasalara sundugu goézlemlenmektedir. Firmalarin
uluslararasilagma siireci kapsaminda kullandigi stratejiler asagidaki gibi siralanabilmektedir:

- Ithalat- Thracat ve Kars1 Ticaret

- Lisans Verme ve Franchising

- Yonetim Sozlesmeleri

- Anahtar Teslim Projeleri

- Tek Basina Girisimler ve Birlikte Girisimler (Joint Ventures)

- Stratejik Is Birlikleri

Yukarida verilen uluslararasi pazarlama stratejileri ¢alismanin ana konusunu olusturan
Cl’ler agisindan degerlendirildiginde “ithalat ve ihracat” etrafinda sekilleneceginden bu iki

kavramin genel yapisini agiklamak arastirma agisindan bir gereklilik arz etmektedir.

Ithalat — Thracat: Uluslararas1 pazara acilmada akla gelen ilk ekonomik faaliyetler ithalat
ve ihracattir. Ihracat bir {iriiniin ve hizmetin bir iilkeden digerine génderilmesidir. Ithalat ise
bir mal ve hizmetin baska iilke veya iilkelerden getirtilmesini ifade eder. Girigimciler,
satiglarin1 ve karlarini arttirmak icin uluslararasi piyasadaki firsatlar1 ihracat aracilig ile
degerlendirebilir. Eger iilkeler ihracata belli tesvik ve destekler uygularsa girisimciler ig
pazar yerine ¢ogu zaman daha ¢ok getirisi ve daha az riski olan dis pazar tercih edebilirler.
Ancak firmalar bagka iilkeden satin alarak daha ucuza getirebilecegi mal ve hizmetler igin
ithalat yapma yoluna gideceklerdir. ithalat i¢in diger bir sebep ise ihtiya¢ duyulan mala olan
talebi i¢ piyasanin kargilayamamasidir (Coskun vd., 2017:148).
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3. LITERATUR

Literatiirde uluslararasi ticaret kavramlarmin yer aldigi c¢ok sayida bilimsel calisma
mevcuttur. Bununla birlikte cografi isaret kavrami ile alakali olan ¢alisma sayisi ise oldukga
azdir. Hatta Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve Eylem Plani’nda 2015-2023 yillar1 igin
yapilacak olan bilimsel ¢alismalar, eylem planimin performans ve basari gostergeleri
arasinda yer almaktadir. Ci konusu ile ilgili yapilan ¢alismalar genellikle bolgesel-kirsal
kalkinma araci, turizm ve iilke mevzuatlarinin karsilastirmasi seklinde yogunlagmistir (Kan,
2011; Ozgﬁr, 2011; Atay, 2013; Mercan ve Uziilmez, 2014; Basaran, 2016; Altmer, 2017).
Dahas1 “cografi isaret ve uluslararasi ticaret iliskisi” konusu ile ilgili ¢alismaya ise fazla

rastlanmamaktadir.

Yerel iirlin ve tatlarin yerel ekonomik kalkinmada bir kalkinma araci olarak kullanilmasinin
(Kan vd., 2012) yani sira ulusal ve uluslararasi bazda da kalkinma araci oldugu ve gelismis
iilkelerin “Bu yerel degerlerin iilke disina ticaretinin yapilabilmesi ig¢in iiriin nasil
gelistirilmeli?” ¢alismalarina girmesi (Mora ve Menozzi, 2009) uluslararasi ticaret

anlaminda CI’nin ne derecede ¢alisilmaya muhtag bir konu oldugunun kanitidir.

Cografi isaretlerin ekonomik etkileri {izerine yapilan 2011 yilindaki bir ¢aligmada Sentiirk
(2011) cografi isaretlerin ulusal bazda ekonomik etkilerinin mikro ve makro agidan
iliskilerini incelemistir. Bir diger ekonomik degerlendirme yapilan caligmada ise Kan
(2011), Cl’lerin yerel kalkinmadaki kullanimi ve bunlarin ekonomik etkileri iizerinde
durmustur. Cografi isaretlerin ulusal ve uluslararas: diizeyde etkisini ise en kapsamli sekilde

inceleyen konuyla ilgili en kapsamli ¢alisma Gokovali (2007) tarafindan yapilmustir.

CI’li iiriinlerin kiiresellesme karsiti bir durus oldugu goriisii ve geleneksel olani dis
etkilerden korumaya yonelik muhafazakar bir yaklasimin (Atay, 2013) var oldugu bir
gergektir fakat bu iiriinlerin ticari agidan bir katma degerinin bulunmasi CI’li iiriinii bizzat
evrensele yerel lizerinden ulagmada bir araci kilmaktadir. Cografi isaret korumasina gelen
en onemli elestirilerden biri ise Demirer (2010) tarafindan yapilan calisma da “Ci tescilini
almig ydresel {iriin gibi tarih-cografya-toplumsal mekan ve kolektif emek iiriinii bir fikri
miilkiyet nesnesinin, tarihten, cografyadan ve emekten soyutlanmis bir meta formunda

korunmasi, ne anlama gelmektedir?” sorusu sorularak yapilmistir. Bununla birlikte diinyada
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tescilli Cl iiriinlerin milyarlarca dolar1 bulan ticaretinin yapilmasi ve iilkelerin gogunlukla
ekonomik ¢ikarlari dogrultusunda CI konusunda farkli tutumlara sahip olmasmi da
beraberinde getirmistir (Ozgiir, 2011). Bu iiriinlerin geleneksel ve orijinal olmasmin yani
sira bir ticari ara¢ oldugu i¢in uluslararas1 diizeydeki ticari anlagsmalarin ve {iriiniin dis

pazarda nasil pazarlanacaginin kapsamli bir sekilde incelenmesinin gerekli oldugu agiktir.

Esen (2016) tarafindan yapilan bir ¢alismada cografi isaretlerin ekonomik etkileri ile ilgili
caligmalarin sayisinin sinirlt olmasi ve mevcut ¢alismalardaki ekonomik analizlerin yetersiz
oldugu belirtilmistir. Ayrica Cl’lerin tescil sahipleri incelediginde iiriiniin uluslararas:
ticaretinde 0nemli bir araci kurum olmasi gereken iiretici Orgiitlerinin olduk¢a az sayida
cografi isaretli Uiriin tescil ettirdigini belirtmistir. Sonug¢ olarak Tiirkiye’de cografi isaret
kullaniminin tam olarak anlasilamadig1 sonucuna varmistir. Bu nedenle iiretici birliklerinin

uluslararasi ticarette nemli bir faktor olarak goriilmesi sebebiyle incelenmesi kaginilmazdir.

Tiirkiye’de cografi isaretlerin uluslararasi ticareti konusuyla ilgili lisansiistii caligmalar
oldukca az sayida bulunmaktadir. CI’li calismalar ise genellikle cografi isaretli {iriinlerin
tescil yolu ile hukuki koruma altina alinmasi, cografi isaretli tiriinlerin turizm agisindan
incelenmesi ve bu tiriinlerin bolgesel kalkinmaya dogrudan katkisi ile ilgili olup asagida bu

calismalardan bazilar1 6zetlenmektedir.

3.1. Tezler

Yukarida yer alan tablolara gére 2020 y1l1 itibartyla YOK Tez Merkezinde kayitl toplam 42
adet cografi isaret ile alakali tez yer almaktadir. Bunlarin 10 tanesi doktora, 33 tanesi yiiksek
lisans tezidir. Ayrica literatiir taramast sonucu 8 adet Tiirk Patent ve Marka Kurumu

uzmanlik tezine erisilmistir.
3.1.1. Doktora Tezleri
Yapilan literatiir arastirmasi sonucu 2006 yili éncesinde YOK Tez’de kayitl doktora tezi

bulunamamaistir. Erisilen doktora tezlerinin konu, ana bilim dali ve yillara gére dagilimi

Tablo 3.1’de verilmektedir.
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Tablo 3.1: Cografi isaretler konulu doktora tezleri dagilimi

Konular Bolim 06 09 10 11 17 19 20 Toplam

Turizm Isletme 1 1
CI Korumast ve Ulke
Mevzuatlarinin Karsilastirilmast Hukuk 1 1
CI'li Uriinlerin Yerel Kalkinmada  Ekonomi

Ekonomik Etkisi Ziraat 1 1
CI Korumasimn Iktisadi .
Coziimlemesi-Ulke Karsilastirmasi Ekonomi 1 1 1 2
Ci Uriinlerde Tiiketici Algisive  Ekonomi
- 1 1
Pazarlama Istatistik
CI'li Uriinlerin Kimyasal Acidan Grda
' o yasal A¢l Miihen- 1 1 2
Incelenmesi e
disligi
Gida
Gida ve Teknoloji Miihen- 1 1
disligi
Toplam 1 1 2 2 1 2 9

Yukarida dagilimi verilen doktora tezlerinden bazilar1 asagida 6zetlenmistir.

Ozgiir (2011)’in doktora ¢alismasinda cografi isaret korumasini uluslararasi sozlesmeler,
Avrupa ve Tiirk hukuk sistemleri agisindan ele almistir. Bu ¢alismanin sonucu olarak o
donemde Tiirkiye’de yiiriirliikte olan mevzuatin eksikleri ve uygulamadaki baz1 aksakliklar

belirlenmis ve bu durumlara ¢6ziim 6nerileri sunulmustur.

Demirer (2010) ise doktora tezinde ise cografi isaret kavraminin iktisadi disiince ile
analizini yapmaya ¢aligmistir. Bu analizle Tiirkiye’deki cografi isaret korumasi alan bir {iriin
ile lirtiniin cografi isaret konusunda oldukga ciddi ve etkili kurumlara sahip olan Fransa’daki
hemen hemen ayn tipte {iriiniin saha ¢alismas1 yapilmis ve CI sisteminin uygulamadaki hali
tartismaya agilmistir. Bu calisma CI korumasina sahip bir iiriiniin kapitalizmin ana unsuru
olan iiriinler ile ayn1 kabul edilmemesi gerektigi, eger kapital bir meta olarak yaklasilacaksa
da bunun toplumsal miicadeleler ile belirlenmesi gerekliligi sonucuna varilmistir. Boylelikle
CI'yi 6zellikleri nedeniyle bolge kalkinmasina katki yapabilen bir iktisadi diizenleme sistemi

olarak gormek sakincali bir bakis acis1 olarak degerlendirilecektir.

Kan (2011)’in ¢alismasinda ise cografi isareti tescillenmis triinlerin bolge kalkinmasinda
kullanilmast ve etkisi incelenmistir. Tezinde 2004 yilinda tescillenerek CI korumasi kazanan
bir tarim {riini olan Aksehir kirazinin yerel diizeyde kalkinma igin bir ara¢ olup

olamayacagimi aragtirmistir. Ek olarak kirazi ekonomik bir arag olarak kullanan yerel
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isletmelerin nasil bir 6rgiit modelini belirlemesi gerektigi konusu da arastirilmistir. Sonug
olarak koruma altindaki kirazin yerel isletmeler agisindan birincil bir gelir getiren unsur
olmasma ragmen cografi isaret olgusunun bolgeye genel etkisine bakildiginda ilgili
paydaglarin beklentilerini karsilamadigi sonucuna ulagilmistir. Yerel ekonomiye etki
etmemesinin sebepleri olarak isim konusunda yasanilan problemler, bilgi eksikligi, kurumlar
arast iletisimsizlik ve firmalarin cografi isaret kullanmalarindaki isteksizligi

gosterilmektedir.

2000 yilinda mense adi olarak cografi isaret korumasi almig olan Malatya kayisisinin
benzerlerinden ayrilan o&zelliklerini belirleme, Akin (2006)’nin doktora tezinin ¢ikis
noktasini olusturmustur. Akin bu ¢alismasinda Malatya Kayisilarindan ve diger bolgelerde
iiretilen kayisilardan ornekler alip bu kayisilarin fiziksel, kimyasal ve teknolojik bazi
Ozelliklerini tespit etmistir. Sonu¢ olarak Malatya kayisisinin besin degerinin yiiksek
oldugunu ve bu kayis1 ¢esidinin baz1 6nemli fonksiyonel bilesenlere sahip oldugunu tespit
etmistir. Ayrica bu ¢alismasinda Cl korumasina sahip diger tarim iiriinlerine bir model
olmasi gerekliligini ve tirtinlerin farkli 6zelliklerinin belirlenmesinin {irliniin treticileri ve

ihracatgilart agisindan oldukga 6nemli bir unsur oldugunu vurgulamistir.

Cografi isaret korumasi kapsaminda olan Kars Kasarinin bolge halki tarafindan algilanmasi
konusu ise Durusoy (2017)’nin doktora tezinin 6nemli bir kismini olusturur. Durusoy bu
calismasinda Kars kagarini gastronomi turizmine énemli katkida bulunabilecek olan cografi
isaretli iriin olarak ele almis ve bolge tamitimi igin Kars kasarmi 6n planda olmasi
gerekliligini vurgulamistir. Kars Kasarinin lokantalarda farklilasma, otellerin gelisimine
katkida bulunmasi, satig noktalarinin artmasi ile pazarlama olanaklarinin arttirilmasi ve hatta
yeni konaklama yerlerinin agilmasi gibi bazi ekonomik katkilarmin oldugu sonucuna

varmistir.

Istanbul ili kapsaminda cografi isaret korumasina sahip iiriinlere (gida) kars: tiiketicilerin
tercihleri Zulug (2010) tarafindan calisilmistir. Gida giivenligi, etiket bilinci, tiiketici
tercihleri ve bu iriinlere bigilen fiyatt 6deme istekliligi konular1 bu caligmanin temel
béliimlerini olusturur. Sonug olarak tiiketiciler CI’li iiriinden genel manada sirast ile lezzet,
saglik ve kalite beklentilerinin oldugunu belirtmislerdir. Tercih etmeme sebeplerinde ise

fiyatin pahaliligi, halihazirda kullandig1 mevcut iiriinden memnun olmalart ve bu tip bir
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etiketleme sistemine kars1 giivensizlikleri gelmektedir. Son olarak bazi analiz yontemleri

uygulanmis ve ¢ikan sonuglara gore g¢esitli 6nerilerde bulunulmustur.

Sahin (2019) ¢alismasinda genel olarak CI’li iiriinlerin mevcut durum analizini yaparak bazi
eksiklik-aksakliklara ¢oziim &nerileri sunmustur. Uner (2019)’un calismasinda ise CI’li
peynir gesitlerinin tatlart incelenerek peynirlerde bulunan dogal monosodyum glutamat

miktarlari ile tat yogunlugu belirlenmis ve tiiketici begeni diizeyi arastirilmastir.

3.1.2. Yiiksek Lisans Tezleri

YOK Tez Merkezinde cografi isaretler konulu yiiksek lisans tezlerinin ilk olarak 2001
yilinda calisilmaya baslandigi goriilmektedir. 2015 yilindan sonra bu konu ile alakali
tezlerde onemli Olgiide artis oldugu goriilmektedir. Konu olarak ise en fazla bu {irtinlerin
pazarlanmasi ve tiiketici algisi tizerinde ¢aligmalara yogunlasilmigtir. Hazirlanan yiiksek

lisans tezlerinin 2001-2020 yillar1 arasinda konu dagilimi asagida verilmektedir (Tablo 3.2).

Tablo 3.2: CI’ler konulu yiiksek lisans tez dagilimi

— (o} (o] — o < Lo © M~ e} (o)) o
KONULAR / YIL S 8 8 3 5 o 2 2 8 8 o ©
N N N N N N N N N N N N
Turizm 1 172 1|3
Ci Mevzuat: ve Tescilleme 1 1
Yerel Deger-Bolgesel-Kirsal 2 2 1 2
Kalkinma
Ci Korumasi 1 2
Diger Ulkeler ile Mevzuat 1
Karsilastirmasi
CI Uriinlerde Tiiketici Algis1 ve 1 2 2 5 1
Pazarlama
Ekonomi
Toplam 11 2 1 3|2 3 32 4|10 1

Sekil 3.1°’de goriildiigli iizere anabilim dallarina gore cografi isaretler konusu en ¢ok

ekonomi, isletme ve turizm alanlar etrafinda sekillenmistir.
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Anabilim Dalina Gore Tez Dagilimi

39%3% 9% m Hukuk

m Halk Bilimi / Sosyoloji

m Cografya
Ziraat

® Ekonomi - Isletme -
Turizm

B Agac Isleri-Orman ve
Ormancilik

B Schircilik ve Bolge
Planlama

Sekil 3.1: CI’ler konulu yiiksek lisans tezlerinin anabilim dallara gore dagilimi

Yukarida konularina ve ana bilim dallarina gére dagilimlar verilen yiiksek lisans tezlerinin

konumuzla alakali bazilar1 asagida 6zetlenmistir.

Liberallesmenin de etkisi ile tarim sektorii olduk¢a farklilasmis ve iireticilerin
standartlastirilmis ve basitlestirilmis iiriinden kazandiklart miktar gittik¢e azalmistir. Nizam
(2009)’un yiiksek lisans calismasinda bu tip bir {irlin kategorisinde olan Ege pamugunu
tireten ¢iftcilerin nihai {irlinden alabilecekleri katma degeri arttirma potansiyeli olan cografi
isaret korumasini bir ara¢ olarak gelistirme ve benimseme durumlari incelenmistir.
Calismanin sonucunda ise cografi isaret logosu bulunan iiriin ile bulunmayan iiriin arasinda
beklenildigi gibi bir fiyat farkliligi gdzlenmemistir. Bunun sebepleri ise kiiresel ve yerel

diizeyde aciklanmaya calisilmistir.

Ozcan (2016)’nin calismasinda ise Devrek bastonunun cografi isaret korumasina sahip
olmasmin bu bastonun iiretimini yapan isletmeler iizerindeki olumlu-olumsuz etkileri,
isletmelerin cografi isaretle birlikte bu triinden elde ettikleri katma degerin nasil
farklilastig1, karsilasilan birtakim sorunlar incelenmis ve ¢oziim onerileri sunulmustur.
Ozcan isletmecilerin iiretimde karsilastiklari en etkili sorunlari “talep yetersizligi,
mevzuattaki eksiklikler ve teknolojik imkansizliklar” olarak belirlemistir. Ayrica
isletmecilerin cogunun cografi igaret korumasi alindiktan sonra kar marjlarinda herhangi bir
degisikligin olmadig tespit edilmistir. Son olarak bu sorunlarin ¢6ziimii, liretimin artmasi

ve gerekli tanitimin yapilmasi igin bir 6neri liste olusturulmustur.
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Altimer (2017) cografi isaret konusunu kiiresellesen diinyada bolgesel farkliliklarin
giderilmesinde 6nemli bir turizm faktorii olarak ele almis ve diinyadan bazi 6rneklere
calismasinda yer vermistir. Tiirkiye’de ise 26 bolgenin bolge planlari incelenerek bir
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu bdlgelerde puanlama sistemi olusturarak cografi
isaretlemenin bolgelerdeki rekabete ve turizme nasil etki ettiginin degerlendirilmesi
yapilmistir. Puanlama sonucunda en yiiksek puani alan bolge Balikesir ve Canakkale
olmustur. En diislik puan1 alan bolge ise Kastamonu, Sinop ve Cankir1 olarak belirlenmistir.
Bu puanlamaya gore diisiik alan bolgenin kendilerine bu farklilig1 azaltabilmek i¢in hedefler

belirlemesi gerekliligi sonucuna varilmaistir.

Cografi isaret korumasmin ekonomik etkileri Sentiirk (2011) tarafindan lisansiistii
calismasinda ele alinmis ve Tiirkiye ve dilinyadaki cografi isaret korumasinin
mikroekonomik ve makroekonomik etkileri detayli olarak incelenmistir. Bu calismada
cografi isaret korumasinin mikro acidan bakildiginda taninirlik, pazarlama imkanlarim
cesitlendirmesi ve arttirmasi, liriin farklilastirmasini saglamasi gibi olumlu etkileri oldugu
gbzlemlenmistir. Makro agidan ise biiyiime ve kalkinma, dis ticaret ve istihdam etkileri ele

alinmistir.

Giindogdu (2006a) ve Tuncay (2009) lisansiistii tezlerinde cografi isaret korumasini hukuki
acidan incelemislerdir. Arastirmacilar, genel anlamda ulusal ve uluslararasi yasalardaki yeri,
CT’li {iriiniin tescili, kullanim1, denetimi, hukukta yer alan benzer koruma sistemlerini, cezai
sorumluluk doguracak halleri ve hukuk davalari konular1 etrafinda ¢aligmalarini

sekillendirmislerdir.

Bulut (2013), Basaran (2016) ve Arikan (2017) yiiksek lisans tezlerinde genel manada CI
tirtinlerin kirsal alana etkilerini incelemislerdir. Arikan, Finike portakalinin kirsal kesime
etkisini iiretici acisindan incelemistir. Basaran ise Gaziantep ve Siirt illerini temel alarak
CI’li iiriinlerin iireticileri, tiiketicileri ve ilgili kurumlarm kirsal kalkinmadaki etkilerini
calismasmin odak noktasina koymustur. Bulut’un TUBITAK tarafindan da desteklenen
proje kapsaminda hazirladig1 ¢alismasinda ise Ezine peynirinin kirsal kalkinmaya etkisi

incelenmistir.
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Meral (2013) ve Baran (2015) yiiksek lisans ¢alismalarinda cografi isaretli {irliniin tiiketici
tercihleri, pazarlanmasi ve ticareti konularini islemistir. Baran, Erzurum iline ait gida
riinlerinin  tiiketici tercihlerine gore sekillenen pazarlama taktik ve stratejilerini
incelemistir. Meral ise bolge olarak Kahramanmaras kent merkezini belirleyerek cografi
isaretli tirlinlere kars1 tiiketici tutumlarinin nasil oldugu konusu incelenmistir. Ayrica cografi
isaret koruma kapsaminda olan Gemlik zeytini incelenmis ve bu iiriine kars1 tiiketicilerinin

tutumu lojistik regresyon modeli ile analiz edilmistir.

Erol (2014) ve Yiirekli (2015) ¢alismalarinda ise Tiirkiye’deki CI iiriinlerin mevcut
durumlarin1 incelemislerdir. Cografi isaretlerin tescili ve uygulama siireglerindeki
sonuglarin analizi Yiirekli (2015) tarafindan ele alinmistir. Diger bir ifade ile aragtirmaci bu
calismasinda mevcut durumu ortaya koyarak tescil siirecindeki sorunlarin belirlenmesini ve
bu problemlerin ¢6ziimiine yonelik Oneriler gelistirmeyi amaglamistir. Erol (2014)
aragtirmasinin odak noktasi ise Tiirkiye’nin cografi isaretleme sisteminin mevcut yapisi
olmustur. Genel anlamda ise ilk olarak CI’in kavramsal gergevesi ortaya konulmus, ikincil

olarak sistemin isleyisi ele alinmis ve son olarak ise ilgili iirlinlerin durumu incelenmistir.

Giindeger (2014), Karakulak (2016), Oguz (2016) ve Baskaya (2017) cografi isaret
konusunu turizm agisindan incelemislerdir. Genel anlamda calismalarda sehrin turistik
olarak tekrar ziyaret edilmesi ve kentlerin bu konu hakkinda aralarindaki rekabette cografi
isaretli rtinlerin etkileri ele alinmistir. Bagkaya sehrin markalagsmasinda cografi isaret almis
gida tdrinlerinin roliinii incelemistir. Cografi isaretleme yolu ile gastronomik kimlik
olusturma ve gastronomik kimligin destinasyon pazarlamasindaki rolii ise Karakulak
tarafindan ele alinmis ve Trakya Bolgesi’ndeki ilgili iiriinlerin gastronomi turizmindeki
onemi incelenmistir. Giindeger’in arastirmasinda Ci’nin bélgesel turizmin gelisimindeki
onemi Canakkale ili incelenerek ortaya konulmustur. Oguz ise yerel Uriinleri turizm tirtinti

olarak kullanilmasi ¢ergevesinde Ci’in kullanimini Siirt ili drnegi ile incelemistir.

Atay (2013) cografi isareti diinya ve Tiirkiye agisindan ele almis ve Adapazari 1slama
koftenin genel durum analizine yer vermistir. Arastirmacinin ilk amaci yerel {iriinlerin
cografi isaret kapsaminda analizinin yapilmasi olup ayrica CI’nin tescili, kullanim1 ve
denetlenmesi konularini incelemistir. Ek olarak ¢esitli bolgelerdeki koruma sistemleri ulusal
ve uluslararasi olarak degerlendirilmistir. Son olarak arastirmasinda Adapazari yerel halki

ve Tirkiye geneli olarak belirledigi iki grubu analiz etmis ve katilimcilarin biiyiik
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cogunlugunun ilgili cografi isaretle korunan iirliniin o bolge disinda o bolgedeki gibi

yapilamayacagini savundugunu belirtmistir.

3.1.3. Uzmanlik Tezleri

Tepe (2008) Tiirk Patent Enstitiisii icin yazmis oldugu uzmanlik tezinde CI konusunu
iktisadi agidan ele almis ve CI’in ekonomik etkileri iizerinde durmustur. Calismada, tiiketici
anketleri ve ampirik ¢alisma bulgulari ile tiiketicilerin CI algis1, ekonomik analizler ile ise
Ci’nin mikroekonomik etkileri belirlenmistir. Ayrica dzellikle iiretilen {iriinlerin tarima ve
kirsal kalkinmaya gozle goriiliir katkilarmin oldugu tespit edilmistir. Fakat mevcut durum
analizi ile Tiirkiye nin AB’ye kiyasla CI’li iiriiniin kalkinma igin olumlu etkisinden daha az

faydalandigi sonucu elde edilmistir.

Cografi isaretlerin farkli iilke sistemlerdeki tescil ve denetim siirecleri Iloglu (2014)
tarafindan incelenmistir. Bu calismasinda oncelikle CI kavrami ele alinmis, uluslararasi
diizenleme ve anlagsmalar incelenmis ve farkli iki iilke, AB ve Tiirkiye sistemlerinde bu
stireglerin nasil igledigi ortaya konulmustur. Sonug olarak Tiirkiye’nin mevzuatinin yeterli
ve etkili olmadigi ve bazi ihtiya¢ duyulan giiclii kurumsal yapilarin kurulmasi ve

halihazirdaki kurumlarin giiclendirilmesi gerekliligi sonucuna varilmistir.

Coskun (2001)’in Tiurk Patent Enstitiisti i¢in yapmis oldugu arastirmasinda cografi isaret
genel manada dort boliimde incelenmistir. 11k béliimde cografi isaretin kavramsal analizi
yapilmig olup ikinci boliimde ulusal koruma ile uluslararasi korumadaki uyumun
saglanamamasi detayl olarak aciklanmistir. Ugiincii béliimii Ci ve markalar arasi iliski

incelenmis olup son boliim ise Tiirkiye’deki yasal ve pratik uygulamalarina ayrilmigtir.

Dogu Giirsu (2008)’in T.C. Tarim ve K&y Isleri Bakanlhigi: Dis Iliskiler ve Avrupa Birligi
Koordinasyon Dairesi Bagkanligi i¢in yazmis oldugu AB uzmanlik tezinde Avrupa
Birligi’nde kalite politikasi ve Tiirkiye’nin bu politikalara uyumunu CI agisinda incelemistir.
Bu calismada CI ve kalite ile ilgili Tiirkiye mevzuati ve AB mevzuati detayli bir
karsilastirmaya tabi tutulmus ve Tiirkiye’nin uyumunun ne derece oldugu belirlenmeye

caligilmistir.
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3.2. Makaleler

Bu kisimda, literatiirde cografi isaret ve cografi isaretli tirlinler ile ilgili yayinlanan makaleler

iceriklerine gore boliimlere ayrilarak incelenmistir.

3.2.1. Gastronomi ve Bolgesel Turizm Acisindan CI’li Uriinler

Uziimeii vd. (2017) arastirmalarinda  gastronomik iiriinlerin CI’lenme agisindan
degerlendirmesini yapmislar ve FErzurum ili Olur ilgesini incelemeye almislardir.
Arastirmacilar genel manada bolgeye ekonomik ve turistik anlamda katkilar1 olabilecek
potansiyel iirlinlerin aragtirilmasi ve gastronomi turizmi agisindan degerlendirme yapmay1
amaglamislardir. Bu bolgede CI korumasi alabilecek ¢ok sayida gastronomik {iriin tespit
edilmesine ragmen cografi isaret tescili yapilmis {iriiniin ¢ok az sayida olmasi bolgenin CI

tescili konusunda bir eksikligin oldugu sonucuna varilmistir.

Bucak ve Araci (2013) Tiirkiye’de gastronomi turizmi agisindan genel bir degerlendirmede
bulunmus ve CI iiriinlerden bu turizme etkisi olan iiriinlere ¢alismalarinda yer vermistir.
Bolgesel turizmde CI tescili almus iiriinlerin etkisi ve bu iiriinlerin nasil bir turizm iiriinii
olarak degerlendirilebilecegi Canakkale ili temel alinarak Mercan ve Uziilmez (2014)
tarafindan incelenmistir. Bu caligma ile tescili alinan iriinlerin bdlgede iiretim yapan
tireticiye ve kirsal ekonomiye olumlu etkilerinin oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica
ozellikle iiriiniin tamitiminda bazi eksikliklerin oldugu vurgulanarak CI’li {iriinlerin
farkindaliginin arttirilmasina ve bdlgesel turizmin gelistirilmesine olumlu katkilarda

bulunabilecek 6neriler sunulmustur.

Cekal ve Aslan (2017)’nin yapmis oldugu arastirmada ise gastronomik bir deger olarak
tarhana ele alinmis ve cografi isaretleme acisindan tarhananin bulundugu konuma ve
onemine deginilmistir. Cografi bolgelere gore gesitli tipleri bulunan tarhananin gastronomi
turizmi agisindan dikkat ¢ekici bir iiriin olmasi sebebiyle koruma altinda olan ve olmayan
tim cesitleri inceleme kapsamina alinmistir. Bu calismada ekonomik katki ve {iriin
bilinilirligi agisindan 6nemli bir yerel ve kiiltiirel degere sahip olan tarhananin gastronomi

turizmine kazandirilmasi gerekliligi sonucuna varilmaigstir.
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Yoresel mutfak iiriinlerinin bolgeyi ziyaret edenler iizerindeki etkisinin tespit edilmesi
Sengiil ve Tiirkay (2016)’nin arastirmasinin temel amacini olusturmaktadir. Bu ¢alismada
Mudurnu ilgesini ziyaret edenlerden veriler elde edilmis ve bu bolgenin cekiciligi
cercevesinde yoresel mutfak unsurlar ile ilgili 6ncelik sirasina gore temelde su li¢ etkiye
ulagilmistir:  Yoresel mutfak {riinleri bolgenin kiiltiirel 6gelerinden biridir, bolgenin
markalagmasi acgisindan faydalidir, toplumlar1 ve bolgeleri taniyabilmek i¢in bir model
konumundadir. Ayrica bolgenin cazibesini arttiran 4 temel unsurdan birinin yoresel
yemekleri denemek oldugu sonucuna ulasilmistir. Ek olarak demografik bazi unsurlara gore

tilkketicinin yoresel mutfak algilamalari arasinda farkliliklar oldugu gézlemlenmistir.

Aring (2017)’nin ¢aligmasinda Bitlis’in Unesco Yaratici Kentler Agina (UYKA) katilmasi
ve gastronomi kenti olarak tescil edilmesi gerekliliginden bahsedilmektedir. Bu durumda
tiriinlerin korunmasi i¢in marka g¢aligmalarinin ve cografi igsaretlemenin tam ve diizgiin
yapilmasi ekonomik anlamda kentsel gelismeyi olumlu etkileyecek ve sehrin UYKA’ya
katilmasin1 kolaylastiracaktir. Bu ekonomik etkinlige ulasabilmek i¢in ise devletin, yerel
yonetimlerin, sivil toplum kuruluslariin, halkin, kamu kurumlarinin ve {niversitenin

yardiminin gerekliligi sonucuna ulagilmistir.

3.2.2. Ekonomik ve Ticari Boyutu Agisindan

Gelismekte olan iilkelerin CI korumasi hakkindaki tarihsel gelisimi ve CI ekonomik etkileri
Gokovali (2007) tarafindan incelenmistir. Bu ¢alismada diinya capinda CI iiriinler ve iilkeler
dagilimma bakilarak CI korumasindan en ¢ok yarar saglayan iilkelerin gelismis iilkeler
oldugu gozlemlenmistir. Tiirkiye gibi gelismekte olan bir {ilkenin olduk¢a zengin {iiriin
cesitliligine ragmen CI sayismin nispeten daha az olmas: iireticilerin CI farkindaliginin
olmadigina ve bu hakkin kolektif bir hak olmasia baglanmistir. Bu ¢alismada tirtinlerin
stirdiirtilebilir bir gelir aract olabilmesi ve dolayis1 ile bolge ve iilke ekonomisine olumlu
etkisinin saglanabilmesi i¢in CI’in tamamlayici veya destekleyici bir arag olarak
kullanilabilecegi sonucuna varilmistir. Yurt i¢ine ek olarak CI’li iiriinlerin ticari hale
getirilerek Tiirkiye dis1 pazarlara da ulasilmasi gerekliligi onerilmistir. Son olarak CI’li
rtinlerle ilgili ticari ve ekonomik araglarin daha detayli incelenmesinin 6neminden

bahsedilmistir.
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Tiirkiye’deki menge korumasina sahip {iirlinlerin cografi mekan ve sartlar géz Oniinde
bulundurularak genel bir degerlendirilmesi Pektas vd. (2018) tarafindan yapilmistir. Ayrica
bu tip korumaya sahip firtinlerin iilke ekonomisine katkis1 pazarlama faaliyetleri a¢isindan
incelenmistir. Tiirkiye’deki en bliyiik eksikliklerden biri de ihracat iiriinlerindeki marka
stratejilerinin yetersizligi olarak vurgulanmistir. Dolayistyla Cl potansiyeli tastyan iiriinlerin
ihracatinin yeterli diizeyde yapilamadigi belirtilmistir. Diinya siralamalarinda ilk siralara
giren potansiyel iiriinlerin tamamma CI korumasi kazandirilmas1 ve belli standartlarda
tiretilerek ihracatinin yapilmasi ¢alismada bahsedilen diger 6nemli konulardan biridir. Sonug
olarak ilgili iirliniin ihracatinin arttirilmasina yonelik belli standardin olusturulmasinda

devlet kurumlarinin daha fazla rolii olmasinin {izerinde durulmustur.

Olgun ve Sevilmis (2017)’nin arastirmasinda cografi isaretler konusu 4 ana amag etrafinda
incelenmistir. Ik olarak geleneksel kiiltiiriin muhafaza edilmesi konusuna deginilmistir.
Ikinci olarak CI’nin yerel ve kirsal kalkinmadaki etkisi ortaya konulmustur. Sonrasinda
kiigiik iireticilerin korunmasi ve son olarak iiriin kalitesini gelistirme konusu irdelenmistir.
Bu ¢aligmalarinda uluslararasi baglamda uygulanan CI sistemi ile ortaya ¢ikan ekonomik
deger ortaya konmus ve Tiirkiye’nin CI korumasi kapsaminda daha énce uyguladigi KHK
ile glincel kanun arasinda yasanan gelismeler ve ekonomik deger bir tartisma konusu olarak
ele alinmistir. Son olarak gelecekte nasil daha fazla CI’li iiriine sahip oluruz, sorusuna cevap

aranmig ve Oneriler ortaya konulmustur.

Giray vd. (2012) calismasinda ise yerel friinlerin ekonomik kalkinmadaki Onemi
aragtirilmugtir. Ik olarak AB ve Tiirkiye mevzuati incelenerek mevcut durum ortaya
konulmus, sonrasinda konu ile ilgili terminoloji verilmistir. Ek olarak CI’nin basvuru ve
kontrol mekanizmalar1 incelenerek Ci’nin kalkinmadaki potansiyel konumu tartisilmistir.
Sonug olarak CI tek basina tiim bolgeyi kalkindiracak bir ara¢ olmadig1 sadece bazi mevcut
kosullar olusturuldugunda kiiresellesmeye bir cevap olarak kirsal kalkinmaya onemli

katkilar sunacagindan bahsedilmistir.

3.2.3. 1lller ve CI’li Uriinleri Hakkindaki Cahsmalar

Arslaner ve Salik (2018) potansiyel bir cografi isaret olan ve Erzincan ilinde tiretilen bir
atistirmalik olan saru¢ (liziim basmacasi) Uriiniinii arastirmiglardir. Arastirmacilar ham

maddesi halihazirda CI mense adi tescili almis bir iiziim cinsi olan bu iiriiniin bolgesel
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kalkinma agisindan tescillenmesi gerektigini diistinmektedirler ve ¢aligmalarinda bu iiriiniin
C1 tescil potansiyelini ele alirlar. Calismalarm ilk kism1 sarucun iiretiminde kullanilan {iziim
ve cevize ayrilmis; yetistigi yerler, fiyatlandirilmas1 ve ozellikleri ele alinmustir. Ikinci
kisminda ise Sarug liretim metodu ve olusturdugu bilesikleri incelenmistir. Karakteristik bir
tiretim metodunun olmasi, tiretim maliyetlerinde diisiik kayiplarin olmasi ve yiiksek besin
degeri olmasi sebebiyle CI korumasi almasi gerektigi sonucuna varilmistir. Ek olarak
iiretimindeki tek eksik yoniin mikrobiyolojik olarak hijyenik olmayan ortamlarda iiretilmesi
oldugundan bahsedilmis ve bunu da kamu kurum ve kuruluslar1 yolu ile 6nlenebilecegi dile

getirilmigtir.

Kahramanmaras ilinin cografi isaretli riinleri ve ilin potansiyeli Dayisoylu vd. (2017)
tarafindan incelenmistir. Bu c¢alismalarinda Kahramanmaras’in cografi isaret korumasina
sahip iiriinlerinin mense ve mahreg 6zellikleri irdelenmistir. Ayrica Ci korumasia sahip
olabilecek potansiyel lriinler kategorilere ayrilmis ve mense ve mahre¢ Ozelliklerinin

hangilerine sahip olabileceklerinin bir envanteri ¢ikarilmistir.

Sahin (2014) calisma alan1 olarak yer fistig1 yetistiriciligini arastirmis ve bir cografi isaret
olarak Osmaniye ilinin yer fistigin1 incelemistir. Tiirkiye’de yildan yila iiretimi ve tiiketimi
artan bu Urliniin bitkisel 6zellikleri, ekimi ve {ilkedeki dagilimi ve ticareti ele alinmustir.
Dahasi bu tiriin sektoriindeki dezavantajli bulunulan noktalarin isletme masraflar1 (akaryakat,
gegici isgilik ve tohumluk), keyfi giibre ve ilag kullanimi, diisiik makinelesme yetersiz tohum
tretimi ve treticilerin farklilagtirilmis iirlin tiretmeye yanagmamasi oldugu belirtilmistir. Bu
problemlere belirli ¢6ziim onerilerinde bulunularak bu {iriiniin “zitliklar1 biinyesinde

barmdiran bir bitki” oldugu sonucuna baglanmistir.

Sahin (2013) cografi isaretlerin 6nemi ve Kirklareli’nin cografi isaretleri tizerinde bir
arastirma yapmis ve potansiyel iirlinleri ortaya koymaya calismistir. Bu baglamda Vize ilge
merkezi, Goztepe mevkii, Kizilcikdere, Devecatagi, Merkez ve Liileburgaz’da gozlem ve
miilakatlar yapilmis ve Vize Belediyesi’nin girisimleri yerinde gdzlemlenmistir. Ayrica bir
tiriiniin CI korumas1 alabilmesi 8 adimda agiklanmis ve potansiyel basvuruculara bir yol

haritasi ¢izilmistir.

Semerci ve Celik (2017) calismalarinda defne bitkisinin Hatay ekonomisindeki etkisini ele

almislardir. Bu ¢aligmada defne bitkisi ile ilgili sektoriin il ekonomisine katkist yaklasik 40
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milyon TL oldugundan bahsedilir. Ek olarak is imkan1 saglamasi, ihra¢ edilmesi, tibbi ve
aromatik bitki olarak kullaniminin en 6nemli faydalarindan oldugu vurgulanmistir. Sonug
olarak defne yapraginin toplanmasi, islenmesi ve pazarlanmasi ile ilgili problemlere ¢6ziim

Onerileri getirilmistir.

Siirt ilinin cografi isaretlerle ilgili aragtirmasi Toprak ve Oguz (2017) tarafindan yapilmistir.
Bu aragtirma Siirt ilinin zengin yerel degerleri olmasima ragmen yeterince tanitilmis
olmamas1 ve bu iirlinlerin turizme etkisinin yansitilamamasi sebebiyle calismaya deger
goriilmiistiir. Dolayistyla ¢alismanin temel amaglar1 yerel degerin tanitimin1 yapma, iiretici
ve tiiketiciyi bilin¢lendirme ve {iriinlerin turizmde etkin kullanimi saglama olarak
belirlenmistir. Arastirma evreni Siirt ilini ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerdir. Orneklem
ise 2015 yilinin Nisan ve Mayis aylarinda ili ziyaret edenlerin arasindan rastgele segilen 380
kisi olusturmustur ve veri toplama yontemi olarak anket belirlenmistir. Sonug olarak Siirt

ilinin turizm ile ilgili sorunlar tespit edilmis ve bu sorunlara gesitli 6neriler sunulmustur.

Yerel iiriinlerin tretimi ve tiiketimi, tesviki, finanse edilmesi ve Bolu ilinin finansal
desteklerden yararlanma durumu Lok ve Yildiz (2015)’in arastirmasina konu olmustur.
Arastirmacilar, Bolu ilinin yoresel iiriin yelpazesi genis olan bir il olmasina ve bunlari tireten
mikro isletmelere de sahip olmasina ragmen AB ve Tirkiye’nin mali desteklerinden
yeterince yararlanamadiklarini diisiinmektedirler. Bu ¢alisma yerel iirlinlerin cografi
isaretlemelerinin yapilmasi, {reticilere yonelik tesvik ve finansman desteklerinin
incelenmesi ve Bolu’daki mikro isletmelerin AB ve Tiirkiye tesvik ve finansmanlarindan
yararlandirilma potansiyeli etrafinda sekillenmektedir. Sonu¢ olarak yerel {iriinlerin
desteklerden faydalanabilmesi i¢in iiniversiteye diigen gorevlerin oldugu ve destekleyenler
ile iireticiler arasindaki koordinasyonu saglayacak bir girisimin olmasi gerekliligi sonucuna

varmiglardir.

Kaya ve Sahin (2018) Adana kebabmin tescilinden uygulamasina kadar gecen siireci
calismalarimin konusu olarak belirlemis ve CI korumasina sahip iiriinlerin tescil belgesindeki
standartlarda tretilip Uretilmedigini tespit etme ve denetimlerin varliim1 dogrulamay1
amagclamislardir. 8 soruluk yari1 yapilandirilmis sorudan olusan goriisme formu Adana’da
faaliyet goOsteren 15 restoranin isletme sahibi, yOnetici ve ustabasilarina uygulanmigtir.
Betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Sonug olarak 6rneklem grubundaki 15 igletmeden

altistnin sahipleri, yoneticileri ve ustabasilarmin Adana kebabinm CI korumasi kapsaminda
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oldugundan haberdar olmadiklar tespit edilmistir. Dahasi isletmelerin gogunun standartlara
paralel uygulamalarimin olmasina ragmen standartlara uygunlugunun otoritelerce

denetlenmedigi sonucuna ulasilmistir.

Mense korumasina sahip Anamur muzu ile ilgili bir inceleme ise Akova ve Sahin (2018)
tarafindan ele alinmigtir. Bu ¢alismalarinda 2002 yilindan bu yana mense korumali olan
Anamur muzunda giiniimiize kadar ne tiir degisim ya da doniisiimlerin meydana geldigi
incelenmistir. Ayrica korumanin muz ekimi, dikimi ve bi¢giminde herhangi bir katkisinin
veya etkisinin var olup olmadig1 arastirilmistir. Calismanin temel amagclar1 CI sisteminin
fonksiyonunun incelenmesi ve CI korumasi sonrasi iiriiniin genel ve yereldeki durumunun
ortaya konulmasidir. Sonug olarak denetimin olmadig1 ve CI korumasinin net bir olumlu

veya olumsuz yansimasinin olmadigi tespit edilmistir.

3.2.4. Pazarlama Agisindan CI’ler

Toklu vd. (2016) CI’li iiriinlerin tiiketici algis1 ve daha fazla fiyat ddeme istegi iizerine
egilmislerdir. Veriler kolayda oOrnekleme yontemi kullanilarak yiiz yiize anket ile
toplanmaistir. Veriler en kiiciik kismi kareler (PLS) ile analiz edilmistir. Bulgulara gore kiiltiir
ve gelenegin kalite ve giivenilirlik agisindan CI’li iiriin algisin1 etkiledigi tespit edilmistir.
Bu alginin da dolayisiyla daha fazla ddeme egilimini tetikledigi belirlenmistir. CI’li {iriiniin
yerel ekonomiye katkist hakkindaki tiiketicilerinin algisini etkileyip etkilemedigi kesin
olarak tespit edilememis ve kurulan hipotez desteklenmemistir. Yerel iirlin {ireten
isletmelerin pazarlama stratejilerini  belirlerken bu modellemenin sonuglarindan

yararlanabilecegi vurgulanmstir.

Artvin bal1 {izerine yapilan bir arastirmada Toklu (2016) tiiketicilerin CI i¢in daha fazla
O0deyip 0demeyeceklerini arastirmistir. Veriler Artvin’de yasayan tiiketicilerle yliz yiize
anketler yapilarak elde edilmistir. Bu c¢alisma sonucunda tiiketici algisin1 “kalite ve
giivenilirlik” konularinin etkiledigi tespit edilmistir. Ancak, “kiiltiir ve gelenek” ve “yerel
ekonomiye destek” konularinin Artvin bali algis1 lizerinde herhangi bir etkisi tespit
edilmemistir. Dahas1 calisma sonucunda tiiketicilerin Artvin balina daha fazla 6deme
egiliminde olduklar1 gézlemlenmistir. Bu calisma ile rekabet avantaji saglamak isteyen

iireticiler i¢in degerli sonuglar ortaya ¢ikmistir.
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Baran ve Topgu (2017) Erzurum’da ikamet eden tiiketicilerin Erzurum civil peyniri tiikketim
tercihlerinin ile satin alma modelleri ile desteklenen pazarlama taktik ve stratejilerinin
belirlenmesini ¢alismalarinin iki temel amaci olarak ortaya koymustur. Calismanin ana
yapist 401 hane halkindan birincil veriler elde edilerek olusturulmustur. Satin alma karari
tizerindeki ana faktorler temel bilesenler analizi ile tespit edilmis ve tiiketim sikliklarina gore
kiimeleme yaparken iki asamal1 kiimeleme analiz yontemi kullanilmistir. Sonug olarak ii¢
nokta olduk¢a Onem arz etmektedir: Birincisi, yerel markali iirtinlerde uygulanacak
pazarlama yaklasimidir. ikincisi, orijin ve duyusal kalite ile temel fayda olanag: taniyan
yerel iiriinlerdir. Ugiinciisii ise gorselligi on plana ¢ikaran genisletilmis mamul karmali yerel

urinlerdir.

Tarim satig kooperatiflerinin prestijli ve tinlii olan tarim iriinlerini olusturduklart markaya
ek olarak cografi isaret korumasi da alarak pazarlamanin hem iireticilere hem de kendilerine
onemli katma degerler saglayacaklari Ertan (2010) tarafindan ele alinmigtir. Calismanin
sonucunda kooperatiflerin bu katma degere ulasabilmesi i¢in oneriler sunulmus ve CI’nin

bu konuda olduk¢a 6nemli oldugu vurgulanmistir.

Meral ve Sahin (2013) Gemlik zeytinini tiiketicilerin CI {iriin algis1 agisindan incelemistir.
Calismada Kahramanmaras il merkezinde yasayan tiiketicilerin CI’li gidalara olan tutum ve
davraniglarin1 belirlemek amaglanmistir. 384 kisiden anket yolu ile elde edilen veriler
tanimlayici istatistikler verilerek analiz edilmis ve biiyiik ¢ogunlugunun bu iiriinii tiikettigini
belirtmis olmasina ragmen CI’li gidalar ile ilgili herhangi bir bilgiye sahip olmadig
anlagilmistir. Arastirma sonucunda genel olarak %58,9 unun Ci’li herhangi bir iiriine daha
fazla odeyecegini belirtmistir. Gemlik zeytinine %29,8 daha fazla 6denebilecegi bu

calismada tespit edilen bir diger 6nemli sonuglardan biridir.

Koksal (2014) CI'li iiriin olan Burdur ceviz ezmesi rnegi ile yerel iiriinlerin ulusal pazarlara
ulagmasinda ortaya c¢ikan problemleri ve ¢6ziim Onerileri lizerine bir calisma ortaya
koymustur. Sonugta elde edilen bulgularin KOBI’lerin genel pazarlama sorunlari ile
benzerlik gosterdikleri ortaya ¢ikmistir. Bu problemler genellikle finansman, kalifiye is
giicii, teknik ve giincel pazarlama yaklasimlarindan uzaklagma ve tutundurma faaliyetlerine

onem vermeme etrafinda sekillenmektedir.
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Erzurum ilindeki yerel iiriin tliketicilerin satin alma istekliligi Kadanali ve Dagdemir
(2016)’nin arastirmasma konu olmustur. Bu arastirmada davranigsal ve demografik
faktorlerin analizi amaclanmustir. 288 tiiketici ile yapilan anketlerden elde edilen veriler
ordered probit modeli ile tahmin edilmistir. Arastirma bulgularinda yoresel iiriin kullanma
istekliligi ile y1lda on defadan fazla bu iiriinlerin pazarina gitme siklig1 arasinda pozitif iligki
tespit edilmistir. Dahas1 kalite, fiyat ve tazeligin satin alma davranigini etkileyen
parametreler oldugu bulunmustur. Sonug olarak Ci’ye ek olarak markalasmanin bu tarz

tirlinlere olan egilimi arttirmada 6nemli bir strateji oldugu kabul edilmistir.

3.2.5. Yerel ve Bolgesel Kalkinma A¢isindan Ci

Kan vd. (2010) Karaman Divle tulum peynirinin yorenin ekonomik kalkinmasina olan etkisi
lizerine bir inceleme gerceklestirmislerdir. Arastirmanin odak noktalar1 bu CI’li iiriiniin arz
zincirinde yer alan 6nemli aktorlerinin rollerinin belirlenmesi ve SWOT analizi ile iiriiniin
bolge icin Oneminin ortaya konmasidir. Arastirma sonuglarinda {ireticiden tiiketiciye
ulastirmada ve koordinasyon sorununu Onlemede bir birligin var olmamasi, kuraklik
sebebiyle hayvancilik getirilerinin diismesi, AB proje bagvurusu gerceklestirilmesi ihtiyaci,
ayni standartlarda olmayan peynirlerin ayni tulum olarak satilmasi ve tretilirken dikkat

edilmesi gereken hijyen sorunu gibi ¢oziilmesi gereken problemler belirlenmistir.

Kan ve Golgubuk (2008) ¢alismasinda CI’li yerel iiriinleri kiiresellesmeye karsi yerel
kiiltiirtin korunmasinda 6nemli bir arag olarak betimlemislerdir. Calismanin birinci kisminda
ozellikle tarimsal kalkinmada CI kavraminin ortaya ¢cikma gerekgesi iizerinde durulmustur.
Ikinci kisminda ise Ci’nin kirsal ekonominin canlanmasina nasil olumlu katkilar
yapabilecegi tartigilmistir. Calisma CI’yle alakali problemler ortaya konulup bunlara ¢6ziim

onerileri getirilerek sonuglandirilmistir.

Cografi isaretlemenin dnemi ve kirsal kalkinmadaki roliinii mevcut verilerle ortaya koymay1
amaglayan ¢aligma Sahin ve Meral (2012) tarafindan gergeklestirilmistir. Caligmanin verileri
ikincil verilerden olusmustur. Diinyada gittikce artan CI {iriinler ve bunlara olan talep
gittikce artmaktadir bu sebeple ¢alisma sonunda CI’li ilgili paydaslarda farkindalik yaratma
konusu ele alinmistir. Calismada kirsal kalkinmanin yani sira tirlinlerin hem yurt i¢i hem

yurt dis1 satis1 sebebiyle iilke ekonomisini mikro ve makro agidan etkiledigi belirtilmistir.
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Cukur ve Cukur (2017) Mugla ilini temel alarak CI’li {iriinlerin kirsal kalkinma acisindan
bir degerlendirmesini ortaya koymuslardir. Arastirmacilar Ci’li iiriin pazarinda Tiirkiye’nin
onemli bir pay edinebilecegini belirtmislerdir. Calismada ¢ogunlukla Tiirk Patent ve Marka
Kurumunun istatistiklerinden yararlanilmistir. Ek olarak Mugla ilindeki kuruluslarin konu
ile ilgili raporlar1 da degerlendirilmeye katilmistir. Bu calisma ile CI’li iiriiniin iireticisi ve
tiiketicilerinin bilgilendirilmesi gerekliligi ve CI’in kirsal kalkinma acisindan oldukga

onemli oldugu sonucuna varilmstir.

3.2.6. Genel Degerlendirmeler ve Mevcut Durum Analizleri

Caliskan ve Kog (2012) Tiirkiye’de cografi isaretlerin dagilis 6zelliklerini incelemis ve CI
acisindan Tiirkiye’nin genel potansiyelini degerlendirmislerdir. Tiirkiye’de dagilis
ozellikleri incelendiginde Tiirkiye’nin yiiksek potansiyeli olmasina ragmen sinirl gelisme
kaydettigi vurgulanmis ve potansiyel tirinlerin yerel-geleneksel festivallerden yararlanilarak
tamtilmas1 gerektigini belirtmislerdir. Ek olarak cografyanm bir bilim olarak CI konusuna

katki saglayacagina dikkat ¢cekmislerdir.

Gelismekte olan iilkeler agisindan Ci kavrami Dogan (2015) tarafindan yapilan ¢alismanin
konusunu olusturmustur. Bu ¢alismada CI’ler ve hukuki korumanin diinya ve Tiirkiye’deki
giincel durumu ve tarihsel gelisimi ele alinmistir. Calismanin amact 2 kisimdan
olugmaktadir: Birincisi, koruma ile saglanacak ekonomik etkileri hem {iiretici hem tiiketici
agisindan degerlendirmektir. ikicisi, kirsal ve iilke ekonomisine katkinin nitel ve nicel
boyutlarmin analizini yapmaktir. Sonugta CI’nin koruma ile geleneksel bilgi ve kiiltiirel
mirasin korunmasi ve ekonomik potansiyelden etkin sekilde yararlanilmasi gibi iki faydaya

sahip olunabilecegi diistiniilmektedir.

Yildiz (2018) geleneksel iiriin adlari konusunu hukuki agidan degerlendirmis ve Sinai
Miilkiyet Kanunu ac¢isindan incelemistir. Bu g¢alismasinda s6z konusu geleneksel iiriin
adlarmin hukuki agidan CI kavramu ile biiyiik ortak yénler tasidigini vurgulamis ve cografi

isaretten farkliliklarina da deginmistir.

Savas (2017) Tiirkiye’de CI kavrammi genel bir bakis acisiyla degerlendirmistir.
Calismasinda Ticaret Baglantili Fikri Miilkiyet Haklart Anlasmasi’nin  (TRIPS)

imzalanmasindan gliniimiize kadar olan gelismeleri incelemistir. Ayrica tescil alan ve almay1
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bekleyen CI’lerin yillara gore dagilimimi yapmustir. Ayrica, sistematik bir yaklasimla

Tiirkiye’deki Cl’lerin islevselligini arttirmak icin yapilmas: gerekenleri siralamistir.

Keskin (2017) CI ve geleneksel iiriin adlarimi tarimi temel alarak inceledigi ¢alismasinda
Cl’yi tarimsal potansiyelin gizli giicii olarak degerlendirmistir. Ayrica Tiirkiye nin ticari
iliskilerinin yogun oldugu AB’deki CI’ler ile ilgili mevcut son gelismeler calismada yer
bulmaktadir. Kurumsal kapasiteyi iyilestirme, farkindalik ve paydaslar arasi etkin

koordinasyon ¢alismada bahsedilen {i¢ 6nemli unsur olmustur.

Oraman (2015) calismasinda CI hakkinda genel bir ¢ergeve sunmustur. Arastirmact CI’nin
korunmasinin amaclarini; tiiketicileri taklit iirlinlere karsi koruma, iireticilerin refahini
saglama, kirsal kalkinmaya yardime1 olma, kiiltiirel degerlerin gelecek nesillere aktarmak ve
son olarak gevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak olarak siralamigtir. Aragtirmaci, tescil
icin bagvuru yapan kurumlar incelendiginde Ci’ye belirli kurumlarin ilgi gsterdigini tespit
etmistir. Potansiyel tasiyan triinlerin belirlenmesi isini tstlenmis belirli bir kurumun
olmayis1 sebebiyle yerel yonetimlere konu ile ilgili gorevlerin diistiiglinti belirtmistir. Son

olarak cografya bilimi ve ¢esitli festivallerin de katkisinin olabilecegine deginmistir.

Dede ve Didin (2017) ve Celemli vd. (2017) CI'li iiriinlerinin orijinalligini kamtlayacak
analiz ve teknolojik yontemler iizerine calismislardir. Ik ¢alismada Ci’lerin gercekligi,
orijini ve izlenebilirligi ele almirken ikinci caligmada ise Kars balmin CI’lemesi i¢in 100

adet ornek bal {izerine polen teshisinde bulunulmustur.

3.3. Kitaplar

Patent ve marka gibi sinai haklarin aksine konusu sadece CI olan yerli kitap yok sayilacak
kadar az sayida bulunmaktadir (Giindogdu, 2006b; Giines, 2015). Genellikle sinai miilkiyet
kanunlari ile alakali olarak basilan kitaplarda sadece belirli kistmlar CI konusuna ayrilmugtir
(Kaya, 2018; Ozmen, 2018; Yavuz, 2018). Yabanci kaynaklarda ise Ci’yle ilgili kitaplar
oldukga fazla yer almaktadir (Gangjee, 2012; Jean vd., 2012; Benavente, 2013; Blakeney,
2014; Caenegem ve Cleary, 2017; Calboli ve Loon, 2017).
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3.4. Yabanci1 Makaleler

Yurt disinda CI’nin ekonomik, siyasi ve kiiltiirel etkileri hakkinda yayimlamus kitap, makale,
bildiri ve diger bilimsel ¢alismalar oldukga farkli konular etrafinda sekillenmektedir. CI ve
az geligmis iilkeler ve gelismekte olan iilkeler agisindan yapilan degerlendirmelerin yani sira
Cl destekli bolgesel ve kirsal gelisme ve bunun siirdiiriilebilirligi oldukea iistiinde durulan
konular olarak gdze ¢arpmaktadir. Ayrica CI korumasinin iilkelere gore gesitlilik arz etmesi
ve iilkelerin hukuki koruma sistemlerini kiyaslamalar1 ve CI’ye devlet miidahalesi, vaka ve

olay caligmalar1 da en ¢ok karsilagilan yayinlar arasinda yer almaktadir.

Dikkate deger ve iizerine olduk¢a durulmus bazi konular ise pazarlama, tedarik zinciri,
miisteri davranislar1 ve fiyatlandirma, CI’nin sanatsal, kiiltiirel ve ticari malvarlig1 olarak
degerlendirilmeleri ve bu konuda yer alan uluslararasi, bolgesel ve ikili anlagmalar etrafinda
sekillenmistir. Son olarak yerel bir degerden diinya capinda bir degere doniistiiriilmede
CI’nin etkisi ile ilgili ¢aligmalarda literatiirde cokga yer almustir. Cl ile ilgili olduk¢a 6nemli
diger bir ¢alisma ise yapilmasi fazlaca zor ve emek isteyen bibliyometrik analizinin
calismasidir (Dias vd., 2018).

3.4.1. Bélgesel, Kirsal Gelisme ve Siirdiirebilirlik Acisindan CI

Folkeson (2005) calismasinda CI’yi Avrupa Birligi’nin kirsal gelismesi agisindan ele almis
ve Avrupa Birligi’ndeki tiim iilkeleri ¢alismasinin odak noktasi olarak belirlemistir. Diger
caligmalarda yerel gida ve tarmm iiriinleri sistemlerinin CI ile siirdiiriilebilir sistemler haline
gelebilecegi ile ilgili bolge ve iiriin agisindan degerlendirmeler bulunmaktadir (Belleti vd.
2017; Fournier vd., 2018). Bir ¢alismada ise sosyoekonomik, ekolojik agilardan ve toprak
(bolge) acisindan siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi CI ile iliskilendirerek incelenmistir
(Bowen ve Zapata, 2009). Bowen (2010)’nun diger bir calismasinda ise CI’nin bolgesel
gelistirme stratejisi olarak ele alinmasi ve bolgesel iiriiniin kiiresel alanda yer edinebilmek

icin kullanilabilecegini ileri siirmektedir.

Cei vd. (2018) ¢alismasinda Italya’nin belirli bolgesi belirlenerek Ci’nin bu bdlgenin kirsal
gelisimine etkisinin degerlendirmistir. Diger bir ¢calismada ise Hindistan ‘in CI’li bir {iriinii
belirlenmis ve bu iiriin izerinden bolgenin sosyoekonomik durum analizi yapilmistir (Vats,

2016). Bir diger ilgi ¢ekici ¢aligmada ise Hindistan ve Banglades’in ayni iiriinler hakkinda
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hak iddia etmesi ve hukuki korumalarimin siirdiiriilebilir olmasi i¢in driinlerin neden

Banglades’e tescil edilmesinin gerekliligi incelenmistir (Karim, 2016).

Vietnam’da CI kullanimmin sosyoekonomik gelisim icin gelecek vadeden bir arag
olabilecegi Pick vd. (2017) tarafindan incelenmistir. Neilson vd. (2018) Endonezya’daki
Cl’ye sahip bir iiriin olan kahveyi bélgenin gelisimi ve yoksullukla miicadelede deger
yakalayic1 bir ara¢ olarak ele almistir. Avrupa Bankasinin detayli ¢alismasinda ise
stirdiiriilebilir gida sistemi ile ilgili ekonomik etki analizi yapilirken parametrelerden biri

olarak CI’li iiriinlerde kendine yer bulmustur (Vandecandelaere vd., 2018).

3.4.2. Gelismekte Olan Ulkeler Acisindan Ci

Hughes (2009) gelismekte olan iilkelerin giftgilerine kahve ve ¢ikolata Cl’leri vasitasiyla
nasil yardim edilebilecegi ile ilgili bir rapor hazirlamistir. Bu raporun sonucuna gore
ciftcilere en iyi geri doniislii saglayabilecek ve onlar i¢in en uygun pazar kosullarmni
olusturabilecek koruma sistemi ortaya konmustur. Hughes (2016)’nin diger bir ¢aligmasinda
ise gelismekte olan iilkelerin ciftcilerine CI’nin smrl bir katkisinin olacagindan Steye

gecemeyeceginden bahseder.

Bramley vd. (2009) CI arastirmalarinin kavramsal ¢ergevesini gelismekte olan iilkeler
agisindan incelemis ve Cl’lerin ekonomisi ile alakali olan “bilgi asimetrisi ve iin kavrami”,
“pazara ulasim”, “kirsal gelisme”, “tedarik zinciri analizi ve islem maliyeti ekonomisi” ve
refah analizi konularina deginmistir. Bu tarz ¢alismalar olduk¢a yaygin olarak incelenmistir

(Bramley, 2011; Yeung ve Kerr, 2011).

Mancini  (2013) gelismis iilkelerin kiiresel ve uluslararasi piyasayr endistri ve
perakendecileri ile kontrol altina almig olmalarina ragmen gelismekte olan iilkelerin de
organik iirlinler gibi yerel degere, {ine ve belirli bir kaliteye sahip tirlinleri ile uluslararasi
pazarda yer edinebileceklerini one siirer. Bu karli nig pazara niifuz edebilmenin ancak {irinii
hukuki koruma altina alirken gelistirilen stratejilerle basarilabilecegini varsaymaktadir. Bu
caligmasinda Latin Amerika iilkelerindeki durumu ele almis ve uluslararasi pazara ulasma
konusundaki sikintilarin neler olabilecegini {iriin farklilasmasina gidilmede yerel aktorlerin
bilgi ve teknoloji eksikligi ve yerel kamu politikalar1 olarak iki durumla agiklamaya

caligmustir.
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Reviron vd. (2009) gelismekte olan {ilkelerde ekonomik deger yaratma ve bunun paydaslara
dagitim1 konusunu CI’ler agisindan inceleyerek bir rapor olusturmustur. Bu ¢alismasinda bir
{iriiniin kaliteli iiriin olabilmesi i¢in gerekli kosullar nelerdir, CI nasil bir deger yaratir, toplu
organizasyonlarin faydalar1 nelerdir, CI paydaslarinin korumada ne gibi ara¢ ve yontemler
kullandiklar1 ve son olarak da CI ne gibi olumlu sosyal ve ekonomik yan etkilerinin

olabilecegi sorularini cevaplamistir.

3.4.3. Hukuki Koruma ve Tescilleme Sistemlerinin Karsilastirilmasi

Bu konudaki ¢alismalar Ci korumasmin fikri miilkiyet hakki olarak m1 yoksa ortak hak
niteliginde bir korumaya mi1 sahip olmas1 gerekliligi etrafinda sekillenir. Kisacas1 marka
hukuku (Trademark) hiikiimlerinin mi uygulanmasi yoksa nevi sahsina miinhasir ayr1 bir
koruma sistemine ve hiikiimlerine (Sui Generis) sahip olmasi gerekliligi ve bu ikisi
arasindaki ¢atisma ve yasal problemler tartisilmaktadir (Ilbert ve Petit, 2009; Askari, 2018;
Wang, 2018). Ayrica CI korumasinda iilke sistemlerinin karsilastirilmasi da yaygin goriilen
caligmalar arasinda yer almaktadir (Aboujeib ve D'Auria, 2017; Pick vd., 2017).

3.4.4. Pazarlama, Tedarik Zinciri ve Tiiketici Davramslar1 Acisindan Ci

CI’nin lojistik agidan ele alindig1 bir ¢alisma ile Arnavutluk’taki tiiketicilerin cografi kokeni
bilinen bir iiriine yapacaklari 6deme istekliliginin tahmini arastirilmigtir. Sonug olarak
miisteri tipine gore lirline fazladan 6deme yapma istegi farkli sonuglar ortaya ¢ikarmistir
(Kokthi vd., 2016). Italya’daki bir calismada ise cografi isaret ile tiiketici davranisi
arasindaki baglant1 incelenmistir. Sonug olarak nasil genel ve 6zel pazarlama stratejilerinin
nasil belirlenmesi gerektigi ortaya konmustur (Adinolfi vd., 2011). Yerel iiriinlere karsi
miisteri tercihleri, 6deme davranislari, tedarik zinciri yaklasimlari, sadece cografi isaretin
gercek bir kalite ortaya koyup koymadigi gibi konular yaygin bir sekilde literatiirde yer
almaktadir (Mérel ve Sexton, 2011; Aprile vd., 2016; Fernandez-Barcala vd., 2017).

3.4.5. Ornek Olay ve Uriinler Hakkinda Ci Calismalan

Bu konuda genellikle uluslararasi ticarette oldukg¢a kar getiren iirinlerin incelemeye alindig1

diger iiriinlere ¢cok deginilmedigi goze ¢arpmaktadir. Ornegin kahve, sarap, sampanya,
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alkollii igecekler, fistik bu iiriinlerden bazilaridir (Hughes, 2009; Defrancesco vd., 2012;
Barjolle vd., 2017; Zan, 2017). Ayrica piring, ¢ay, bal gibi tiriinlerle uluslararasi pazarda s6z
sahibi olabilecekleri hakkinda yapilan ¢alismalarda bulunmaktadir (Das, 2006; Biénabe ve
Marie-Vivien, 2017; Mwakaje vd., 2018).

3.4.6. Diger Calismalar

Cl’lerin uluslararasi, ikili anlasma ve bolgesel anlasma agisindan incelenmis oldugu
calismalar literatiirde mevcuttur. Ayrica bu anlagmalar ile CI tanimlanmasinin, korumasinin
ve bunlardaki degisimlerin uluslararasi diizeyde ve tarihsel siirecte gecirdigi durumlar ele
alimmustir. Ek olarak iki iilke veya bdlge arasinda yapilan anlasmalarm CI iizerindeki
etkisinin incelendigi ¢aligmalar da bulunmaktadir (Handler, 2006; Gugerell vd., 2017;
Hilpert, 2018; Taylor ve Taylor, 2018).

Tarim1 modernize etme araci ve tarim pazarinda kalite gostergesi olarak CI (Moschini, 2008;
Durand ve Fournier, 2017), kiiltiirel bir ifade olarak (Sanders, 2010), ticaret, kiiltiirel deger
ve pazar olusturma agisindan Ci (Calboli, 2017) konular1 da literatiirde kendine yer
bulmustur. CI’li {iriinii kayit altina alma, kamu politikalar1 belirleme, CI aktérlerinin (devlet,
tiretici, tiiketici, araci) beklentileri ve stratejileri gibi konularda da incelemeler

bulunmaktadir (Marie Vivien, 2010; Vittori, 2010; Belleti vd., 2017; Gangjee D. S., 2017).

Bu béliimde incelenen ¢alismalardan gériildiigii iizere 6zellikle Tiirkiye’de CI’li iiriin
gruplarinin uluslararas ticareti konusunda literatiirde bir bosluk oldugu goriilmektedir. Bu

nedenle yapilan tez ¢alismasinin literatiire biiylik dl¢lide katki saglayacag: diistiniilmektedir.

33



4. CI’Li URUNLERIN ULUSLARARASI, IKIi TARAFLI VE
BOLGESEL ANLASMALAR ACISINDAN INCELENMESI

Cografi isaretlerin ge¢misi ve kullanimin baslamasi Eski Yunan ve Eski Misir’a kadar
dayanmaktadir (Tekelioglu, 2016). Ci 6zelliklerine sahip iiriinler sahibine ve iireticisine
yadsinamaz bir menfaat sagladigi i¢in tarihi siire¢ icerisinde yerel veya ulusal olarak
korunma altina alinmak durumunda kalinmistir. Fransa’nin iilke olarak sarabini koruma i¢in
yasal ve uygulamaya yonelik koruma sistemi gelistirmesi, CI’nin ilk defa kavramsal agidan
Avrupa’da goz oniine alinmasini saglamistir. Dahasi Fransa’nin bu girigimi, bolgedeki diger
tilkeleri de ulusal olarak (bakanlik diizeyinde) kendi saraplarini koruma politikalarini
belirlemeye ve gelistirmeye itmistir. Bu politikalarin gesitlenmesi ve diger tipte tirlinlerin de
eklenmesi ile tilkeler bu tirtinlerdeki ¢ikarlarini koruyabilmek i¢in uluslararasi anlagmalar,
ikili anlagmalar ve bolgesel anlagmalar yapmak zorunda kalmis veya halihazirdaki

anlagmalarina bu 6zellikteki tirtinlerini de eklemek durumunda kalmislardir.

Avrupa’da bu tiirdeki diger tiriinler de ticaret ile dogrudan iligkili ve nevi itibartyla fikri
miilkiyet konusu ile de iligkilendirilebilecegi i¢in Avrupa Birligi (AB) bu tipteki iiriinlerin
uluslararas1 bir korumaya dahil edilmesi fikrini ortaya atmustir. Avrupa Birligi CI
ozelliklerine sahip bu iiriinlerin Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) kapsaminda 1986-1994 yillar1
arasinda Uruguay Turu’nda kabul edilen Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagsmasi’na
(TRIPS) dahil edilmesi gerekliligi ile ilgili bir teklif sunmus ve bu teklif kabul edilerek artik

CI’li iiriinlerin de fikri ve smai haklar gibi degerlendirilmesini ve korunmasini saglamistir.

CI’li iiriinlerin TRIPS’in bir subjesi olup uluslararasi acidan asikar bir koruma elde
etmesinden ¢ok onceki tarihlerde uygulamada olan 1883 Paris Sozlesmesi, 1891 Madrid
Soézlesmesi ve 1958 Lizbon Sézlesmeleri’nin incelenmesi CI’nin uluslararas1 anlasmalar
olarak ne gibi siireclerden gectigini gozler oniine sermektedir. Uluslararas1 bu anlagmalara
ek olarak iilkelerin ikili anlasmalarinda veya bolgesel anlagmalarda da bu tipte tiriinlerin
korunmasi ve ticaretinin gelistirilmesi maddeleri eklenmistir. Bu gibi anlagmalarda iilkelerin
belirli spesifik iiriinlerinden bahsetmeden genel ve kapsayici ifadeler igeren fikrl ve sinai
miilkiyet haklar1 maddeleri diizenlenmistir. Bu béliimde 6ncelikle CI’ler kiiresel anlasma

boyutunda ele alinacak sonra bolgesel ve ikili anlagsmalar agisindan incelenecektir.
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4.1.  Cografi Isaretler ve Uluslararasi Anlasmalar

Ulkeler katma degeri fazla olan iiriinlerini diger iilke sinirlarinda korumaya yénelik cesitli
adimlar atmaktadirlar. Bu adimlardan en 6nemlilerinden biri de kiiresel anlamda kabul géren
uluslararasi anlagmalardir. Bu anlagmalardan 6nce de kendi haklarini ikili veya bdlgesel
anlagsmalar ile koruma altina alan iilkeler nihayetinde iirlinlerini ikili veya bolgesel
korumadan ¢ok kiiresel bazda koruma daha etkili bir sistem olarak goriilebilmektedir. Bu
kisimda cografi isaretleri konu alan 1883 Paris S6zlesmesi, 1891 Madrid S6zlesmesi, 1958
Lizbon Anlasmasi ve nihai olarak en giincel anlagsma olan WTO’nun ticaretle baglantili fikri

miilkiyet anlagmalar1 incelenecektir.

4.1.1. 1883 Paris Sozlesmesi (The Paris Convention 1883) ve C.I.

Cl’nin kiiresel boyutta hukuki olarak korunmasi mevzusu ilk defa bu iiriinlerin yaniltict
kullanimlarina kars1 bir koruma olarak ortaya ¢ikmistir. Paris s6ézlesmesi ve Madrid’de
yapilan diizenlemede, bu tipteki iirlinlerin ticari hayatta yanlis yonlendirme (Misleading) ve
yaniltici kavram (Misconception) olarak kullanilmamas: ile ilgili anlasmaya varilmistir.
Bununla birlikte kaynag mutlaka bilinmesi ve belirtilmesi gereken CI 1883 Paris Sozlesmesi
ile korunmasi gereken sinai miilkiyet bi¢imlerinden biri olarak ele alinmustir (Paris
Sozlesmesi, 1883). Sozlesmeyi kabul eden iilkelerden de bu {iriinleri sinai bir hak olarak
gormeleri ve llke i¢i koruma ile ilgili hukuki maddelerini de bu yonde diizenlemeleri

gerektigi s6zii bu anlagma ile alimmustir.

Paris Sozlesmesi’ni kabul eden iiye iilkelerin hem birbirlerine karsi hem de iiye olmayan
tilkelere karsi bu hususta nasil muamelelerde bulunmasi gerekliligi de bu anlagma ile
diizenleme altina alinmistir. 1883°te imzalanan Paris Anlagmasi 1900 yilinda Briiksel, 1911
yilinda Washington, 1925 yilinda Hague, 1934 yilinda Londra, 1958 yilinda Lizbon, 1967
yilinda Stockholm’de revize edilmis ve nihayet 28 Eyliil 1979 tarihinde son halini alarak
diizenlenmistir. Smai miilkiyetin korunmasi ile ilgili olan bu sdzlesme, milli muamele,
oncelik (riichan) haklar1 ve ortak bazi kurallar olarak 3 temel kategoriye ayrilmaktadir.
Tirkiye’nin 1925 yilinda dahil oldugu bu sézlesmeyi 2020 yil itibariyla 177 tye iilke
benimsemistir (WIPO, 2020).
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Bu sozlesme kapsaminda dogrudan bir cografi isaret tanimi yapilmamis olsa bile 1. maddesi
ile mahre¢ ve mense isaretlerine atifta bulunmaktadir. Boylelikle Ci’nin net tanim
verilmemis bile olsa konu ile dogrudan ilgili iiriinler hakkinda genis bir agiklamaya yer
vermistir. Paris Sozlesmesi ile yanlis gostergeler ile yaniltici ibareleri birbirinden ayirmis ve
bunu anlasmanin 10. maddesinde aciklamistir. Ayrica yanlis yonlendirme ve yaniltict
kavramlara dikkat etmeyen isletmeler ve {ireticilere belirli yaptirnmlar bu anlasmanin 9.
maddesi ile diizenlenmistir. Bu yaptirimlar, bu tipte ithal edilen iiriinlere i¢ piyasaya
yayilmadan once el koyma (haczetme), bu tipteki iirlinlerin ithalatin1 yasaklama ya da kendi
tilke smirlarina bir sekilde girmis olsa bile iilke iginde bu firiinlere el koyma olarak
siralanmustir (Paris S6zlesmesi, 1883). Farkli agilardan degerlendirildiginde bu yaptirimlarin
cok etkili olmadig1 ve bu tipte {iriinii iiretenlerin halen iiretmeye devam ettigi ve hatta
liretimini arttirmasi goz Oniine alindiginda bu s6zlesme ile belirlenmis yaptirimlarin ¢ok

etkili olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Heath, 2005:98).

Paris Sozlesmesi imzalandig1 donemden giiniimiize farkli diizenlemelere ve degisikliklere
tabi tutulmustur. Buna ragmen CI gibi koken belirten ibareler ile ticari markalar arasinda net
bir ayrimi uluslararast diizeyde iilkelere kabul ettiren ilk anlasma oldugu i¢in 6nem
tasimaktadir. Paris Anlagsmasi’na yapilan ilk diizenleme Oncelikle 1886 Roma
Konferansi’nda giindeme gelmis ve dikkate deger ilk degisiklik 1891 Madrid S6zlesmesi ile
saglanabilmistir. Bu so6zlesmeden sonra yapilan Madrid Sozlesmesi niteliginde farkli
diizenlemeler igerse bile Paris Anlasmasi’nin eksikliklerinin goriiliip anlasilmasi agisindan

olduk¢a 6nem arz etmektedir.

4.1.2. 1891 Madrid Sézlesmesi ve CI

Paris Sozlesmesi yiiriirliige girer girmez cografi isaretlerin korunmasinin gelistirilmesi ile
ilgili gesitli ¢abalar da ortaya ¢ikmaya baslamisti. Oncelikle 1886 yilinda yapilan Roma
Konferansi’nda Paris Sozlesmesi’nin 10. maddesindeki sahte ve aldatici kaynak isaretleri ile
ilgili degisiklikler tiye iilkelere sunulmus, fakat kiiciik degisiklikler haricinde liye devletler
tarafindan onemli degisiklikler onaylanmamisti (Heath, 2005:98). Paris Anlagmasi’nda
gbzden kagan ya da hi¢ bahsedilmeyen CI (genellikle mahreg) ile ilgili diizenlemeler 1980
Madrid Konferansi’nda tartisilmis ve boylelikle Madrid Konferansi’nda karara baglanan

diizenlemeler Paris S6zlesmesi’nin tamamlayicisi olmustur.
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Madrid Diizenlemeleri, Paris Sozlesmesi’nden farkli olarak koken belirtilmesi gereken
tirtinlerin hukuki korunmasi haricinde bu tipteki irlinlerin kaynagi hakkinda sahte ve
yaniltict isaretlerin kullanimini 6nlemeye odaklanmistir (Madrid So6zlesmesi, 1981). Bu
diizenlemelerde bazi iilkeler, kokeni belirtilmesi gereken liriinlerin korunmasi ile alakali
Paris Sozlesmesi’'nden (md. 10) ayri bir karar almalar1 gerektigi sonucuna varmis ve ilk
olarak genel (generic) ve tanimlayici (descriptive) gostergelere sahip olan iiriinlerin koruma
kapsami1 disinda birakilmasini talep etmislerdir. Bu kararin tam tersine, Portekiz kdken
gosterilmesi gereken bir iirliniin iinii (popiilerliginin) o iirliniin yetistigi topragin veya iklimin
0zel kosularina dayandigi i¢in genel veya tanimlayici bir ibare bile olsa sahte veya yaniltici
imitasyonun kesinlikle yasaklanmasi gerektigini savunmustur. Fransa ise bu diizenlemenin

sadece sarap Uriinleri i¢in sinirlandirilmasi gerektigini 6nermistir (Heath, 2005).

Sonug olarak Paris S6zlesmesi (md.9) ile korunmanin nasil icra edilmesi ve yaptirimlarin
neler olmasi gerektigine odaklanilmigken Madrid Sozlesmesi daha ¢ok sahte ve yaniltici
kaynak isaretlerinin 6nlenmesi ile alakali oldugu icin Paris S6zlesmesi’ni bu agidan bir adim
Oteye tasimistir. Paris Anlagmasi ve Madrid Anlasmasi arasindaki bu farklilik olduk¢a 6nem
tasimaktadir. Paris Anlagmasi bu cografi isaretlerin taninmasini tescil edilmesi gereken sinai
miilkiyet hakki korumasi olmaksizin tanirken Madrid Anlasmasi’ndan sonra gergeklesen
1958 Lizbon Anlagmasi ise koken belirtilmesi gereken (mense ad1) bu tipteki tirlinleri tescilli
bir hak olarak kabul edilmesi gerekliligi iizerine odaklanmistir. Haliyle Madrid Anlagmast;
Paris Anlagsmas1 ve Lizbon Anlasmasi arasinda bir koprii gorevi gormiistiir (Heath, 2005:
99).

Paris ve Madrid anlagmalarinin ortak yonii ise ticaretteki haksiz rekabet uygulamalarini
baski altina almak icin koyulmas: gereken hiikiimleri diizenlemek olmustur. Paris
Sozlesmesi bu tiriinlerin korunmasi gerekliligini hiikiim altina alirken, Madrid S6zlesmesi
ise asagida verilen sekilde bir yap1 kurarak hiikiim korumay1 genisleterek hiikiim altina
almistir (Madrid Sozlesmesi, 1981):

- Upyeiilkeler ile ilgili sahte ve aldatici isaretlere sahip biitiin iiriinlere ithalatindan

sonra el konulacaktir.
- Her iilke bagka bir iilkenin belirli tipteki genel (anonim) ve tanimlayici (agik)

isaretlere sahip iirlinleri i¢in korumay1 reddetmede 6zgiirdiir.
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- 2. maddedeki kural sarap ve sarap tlirevi lriinler i¢in uygulanmayacaktir. Bu
tipteki iiriinler genel (anonim) veya tanimlayici (agik) olsa bile mense adi olarak

korunmaya devam edecektir.

Bu maddelere ek olarak Madrid Anlagsmasi, dogrudan sahte ve aldatici isaretlerin
yasaklanmasi1 ve engellenmesi i¢in gereken dnlemlerinin alinmasi ile ilgili hiikkiimlere sahip
bir anlasma olmasinin yani sira “yontem (system)”, “cins-tip (type)” ve “benzer (like)” gibi
dogrudan olmayan gdostergeleri (indirect indications) kullanan sahte ve aldatici isaretleri de

koruma kapsamina eklemistir.

Madrid Anlasmasi’nin zayif yoniinden biri ise anlasmanin 4. maddesi ile bir isaretin genel
(anonim) bir isaret olup olmadigini {ilkenin kendi i¢ yargisinin kararina birakmis olmasidir.
Istisna olarak ulusal mahkemelerin sadece sarap ve tiirevi iiriinlere genel-jenerik isaret
atamasi yapamayacagi anlagsma ile kararlastirilmigtir. Lizbon Anlagmasi ile bazi maddeler
revize edilmis ve higbir ulusal mahkemenin bu tarz bir yetkiye sahip olmamasi gerekliligi

vurgulanmistir.

4.1.3. 1958 Lizbon Anlasmasi ve Ci

Lizbon Anlagmasi’na gegmeden CI’ler ile ilgi bahsedilmesi dnem arz eden bir diger anlasma
Versay Baris Antlagmasi’dir. Madrid Anlagsmasi’ndan sonra imzalanan bu antlasma ile
Almanya, Avusturya Macaristan ve Bulgaristan bu 6zellikli cografi tiriinler hakkinda mutlak
bir koruma big¢imini ilk defa diizenlemislerdir. Bu anlagsmada iirlinlerin sahte ve aldatici
kopyalarina karst 6nlem alinmasi gerekliliginin Gtesinde bu ozellikteki iriinlerin mutlak
miilkiyet olarak korunmasi sekli ele alinmistir. Giiniimiizde halen bu tipteki mutlak miilkiyet
korumas iilkeler arasindaki ikili anlagmalar ile saglanabilmektedir (Heath, 2005:101). Ikili
(bilateral) korumalar ile korunmaya devam etmis olan cografi isaretler Lizbon Anlagmasi ile
giic kazanmis ve daha Onceki anlagmalarda deginilmeyen bazi hususlar bu sozlesme ile

uluslararasi arenada tartigsmaya agik bir hale gelmistir.

1966 yilinda yiirtirliige giren Lizbon Anlagsmasi’ni ilk imzalayan devletler Fransa, Portekiz,
Kiiba, Cekoslovakya, Haiti, [srail, Meksika’dir. Daha sonra bu devletlere farkli tarihlerde
Italya, Macaristan, Tunus, Bulgaristan, Burkina Faso, Cezayir, Gabon, Togo, Kongo, Cek

Cumbhuriyeti ve Slovakya, Kosta Rika, Yugoslavya eklenmistir. Avrupa birliginin toplu
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olarak anlagmay1 onaylamasi ve baska devletlerinde katilmasi ile anlagma yaklagik 33 devleti
dogrudan etkilemektedir (WIPO, 2021). Tiirkiye heniiz bu anlagmay1 imzalamamis olmasina
ragmen anlagmaya katilim ile ilgili davet almis olmasi ve ilgili kurumun bu konu ile ilgili
caligmalarinin halen devam etmesi yakin gelecekte iiye tilkelerin arasina Tiirkiye’nin girmesi

ihtimalini oldukga arttirmaktadir (TPMK, 2018).

Lizbon anlagsmasmi diger anlagsmalardan ayiran Onemli bir farkliik cografi isaret
tanimindaki anlam karmasasini bir 6l¢lide gidermis olmasidir. Paris anlagmasinda cografi
isaretli iiriinleri de i¢ine alan ve cografi kokeni belirtilmesi gereken {irlinler i¢in “indication
of source ve appellation of indication” isim tamlamalar1 kullanilmistir. Bu ibarelerin
sozlesmedeki aciklamalarina gore malin veya {irliniin farkl nitelik, 6zellik ya da {iniine bir
atifta bulunmasina gerek olmayan {iriinlerinde bu kavramlarin kapsamina déhil edilebildigi
anlami ¢ikmaktaydi (Paris Sozlesmesi, 1883). Haliyle Paris ve Madrid sozlesmelerinde
liriiniin veya malin hangi cografi bolgeden gelmis oldugunu bir sekilde dogrudan veya
dolayh olarak vurgulanmasi igin bu ibareler kullanilmigtir (Madrid S6zlesmesi, 1981; Paris
Sozlesmesi, 1883). Ornegin bir iiriin Tiirkiye’de iiretildiyse veya Tiirkiye ile ilgili bir unsursa
tizerinde Tirkiye’de {retilmistir ibaresinin yazmasi “Indication of Source” kabul
edilmektedir. Bu ibarenin dogrudan olmasina da gerek yoktur (Yildiz, 2007:48-49). Ornegin,
Sekil 4.1°deki gorsellerde oldugu gibi, Bartin Amasra’da ftiretilen bir iriiniin {izerinde
bolgeye adim1 veren Kralice Amastris’in figiirlinii eklemek {irlintin Tiirkiye, Bartin-
Amasra’da tiretildigini gosteren dolayli bir sembol olmasi niteligiyle indication of source

orneklerinden biri sayilabilmektedir.

Sekil 4.1: Indication of source ornekleri (URL-1, 2018; URL-2, 2020)

Paris ve Madrid anlagsmalarindan farkli olarak mense adlarmin korunmasi ve uluslararasi

tescili hakkindaki Lizbon s6zlesmesi’nde mense adlari i¢in “appellation of origin” kavrami
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kullanilmistir. Bu kavram ile vurgulanmak istenen ifadenin kapsamai bir 6l¢iide daraltilmistir.
Lisbon sozlesmesinde “appellation of origin” ifadesi ile vurgulanmak istenen iiriiniin tiim
veya ana nitelik ve ozelliklerinin bagh oldugu bolge ile ayrilamaz bir baginin oldugu ve
iirlintin niteliklerinin kékenin (iilke, bolge veya yore) sahip oldugu ¢evreden kaynaklandigi

olmustur (Lisbon Anlagmasi, 1958).

Bu anlagmalar haricinde Avrupa Birligi tiiziiklerinden biri olan 1992 tarihli 2081/92 sayili
anlasma metninde ilk kez mahre¢ i¢in “geographical indication” ve mense adlari igin ise
“designation of origin” ibarelerini kullanilmasi {irlinlerinin kapsamlarinin anlagilmasini daha
kolay hale getirmistir (Avrupa Birligi Tiziigi, 1992). Bu tiiziik yiirtirlikten kaldirilmig
olmasina ragmen bu konu ile ilgili ¢ikarilan yeni anlasmalarda “geographical indication™

ve “designation of origin” ifadelerinin kullanimina devam edilmistir (Y1ldiz, 2007:42).

Lisbon anlagmasinin cografi isaretler agisindan 6nemli oldugu ikinci husus ise bu isaretlerin
hukuki korunmasi ile alakalidir. Uluslararasi diizeyde iilkelerin ayni {iriin iizerinde hak iddia
etmeleri sonucunda uluslararasi tescil korumasi giindeme gelmis ve bu anlagmada
tartisilarak karara baglanmak zorunda kalimmistir. Bu anlagsmaya gore iilkelerin cografi
isaretlerinin uluslararas1 korumadan yararlanabilmeleri i¢in Oncelikle kendi ilkelerinde
koruma ile ilgili hukuki diizenlemelere sahip olmalar1 gerekmektedir (O'Connor, 2008). Bu
sebeple her iilkenin kendi i¢ hukukunda CI korumast ile ilgili yasama, yiiriitme veya her ikisi
ile ilgili baz1 diizenlemeler yapmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Uluslararasi: korumaya bagvuru

ancak bu diizenlemelerden sonra yapilacagi sézlesme metninde yer almistir.

Bu anlasma ile iiye iilkeler belirli iiriinleri i¢in uluslararasi korumaya basvuruda bulunduktan
sonra diger iye iilkelere bu konu ile ilgili gorevli kurum tarafindan bilgilendirme
yapilmaktadir. Bir yil i¢inde diger {iye iilkelerden gecerli olmak kosulu ile herhangi bir
itirazin bulunmamasi halinde triinlerin tescili uluslararasi olarak onaylanir ve koruma bu
stireden itibaren gegerlilik kazanmaktadir. Bir kere tescili gegerlilik kazandiktan sonra tekrar
yenileme yapmasma gerek bulunmadigi karar1 da bu anlagsma ile kararlastirilmistir
(O'Connor, 2008). Bu koruma igin uygulayici bir kurum belirlenmesi yine bu anlagsma ile

saglanmustir.

Bu anlasma kapsaminda Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO) Cli’lerin diger iilkelerde

korunmasi ve tescili konularinda uygulayict kurum olarak kararlastirilmistir (WIPO, 2004:4-
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5). Lisbon anlagmasi1 daha onceki anlagmalara kiyasla daha fazla koruma vermesine ragmen
yalnizca menge adlarim1i korumaya almis ve mahreg isaretlerine fazla deginilmemistir
(Sentiirk, 2011:23). Bu sebeple bazi iilkelerin anlagsmaya ¢ekince ile bakmasina sebebiyet
vermis ve uluslararasi ticari bir rant elde edebilecek bazi iilkelerin sadece belirli spesifik
{iriinlerinin korunmas1 igin bu anlasmaya iiye oldugu gozlemlenmistir. Ornegin normal
sartlar altinda kolay bir sekilde muhafaza edilemedigi icin ihra¢ etmeye fazla elverisli
olmayabilen narenciyeler ile kiyaslandiginda Israil’in ihra¢ etmeye uygun dayaniklilikta
olan “Jaffa” portakali i¢in anlagmaya iiye olmasi ve Kiiba’nin yliksek ihrag¢ geliri elde ettiren
tiitlin ve sigara tiriinleri igin tiye olmasi bu duruma verilebilecek bazi 6rneklerdendir (Heath,

2005:103).

Lizbon anlagmasi “ilgili mense adina sahip iiriiniin koruma ve bagvuru siireci”, “koruma ile
verilen haklar” ve “marka ve mense kavrami ¢atigmasina getirdigi agiklik” gibi konulari
diizenlemesine ragmen halen uygulamadaki zorluklar ve mahre¢-mense ayrimi gibi konular
sebebiyle eksik goriilmiis ve her iilkenin evet diyebilecegi kapsamli bir s6zlesme ihtiyacin

ortaya ¢ikarmistir.

4.1.4. TRIPS

Her iilkede farkli hukuki koruma ve diizenlemelere sahip olan fikri miilkiyet yasalarinin
kiiresel olarak uyumlu olmasii saglama amaciyla Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet
Haklar1 S6zlesmesi (TRIPS) 1994 yilinda Fas’in Marakes ilinde imzalanmis ve izleyen yil
yiiriirliige girmistir. Diinya Ticaret Orgiitiiniin (DTO) ek diizenlemelerinden olan bu
sozlesmeye gore DTO’ye iiye iilkelerin tamami bu kapsamda ¢ikarilan fikri miilkiyet
hakkindaki uluslararasi yasalar1 kabul etmek veya ticari yaptirim riski ile karsilasmamak i¢in
TRIPS maddelerine uymak durumundadirlar (TRIPS, 1994). Bu anlagma halihazirda DTO
tiyesi 164 iilkeye uygulanmaktadir (WTO-1, 2021). Tiirkiye 17 Ekim 1954 tarihinde Giimriik
Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlasmasi’na (GATT) iiye olmus ve bu anlagsma temel alinarak

olusturulan DTO niin 26 Mart 1995 tarihinden beri iiyesi konumundadir (WTO-2, 2021).
TRIPS genel anlamda fikri ve sinai miilkiyet konular ile ilgili olan telif hakki, ticari

markalar ve isimler, agiklanmayan bilgiler (Sir), cografi isaretler, patent, endiistriyel tasarim,

entegre devre diizeni tasarimlari, lisanslamada rekabete aykiri uygulamalar, teknoloji
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transferi, yiirlitme islemleri, gecis (ara) diizenlemeleri, kurumsal diizenlemeler ve diger

uluslararasi kuruluslar ile is birligi konularini igermektedir (WTO-3, 2021).

Diinya Ticaret Orgiiti TRIPS anlasmasmimn 6zel konular1 bashiginda 10 6zel konu
belirlemistir (WTO-3, 2021). Cografi isaretler ulusal ve uluslararast kiymete sahip ticari bir
unsur olarak goriildiigii icin TRIPS anlasmasima alinmis ve “Ozel Konular” basliginda
incelenmesi uygun goriilmiistiir. Bu konular asagida siralanmustir.

- Biyoteknoloji-biyogesitlilik ve gelencksel bilgi

- Iklim degisikligi

- Yiiriitme ve uygulama islemleri

- Cografi isaretler

- Inovasyon (yenilikgilik) politikalart

- Az gelismis tilkeler

- Kamu yarari

- Teknoloji transferi

- Halk (kamu) sagligi

- Anlasmanin ihlali olmamasina ragmen DTO ihtilaflarin ¢6ziimii biriminin kabul

edebilecegi sikayetler

Cografi igaretler TRIPS anlagmasinin 2. boliimiiniin 3. kisminda yer almakta ve toplam 3
temel hiikiimden olusmaktadir. ilk hiikiim olan anlasmanmn 22. maddesi Ci’nin tanimin
vermekte ve CI’ye sahip mal veya iiriin i¢in olmas1 gereken minimum koruma diizeyi ile
ilgili diizenlemeleri igermektedir. TRIPS’in 22. maddesinde CI’lerin kapsamli bir tanimu1 yer
almaktadir. Bu anlagmaya gore CI’ler “bir malin Kkalitesinin, nammin veya diger
ozelliklerinin esas olarak cografi menseine atfedildigi durumlarda, bir malin menseinin
herhangi bir iiye lilkesi ve bu iilkede bir bolge veya yer oldugunu gosteren isaretler”

anlaminda kullanilmaktadir” (TRIPS, 1994).

Ikinci hiikiim (23. Madde) ise cografi isaret tastyan sarap ve alkollii iceceklere daha fazla
diizeyde koruma saglanmasi ve ticari marka tagiyan bu iiriinler hakkinda ek diizenlemeleri
icermektedir. Ayrica saraplar i¢in ¢ok uluslu bir cografi isaretler tescil ve kayit sistemi ile
ilgili diizenlemeler de bu baslikta yer almaktadir. Son hiikiim olan 24. madde ise CI

taniminda bahsedilen yer ve konumu ile alakali olmasa bile belirli mallar (jenerik-anonim
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mallar) igin siirekli olarak CI kullanilabilmesine izin veren belirli istisnalar1 icermektedir

(TRIPS, 1994). Ornegin cheddar peyniri bu istisnalardan biri olarak goriilmektedir.

Bu anlasmada belirtilen CI tanimi ve anlasmanmn diger maddeleri goz Oniinde
bulunduruldugunda TRIPS’in Paris, Madrid ve Lisbon anlagmalarinin iistiine koyarak
gelismis oldugu diizenleme oldugu gézlemlenmektedir. Anlasmanin bu ii¢ anlagma ile ortak
noktalar1 sirasiyla sinai miilkiyetin korunmasi, ticaretteki yanlis ve yaniltict kavramlarin
yasaklanmasi gerekliligi ve kokeni belirli 6zellikli tirtinlerin korunmasidir (Kisuule, 2015:8-
9). Haliyle diger anlagmalarda saglanan korumalarinda TRIPS anlagmasina eklenerek
kapsami genisletilmistir. Ayrica bu tipte iirlinlerin etkin korunmasi i¢in tlkeler arasi olasi
anlagsmazliklarin ¢6ziildligli uluslararas1 yargi mekanizmasinin da anlagma kapsaminda
olmas1 TRIPS anlagmasinin gii¢lii yoniinii ortaya koymus ve kiiresel dlgekte CI korumasi
acisindan ilk akla gelecek anlasma halini almistir. Ayrica ticari markalar ve Cl arasindaki

karmasaya da detayli bir agiklama getirmesi agisindan 6nemlidir (Heath, 2005, 121).

TRIPS de dahil tiim anlasmalar CI korumasini uluslararas bir seviyeye ¢ikarmis olmasina
ragmen llkeler, bu ekonomik degere sahip Ozellikli {iriinlerini korumanin kapsamini
genigletmek ve etkin bir koruma saglama agisindan farkli koruma sistemleri ile de
tiriinlerinden elde edecekleri ¢ikarlarini desteklemektedirler. Ornegin iilkelerin aralarinda
yaptiklari ikili anlasmalar ve bolgesel anlasmalara bu iiriinlerini de genel ya da 6zel olarak
dahil etmeleri ve aralarinda birbirlerinin {riinlerini sinirlarinda koruyacaklara dair

sOzlesmeleri Uirtiniin uluslararasi iktisadi kiymetini gozler ontine sermektedir.

4.2.  ikili Anlasmalar ve Bolgesel Anlagmalar

Baz1 durumlarda iilkeler aralarinda siyasi, politik veya ekonomik anlamda biitiinlesme veya
uyum saglamay1 birbirlerinden talep edebilmektedirler. Iktisadi anlamda ele alindiginda
iiriin, hizmet ve is giicii gibi unsurlarin birbirlerinin iilke sinirlarinda serbestce dolagabilmesi
bu anlagsmalarin en temel amaglarindan biri olarak algilanmaktadir. Anlagma 6ncelikle basit
bir sekilde ticari engelleri ortadan kaldirmak seklinde baslayabilecegi gibi serbest ticaret
bolgeleri, giimriikk birligi, ortak pazar veya tam birlesme vb. gibi tiirleri ile aralarinda
ticaretlerini gelistirmek ve arttirma amaci giliden ikili veya bdlgesel anlagmalar
kapsayabilmektedir. Bu anlagmalarda bahsedilen 6nemli bir unsur da taraf iilkelerin fikri ve

sinai miilkiyet haklarinin korunmasidir. Son dénemde 6zellikle ekonomik katma degerinin
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yillar iginde diizenli artigindan 6tiirii dikkate deger hale gelen CI’li iiriinler bu anlasmalarda

kendine genis ¢apta yer bulmaya baglamistir.

Ulkeler bu anlasmalara CI’li iiriinlerinin korunmasi mevzusunu genel ve &zel hiikiimler
vasitasiyla iki sekilde dahil etmektedirler. Genel sekildeki koruma birbirlerinin ig
hukuklarinda korunan CI’li iiriinlerini anlasmada her bir iiriinii ayr1 ayr1 maddeler halinde
yazmadan genel manada diger iilkenin de koruyacagini belirten bir ifade kullanmalar ile
ger¢eklesmektedir. Bu ifadede genellikle fikri ve sinai haklar terimi gegmekte ve bu terim
icine ayr1 ayr trlinler ve haklar yazilmasa bile birbirlerinin tiim patentlerini, markalarini,
Cl’lerini vb. diger haklarim1 genel manada korumaya aldiklarmi bildirmek icin
kullanilmaktadir. Eger catisma halinde olduklar1 ve iizerine tam anlasamadiklart iiriin var ise

o iirline ¢ekince koyularak anlasmanin uygulanmasina devam edilebilmektedir.

Ozel koruma talep eden anlasmalar ise biitiin iiriinleri degil belirli iiriinlerini anlasma
kapsamina dahil edildigi, anlasmada bahsedilmeyen iiriinlerin ise koruma kapsaminda
olmadig1 ve bu belirlenmis {iriinlerin anlasmanin sonuna liste olarak eklenmesi seklinde
ortaya ¢cikmaktadir. Bu anlagsmalara 6rnek olarak Tiirkiye ile Meksika arasinda yapilacak
olan ikili anlagsma veya bolgesel bir ticaret anlasmasi genel olarak ele alindiginda “iilkeler
birbirlerinin fikri ve sinai miilkiyet haklarma saygi duymak zorundadir” ibaresi ile CI’ler
smai miilkiyet kabul edildigi i¢in bu madde kapsaminda tiim CI’lerinin zimni bir sekilde
vurgulandig1 verilebilir. Ayrica, Meksika raki, tekila ve birkag iiriinii de igeren bir liste
seklinde anlagsmaya varilmasi ve belirlenmis bu iirlinlerde korumanin nasil ve ne diizeyde

olacaginin detayli aciklandig1 anlagma tiiriinde ise 6zel olarak diizenlenen bir anlagma olarak

kabul edilebilmektedir.

Cografi isaretli tirtinlerin ulusal seviyede i¢ hukuk diizenlemeleri (Sinai Miilkiyet Kanunu)
ille ve wuluslararas1 seviyede ¢ok wuluslu anlagmalar (Multiliteral Treaties) ile
korunabileceginden g¢alismanin 6nceki kisimlarinda bahsedilmisti. Bunlara ek olarak bu
Ozellikli tirtinlerin korumasinin gli¢lendirilmesi i¢in ¢ogu zaman ikili anlagsmalara ve
bolgesel ticaret anlagmalarina (BTA) da gidildigi gozlemlenmektedir. Ornegin Avrupa’daki
cogu iilkenin bir 6nceki boliimde verilen ¢ogu kiiresel anlagsmay1 kabul etmesinin yani sira
bolgesel anlasma olan Avrupa Birligi iiyeliginden bahisle AB tiiziikleri ile kabul ettigi
cografi isaretler diizenlemeleri bulunmaktadir (Regulation, 2012). Bunlarin yani sira AB’nin

farkli iilkeler ile ikili ticari anlasmalarindaki CI’li iiriin diizenlemeleri de bulunmaktadir. Bu
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sebeple bolgesel anlagsmanin boyutu artmakta ve AB bolgesele ek olarak ikili ticari

anlagmalart ile sinai miilkiyet haklarin1 koruma altina alma egilimi gostermektedir.

TRIPS anlagmasinin yiiriirliige girmesi ile artis gosteren STA’lar baslangicta ikili (bilateral)
sekilde ortaya c¢ikmaktayken giiniimiizde siklikla ¢ok tarafli (regional) olarak
diizenlenmektedir (Frankel, 2017:151). Bu kisimda ise uygulamada onem tasiyan bazi

bolgesel ve ikili anlagmalardan bahsedilecektir.

4.2.1. ikili Anlagsmalar ve Cografi Isaretler

Bolgesel anlagsmalar haricinde {ilkeler, ticaretleri 6niindeki kisitlamalar1 kaldirmak veya en
aza indirebilmek igin ikili anlasma yoluna da gidebilmektedirler. Iki tarafli koruma
genellikle her iki iilkenin CI’li iiriinlerinin listelenmesi ve karsilikli koruma seklinde
gergeklesmektedir (Sentiirk, 2011:19). Baz1 durumlarda iki iilke arasindaki CI’li {iriinlerin
ticaret hacimleri ikili anlasma yapmak i¢in bir katalizér gorevi gorerek anlagmanin
hizlandirilmasin1 saglamakta ve anlasmanin yapisim1 oldukca etkilemektedir. Bu tiir
anlagsmalarin hizli yapilmasi adina iilkelerin kendi ¢ikarlarint dogru analiz etmeden ve
0zensiz yapilmasi ililkeler arasindaki ticaret sapmasinin artmasina sebebiyet verebilmektedir.
Fakat tizerinde iyi ¢alisilmis anlagmalarin uluslararasi ticari getirisi her iki iilke i¢cin de

onemli boyutta olmasi anlagsma yapmanin 6niindeki tiim engelleri kaldirmaktadir.

Avrupa birligi komisyonun bir arastirmasina gore CI'li iiriinlerin y1llik satis degerinin 74,76
milyar avro oldugu belirtilmektedir. Ayrica bu gelirin beste birinin Avrupa digindaki
ihracattan kaynaklandigi vurgulanmaktadir (European Commission, 2020). Buna ek olarak
komisyon raporu sonucu, hangi iilkelere daha fazla AB nin tescilli CI’li {iriiniiniin gittigini
tespit etmis ve bu bilgiler ile gelecekte yapacag: ikili anlagsmalarina hiz kazandirmistir. 2019
yilinda yayimlanan raporda CI’li iiriinlerde en fazla satis yapilan iilkenin Cin oldugu
gozlemlenmistir. Bu karardan sonra uzun yillar goriisiilmekte ve diizenlenmekte olan Cin-
Avrupa birligi arasindaki CI’li {iriinlerin korunmas1 hakkindaki ikili anlasma hizlandirilarak
2020°de sonuglandirilmis ve yirirliige girmistir (AB-Cin Anlagmasi, 2020). Bu ¢alisma
sonucunda ortaya ¢ikacak olan CI’li iiriinler ile iliskili olan iilkeler ile anlasmalarin hiz

kazanmasi Tiirkiye acisindan oldukca dnem tagimaktadir.
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Ayrica CI'li iiriinlerin haksiz rekabete konu olmamast i¢in hemen hemen her ikili anlasmada
baz1 énemli diizenlemelere yer verilmektedir. Ornegin tescil edilmis CI’li {iriin kalitesinde
iirlin liretmeyen Treticilerin iirlinleri lizerine sulandiric1 ve tiiketiciyi yaniltict durumlara
sebebiyet verebilecek tipinde, metoduyla iiretilmis, benzeri, gibi ve sistemi ifadelerinin

kullanimina ikili anlagsmalarda izin verilmemistir (Heath, 2005:99).

Ulkeler bazi zamanlarda tek veya birkag {iriiniinii korumak ve ilgili iiriin hakkinda yasal
diizenlemelerini belirlemek i¢in ikili anlasma yapma yolunu da tercih etmislerdir. Fransa ve
Isvigre arasinda yapilan 1928 tarihli ikili anlagma ile iki CI’li {iriin “Cognac” ve “Armagnac”
karsilikli olarak koruma altina alinmistir. Daha sonra kiiresel anlagsmalar (Paris, Madrid vb.)
imzalandiktan sonra koruma kapsami daha da genisletilmistir. 1970 ve 1971 yillarinda
Fransa’nin Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ilgili kurumlan ile yapmis oldugu ikili
yazismalarda Fransa ABD’nin orijinal {iriinii (mense) olmadigi miiddet¢e “Bourbon” ve
“Bourbon viskisi” tirlinlerinin kendi sinirlarinda satigini ve baska tilkelerden ihrag edilmesini
yasaklamigtir. Karsilikli olarak ise ABD ayni1 yasagi kendi sinirlarinda Fransa i¢ hukukunda

mense korumasi almis “Calvados”, “Armagnac” ve “Cognac” iiriinleri i¢in uygulamistir

(Heath, 2005:122).

Ulkeler genellikle ikili anlasmalar1 ile karsiliklilik ilkesine uymak kosulu ile tarifeler ve
pazarlarina erisim kolayligi konularinda kafa karistirict ve detayli diizenlemelerini
olusturabilmektedirler. Ayrica bu tipteki anlagsmalar karmasik yapist sebebiyle siirekli bir
denetleme mekanizmasina ihtiya¢ duymaktadir. DTO niin kurulus amaglarindan biri de bu
ikili anlagmalardan saglanan ortak faydanin kiiresel boyutta bir kurulus ile giivence altina
alinmasi ve bu ikili anlagmalara ihtiya¢ duyulmamasi fikriydi (Goldstein ve Pevehouse,
2015:298). Ancak iilkelerin DTO’ye katilsa bile ikili anlasmalardan vazge¢cmemesi, bu
anlagmalar ile ortak faydalarimin daha iyi korunmasi ve karsiliklilik ilkesinin daha kolay
uygulanabilmesi sebebiyledir (Oye, 1993). DTO’niin anlasmalarinda uyumsuzluk ¢iktig
noktalarda iilkeler uluslararasi ticaretini ikili anlagsmalarin yami sira bolgesel ticari

anlagmalar ile de devam ettirebilmektedirler (Goldstein ve Pevehouse, 2015:299).

4.2.2. Bolgesel Anlasmalar ve Cografi Isaretler

Diinya Ticaret Orgiitii global boyutta diinya ticaretinde genel bir yap1 kurmus olmasina

ragmen lilkeler arasinda yapilan ticaretin biiyiik bir boliimii daha 6zel ve detayli
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diizenlemelere sahip olan bolgesel ticaret anlagsmalari (BTA) ile gerceklesmektedir
(Goldstein ve Pevehouse, 2015:299) Ozellikle kiiresel boyuttaki anlasmalarda fikri, smai ve
normal miilkiyet haklarinin nasil korunacagi ile ilgili baz1 anlagmazliklar ve yeni sorunlar
ortaya ¢ikabilmektedir (Rodrik, 2018). Bu yeni uyusmazliklar1 sadece genel hususlara
deginen kiiresel boyuttaki ticaret anlagmalari ile ¢ozemeyen iilkeler genellikle kapsam1 daha
genisletilmis olan ve literatiirde Derin Bolgesel Ticaret Anlasmalar1 (Deep Regional Trade

Agreement) olarak nitelendirilen anlasmalara yonelmislerdir (Yilmaz, 2020:45).

Birbirleri ile sinir1 olan iilkeler aralarindaki ticaret problemlerini karsilikli olarak kaldirmay1
ve aralarinda ticaretin serbestlestigi alanlar olusturarak taahhiit altina alirlar. Ayrica anlagma
tarafi olmayan iilkelere ticari olarak ortak bir sekilde nasil davranmalar1 gerektigini de
BTA’nm bir tiirii olan Giimriik Birligi (GB) ile belirleyebilmektedirler. Ulkeler giimriik
birligi’nin sagladigi imkanlara ek olarak mal, hizmet, doviz ve yatirim hususlar1 konusunda
birbirlerinin pazarlarina erisimi kolaylastirma kararlarin1 da ekleyebilecekleri diger bir tiir
olan Ortak Pazara yonelebilmektedirler. Bu aralarinda ticareti kolaylastirici anlagsmalar
iilkelerin refahini arttirici nitelikte olan ekonomik ve ticari anlamda tam birlesmenin

saglanmasi BTA ile saglanabilmektedir (Goldstein ve Pevehouse, 2015:299).

Yirirlikte olan BTA'lar
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Sekil 4.2: 2000-2021 arasi halihazirda yiiriirlikte olan BTA’lar (BTA-1, 2022)
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Diinya ticaretine yon veren iist kurulus olan DTO’ye gére bolgesel ticaret anlagmalar
incelendiginde halihazirda 364 BTA yiirtirliikte bulunmaktadir. 214 BTA ise halen katilim
(acession) siirecinde beklemektedir. Kiimiilatif olarak ise 2021 yilina kadar yiiriirlikkte 560
BTA bulunmaktadir (Sekil 4.2). Yiriirliikkteki 346 anlasmanin 169’u mal piyasasi, 2’si
hizmet piyasasi ve kalan 175’ide mal ve hizmet piyasasinin birlikte oldugu anlagmalardan
olugmaktadir. Bu BTA’lar; serbest ticaret anlagmalar1 (STA), ekonomik biitiinlesme
anlasmalart (EBA), kismi kapsamli anlasmalar ve GB anlasmalar1 seklinde
diizenlenebilmektedir. Uygulamadaki BTA’lar incelendiginde en fazla tercih edilen
anlagmalar Serbest Ticaret Anlagmalar1 (STA) seklinde diizenlenmis olup bu tiirii sirasiyla

EBA, GB ve kismi kapsamli anlagmalar takip etmektedir (Tablo 4.1).

Tablo 4.1: Tiirlerine gére BTA (BTA-2, 2019)

Anlasma Tiirii Toplam

Giimriik Birligi 18
Glimriik Birligi-Katihm 12
Ekonomik Entegrasyon Anlagmasi 183
Ekonomik Entegrasyon Anlagmasi-Katilim 7

Serbest ticaret sozlesmesi 315
Serbest Ticaret Anlagsmasi-Katilim 9

Kismi Kapsam Sozlesmesi 27
Kismi Kapsam Anlagmasi-Katilim 2

Genel Toplam 573

Yapilan bir calismaya gore 2000-2015 arasinda DTO tarafindan onaylanmis bu tipteki
BTA’larin %46’sinda fikri ve sinai miilkiyet haklar1 ile ilgili hikkiimler diizenlendigi tespit
edilmistir (Acharya, 2016:10). Son yillarda ise neredeyse fikri ve sinai miilkiyet haklari ile
ilgili hiikkiimlerin olmadigi BTA’lar oldukg¢a az sayidadir (WTO-4, 2021). Ayrica BTA’lar
fikri ve sinai miilkiyet haklar1 agisindan incelendiginde en fazla hiikiimlerin Ci’ler alaninda

oldugu gozlemlenmistir (Sekil 4.3).

Daha onceleri bolgesel anlasmalardaki diizenlenen hiikiimler genellikle birbirlerine tarifeleri
acisindan taviz tanmnmasi hakkinda olmustur. Giiniimiizde ise bu anlasmalara CI’leri de
kapsayan fikri miilkiyet korumasi ile ilgili diizenlemelerin de eklenmesi ile daha kapsamli
hale gelmis ve bdlgesel anlagsmalarin yapisi degiserek derin bolgesel ticaret anlagmalarina

dogru kaymustir.
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Sekil 4.3: BTA'larda fikri miilkiyet haklar1 dagilimi (BTA-3, 2019)

Bolgesel anlagsmalarda bolgelerin anlagsma yapma sayilari incelendiginde 150 anlagma ile
Avrupa’da yer alan tilkelerin en ¢ok bdlgesel anlagsmaya imza att1g1 goriilmektedir (

Sekil 4.4). Avrupa CI’li iiriinleri ilgili problemlerini ilk kisimda bahsedilen kiiresel
anlagmalar ile ¢ozemedikleri i¢in BTA’lar1 kullanarak problemlerini etkili bir bigimde
¢bzmeyi amaglamis ve bu anlagmalar1 (AB-EFTA) ile diinyadaki en 6nemli serbest ticaret

alanini kurmuslardir.

Bolgelere Gore BTA

157
160

140
120
100
80
60
4
2

o o

lllllll

.\@'
o" &

o

&

> >
& yff’ W&*
S & >
© & &
*Bagimsiz Devletler Toplulugu

& ‘b >
S & &@o N @Q

Aod
ot eﬁY' Qo%

Sekil 4.4: Bolgelere gore BTA (BTA-4, 2022)
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Ormegin Avrupa’daki devletler, Lizbon, Madrid, Paris gibi kiiresel anlasmalardaki CI i¢in
kullanilan terimler arasindaki kavram karmasasinin iistesinden bolgesel anlagmasi olan AB
vasitastyla bir tiiziik ¢ikartarak gelmistir (Yildiz, 2007). Uluslararas1 sozlesmelerde CI’nin
belirtilmesi agisindan birbirinden farkli kavramlarin kullanilmasi ve AB’nin bu durumu bir
tiiziigiinde almis oldugu karar ile mense adi igin Protected Designation of Origin (PDO)
(Sekil 4.5a) ve mahreg isaretinde ise Protected Georaphical Indication (PGI) (Sekil 4.5b)
olarak belirterek tescil edilmis mense adlar1 ve tescil edilmis mahre¢ isaretleri seklinde
kullanimi ile netlestirerek CI korumasini blgesel anlasmasi ile giiglendirebilmistir (Avrupa
Birligi Tiztigi, 1992). Smai Miilkiyet Kanunumuz da bu tiiziikte gecen kavramlarin

tanimlar referans almistir (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2016).

Avrupa Birliginin tiiziikteki bu kararmin yani sira koruma CI’li iiriinlerin kapsamini
genisletebilmek adina iirlinlerin cografi isaretli olup olmadigina tescil verip onaylayan bir
diizenleme getirmesi de bolgesel anlasmanin Cl iizerindeki giiclii etkilerinden biridir. Ayrica
bu anlagma ile uyusmazliklarinin ¢6ziimii i¢in bir kurumunda kurulmasi bélgesel anlasmanin
Cl’ler konusunda etkinligini agiklamaktadir. Bu diizenlemelerin Avrupali devletler adina
yluriitiilmesi  ve uygulanmasit  Avrupa Birligi Komisyonu (ABK) tarafindan

gergeklestirilmektedir.

a. Mense Adi b. Mahreg Isareti

Sekil 4.5: Avrupa Birligi Cl logolar1 (AB-1, 2019)

Avrupa toplulugunun uygulamada Avrupa birligi iiyesi iilkeleri baglayan 2010 yilina kadar
imzaladig1 24 BTA bulunmaktaydi (Cremona, 2010). Bu miktar son 10 yillik donemde 36’ya
ulasmistir. Gelecekte imzalanacak olan anlagmalar ise Ci agisindan oldukca gelismis

diizenlemeler ve koruma kapsamina alman CI’li iiriinler bu anlasmalarda listelenmistir.
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AB’nin son yillarda odaklandigi bolgesel ve ikili anlagmalar asagida verilmektedir (AB-2,
2019).

- AB-Cin - AB-Mercosur Ticaret Anlasmasi

- AB-Birlesik Krallik - AB-Yeni Zelanda Ticaret Anlagsmasi
- AB-Japonya - AB-Auvustralya Ticaret Anlasmasi

- AB-Vietnam - AB-Meksika Ticaret Anlasmasi

- AB-Singapur - AB-Kanada Anlasmasi (CETA)

AB ve AB’ye liye olmayan devletler arasinda imzalanan ikili ve bolgesel anlagmalar ile
koruma altina alinmis ve komisyon tarafindan tescil edilmis toplam 255 {iriin bulunmaktadir.
Basvuru asamasinda ise halen 17 iiriin tescil edilmeyi beklemektedir. ikili ve bolgesel
anlasmalarda dahil olmak iizere AB biinyesinde 3424 CI’li iiriin tecil edilerek koruma
kapsamina alimustir. Bu iiriinlerden 7°si Tiirkiye tarafindan AB’de tescil edilmis CI’ler olup
18 CI'li iiriiniin tescili ise ABK’nin 6niinde basvuru asamasinda beklemektedir. S6z konusu

urtinlerin listeleri Tablo 4.2°de verilmektedir.

Avrupa birligi haricinde diger bolgesel anlasmalarda Ci’leri koruma kapsamma alarak
anlasma metinlerinde yer vermislerdir. Koruma sekli farklilik arz eden {ilkelerin bile bu
anlagmalar ile ortak noktada bulusmalar1 anlasmanin etkinligini daha da arttirmaktadir. Baz1
iilkeler (AB-Tiirkiye vb.) CI’lerini birgok ortak noktasi olan ticari marka korumasindan ayr1
tutmus ve yasalarinda ayr1 bir fikri miilkiyet hakki olarak yer vermistir. Bu tiir koruma Sui
Generis olarak adlandirilmaktadir. Diger taraftan bazi iilkeler ise (USA) GI’li iiriinlerini fikri
miilkiyet haklarindan olan ticari marka hakkindan ayri1 tutmayip ayni baslik altinda
korumaya devam etmislerdir. Korumanin cinsi farkli olsa bile iilkelerin ikili ve bolgesel

anlasma ile CI’li iiriinlerini koruma altina alinmalarina bir engel bulunmamaktadir.

Bir diger énemli bolgesel anlasma ise CI koruma sisteminin ticari marka hakki iizerinden
yiriitiilen iilkeler arasinda yapilmis olmasi itibariyle 6nem kazanan Kuzey Amerika Serbest
Ticaret Anlagmast’dir (NAFTA, 1994). Amerika Birlesik Devletleri (ABD), Meksika ve
Kanada arasinda yapilan bu anlasma 12 Agustos 1992°de imzalanmis 4 yil goriismenin
ardindan 1 Ocak 1994’te yiirlirliige girmistir. Anlasmanin 17. boliimii fikri miilkiyet
haklarina ayrilmig ve 1712. maddesi de 6zel olarak cografi isaretli iiriinlerin korumasindan

bahsetmektedir.
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Tablo 4.2: Tiirkiye nin AB’de yer alan CI’leri (AB-3, 2022)

Uriin Grubu

Ekmek, pasta, kek,
sekerleme, biskiivi ve
diger firincilik tirtinleri

Et tirtinleri (pigmis,
tuzlanmus, tiitsiilenmis

vb.)

S1v1 ve kat1 yaglar
(tereyagi, margarin, s1vi
yag vb.)

Taze veya islenmis
meyve, sebze ve tahillar

Bitki 6zlerinden yapilan
igecekler

Makarna

Antlasma Ek I'in diger
iirlinleri (baharatlar vb.)

Tiirii

Mahreg
Mabhreg
Mahreg
Mabhreg
Mahreg

Mabhreg

Mahreg
Mahreg
Mahreg
Mahreg
Mahreg

Mense

Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense
Mense

Mense

Mense

Mense
Mense
Mahreg
Mahreg
Mahreg

Mense

Isim
Bursa Kestane Sekeri
Antep Fistik Ezmesi
Erzurum Su Boregi
Marag Tarhanast
Marag Coregi

Antep Baklavas1 /
Gaziantep Baklavasi

Kayseri Sucugu
Kayseri Pastirmasi
Inegol Kofte
Afyon Sucugu
Afyon Pastirmasi

Aydm Memecik
Zeytinyag1
Edremit Zeytinyagi
Tonya Tereyagi
Milas Zeytinyag1
Aydm Memecik Zeytini
Ipsala Pirinci
Taskoprii Sarimsagi
Bayrami¢ Beyazi
Araban Sarimsagi
Aydin Kestanesi
Milas Yaglh Zeytini
Gemlik Zeytini
Caglayancerit Cevizi
Giresun Tombul Findig:
Edremit Korfezi Yesil
Cizik Zeytini
Antepfistig1 / Antep
fistig1
Malatya Kayisisi
Aydin Inciri
Antakya Kiinefesi
Antep Lahmacunu
Kayseri Mantis1
Gaziantep Menengic

Kahvesi / Gaziantep
Melengic Kahvesi
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Durum

Basvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda

Basvuru Asamasinda
Kayith

Basvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda

Bagvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda

Bagvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda
Kayith
Basvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda
Kayith
Kayith
Basvuru Asamasinda
Kayith
Basvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda
Basvuru Asamasinda

Bagvuru Asamasinda

Basvuru Asamasinda

Basvuru Asamasinda

Kayith
Kayith
Basvuru Asamasinda
Bagvuru Asamasinda

Basvuru Asamasinda

Basvuru Asamasinda

Tarih

22.10.2021
13.07.2021
01.07.2021
01.06.2020
16.03.2020

21.12.2013

22.05.2017
22.05.2017
17.09.2014
13.08.2012
13.08.2012

24.09.2021

05.07.2021
30.06.2021
23.12.2020
12.11.2021
14.10.2021
16.04.2021
16.04.2021
08.04.2021
24.09.2020
04.08.2020
10.07.2020
18.05.2020
26.04.2018

12.04.2018

21.07.2017

07.07.2017
17.02.2016
14.03.2019
12.04.2018
22.05.2017

25.02.2021



NAFTA ile anlasan bu iilkelerin diger bolgeler ile anlasma yapmasi bazi uyusmazliklara
sebep olmaktadir. Kanada’nin AB ile yapmis oldugu CETA anlagmasi ile AB cografi
isaretlerine korumasini1 genisletmesi ve Avrupali firmalara gesitli 6zgirliikler getirmesi
ABD ile aralarinin gerilmesine ve bazi itirazlara yol agmistir. Ayrica Kanada’nin AB ile
yaptigit CETA anlagsmadan getirisi ile ABD’nin NAFTA aracilig1 ile uygulayacagi ticari
yaptirimlarin maliyeti arasindaki farkli ¢ok iyi analiz etmesi gerekmektedir (Viju vd., 2012).
Sonug olarak bu uyusmazlhigin tek ¢oziim yolu ABD’nin ekonomik olarak CETA’dan
etkilenmemesi i¢cin AB ile ayr1 anlagsma yapmasi gerekliligi dogurmus ve ABD’yi AB ile

Cl’leri de kapsayan bir anlasmaya itmistir (TTIP, 2013).

Transatlantik Ticaret ve Yatirim Ortakligi (TTIP) olarak adlandirilan bu anlagma diinya
tarihinin en biiyiik anlagsmasi olarak nitelendirilmektedir. TTIP 2013-2016 yillar1 arasinda
goriistilmiis ve ¢ogu konuda anlagilmasina ragmen bazi hususlarda taraflar anlasamayarak
masadan kalkmiglardir. Ancak anlasilan konular {izerinde TTIP’den daha az kapsamli ancak

Cl’leri igine alan yeni bir anlasma iizerine calismalar halen devam etmektedir (Amadeo,

2021).

Cografi isaretli iiriinler hakkinda bahsedilmesi gereken diger bir bolgesel anlagsma ise Gliney
Ortak Pazar1 Anlagsmasi’dir. Arjantin, Brezilya, Paraguay ve Uruguay’in 26 Mart 1991
tarihinde imzalanmis oldugu Asuncion anlagmasi ile mal, kisi ve sermayenin serbest
dolastigi bir ortak pazar (MERCOSUR) olusturulmustur (MERCOSUR, 1999).
Venezuela’nin da katilimi ile toplam 5 taraf devlet ayrica Bolivya, Sili, Kolombiya, Ekvador,
Guyana, Peru ve Surinam ortak tiiyelerine sahiptir. Cografi isaretler agisinda Mercosur
anlagmasinin 6nemi AB ile yapmis oldugu ticaret anlasmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
anlasmanin 2. ekinin A bdliimii AB’nin MERCOSUR iilkelerinde korunmasi gereken Ci’li
iriinler listesini (357 iirlin), B boliimii ise MERCOSUR iilkelerinin korunmasini talep ettigi

CI’li iiriinlerinin listesini (220 iiriin) icermektedir (EU-MERCOSUR, 2019).

Bu anlagmalar haricinde ASEAN iilkeleri ve ASEAN’1n serbest ticaret anlagmas1 imzaladig1
iilkeler arasinda 15 Kasim 2020 tarihinde imzalanmis, ilkelerin kendi meclislerinde
onaylanmay1 bekleyen ve CI’li iiriinler agisindan 6nemli bir bdlgesel ticari anlagma da
Boélgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik (RCEP) anlasmasidir. RCEP kapsaminda tarim,
ormancilik ve balik¢ilik sektdrlerinde sahip olduklar: CI’li iiriinlerinin haklarinin korunmasi,

bu iiriinlerde dahil olmak {izere aralarinda tarifelerin kaldirilarak ticaretin ve yatirimlarin
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serbestlestirilmesi ve nihayetinde ekonomik birlesmelerinin ger¢eklesmesi amaglanmaktadir
(Kohsaka ve Uchiyama, 2019:9). Asya Pasifik {ilkeleri olan Brunei, Endonezya, Laos,
Tayland, Kambogya, Vietnam, Singapur, Filipinler, Malezya ve Myanmar ile Avustralya,
Cin, Giiney Kore, Japonya ve Yeni Zelanda arasinda gergeklesen bu anlagma diinya ticaretini

kokli bir degisiklige ugratacak biiyiikliiktedir.

CI’li iiriin acisindan 6zellikle cay, kahve ve belirli bitkiler ile oldukca zengin bir havzaya
sahip olan Afrika BTA’lara oldukca 6nem vermektedir. Afrika Bolgesel Fikri Miilkiyet
Orgiitii’niin (ARIPO) 1976 yilinda olusturdugu Lusaka Anlasmasi bu tiirdeki iiriinlerinin
Afrika’da korunmasini amaglayan ilk anlagmadir (ARIPO, 2004). Bu 6rgiit daha sonra
yenilenerek Afrika Fikri Miilkiyet Orgiitii (OAPI) adim almis ve 1977 yilinda Bangui
anlasmasimni imzalamigtir (OAPI, 1999). Afrika iilkelerinin hepsinin iye oldugu bu
anlasmalar 1999 yilinda ve 2004 yilinda revize edilerek CI’yle ilgili koruma kapsami

genisletilmistir.

4.3. Sonug

Bolgesel ve ikili anlasmalar CI’li iiriinlerin uluslararasi uyusmazliklarina ve ticaret
sorunlarina ¢dziim olsa bile yine de iilkelerin CI’yle ilgili i¢ diizenlemelerinde farklilik,
birbirine s6z vermis devletler arasinda problemlere sebep olabilmektedir. Anlagma ig
hukukta kabul edilmis bile olsa taraflarin CI’ler konusundaki uyusmazligi kendi ulusal
mahkemelerine tasimalarina bir engel teskil etmemektedir. Ornegin ingiltere mahkemesinin
Greek Yogurt, Italyan mahkemelerinin Bavaria ve Budweiser ve Fransa mahkemesinin
Darjeeling iiriinleri hakkindaki kararlar1 CI’li iiriinlerde ulusal mahkemeler kararlarinin bazi
0zel durumlarda uyusmazliga ¢6ziim yolu olmasi gerektiginin en agik 6rnekleridir (Marie

Vivien, 2010).

Ikili ve bélgesel anlasmalarin olumsuz sayilabilecek diger bir gdstergesi ise bu anlagmalarin
diger iilkeleri ve ticaret anlasmalarini da dolayli yoldan etkileyebilmesidir. Ornegin, AB ve
ABD arasinda yapilacak olast1 bir transatlantik ortaklik (TTIP) dolayl1 yoldan AB ile glimriik
birligi anlagsmasi olan Tiirkiye’yi olumsuz etkileyecek ve Tiirkiye’yi anlasmaya dahil etmek
kaginilmaz hale gelecektir. Ayrica, yine Asya-Pasifik lilkelerinde 2,2 milyar insanin yasadig1
ve kiiresel ticaretin %30 unun bu bolgede gerceklestigi géz dniinde bulunduruldugu zaman

RCEP anlagmasi, Avrupa iilkeleri, ABD ve diger iilkelerin ekonomik refahini ve aralarinda
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kurmus olduklar1 anlagsmalar1 (AB, T-TIP, NAFTA, CETA) dolayli yoldan etkileyecegi i¢in
diinya ticareti acisindan ¢esitli uyusmazliklara sebep olabilecegi gozlemlenmektedir

(Frankel, 2017:151-155).

Sonug olarak ikili ve bolgesel anlagmalar diinya ticareti izerinde olumsuz 6zelliklere sahip
olabilmelerine ragmen iilkelerin giiniimiizde yaygin bir sekilde bagvurdugu yontemlerdir.
Ticari sapmaya sebebiyet verebilme ihtimali bile olsa iilkeler CI’ler ile ilgili problemlerini
bu anlasmalar vasitasi ile ¢dzmektedirler. Bu durum iilkelerin gelecekte de CI’li iiriinlerini
giindemlerine bu anlagmalar vasitasi ile alacaklarini gostermektedir. Bu hususlarin sonucu
olarak iilkelerin anlasmalarindaki CI’li iiriin listelerini ve koruma kapsamlarim gittikge

genisgletme egiliminde olacaklari giiglii bir varsayim olarak nitelendirilmektedir.

Ikili ve bolgesel anlasmalar yapmak, Cl’lerin korunmasmin yami sira iiriiniin ticaretinin
artigin1 saglayabilmektedir. Ancak bu anlagsmalar ile iilkelerin karsilikli olarak yatirim, mal
ve hizmet pazarlarma erisim kolaylig1 saglamalari tek bagma CI’li {iriinlerin etkin ticareti
acisindan yeterli olmayabilir. Bu sebeple Cl’li iiriinlerin uluslararasi pazara siirdiiriilebilir
bir sekilde sunulabilmesi i¢in bu tipteki tirtinlerin tedarik zincirindeki her elemanin normal
ticari {iriinlerden ayr1 bir pazarlama stratejisi uygulamasi gerekmektedir. Bu sebeple CI’li

tirlinlerin pazarlama agisindan incelenmesi de ¢alisma agisindan oldukca 6nemlidir.
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5. CI’LI URUNLERIN PAZARLAMA ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

Cografi isaretli iirinler 6nemli bir fikri ve sinai mal varlig1 kategorisinde degerlendirilmekte
ve kendisine kiiresel anlasmalarda rahatca yer bulabilmektedir. Ayrica, CI’li iiriinlerin yerel
olmasma ragmen yiiksek kalitesi ve kiiltiirel bir miras1 yansitmasi sebebiyle dis ticaret
acisindan nasil 6nemli hale gelebildigi ve bolgesel ve ikili anlasmalarda kendine énemli bir
yer edinebildigi de ortadadir. CI’li iiriinlerin dogrudan ve dolayli yoldan bazi tartismalarda
kendine yer buldugu konu sayisi olduk¢a fazladir ve genel olarak asagidaki sekilde
listelenmektedir (Rangnekar, 2004).

- Kamu Saghgi - Biyolojik Cesitlilik

- Gida Giivenligi - Biyoteknoloji

- Egitim - Internet

- Pazarlama ve Ticaret - Eglence Sektori

- Ulkelerin Sanayi Politikalar - Medya

- Geleneksel Bilgi - Haksiz Rekabet ve Etik

Tiiketici ¢ikarlari ve kiiltiirel mirast korumasi ve kirsal alanlarinin gelisimine katkisinin
yami sira DTO vasitasi ile uluslararas: hukuk korumasi elde etmesi Ci’leri kiiresel pazarda
onemli bir konuma tasimistir. Son donemdeki CI’li iiriinlerin ekonomik etkisi ¢alismalar1 ve
dis ticaret rakamlari Ci’lerin igletmeler ve tacirler agisindan ne derece 6nemli olabilecegini
gozler oniine sermektedir. Bu yerel iiriinlerden bazilarinin dis pazarlarda gittik¢e daha fazla
yer almasi ve bazilariin ise potansiyeli olmasina ragmen kendine yeterli ilgili bulamamasi
ise bu triinlerin etkili bir sekilde nasil pazarlanabilecegi ile ilgili en temel soruyu giindeme

getirmektedir.

Fransa’nin 2004 yilindaki 123 milyar avroluk gelirinin yaklasik 18 milyar avrosu CI’li
tirlinlerinden kaynaklamasi ve bu iriinlerinin 11 milyar avroluk kismini ihracat ile elde
etmesi gelismekte olan iilkelerin dikkatini ¢ekmistir (Zografos, 2008:10). Gelismekte olan
iilkelerin CI’li {irinlerin uluslararas: ticaret pastasindan daha ¢ok pay almas: Tiirkiye gibi
gelismekte olan iilkeleri bu iiriinlerin yerelde ve dis pazarda diizgiin bir sekilde nasil
pazarlanabilecegi ile ilgili konulara ydnelmesini saglamis ve ilk olarak CI’ye sahip

olabilecek {iriinlerin tescil sayilarimin arttirilarak koruma saglanmasi adimi atilmistir.

56



Boylelikle gelismekte olan iilkelerin CI gibi fikri miilkiyetleri gelisme ve biiyiime
stratejilerine bir arag olarak ekleyebilmeleri ve bunun igin de dnceligi bu tirtinleri etkili bir

sekilde nasil pazarlayabileceklerine vermeleri gerekmektedir (Rangnekar, 2004).

Cografi isaretlerden uzun siireli ve siirdiiriilebilir sekilde faydalanabilme sadece tescil ile
koruma altina alinma suretiyle degil diizgiin yonetilen dongiisel bir siire¢ ile daha etkili bir
sekilde saglanabilmektedir. CI’li {iriiniin tescili ve koruma altina almmast ile baslayan bu
slireci tirtinlin iktisadi faydalarinin belirlenmesi ve pazara yetkisiz iireticilerinin girmesinin
engellenmesi takip etmektedir. Siirecin iiciincii asamasi ise CI’li iiriiniin degerinin ve
faydalarinin topluma ve iireticisine esit sekilde dagitilabilmesi hususudur. Daha sonra
siirdiirebilirlik ve CI’li iriinlerin dolayl faydalar1 vasitasi ile CI’li iiriinlerden uzun dénemde
fayda saglanabilecek dongii tamamlanmig olmaktadir (

Sekil 5.1). Bu siirecin 3. asamasi olan kaynaklarin esit dagitilmas1 mevzusu Ci’li iiriinden

diizgiin sekilde ¢ikar saglama, pazarlanma ve kontrol edilmesine baglhdir.

Cografi
Isaretin
Korunmasi

Uretken

Kullanim
Ekonomik faydalar
ve nig pazara giris

engeli

Sirdirile-
bilirlik Ozkaynak

Geleneksel Ci’lerin sahiplerine
yoéntemleri ve topluluklarina

_ beslemek ve deger ve faydalarin
surdirmek ve nasil dagrtimi

yapilacagini bilmek
icin tesvik

Sekil 5.1: Ci uzun dénem yararlar1 (Zografos, 2008)
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Ilgili pazara katma deger saglama ile Cl’lere atfedilen sosyal ve ekonomik ¢ikarlar elde
edebilmek icin ilk asama diizgiin yatirimlarin olmasi gerekliligidir. Uriiniin iiretim
metoduna, giivenilir ham madde tedarikg¢ilerine ve kalite kontrole yapilan yatirimlar katma
deger olarak geri donmektedir. Bu yatirimlar ile katlanilan maliyetlerin uluslararasi getirisi
g6z Oniinde bulunduruldugunda yatirnm maliyetlerinin sadece ireticiler ilizerine degil
hiikiimetlerin iizerine de yiiklenmelidir. Dahas1, Ci’lerden ¢ikar saglama mevzusu her iiriin

icin farkli olsa bile diizglin bir pazarlama stratejisi olusturmak ile miimkiin olmaktadir.

Her iiriin icin farkli pazarlama stratejisi bile olsa CI’ler acisindan elde edilmek istenen
cikarlara ulasabilmek adina stratejilerde belirli ortak noktalar bulunmaktadir. Bu noktalardan
biri iirlin, yer ve kalite iliskisini ortaya koyarak tiiketici algisin1 olumlu yonde etkilemek,
digeri ise miisteri sadakatini saglamaktir. Ancak, sadece iiriinlin kiiltiirel tarihi, kalitesi,
kaynaginin belli olmasi1 ve iiniine 6nem vererek iiriin odakli yaklagim basarili bir satig
stratejisini garanti etmemektedir (Zografos, 2008). Uriin ile pazar odakli olmak arasindaki
dengenin kurulmasi CI’li iiriinlerin pazarlama stratejilerinin olusturulmas: agamasinda

dikkat edilmesi gereken ilk husustur.

CI’li iiriinlerin ¢esidi, fiyatlandirilmasi, dagitimi ve tutundurma ¢abalarinmn {iriin
ireticilerine ve ilgili iilkeye iktisadi doniitii ile dogrudan iliskisi s6z konusudur. Bu iliskinin
gelismekte olan iilkeler agisindan incelenmesi uluslararasi ticaretlerindeki paylarini
arttirmalart agisindan 6nemlidir (Rangnekar, 2004; Zografos, 2008). Bu paydan gelismekte
olan iilkelerin daha fazla yararlanmalari i¢in CI’li iiriiniin {iretim safhasi, pazarlama asamasi
ve satig sonrasi hizmetleri vasitastyla iirline katma deger saglayabilecek giiclii bir deger
zincirlerinin olusturulmasi gerekmektedir. Tescilli CI’li {iriinlerin deger zincirleri seri (kitle)
tiretilen genel tirtinlerden daha farklidir (Kohsaka ve Uchiyama, 2019). Genel {iriinlerde tiriin
gelistirme ile baslayan deger zinciri CI’li iiriinlerde ise bélge kiiltiiriiniin, geleneksel
yontemin ve biyogesitliligi korumayi i¢erebilecek bir teknolojik gelisme ve yeni bilgi iiretme
sathasi ile baglamakta ve iiretim siirecinin ardindan iirliniin piyasaya sunulmasi ile devam

etmektedir.

Gelismekte olan iilkeler oldukg¢a yiiksek CI’li iiriin potansiyeline sahip olsalar bile bu
tiriinlerinden kiiresel boyutta daha fazla nemalanabilmeleri i¢in bu iirlinlerini gelismis
iilkelerin yapabildigi {izere etkili bir sekilde pazarlamalidirlar. Dolayistyla CI’li iiriine uygun

bir pazarlama stratejisi belirlenebilmesi i¢in firmanin kendi pazar anlayigini olusturmasi ve
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pazar ¢evreSini ¢ok 1iyi yoOnetebilmesi, bunun yani sira {irliniin olusturulmasinin,
fiyatlandirmasinin, dagitim politikalarinin ve reklam vb. tutundurma araglarmin bu
pazarlama anlayis1 ve g¢evresine gore diizenlenmesi vasitasiyla pazarlama karmasinin
olusturulmas1 olduk¢a dénem tasimaktadir. CI’li iiriinlerin pazarlanmasinda oncelikle en
uygun pazar anlayist belirlenmeli ve CI’li {iriin ile pazarlayan isletmecisini dogrudan veya

dolayli yoldan etkileyecek ¢evrenin iyi degerlendirilmesi gerekmektedir.

5.1.  Pazar Anlayisi Aaasindan Ci’li Uriinler

Pazarlama faaliyetleri oldukca dinamik bir ortamda siirdiiriilmektedir. Diisiik talebin oldugu
ve rekabetin etkili olmadigi dénemden giiniimiiziin kat1 rekabet donemine kadar pazarlama
anlayisinda siiregen bir degisme ve gelismeler yasanmaktadir. Bu gelisme siireci iiretim
odaklilik, tirtin odaklilik, satig odaklilik, pazar odaklilik ve toplumsal pazarlama odaklilik
olmak iizere bes pazarlama anlayisi ile ifade edilmektedir. Son donemde yaygin bir sekilde
benimsenen sistemler iriinlerin pazarlanmasini1 pazar odaklilik ve toplumsal pazarlama
anlayist ile aciklanmaktadir. Toplumsal pazarlama anlayisina gore isletmeciler {i¢ unsur
arasinda dengeyi gozetmek durumundadirlar. Bu ii¢ unsur; miisteri ihtiyaclarinin
giderilmesi, isletmenin ihtiyacim1 (kar) saglama ve toplumsal refaha ulastirabilecek

toplumsal ihtiyaci karsilamaktir (Blythe, 2008).

Iki anlayista hedef pazar ve miisteri ihtiyaclar1 belirlenmesinden sonra biitiinlesik pazarlama
araciligiyla misteriyi tatmin etmeye odaklanmistir. Ek olarak, toplumsal pazarlama
stirdiiriilebilirligin saglanmas1 ve miisteri ile alakali olmasa bile toplumun ihtiyaglarin da goz
ard1 edilmemesi gerektigini savunmaktadir. Gegmisten gelen kiiltiirii yansitmasinin yaninda
kaliteli olmas1 CI’li iiriinleri miisteri ihtiyaglarmni daha iyi giderebilmesi agisindan diger
iiriinlerle kiyaslandiginda bir adim 6ne gecirmektedir. Ureticisine ve 6zellikle yerel firmalara
kirsal, bolgesel ve uluslararasi boyutta getirisi oldukca yiiksek seviyede olan CI’li iiriinler
cogunlukla tarimsal gida agisindan isletmecisinin kar beklentisini yeterli seviyede

karsilayacak diizeydedir.

Miisteri ve isletme ihtiyaglarini karsilayabilmesinin yam sira dolayli getirilere sahip CI’li
tirtinler, toplum gereksinimlerini karsilama ve refahini arttirma etkisine sahiptir. Bu dolayl
faydalar; is imkanlarin1 arttirarak igsizligin diigmesini saglama, kirsal alanlardan sehre gogii

durdurup kirsal alanlar gelistirme, CI’li {iriiniin iiretildigi bolgenin toprak degerini arttirma,
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turizm gibi yan sektorlerin getirisini arttirma, siirdiiriilebilirligi saglama, kiiltiirel mirasin
gelecek nesillere aktarimi ve halk sagligini koruma seklinde siralanabilir (Zografos, 2008;
Belletti ve Marescotti, 2011). Ci’li iiriinlerin toplum ve hane halki geliri iizerinde olumlu
etkilerinin oldugu literatiirdeki bilimsel ¢alismalar ile de kanitlanmistir (Jena ve Grote, 2010;
Dogan ve Gokovali, 2012; Jeanneaux vd., 2014). Sonug olarak CI’ler sadece miisterilerin
ihtiyaclarin1 gidermeye yonelik iriinler degil toplumsal refaha ulagsmayi1 da amaclayan

pazarlama anlayisina destek veren bir rol tistlenmektedir.

Biitiin bunlar gdz éniinde alindiginda CI’li iiriin igin hedef pazarin ve miisteri ihtiyaclarinin
cok iyi analiz edilip biitiinlesik pazarlama stratejileri vasitasiyla miisterilerin ve toplumun
ihtiyaglarmm karsilayarak siirdiiriilebilirligin saglanmasini éneren toplumsal pazarlama Ci’li
iriinlerin ruhuna en uygun pazarlama anlayist olarak sOylenebilir. Bu anlayisin
uygulanamadig1 noktada ikinci alternatif olan pazar odakli anlayisin benimsenmesi bu

tiriinlerin etkin pazarlanabilmesi acisindan daha faydali olacaktir.

5.2.  Pazar Cevresi Acisindan Ci’li Uriinler

CI’li iiriinlerin etkin pazarlanabilmesi i¢in 6ncelikle isletmeler faaliyet gosterdikleri cevreyi
¢ok iyi tanimak ve analiz etmek durumundadir. Bu gevreler CI’li iiriinlerin {iretimi, tedarik
edilmesi ve ¢iktilarin elde edilmesinde dogrudan ve dolayli bir etkiye sahiptir. Haliyle bu
tirlinlin pazarlayanlar bu ¢evrelerdeki degismeleri siirekli takip etmek durumundadirlar. Bu
cevreler isletme ile aralarindaki mesafeye gore degisiklik gosteren mikro ve makro cevre
olarak iki gruba ayrilirlar. Mikro cevre aktorleri; isletme i¢i gevre, aracilar, miisteriler,
rakipler ve kamuoyundan olusmaktadir. Makro ¢evrede ise demografik, ekonomik,
teknolojik, sosyo-kiiltiirel, politik-yasal ve ekolojik gevre faktorleri bulunmaktadir (Mucuk
2007; Kotler ve Armstrong, 2018).

5.2.1. Mikro Cevre Faktorleri ve CI

CI’li iiriinleri pazarlayan isletmeler acisindan i¢ ¢evre faktdrleri iiriiniin cinsine gore
degisiklik arz edebilmektedir. CI’li iiriinlerin biiyiik kismini olusturan tarimsal gida iireten
zirai igletmelerin i¢ gevre faktorleri liretim gergeklesebilmesi i¢in gerekli olan belirli bir
finansal kaynagin olmasi ve arag¢ gereg, tohum satin alinmasi, iiriiniin toplanmasina yardim

eden insan kaynagini tedarik edebilmesi, zamani geldiginde iiretim sistemlerindeki
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teknolojik degisikleri takip eden ve uygulayan AR-GE uygulamalar1 ve bunlarin muhasebe
islemleri i¢ ¢evre faktorleri sayilmaktadir. Ayrica iiretimin gergeklesebilmesi igin gerekli
ham maddeyi (tohum, giibre vs.) saglayacak giivenilir tedarik¢ilerin bulunmasi ve bunlarin
genellikle bolgeye yakin yerlerden bir kiimeleme sistemi olusturularak belirlenmesi ve en
uygun zamanda tam zamaninda ham maddeye ulasabilme isletmenin mikro g¢evresi

kapsaminda mutlaka g6z ardi etmemesi gereken hususlardan bir digeridir.

CI’li iriinlerin cogunun ozellikle dis pazarlara iireticileri ile degil aracilar1 vasitasiyla
dagitilmasi sebebiyle aracilar isletmenin mikro ¢evresinde mutlaka analiz edilmesi gereken
¢ok onemli bir unsurdur. CI’li iiriinleri diinya {izerinde farkli noktalarda yer alan nihai
tilketicilere en muntazam, hizli ve CI’nin kalitesine zarar vermeden ulastirabilecek
perakendeciler, toptancilar ve acenteler araci olarak secilmelidir. CI’li iiriin iireten igletmeler
miisterilerden gelen geri bildirimleri elde etmek icin gerekli olan bilgi akigini aracilar
vasitast ile rahatlikla elde etmekte ve bu geri bildirimleri diizgiin sekilde analiz

edebilmektedir.

Mikro cevrenin bir diger unsuru rakiplerdir. CI’li {iriin pazarmn nis pazar &zellikleri
tasimasindan dolay1 ¢cogu iiriinde gerekli tescile sahip olmayan rakipler piyasaya girmekte
zorluk c¢ekmektedir. Bu sebeple piyasadaki tescilli iirlin lireten isletmeler arasinda kati
rekabet kosullar1 genellikle bulunmamaktadir. Ancak, piyasada CI’li iiriine talebin fazla
olmast durumunda piyasadaki bosluk genellikle iirliniin benzerini veya sahtesini lireten
rakipler ile doldurulmaya galisiimaktadir. Bu ayni kalitede olmamasina ragmen benzer, gibi,
usuliinde, sekilde tiretilmistir ve aynisi gibi ifadeler kullanarak satis yapan rakipler ile bas
edebilmek genellikle hukuki boyutta olmakta ve mahkeme kararlari genellikle tescilli CI’ye

sahip isletmelerin lehinde olmaktadir.

Miisteriler, CIli {iriin iireten isletmelerin hayatina devam edebilmeleri igin gerekli olan en
onemli mikro ¢evresinden biridir. CI’li {iriinii tercih eden miisteriler cogu caligmada iiriine
sadakatini bildirmis hatta gerekirse CI’li iiriine aym kalitedeki CI’si olmayan {iriinlerden
daha fazla fiyat ddemeyi goze aldiklarim belirtmislerdir. Miisterilerin gelirinin artis1 ve CI’li
{iriinii daha ¢ok tercih etmeye baslamasi arasindaki dogrusal iliski CI’li {iriiniin iinii ve
kalitesi sebebiyle beklenen bir durumdur. Buna ragmen daha ¢ok miisteriye ulasabilmek igin
gerekli veri tabanlarmin olusturulmasi ve miisterilerinde CI’li {iriiniin iiretim siirecine dahil

edilmesi gerekmektedir.
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CI’li iiriiniin miisteri sadakati saglamas1 hakkinda daha avantajli konumda olmasina ragmen
yine de bu iriiniin 6zellikli yapis1 devamli giindeme getirilmeli ve kamuoyunda iiriiniiniin
miisterisi olmayanlarda bile bir itibar elde etmesi gereklidir. Dolayisiyla kamuoyu CI’li
{iriinlerin mikro cevresi i¢ine dahil olmaktadir. Universite gibi egitim kurumlarinda verilen
dersler, Yoresel Uriinler ve Cografi Isaretler Tiirkiye Arastirma Ag (YUCITA) gibi
goniilliiliik esasina dayanan arastirma aglar1 veya sivil toplum kuruluslari, kamu ve medya
kurumlar1 vasitasiyla iirlinlerin kamuoyu giindeminde tutulmasi olasit krizlerin kolay
atlatilabilmesini saglayabilmekte ve dolayli olarak iiriiniin sadik olsun olmasin miisterilere

pazarlanmasina etki edebilmektedir.

5.2.2. Makro Cevre Faktorleri ve CI

Cografi isarete sahip olan {irlinleri {ireten isletmeler siirdiiriilebilir uluslararasi ticaret igin
makro c¢evrelerini ¢ok iyi analiz etmek ve iirlinlerini pazara bu analizlerden sonra sunmak
durumundadirlar. Bu ¢evreler demografik, ekonomik, teknolojik, sosyo-kiiltiirel, politik-

yasal ve ekolojik olarak alt1 ana basliga sahiptir.

Tescilli {riinii pazarlayan firmanin Oncelikle {riinii pazarlayabilecegi bdlgenin,
misterilerinin  ve potansiyel miisterilerinin demografik 6zelliklerini incelemesi
gerekmektedir. Bu kapsamda iiriinli kullanan kisilerin yas, cinsiyet, irk, meslek ve niifus
ozelliklerindeki degisimler CI’li iiriiniin pazarlama faaliyetlerini etkilemektedir. Isletmeler
gelecekteki talebi ve miisterinin ihtiyaglarindaki degismeleri bu makro ¢evreyi takip ederek
tahmin edebilmektedir. Ornegin Tiirkiye pazarinda kilo ile satilabilen CI tescilli Kapidag
mor soganinin daha diisiik niifusu ve hane halkina sahip olan AB iilkelerine pazarlanmasi
daha ¢ok dogranmis ve porsiyon usulii ambalajlanarak satilmasini gerektirebilir. Bir bagka
acidan degerlendirildiginde, gen¢ niifusun yas meyve yemeye olan soguklugu géz oniine
alindiginda CI’li Malatya Kayisist iiriinii pazarlayan isletmeler bu iiriinii farklilastirmak
durumunda kalabilir. Pazarda yer alan niifustaki degismelerin takip edilerek iiriin kurutulup,
yemis olarak veya enerji i¢ecegi haline getirilerek is yeri, egitim kurumu ve spor salonlari

gibi sosyal ortamlarda tiiketebilecegi sekilde iiretilmeli ve pazara sunulmalidir.

Ekonomik agidan makro ¢evrede yer alan milli gelir, ekonomik biiyiime ve enflasyon gibi

makroekonomik gostergeler tiiketici davranislar1 ve harcama algilari tizerinde oldukga etkili
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unsurlardir. CI’li iiriinler agisindan degerlendirildiginde gelir durumunun artmast ile Ci’li
iriiniin satin alinmasindaki artisin dogrudan ilgisi oldugu normal karsilanmaktadir. Bu
ekonomik gostergeler ¢cok ¢abuk degisim gostermektedirler. Bu ¢abuk degisime tepki olarak
isletmelerin hizli pazarlama stratejisi degisimi ihtiyaci acisindan ekonomik c¢evre siirekli

takip edilmelidir.

Ozellikle ihracat getirisi yiiksek CI’li iiriinler icin bir baska makro cevre unsuru olan
teknolojik ¢evrenin takip edilmesi isletmenin ve iriiniin siirdiiriilebilirligi ve yasamina
devam edebilmesi agisindan olduk¢a dénemlidir. CI’li iiriiniin geleneksel iiretim metodu
olmasi sebebiyle iiretim asamasinda teknolojik gelismelerden ¢ok fazla etkilenmese bile
ozellikle dagitim asamasinda akilli toptancilar ve depolama gibi akilli lojistik
sistemlerindeki degismeleri takip etmesi rekabet ve iirliniin tam zamaninda miisterilere
ulastirilmasi avantajlarim getirmektedir. CI’li @iriinlerin saglikli sekilde iiretimi, depolanmas1
ve tasinmasi i¢in son model teknolojik araclarin soguk hava depolarmin ve akilli depo
sistemlerinin gelistirilmesi 6zellikle dis ticaret getirisi olan {iriin satan firmalar agisindan

onemlidir.

Cografi isaretli irliniin bir kiiltiiriin yansimasi oldugu gercegi goéz Oniine alindiginda
sosyokiiltiirel ¢evre iizerinde etkisi diger lriinlerden daha fazladir. Toplum bu friinleri
gelenek ve gorenekler ile bagi olmasi sebebiyle diger lirlinlerde oldugu gibi kolaylikla
dislayamamaktadir. Ayrica, sosyal agidan degerlendirildiginde kadinlarin ¢alisma hayatina
katilimin1 saglayan ve kolaylastiran Bartin tel kirma gibi bazi tescilli CI’ler sosyal ¢evrenin

gelisimine katkida bulunmaktadir.

CI’li iiriinler agisindan politik ve yasal gevre makro agidan siirekli takip edilmelidir. CI’li
iriine verilen yasal korumanin kapsaminin genisletildigi ulusal veya uluslararasi yasal
degismeler ve politik kararlar siirekli takip edilmeli ve pazarlama stratejisi ona gore
belirlenmelidir. CI’li iirinler ile ilgili yasal diizenlemeler genellikle sinai miilkiyet
korumasinin CI veya marka basliklar1 altinda korunmaktadir. Bu isletmeler bu kanunun
uygulayicist konumundaki kurumlarin ¢ikarttigi yonetmelik ve kilavuzlari da takip
etmelidir. Bunlarin yan1 sira CI’in kiiltiirel etkisi sebebiyle baz iilkelerde kiiltiirel mirasi
koruma kanunu ile koruma altina alindig1 gézlemlenmektedir (Gangjee D., 2012). Haliyle
CI stratejik eylem planlari, smai miilkiyet kanunu, CI amblem yonetmeligi vb. unsurlarin

stirekli takip edilmesi gereklidir.
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I¢ yasal diizenlemelerin yaninda &zellikle cografi isaretli iiriinlerin dis ticareti s6z konusu
oldugunda en 6nemli makro ¢evresi yasal ve politik cevre kabul edilir. Isletmeler CI’li
irlinlinii ihrag edecegi iilkenin 6zellikle saglik ve dis ticaret diizenlemelerini siirekli takip
etmek durumundadirlar. Hatta saglik diizenlemesi sebebiyle sinirdan geri gevrilen CI’li
{iriiniin miifettisler tarafindan detayli bir sekilde denetlenmesi ve gerekirse isletmelerin CI
tescillerinin iptali bile diisiiniilmelidir. Bu iptal kiiltiirlimiizii yansitan {iriiniin dis pazarda

yaratacagi kalitesiz {iriin algis1 ile kiyaslandiginda adil bir yaptirim olarak degerlendirilir.

Cografi isaretli liriiniin {iretilmesinde geleneksel ve c¢evreyi olumsuz etkilemeyen iiretim
metotlar1 kullanildigi i¢in dogal dengenin saglanmasi ve makro ¢evre olan ekolojik ¢evreyi
bozmamasi beklenmektedir. Boylelikle duyarli ve bilingli miisteriler tarafindan fiyat1 fazla
olsa bile tercih edilme sebebi olmaktadir. Uriiniin sadece iiretiminin yan1 sira ambalaj ve atik
doniisiimiiniin saglanmasi CI’li {iriinlerin ruhunu tam yansitmasim saglayabilir. Ci’li
tiriinlerin pazarlanmasi ve tiretimi dogal kaynaklarin korunmasi ve gelistirilmesi tizerinde
olumlu etkiye sahiptir (Bowen, 2008; Belletti vd., 2015). Béylelikle CI'li iiriin pazarlamasi
acisindan mikro ve makro ¢evrelerinin ¢ok iyi analiz edilmesi ve sirf gelir elde etmek adina
CI’li iiriinlerin dogasina aykir1 olmamak kosulu ile bu cevreler takip edilmeli ve
faydalanilmalidir. CI igin ¢evre unsurlarinin bilinmesi ve pazarlama karmasi olusturulurken
bu ¢evrelere uygun hareket edilmesi gerekmektedir. Pazarlama anlayisi ve ¢evre unsurlarinin
farkl1 olmasi gibi CI’li iiriinlerin pazarlama karmas diger iiriinler ile kiyaslandiginda farkli

bazi unsurlar icermektedir.

5.3. Pazarlama Karmasimn Olusturulmasi ve Ci’li Uriinler

Firmanin kendi pazarlama anlayisini benimsemesi ve riiniin iretildigi ve niifuz edecegi
pazar ¢evresinin ¢ok iyi analiz edilmesi dogru bir pazarlama karmasi ile desteklendigi zaman
sonug iiretebilmektedir. Boylelikle CI'li iiriinler agisindan mutlaka tescilli {iriiniin 6zelligine
gore Uriiniin olusturulmasi, gerektigi zaman farklilastirilmasi, fiyatlandirilmasi, dagitimi ve

tutundurma ¢abalar1 belirlenmelidir.

5.3.1. Uriin

Uretim faaliyeti sonucu ortaya c¢ikan ve kullanicilarinin istek ve ihtiyaglarmi giderme

ozelligine sahip her sey iiriin olarak tanimlanmaktadir. Uriin toplu bir sekilde
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degerlendirilmesi gereken belli 6zelliklere sahip ve satis Oncesi ve sonrasi faaliyetlerin
tamamin1 kapsayan bir olgu olmasi sebebiyle bu asamada basarili olunmadan diger dagitim,
fiyatlandirma ve tutundurma gibi faaliyetlerde basarili olunmasi zordur. Uriinler; temelde
cekirdek (6z), somut iiriin ve genisletilmis iiriin diizeylerine olmak iizere ii¢ diizeye
sahiptirler (Mucuk, 2007). Cografi isaretli {irlinlerde dis ticarete oldukg¢a etki eden iiriinler
genellikle tarimsal gida iirlinlerini kapsamakta bu da genellikle kullanicilarina ¢ekirdek (6z)
iiriin olarak saglikli beslenebilme faydasi saglamaktadir. Tescilli {iriiniin kaliteli, saglikli,
besleyici ve organik olmasindan otiirii fiziksel tatmin vermesinin yani sira bir ulusal bir
kiiltirii yansitmast ve gelecege aktarilmasi duygusu ve yerel-milli firmalara destek

olunmasindan 6tiirti psikolojik tatmin de saglamaktadir.

CI’li iiriinlerin isletmenin kendi markasi ve logosunu kullanarak satmasimin hem de {iriin
ambalajinda devletin kalitesini garanti ettifi Mense Adi ve Mahreg¢ Isareti korumasini
gosteren amblemleriyle satis yetkisi olmasi {iriiniin somut unsurlarindan bazilaridir (Sekil

5.2a-b).

a) Mense Adi Amblemi b) Mahreg Isareti Amblemi

Sekil 5.2: Mense Adi ve Mahreg Isareti korumasini gdsteren amblem 6rnegi (URL-3 ve
URL-4, 2022)

CI’li iiriinii dis pazarlara sunmak isteyen dagiticilarin yeterli sayida, kaliteli ve istekli olusu
ile talep edildigi takdirde dis pazarlara bu aracilar vasitasi ile tam zamaninda rahatlikla
ulagtirilmast ve devlet korumasina sahip oldugu i¢in faydalarina ve kalitesine garanti
gbziiyle bakilmasi iki énemli hususu olusturmaktadir. Bu sebeplerle CI’li iiriiniin 6z

faydasina ek olarak genisletilmis trlin kategorisindeki oOzellikleri de biinyesinde
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barmdirmaktadir. Dis ticareti yapilan CI’li iiriinlerin cogunlukla tarimsal iiriinler olmasi
sebebiyle genellikle dayaniksiz mallar ve tiiketici iiriinleri olarak siniflandirilmak cogu
zaman uygundur. Uriinlerin {iretim ve tiiketim tarih araliginin kisa olmas1 sebebiyle bozulma
ihtimali en aza indirmek adina genisletilmis iiriin kategorisinde yer alan teslim hizmetinin

tam zamaninda yapilmasi gereklidir.

Cografi isaretli {riinlerin kolay pazarlanabilmesi i¢in katma deger saglayan yatirimlar
yapilmaktadir. Bu yatirimlarda genellikle {iriiniin iiretilme metodu, giivenilir tedarikgilerin
artirim1 ve kalite kontrol sistemleri iizerine odaklanilmas1 gerekmektedir. CI’li iiriin tescili
almig biitiin trlinlerin 6zellikle dis piyasalara etkin olarak pazarlanabilmesi olduk¢a zordur.
Bu sebeple ayr {iriin kategorilerine ayr1 pazarlama stratejileri ihtiya¢ duyulmaktadir.
Ornegin baz iiriinlerin iiretildigi hali ile ihrag edilmesi olduk¢a zordur. Bu nedenle bazi
zamanlarda CI’li {iriinler {iriin farklilastirilmasina ihtiya¢ duymaktadir. Ozellikle mense adi
Cl korumasma sahip iiriinlerde iiriin farklilastirmas1 yaygin sekilde tercih edilmektedir
(Teuber, 2010:30). Farklilastirma ¢ogu zaman pazarda tekel yaratmasi ihtimali
dogurabileceginden tiiketiciler i¢in olumsuz durumlar ortaya ¢ikarabilme ihtimali de s6z konusu
olabilmektedir (Burton, 2014:20). Ancak, farklilastirilmis bile olsa bu {iriinlerin hepsinde var
olan ortak noktalar CI’li iiriinlerin aslinda ne tiir bir iiriin oldugu, iiretim miktari, sekli ve
pazarlama stratejisinin nasil veya neye yakin olmasi gerekliligi ile ilgili arastirmacilara bir

yol sunmaktadir.

2003 yilindaki Avrupa Komisyonunun raporuna gére 6zellikle tarimsal gidalari iceren CI’ler
thracatin 6nemli bir unsuru olmasiyla birlikte az gelismis veya gelismekte olan {ilkeler
agisindan bir nis pazar olusturma 6zelliine sahiptir. Diger iiriinler ile kiyaslandiginda CI’li
driinlerin o6zellikli yapist kitle lretimine onem verip kiltiirel koruma ve Kkaliteyi
Oonemsemeyen biiyiik ve yetkisiz firmalar ile aradaki rekabeti olduk¢a azaltacag icin nis
pazarlama stratejisi bu iriinler agisindan uygun strateji olarak degerlendirilebilir (Zografos,
2008). Literatiirde, nis konsepti genel olarak su 6zelliklerden biriyle ifade edilmektedir:
pazar (piyasa) segmenti, tatmin olmayan veya ihtiyaci tam karsilanmayan tiiketici talebi, kati
rekabetten korunma, daha yiiksek 6deme istekliligi ve benzersiz (esi doldurulamayan)
kaynak yapilandirmasi (Ocvirk, 2018:5). Nis iiriiniin 6zellikleri ile karsilastirildiginda CI’li
tiriinlerin ortak 6zelliklerinin fazla olmasi bu iirlinlerin nis tirlin gibi degerlendirilmesine

sebep olmaktadir. Diinyanin artik global bir kdy oldugu géz oniine alindigin zaman yerelden
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ulusala ve uluslararasi boyuta ulagma ve orada kendine bir nig pazar elde etme daha hizli

sekilde gerceklesebilmektedir.

Cografi isaretli tiriinii d1s pazarlara sunulabilmesi i¢in nis pazarlama stratejisinin ii¢ anahtar
bileseni dogru incelenmelidir. Nis stratejindeki anahtar bilesenler: pazar, kaynaklar ve ag
(network) iligkileridir (Ocvirk, 2018:100). Pazar anlayisinda temel nis stratejileri iiriin,
miisteri talebi ve cografi bolge gibi farkli stratejileri iginde barindiran bir biitiini
kapsamaktadir (Ocvirk, 2018). CI’li iiriine sahip isletme bu {i¢ bdliimiin birinde pazar
ihtiyaclarin1 daha iyi anladig1 ve tatmin ettigi zaman rekabet avantajina sahip olabilecektir.
Ikinci bilesen ise pazar odakli anlayis1 tamamlayici nitelikte olan kaynaklar unsurudur. Ci’li
iiriin pazarlayan isletmeler pazarin ihtiyacina tam olarak cevap verebilmek i¢in var olan
kaynaklarini akillica yapilandirmasi gerekmektedir. Rekabet avantaji elde edebilmek icin bu
kaynak yapilandirmasi rakiplerin kopyalayamayacagi kadar benzersiz olmalidir (Ocvirk,
2018). Nis stratejisinin son bileseni ise liretim agsamasindan satis sonrasi hizmetlere kadar
her asamadaki kisiler ile kurulan ag (network) iliskileridir (Ocvirk, 2018). Bu bilesen Ci’li
tirlinlerin tiretiminden tiiketim sonrasina kadar tiim {ireticiler, perakendeciler, toptancilar,
acenteler ve yurt dis1 baglantilar vb. gibi gercek ve tiizel kisiler ile tanigma, bilgi saglama ve

bu tanigmadan bir fayda saglamayi1 igeren bir strateji gelistirme islemidir.

Bu nis pazar strateji gelistirme dinamik bir siirectir ve bu siirece ge¢ilmeden 6nce firma
temel (core) yeteneklerinin farkina varmalidir. Ornegin hangi iiriinii ne kapasitede iiretecegi
konusu CI’li iiriin pazarlayan isletmeleri ve pazari ilgilendiren en temel husustur. Nis pazara
niifuz etme veya yeni nis pazar olusturabilmesi igin 6ncelikle yatirrmeilarmin CI’li
iriinlerinin nis pazara uygunlugunu ve piyasa ihtiyacim1 karsilayacak kadar {iretip
tiretemeyeceginin farkinda olmalidir. Siirekliligi olmayan iiretim tiiketicilerin tirline istedigi
zaman ulasamamasi pazar kaybini beraberinde getirmektedir. Dahasi, CI’li iiriiniin {iretimin
gelistirilerek arttirllmamasi ve piyasa talebine cevap verilememesi sonucunda bu farki
kapatmaya calisan sahte iireticiler ortaya c¢ikacaktir. Bu durum CI’li {iriiniin kalitesine olan
inancin yitirilmesi ile sonuglanacak ve bu da ozellikle dis pazar acisindan Onlenemeyen

yogun bir pazar kaybina sebebiyet verecektir.

Yapilan bir ¢aligmada, Vietnam’in cografi isaretli iirlinii olan Phu Quoc balik Sosu {iriiniiniin
yetersiz iiretiminin sahte saticilarin satigini arttirdigi ve AB ve Japonya’ya yapilan balik sosu

thracatinin %80’inin tescilli olmayan sahte iireticiler taratindan yapildigi ortaya ¢ikmistir.
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Dahas1 iiretimi karsilayamayan yerel ve wulusal firmalardan kaynaklanan boslugu
UNILEVER gibi uluslararasi firmalar 10 y1llik tescil alarak gidermistir. Ancak, CI’li {iriiniin
kiiresel pazara ulagsmasina ve orada gelismesine imkan saglamasina ragmen refah etkisi dis
merkez kaynakli uluslararasi firma ile paylasilmak zorunda kalimmustir (Latha Nair ve
Kumar, 2005; Zografos, 2008’den). Tiirkiye agisindan 6rnek vermek gerekirse son donemde
CI’ye sahip Maras dondurmasi adi altinda dondurma satis1 mahkeme karari ile yasaklanan
uluslararasi bir dondurma sirketinin yerel firmalar talebi karsilayamadiginda bu {iriinii Maras
usulii seklinde satabilmesi igin CI tescili almas1 zorunlulugunu ortaya ¢ikaracaktir. Bu
durum, CI’li iiriiniin bu uluslararas: sirketin etkin dagitim kanali vasitas: ile uluslararasi
{iniinii arttirabilecegi gibi yerel firmalarm CI’li iiriinden elde edecegi refah1 uluslararas

sirketle paylagsma zorunlulugunu da beraberinde getirecektir.

Cografi isaretli lirlin i¢in belirlenen hedef pazar (nis) haricinde iriin farklilagtirilarak yeni
pazarlara erisim saglanmalidir. Uriiniin kisith iiretimi veya iiriiniin istenilen sekilde pazarlara
ulastirilamamast iiriiniin tipi, diizeyi, farklilagtirilmasi, ambalajlanmasi ve stratejileri ¢ok iyi
belirlense bile etkili pazarlama agisindan yetersiz kalabilir. Bu iirtinlerin dis ticaretinin etkili
bir sekilde yapilabilmesi i¢in giiglii tedarik zincirinin olusturulmasi, pazarlama karmasinin

diger unsuru olan dagitim siirecinin konusuna girmektedir.

5.3.2. Dagitim

Dagitim iiriiniin {ireticiden tiiketiciye ve hatta tiiketiciden geri iireticiye akisini saglayan bir
dongiidiir. Miisteri tatmini sadece liriin iireticisini ilgilendiren bir konu degil ayn1 zamanda
bu iriinii tiiketiciye ulagtiran dagiticilarin da tlizerine dikkat etmesi gereken bir konudur.
Dagitim kanallari, genellikle nakliye ve depolamada hizmeti vermesinin yani sira iiriinii tam
zamaninda, istenilen yerde ve talep edilen miktarda sunmasi ile miisteri tatminini miimkiin

kilmaktadir (Kose, 2018:270).

Cl’ler tiiketim iiriinii kabul edildigi icin dagitim kanallar1 dort sekilde agiklanabilir. Ilk
thtimal herhangi bir araci kullanmadan dogrudan {ireticiden tiiketiciye iiriiniin ulastirilmasini
icermektedir. Bu durum CI’li iiriinlerde genellikle {iriiniin iiretildigi yerel (kirsal) alanda
gerceklesmektedir. Eger iiretici ve tiiketici mesafesi artarsa dogrudan ulastirma etkili bir
yontem olmamaktadir. Ikinci ihtimal iireticinin tek araci kullanmasidir. Bu durumda

genellikle tliretici iirliniin tiretim miktarina gore biiylik veya kiiciik 6l¢ekli bir perakendeci ile
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anlagip {irlinii tiikketicilere bu araci vasitasi ile ulastirir. Diger bir ihtimal ise tirliniin tireticiden
toptanciya, toptancidan perakendeciye sonra ise tiiketiciye ulastirildigr dagitim kanalidir.
Ikinci ve iiglincii ihtimaller CI’li iiriinler agisindan i¢ piyasaya iiriin sunulmas1 durumunda
yaygin kullanilan dagitim kanallaridir. Son dagitim kanali ise tiriinii dncellikle satin alan bir
acentenin oldugu dagitim kanalidir. Bu acente, hedef pazarindaki toptanci ve perakendecileri
aracilig ile iiriinii nihai tiiketiciye ulastirmaktadir. Thracata konu olan CI’li iiriinlerin bu

dagitim kanali ile pazarlara erismesi daha siirdiiriilebilir pazarlama agisindan en uygunudur.

Isletmeler dagitim kanallar1 aracilityla iiriinlerini yogun, segimli ve sinirli dagitim diizeyleri
olarak ii¢ farkli sekilde piyasaya ulastirmaktadir (Baines vd., 2013). CI'li iiriinlerde hedef
pazarini ve dagitim kanalini belirleyen isletmelerin CI’li {iriin 6zellikleri sebebiyle iiriinlerini
daha ¢ok se¢imli dagitim politikalari ile piyasaya sunmalar1 daha uygundur. Se¢imli dagitim
politikasina gére CI’li iiriine sahip isletmeler nis pazar olusturdugu belirli cografi bolgeye
siirl sayida araci kullanarak dagitimini gergeklestirmelidir. Bu dagitim politikasina gore
CI’li iiriiniin {inii, imaji ve saygmhgm koruyabilecek nitelikteki smirli sayida aracilar

secilmeli ve dagitim bu aracilar vasitasi ile yiiriitiilmelidir.

CI’li iiriinlerin kaynagmin bilinirligi, kalite algisi ve {iriin farklilastirmast stratejileriyle yeni
dis pazarlara niifuz etme giicii diger {iriinlerden daha fazladir. Dahas: tiiketicilerin isletmenin
iiriin yelpazesinde yer alan ve tescili olmayan diger {irlinlerine de potansiyel etkisi oldugu
gozlemlenmistir. Haliyle CI’nin iinii isletmenin, dagiticilarinin ve tedarik zincirinde yer alan
diger unsurlarin da kaliteli oldugu algisina katkida bulunarak firmalarin Ci’li olmayan diger
tirinlerinin de pazarlara niifuz etmesini ve dagitimimi kolaylastirmaktadir (Belletti ve
Marescotti, 2011). Boylelikle bu iiriiniin dagitim hizmetini saglayan firmalar CI’li iiriiniin
saygmhigidan faydalanip diger iiriinlerinin pazara erisimine katkida bulundugu igin CI’li

tirlinlin dagitimina daha fazla 6zen gostermeleri {iriin iireticileri tarafindan beklenmektedir.

2018 yilinda yapilan bir arastirmada diger iilkelere ihrag edilebilen CI’li iiriine sahip
firmalarin ¢ogu siirdiiriilebilir ve giiclii tedarik zincirleri olusturmada ve farkli piyasalara
kolaylikla ulasmada CI’li iiriinii bir ara¢ olarak kullanmuslardir. Béylelikle CI’li iiriinlerin
thracat iizerindeki muazzam etkisi sayesinde i¢ ve dis hedef pazarlarinin sayisimi gittikge
arttirmiglardir (Vandecandelaere vd., 2018:18). Cografi isaretli iriiniin kolektif (ortak) bir
iiriin olmasi sebebiyle bu iiriinii iireten ve dagitan kisi, kurum ve kuruluslarin kendi

pazarlama stratejilerinin olmasinin yani sira toplu bir strateji de belirleyerek pazarlama
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cabalarini ve tedarik zincirlerini ortak ve paralel yonetebilmelidir (Vandecandelaere vd.,
2018:24).

Tescil alan CI’li iiriinlerin sayginliginin korunmasi ve daha iyi pazarlanabilmesi i¢in ticari
iligkiler ¢ok 1iyi kurulmali ve iiriiniin Ozelligine gore dagitim kanallart yeniden
yapilandiriimalhidir. Aym CI’li iiriinii iireten ve pazarlayan bir firmanin kalitesiz ticari
iliskiler ve dagitim i¢in gerekli 6zelliklere sahip olmayan dagitim kanallari ile tescilli {irtiinti
piyasaya sokmasi, piyasadaki diger firmanin ayni tescilli iirliniinii olumsuz olarak
etkileyecektir. Dolayisiyla firmalar ortak bir smai hak olan cografi isaretli triinlerin
saygmhigini olumsuz yonde etkileyebilecek dagitim kanallar1 ile ¢alismayarak (toplu
ambargo) ortak bir strateji izlemelidirler. Bu durum, firmalarin pazarlama karmalarinda
farkli stratejiler bile uygulasalar pazarlama karmasinin her asamasini dolayli yoldan
etkiledigi i¢in iiretici firmalarin lizerine egilmesi gereken ortak bir problemdir. Rangnekar,
bir aragtirmasinda bu durumda yari1 devlet destekli kurumlar giivenilir ticari iligkiler
gelistirebilecegi ve tedarik zincirindekilerin ¢ikarlarini yansitan bir koprii olabilecekleri igin
CI’li iiriin pazarlayan firmalarin bu ortak problemine bu kurumlar ile calismanin ortak bir

¢Ozlim olabilecegini vurgulamistir (Rangnekar, 2004).

Tescilli CI’li iiriinlerin etkin dagitim1 yeterli sayida iireticinin ve tedarikginin piyasada yer
almasima baghdir. CI’li iiriinlerin dagittmi kisminda ortaya ¢ikan en biiyiik problemlerden
biri, CI’li {iriiniin getirdigi refahtan tedarik zincirindeki herkesin ayni oranda
yararlanmamas1 hususudur (Desbois ve Nefussi, 2008; Vandecandelaere vd., 2018’den).
Tedarik zinciri boyunca yonetisim ve pazar giicii yerelden daha uzak pazarlara gegiste
aracilara yeni gii¢ iliskileri kurma avantaji kazandirmaktadir. Zincirinin {ist kismindaki
aracilarinin pazarlik giicliniin 6nemli dl¢lide artmasi ise yerel kaynaklarin iireticilerinin tam
refah1 saglanmadan somiiriilmesi sonucunu dogurmaktadir (Vandecandelaere vd., 2018). Bu
ortaya ¢ikan sonug ise {iriinii lireten Ureticilerin belli siire sonra sevkinin kirilip belirli bir
kiiltiirii ve gelenegi yansitan bu iiriinleri {iretmemesi ihtimaline sebep olabilecektir. Bu Ci’li
iirtiniin ticaretinden elde edilen refahin adil paylagtirilmasinin pazarlama karmasinda yer

alan Uriiniin fiyatlandirilmasi ile dogrudan ilgisi bulunmaktadir.
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5.3.3. Fiyatlandirma

Pazarlama karmasinin bir diger elemani olan fiyat, isletmeler ve tiiketiciler acisindan farkl
sekilde tanimlanmaktadir. Tiiketiciler fiyati bir iirline sahip olabilmek i¢in katlanmakla
yiikiimlii oldugu parasal deger olarak tanimlarken firmalarin fiyat icin benimsedigi tanim ise
faaliyetlerinin devam edebilmesini saglayan iiriin i¢in belirledikleri degerdir. Fiyat sadece
isletmenin karliligin1 belirleyen bir dl¢iit degildir. Iyi belirlenmis bir fiyat {iriin kalitesi ve
degeri hakkinda bilgi vermesi ile firma imaji1 agisindan da etkili bir arag statiisiindedir.
Uretici ve tiiketicinin yan1 sira dagiticilarin da kazanacaklari bir fiyat politikasi, iireticisi
sayisinin artmasi Ve boylelikle dagiticilart motive etmesi agisindan da dikkate deger bir
unsurdur. Firmalarin {irtin fiyatlandirirken kullandig1 en yaygin yontemler; maliyet, talep ve
rekabet odakli fiyatlandirmadir (Kose, 2018:264). Cografi isaretli iirlin i¢in en uygun
fiyatlandirma yontemi; maliyetin, piyasa talebinin ve rakiplerin fiyatlandirma politikasinin
karma bir sekilde degerlendirilerek yapilmasidir. Maliyet belirlenirken CI’ler agisindan fiyat
tescili olmayan normal iirlinlere gore dagitim ve tutundurma faaliyetleri fiyat aralifinin

belirlenmesinde ek maliyet getiren unsurlar olarak géze ¢arpmaktadir.

Avrupa Bankas1 ve Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitiiniin ortak yapmis oldugu
ekonomik analiz raporuna gore CI’li iiriin pazarlayan isletmelerin aym standarttaki tescili
olmayan tirlinlere gore daha ytiksek fiyat politikas1 benimsedigi ve bu politika ile basariya
ulastiklar1 gézlemlenmistir (Vandecandelaere vd., 2018:4). Bunun yam sira CI’li {iriinlerin
fiyatlandirma politikasindaki farkli uygulamalardan dolay1 fiyat politikasi belirlemede hentiz
kesin sonuca ulastirabilecek belirli bir ¢erceve olusturulamamuistir. Baska bir ifadeyle AB’de
tescili olan CI’li iiriinler ile tescile sahip olmayan benzer iiriinler arasindaki fiyat fazlaliginin
ortalama %10-%15 civarinda oldugu gozlenmis olmasina ragmen bazi sampanya ve peynir
tirtinlerinde bu fiyat artis1 yaklasik %35-%45 aralig1 civarindadir (O’Connor vd., 2005).
Arete’nin (2014) yapmis oldugu bir aragtirmada ise tarimsal ham madde tedarik¢isi olan
ciftciler agisindan fazla fiyat uygulamasi benimsenmekte fakat fiyat farkliligi oldukga
muglak oldugu i¢in fazla fiyat farkliligi net bir sekilde tespit edilememektedir.

Fiyat fark:i getirisi oldugu tespit edilmesine ragmen tiim hususlar géz 6niine alindiginda
ozellikle CI’li {iriinii {ireten ciftcilerin CIli iiriiniin katma degerinden tacirler ve dagiticilar
kadar faydalanamamasi, CI’li {iriiniin getirdigi refahin adil paylastirilamadig: argiimanini

giindeme getirmistir (Gerz ve Dupont, 2006; Belleti vd., 2015). Ornegin AB’de tarimsal gida
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tedarikgileri, genellikle CI’li iiriiniin perakende fiyatinin %25’ini, bazi iiriinlerde ise %40’ 11
almaktadirlar (Arete, 2014). Diger aracilarin fiyat kesintilerinden sonra CI’li iiriinii iireten
cift¢iye kalan miktar, ¢iftgilerin degerler zincirinden adil bir katma deger elde edemedigini

gostermektedir.

Cografi isaretli iriinlerin fazla fiyat avantajindan faydalanmak icin genellikle iiriin
farklilastirmasi ile yeni bir pazar boliimii olusturmalar1 gerekmektedir. Boyle oldugunda
irlinlin fiyatlandirma politikasini etkileyen ti¢ farkli durum ortaya ¢ikmaktadir. Fiyat artisina
etki eden bu ii¢ durum; iirliniin tescili ve tiniinden kaynakli artis, tirlin farklilagtirildigi zaman
gelen fiyat artis1 ve nihayetinde aracilarm koydugu kar marji ile gelen artistir. CI’li iiriinlerin
tecili olmayan tirlinlerden daha fazla fiyat ile satilmasi ve tiiketicinin kaliteli olarak gordiigii
bu iriinlere fazla fiyat 6demeyi kabul etmesi ¢ogu arastirma ile tespit edilmistir ancak
triiniin tescilli olmasi, uygun dagiticilarin  belirlenmesi ve dogru fiyatlandirma
politikalariin uygulanmast, {iriiniin bilinirligini arttirilmadig: siirece stirdiiriilebilir bir ticari

basar1 saglamamaktadir.

5.3.4. Tutundurma

Pazarlama karmasi olusturulurken dikkat edilmesi gereken Onemli bir unsur; iiriiniin
piyasaya tutunabilmesi i¢in gerekli olan {iretici, dagitici ve miisteri iletisiminin kurulmasi ve
devam ettirilmesi siirecidir. Bu tutundurma islemi diger bir ifadeyle pazarlama iletisimi
olarak bilinmektedir. Bu tutundurma faaliyetleri sadece {irlinii hedef pazarda duyurmak ve
tirtiniin bilinirligini arttirmak i¢in degil isletme imajin1 arttirmak i¢in de uygulanmaktadir.
Daha onceki konularda bahsedildigi gibi iirlinlin tescilli olusu ve miisterinin bu tescile
giivenmesi, dagitim kanallarinin kaliteli olmasi sebebiyle miisterinin goziinde iiriiniin
sayginliginin artis1 ve “fiyatin fazla olmasi sebebiyle tiriin kalitelidir” anlayisi gibi durumlar
ile pazarlama karmasindaki diger unsurlar vasitasiyla dolayli yoldan paydaslar ile iletisime
gecilmis olsa bile etkili ve dogrudan baglantiya ge¢gmek icin planli ve bir biitiin olarak
tutundurma faaliyetleri yiiriitiilmelidir. Firmalar bu dogrudan baglanti sayesinde tiiketicilere

vermek istedikleri mesajin dogru algilandigindan emin olmak durumundadir (Kose, 2018).

Isletmelerin iiriinleri ve isletmeleri hakkinda en dogru mesaj1 diizgiin sekilde iletebilmeleri,
tutundurma karmasi bilesenlerinin etkili bir sekilde yonetilmesi ile ger¢eklesmektedir. Bu

bilesenler; reklam, kisisel satis, satis 6zendirme, halkla iligkiler, dogrudan pazarlamadan

72



olusmaktadir. Uriinlerini hedef pazardaki tiiketicilere duyurmak ve onlar1 satin almaya ikna
etmek i¢in bu tutundurma karmasi bilesenlerinin etkin bir sekilde planlanmasi ve yonetilmesi
gerekmektedir (Kose, 2018). Tiiketici triinleri ve endiistriyel {irlinlerde bu tutundurma

araglarinin nispi 6nemi farklilik arz etmektedir (Kotler vd., 2005).

Cografi isaretli lriinler genellikle tiiketici iirlinleri olduklart i¢in diger bilesenler ile
kiyaslandiginda reklam bileseni nispeten daha 6nemlidir. Cografi isaretli iiriiniin kaynaginin
bilinirligi (tescil), etkili dagitim kanallar1 ile dagitilmasi ve dogru fiyatlandirilmasi konusu
pazara niifuz etme ve orada siirekli kalma agisindan yeterli olmayabilir. Bu {iriinler tescile
bile sahip olsa siirekli olarak reklam gibi kitlesel tutundurma bilesenleri ile desteklenmeli ve
tiikketicilere liriin siirekli hatirlatilmalidir. Reklamin kitlesel olmasi sebebiyle daha fazla
kisiye ulastirilmasi, CI’li {iriin ya da isletme hakkinda verilmek istenen mesajin daha etkili
verilebilmesi agisindan onem sirasinda ilk sirada yer alir. Ikinci olarak satis 6zendirme
politikalarinin uygulanmasi gerekmektedir. CI’li iiriinler agisindan degerlendirildiginde iiriin
tanitimlar1 ve Ornek iirlin dagitimlari, etkili olabilecek iki satis 6zendirme politikast
sayilabilir. CI’li iiriinlerin tescil sahiplerinin CI’li iiriin iireticileri igin yurt dis1 fuarlara
katilma tesvikleri ve destekleri genellikle devlet destekli proje tabanli yiiriitiilmekte oldugu
icin CI’li dis pazarda siirekli tanitim1 ve satis dzendirmeleri aralikli dénemler halinde

gerceklesmektedir.

Bir diger bilesen olan kisisel satista yiiz yiize goriiserek satis islemi gerceklestirilmesi 6nem
kazanmaktadir. Baz1 zamanlarda tiiketiciler, karsilarinda iirtin ile dogrudan alakasi olan bir
muhatap bulmak istemektedirler. Bu durumda kisisel satis stratejilerinin gelistirilmesi daha
uygun olmaktadir. CI’li iirlinlerin dis ticaretinin biiyiik kismimin aracilar ile yapildig
diisiintildiiglinde  aracilarin  iiriin  hakkinda  egitilmesi  nispeten olumlu etki
saglayabilmektedir. Uriinii tercih eden tiiketicilerin cografi agidan dagmik bolgelerde yer
almasi, kisisel satig isleminin maliyetini de oldukg¢a arttirmaktadir (Mucuk, 2007).
Tutundurmanin diger bileseni ise toplumun iirlinli anlayigini ve benimsemesini saglamaya
calisan halkla iliskiler cabalaridir. CI’li iiriin ile ilgili yapilan etkinlikler, konferanslar,
konusmalar ve bu etkinlikleri destekleyen sponsorluklar bu ¢abalar arasinda yer almaktadir.
Bu tutundurma bilesenleri haricinde hem dagitim hem de tutundurma araci olarak dogrudan
pazarlama da yer almaktadir. Son yillarda perakende marketlerin reyonlarinda CI’li, yerel

ve organik iirlinler stand1 agilmaya baslanmasina ragmen Yerel iiriinlerin artik web siteleri
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veya e-ticaret siteleri gibi teknolojik iletisim araglari ile arac1 kullanmadan satilmas1 C’ler

icin son donemde yaygin kullanilan dogrudan satis araglarindan biridir.

Cografi isaret igin kanun koyucunun belirledigi amblem (Sekil 2.1) CI’li {iriiniin pazardaki
iniiniin arttirilmasindaki sacayaklarindan sadece bir tanesidir. Bu iirlinlerin siirdiiriilebilir
sekilde yurt ici ticaretini ve ihracatini saglayabilmek i¢in bu iiriinlerin pazardaki sayginligini
ve bilinirligini arttirici tutundurma faaliyetlerinden biri de tescil amblemin yani sira her
lirlinlin ayr1 bir logosunun, iiretici markasinin ve kalite belgelerinin olmasidir. Ayr1 bir
sekilde logolanma ve markalama (branding) islemi (Sekil 5.3) iriiniin piyasada
tutundurulmasi etkisinin yani sira piyasada ayni Uriiniin diisiik kalitedeki kopyalarini
satanlarinda fark edilmesini ve tiiketicilerin bunlara gerekli 6nlemi almasini saglar (Sanders,

2010).
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Sekil 5.3: Tutundurma siireci CI logosu,marka ve kalite isareti drnekleri (URL-5, 2022)

Tutundurmanin bir siire¢ olmasi sebebiyle tutundurma karmasinda yer alan bilesenler,
birbirini destekleyici ve tamamlayict sekilde tasarlanmali ve uygulanmalidir. Uriin
farkindaligini arttirma, olumlu imaj olusturma, isletme farkindaligini arttirma, satisa tesvik
etme ve satig1 gerceklestirme islemlerine bu tutundurma bilesenlerinin dogru ve sirasiyla
uygulanmas: ile ulagilabilmektedir. Ayrica CI’li iiriinlerin satisinin fazla yapildign dis
pazarlar i¢in bu tutundurma ¢abalarinin tiiketicilerin unutmamasi ve yeni gelen neslin tiriine

asina olmasi adina siireklilik arz etmelidir.

5.4. Sonuc¢

Sonug olarak cografi isaretli liriinlere uygun bir pazarlama anlayis1 gelistirilmesi, degisen

cevrenin siirekli takip edilmesi ve pazarlama karmasmin dogru belirlenmesi CI’li iiriinlerin
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stirdiirtilebilir ticareti agisindan goz ardi edilmemesi gerekilen unsurlardir. Bu sebeple
CI’nin ticari markalarla birlikte uyumlu kullanilmasi, nis, bilissel ve yesil pazarlama gibi
konularda stratejilerin Ci’ye uygun belirlenmesi ve giiniimiiz e-satis sistemleri kullanilarak
dis pazar fuarlarinda iiriiniin sunulmasi ve sosyal medya gibi araclarla iiriiniin tanitim1 ve
pazarlanmasimin siirekli yapilarak daha ¢ok kisiye daha kisa siirede ulastirilmasi CI’li

ihracatinin arttiritlmasini saglayan faktorlerdir.
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6. ARASTIRMA EVRENI VE ORNEKLEM

Tez genel olarak yar1 yapilandirilmis miilakat kullanilan nitel bir ¢aligmadir. Bazi konularda
goriismeye katilanlarin goriisleri ve degerlendirmelerine de ihtiya¢ duyuldugundan ¢alisma
bir i¢ arastirmaya da sahiptir. Calismanin teorik kismu i¢in gerekli olan bilgiler, 45 yerli ve
yabanci literatiir taranarak hazirlanmistir. Literatiir taramasinda birincil ve dogrudan
kaynaklara ulasilmaya 6zen goOsterilmistir. Bazi kaynaklara ise bilisim teknolojilerinin
sagladig1 imkanlardan yararlanilarak ulasilmaya c¢alisilmistir. Tezde belirtilen i¢ aragtirmada
aragtirma evreni CI’li iiriin ile ilgisi bulunan paydaslar ve iireticilerdir. Orneklem olarak iz
siirme metoduna uygun kartopu 6rnekleme benzer nitel bir sistem uygulanarak uluslararasi
ticarete araci rol oynayacak potansiyele sahip 30 kurum/kurulus tespit edilmis ve 26’s1 ile
gdriisme sonuglandirilmistir. Ayrica i¢ ¢calismada her bir iiriin i¢in en az bir, en ¢ok ii¢ CI’li

liriin tireticisi ile gorigiilmistiir.

I¢ Arastirmanin Varsayimlart:

- Arastirmaya katilacak CI tescil sahibi, iireticiler ve paydaslarin sorular1 dogru
bicimde algilaylp cevap verebilecek bilgi birikimine sahip oldugu kabul
edilmektedir.

- Tescil sahibi ve iiretici birliklerinin iiyelerine uluslararasi ticarete aktif katilimini
tesvik etmesinde araci rol oynamasi gerektigi varsayilmistir.

- Arastirmada kullanilacak yontemin amaca ulagsmada en iyi yontem olacagi
varsay1lacaktir.

- Uygulanan goriisme formunun ve ilgili kisilerin kisisel verilerinin giivenirliligini
artirmak i¢in arastirmaya katilan tescil sahipleri, tireticiler ve diger paydaslardan
kimlik bilgisi talep edilmemistir. Kullanilan gériisme formunun ilk bdlimiinde,
sorulara verecekleri yanitlardan elde edilecek kisisel bilgilerin gizli kalacagi ve
bu bilgilerin sadece tezin amacina yonelik kisisel olmayan degerlendirmelerde

kullanilacag1 anahtar bilgi vericilere bildirilmistir.
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7. YONTEM

Cografi isaretlerin uluslararasi ticaretindeki sosyal gercekliklerin kesfedilmesi, tezi
hazirlayan arastirmacinin bakis acisini genisletmesi ve gelecekte konu ile ilgili muhtemel
calisma yapacak olan arastirmacilara arastirma konusu bulabilmeleri agisindan fikir
verebilmesi adina tezin hazirlanmasi igin en uygun yontem olarak Iz Siirme (Tracer)
modelinin uygulanmasi tercih edildi. Bu model verinin elde edilmesinin yani sira aragtirma
sorularmin yoneltildigi 6rneklemin giivenilirli§ini saglamaya yonelik nitel bir arastirma

yontemidir.

Bu yontem temelde calismada kullanilacak veriye ulasabilmek icin kontaklarin -diger bir
ifade ile- anahtar bilgi vericilerin (ABV) tespit edilmesini ve ihtiya¢ duyulan veriye sahip
oldugu kesinlesen bu kontaklara (ABV) ilgili veri toplama aracinin (Goriisme-Miilakat)
uygulanmasi siirecini kapsar. iz siirme calismasi, 6ncelikle uygun etiket ya da etiketlerin
belirlenerek arastirma ¢evresinin olusturulmasi, etikete uygun ABV’lerin takip edilmesiyle
de belirli siiregler hakkinda bilgi elde edilmesi ve ham verilerden ¢ikarilan tablo, sema ve
grafikler ile gelecekte karar alabilmenin kolaylastiriimasi prensiplerine dayanir. Segilen
etiketin ¢alismanin etkinligi igin kaydedilebilir unsur veya unsurlardan olusmasi
gerekmektedir. Orne@in {iriinlerin satis rakamlari, calisanlarin performansi, muhasebe
kayitlar1 ve makine sonuclari gibi durumlar kaydedilebilir unsurlardan bazilar1 olarak 6rnek
verilebilir (Lee, 1999:110). Bu yontem, belirli etiketlere sahip ABV’lerden elde edilen
giivenilir verileri saglamanin yani sira verilerin tasnif edilmesiyle veri ham halinden
kurtulmakta ve konu ile alakali arastirmacilara veya Orgiite halihazirda veya gelecekte

yardimi dokunabilecek bazi semalarin olusmasina 6n ayak olmaktadir (Pritchard, 2012:139).

Bu yontemin tercih edilme sebeplerinden en dnemlisi tesadiifi ya da temsili 6rneklemeden
farkl1 olarak CI’li iiriinlerin uluslararasi ticareti hakkinda bilgi sahibi olan kisi ve kurumlarmn
dogrudan belirlenebilmesi ve bunlar ile yapilacak goriisme sonucunda elde edilen verinin
tasnif edilebilmesine imkan tanimasidir. Calisma, TPMK de tescilli 900’den fazla Ci’ye
sahip {riiniin i¢inden iz siirme ile bu iriinlerin dis ticaret verileri diizenli olan tescil
sahiplerinin belirlenmesi ve yar1 yapilandirilmig goriisme sorulari ile bu {iirlinlerin dis
ticaretindeki engellerin veya olumlu yonde etki edebilecek unsurlarin neler oldugunu

yorumlama tizerine kurulmustur.
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Bu yontem hem veri toplama hem de giivenilirligini saglamaya yonelik bir yontemdir. Tracer
calismalar1 ile oncelikle bir etiket (ya da etiketler) belirlenerek bu etiket araciligi ile
arastirmanin ¢evresi olusturulmaktadir (Altunisik vd., 2015). Tiirkiye sinirlari igerisinde CI
tesciline sahip 900°den fazla {irlin bulunmaktadir. Ancak bu {iriinlerin biiylik bir
cogunlugunun dis ticaret ile iliskisi bulunmamaktadir. Tez gercevesinde CI’li iiriinlerde
yaklasik 900 {iriin iginden bu yontemle uluslararas: ticarete konu olan veya gelecekte konu
olabilecek triinler tespit edilip 900 {iiriinlin kapsami daraltilacak ve ihtiya¢ duyulan ikincil
verinin yani sira i¢ ¢aligma i¢in yar1 yapilandirilmis gériisme formu ile arastirma sorularina

verilecek cevaplar yorumlayici prosediire tabi tutulacaktir.

Arastirma konusunu en iyi acgiklayabilecek kisilere ulasabilme adina dogru izin siiriilmesi
gerekmektedir. Belirlenen etiket arastirma igin hem bir bilgi kaynagi hem de yeni anahtar
bilgi vericilere ulasmak adina bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. 1z siirme (Tracer) ydntemi;
etiketin belirlenmesi, 6rnekleme olgiitiiniin tespiti ve etiketlerin eksikliklerinin giderilmesi
asamasi ile baglamakta; ilgili bilgi vericilerin (ABV) tanimlanmasi, veri toplama asamasi ve

sonuglarin raporlanmasi asamalari ile devam etmektedir (Altunigik vd., 2015:305).

Etiketin Belirlenmesi: Tez kapsaminda ¢alismanin gevresini belirleyecek temel (orijinal-
ilk) etiket CI’li iiriinlerin ihracat oranlaridir. Bu etikete uygun olan ABV’ler yaklasik ihracat
rakamlarina sahip kisi, kurum ve kuruluslar olacaktir. Calismada bu etiket kapsaminda
ABV’ler dogru veriye ulasilabilmesi i¢in yeni ABV’lere yonlendirme yapabilmektedir. Bu
sebeple, calismadaki bulgularin ve sonuglarin anlasilabilir bir sekilde agiklanmasi amaciyla

ABV’ler dort ana ABV seviyesine ayrilmigtir.

Anahtar Bilgi Vericilerin Tammmlanmasi: Calismadaki ilk ABV, biitiin CI’li {iriin
basvurucu ve lireticileri ile yakin temaslarda bulunan ana kurum olan Tiirk Patent ve Marka
Kurumudur (ABV1). Bu ABV’den alinan veriler, bulgular kisminin bir boélimiini
olusturacak ve ¢alisma igin ilk arastirma (6rneklem) grubunu saglayacaktir. Ikinci seviye ise
ABV 1 ile yapilan gériisme sonucunda elde edilen CI’li iiriin tescil sahipleridir (ABV2). 3.
seviyesini ise ABV2’nin yonlendirmesi ile ilgili veriye sahip oldugu belirlenmis kisi kurum
ve kuruluslar (ABV3) olusturmaktadir. Nihayet gerekli olan veri ABV3’ten elde
edilemediginde etikete en uygun olan ABV olarak tescil sahibinden onay almis ve iiriinii en

fazla ihrag eden iiriin ireticilerine (ABV4) bagvurulmustur (Sekil 7.1).
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ABV3 ABV2

» Thracatci Birlikleri + Belediyeler
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« Uretici Birlikleri - TB + Uretici Birlikleri
TSO - Koop + Koop’'lar

- NI

ABV2 (Y Uriinii) ABV2 (Z Uriinii)

i p Y &

Sekil 7.1: Yontem akis semast

Bu yonlendirme dikey bir sekilde gergeklesebildigi gibi bazi durumlarda yatay bir
yonlendirme de s6z Konusu olmaktadir. Bu yonlendirme boyutu iki seviyede kendini
gostermektedir. 11k seviyede CI’li iiriin ile ilgili kendinde herhangi bir verinin olmadigin
bildiren ABV2, verinin ABV3’te oldugunu bildirdigi dikey yonlendirmedir. ikinci seviyede
ABV?2 caligma kapsamina girmemis ama dis ticaret potansiyeli olan baska bir CI’li iiriin
yonlendirmesinde bulunarak baska bir ABV2’yi de calisma c¢evresine alinilmast
yonlendirmesinde bulunabilmektedir. Ornegin; X adli CI’li {iriin i¢in talep edilen verilerinin
kendinde oldugunu veya olmadigini bildiren ABV2, bélgesinde veya yakin bdlgesinde
bulunan, daha 6nce fark edilememis ve dis ticaret potansiyeli yiiksek Y adli CI’li {iriiniine
yonlendirme yaparak aragtirma g¢evresinin genislemesini yatay yonlendirme ile

saglamaktadir.

Etiketteki bilgiye ulasmak i¢in etikete uygun ilk ABV’ye yoneltilen temel sorular:
- Kimlerin (CI) uluslararasi ticaretteki potansiyeli yiiksektir?
- Kimler dis ticaret verilerini diizenli tutmaktadir?
- Denetleme mekanizmalar giiglii olan CI’li iiriin {ireticileri kimlerdir?

- CI’yi kapsayan ikili serbest ticaret anlasmalar1 nelerdir?
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Uygun etiketlerin (hangi {iriinler, hangi tireticiler, hangi iilkelere, hangi oranlarda ihracat)
tamamlanmasinin ardindan bir sonraki asama, arastirmaya konu olan siirecin 6zel
durumlarinin 6rneklenmesi igin bir 6l¢iit olusturmaktir. Boylelikle arastirmanin da ilk
asamasi olan ABV1 ile yapilan goriisme sonucu ilk aragtirma grubu olusturulmustur. TPMK
(ABV1) ile goriisme sonucunda kararlastirilan CI’li iiriinlerden verileri diizenli olarak tutan
ve arastirma konusuna yeterli ilgiyi gosterebilecek 26 tescil sahibi 6rneklem olarak Slgiit
olmustur. Bu 6l¢iitiin diger ABV’lerin de siirece dahil olmasi ile (kartopu) artis gosterme
ihtimali bulunmaktadir. ABV2 (Tescil Sahibi) ve ABV4 (Uretici) seviyelerinde ise ilk olarak
deneme goriismeleri “Kastamonu-cekme helva” iirlinii i¢in uygulanmis ve boylelikle etiketin

ve goriisme formunun eksiklikleri giderilmis, sonrasinda uygulamaya gegilmistir.

Bulgularin Raporlanmasi: Yiiz yiize goriisme sonucunda elde edilen veriler daginik ve
karmagik halde oldugu i¢in Once yaziya (text) dokiilmiis ve sonrasinda gereksiz kisimlar

cikartilip paragraflar anlamli hale getirilmistir.

Miilakat sonucunda elde edilen veriler 5 kisimda tasnif edilip raporlanmistir. Birinci kisimda
2019 yili CI’li iiriinlerin yaklasik dis ticareti bulgularina yer verilmistir. Ikinci kisimda
aragtirma sonucunda elde edilen ve her iiriinii ortak bir sekilde yakindan ilgilendiren genel
bulgular verilmis ve genel durum sema ve tablolar ile aciklanmaya calisilmustir. Ugiincii
kisimda ise Orneklemi olusturmada biiyiik rol sahibi olan ABV1 (TPMK) ile yapilan
goriisme sonucunda elde edilen veriler raporlanmistir. Dérdiincii kisimda CI’li iiriinlerin
elde edilebilen ihracat oranlari {irlinlerin 6nem sirasina gére ayr1 ayri verilmistir. Ayrica, bu
kisimda goriismeler sirasinda elde edilen tiriine 6zel bulgular da yer almaktadir. Son kisimda
ise goriisme sonucunda elde edilen verilere dayanilarak dig ticaret potansiyeli yiiksek ama
diizenli verisine ulagilamayan gelecekteki arastirmalara konu olabilecek CI’li iiriinlerin

tablosu verilmistir.

Bu ¢aligsma, ikincil verilerin taranmasi ve heniiz siniflandirilmamis ve ayr1 halde bulunan
verilerin toplanip tasnif edildigi kuramsal bir calismadir. Bu ger¢evede, tescil sahipleri, ilgili
irlin ireticileri, ihracatg1 birlikleri, glimriikler, Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Devlet
Planlama Teskilat:, Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO), TUIK, Ekonomi Bakanligi,
Giimriik ve Ticaret Bakanlgi, Stratejik ve Bolgesel Kalkinma Planlar ve Ci kapsaminda
yapilan bolgesel calismalardan elde edilen veriler incelenip degerlendirilmistir. CI’li iiriin

gruplariin uluslararasi ticaret agisindan ne durumda oldugu, hangi {riin gruplarinda
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uluslararas: ticarette rekabet edilebilme avantajina sahip olundugu ve pazarlama karmasinin
temelde nasil olugturulmasi gerektigi tartisilmistir. Ayrica, uluslararasi ticarette araci rolii
iistlenebilecek ve uluslararasi ticaret potansiyeline sahip ABV’lerin CI iiriinler ile alakali
uluslararasi ticaret potansiyeli farkindaliginin ne durumda oldugu ele alinarak, gelecekteki

akademik ¢aligmalarin ve yatirimlarin hangi tirtinler hakkinda olmasi gerektigi incelenmistir.
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8. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Bu tez calismasinin bulgular1 dort ana kisimdan olugmaktadir. Birinci kisimda, aragtirma
kapsami dahilindeki CI’li iiriinlerin 2019 yili yaklasik ihracat verisi ve fiiriinlerin
durumundan bahsedilecektir. Ikinci kisimda arastirmaya baslayabilmek i¢in en &nemli ve ilk
kontak olan ABV1 (TPMK) ile yapilan gorlismelerin sonucunda elde edilen bulgulara yer
verilecektir. Ugiincii kistmda dis ticarete sahip CI’li her iiriinii ortak bir sekilde ilgilendiren
ana hususlar hakkinda goriisme formundaki sorulardan cikartilip degerlendirilmis genel
bulgular ele alinacaktir. Son kisimda ise CI’li iiriiniin dis ticareti ile ilgili 6zel bulgular her
{iriin igin ayr1 ayri ele almacaktir. Bu kistmda CI’li iiriinler ile ilgili paydaslardan iiriin
hakkinda alinan ihracat verilerinin (fiyat, miktar ve gelir) yani sira, ¢esitli dis ticaret bilgileri

ve karsilastiklar1 6zel hususlara da yer verilecektir.

8.1. 2019 Yili CI’li Uriinlerin Yaklasik Thracat Verileri

Calismada elde edilen bulgulara gére Tiirkiye 2019 yilinda Ci’li iiriinlerinden yaklasik
olarak 1 milyar 821 milyon 123 bin dolar ihracat geliri elde etmistir. Diizenli verisine
ulasilamamus dis ticareti olan CI’li iiriinler de eklendiginde bu meblag yaklasik 2,5 milyar

dolar seviyelerine ¢ikmaktadir. Bu meblagin iriinlere gore dagilimi Tablo 8.1°de verildigi
gibidir.

Tablo 8.1: Tiirkiye’de 2019 y1li CI'li {iriin ihracat geliri

Sira Uriin Ad1 Ihra.cz!t Sira Uriin Ad1 Ihra.cgt
Geliri Geliri

1 Manisa Sultani 550253600 11 ydimve Buldan 28.327.535
Kestaneleri

2 Malatya Kayisisi 253.114.846 12 Bursa Siyah Inciri 18.856.760

3 | Giresun Findiklan 200.430.935 13 Malatya Kayisi 17.973.126
Cekirdegi

4 Aydin Inciri (Yas-Kuru) 194.988.978 14  Bursa Seftali 16.800.000

5  Afyon Mermeri 192.718.001 15  Isparta Giil Yagi 12.966.605

6  Antep Fistig1 81.630.000 16  Marmara Adas1 Mermeri 6.992.945

7 Amasya Beji Mermeri 51.157.112 17  Denizli Leblebisi 5.792.724

8  Denizli Traverteni 50.107.000 18 ooamons Celane 500.000

9  Ege Uziimii 41.646.236 19  Gaziantep Baklavasi 525.000

10 Antep Bulguru 35305782 20 Diger (Dizenli Verisi 61.036.000
Olmayan)
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2019 yilinda yaklasik ihracat geliri tespit edilen CI’li iiriin gurubunun Tiirkiye'nin ilgili
yildaki GSYH'sine orani binde iki olarak gerceklesirken ayni yilda Tirkiye'nin toplam
ihracatina oran1 %1 diizeyindedir. Tarim bazli ihracat rakamlar1 degerlendirildiginde ise CI
iiriin gurubunun 2019 yilinda toplam tarim ihracatina orant %33 seviyesinde iken, tarim
{iriinii olmayan CI’lerin (baklava, mermer vb.) ihracat1 iiriin gurubundan ¢ikartildiginda bu

oran yiizde 27 diizeyindedir.

2019 yilinin genel verilerinden CI’li iiriinii en ¢okK ithal eden iilkeler, hedef pazarlar, en ¢ok
ihracat1 gergeklesmis tescil tlirli ve en ¢ok ihra¢ edilen iiriin gruplart da cikartilmigtir.
Tiirkiye’nin sahip oldugu CI’li iiriinleri en ¢ok ihrag ettigi iilkeler; ABD, Almanya ve
Fransa’dir. CI’li iiriin iireticilerinin gelecekte hedefledikleri pazarlar ise Cin, Giiney
Amerika, Afrika ve Orta Asya iilkeleridir. Tiirkiye’de ihracat gelirinin en fazla oldugu
tirlinler mense korumasina sahip tirtinlerdir. En fazla ihracat gelirini elde edilen tiriinler ise

lizim, kayisi, incir ve findiktir.

8.2.  Goriisme Raporundan Cikarilan Genel Degerlendirmeler

900 {irtiniin iginden ihra¢ edilme ihtimali en yiiksek 26 {iriin iz siiriilerek arastirmaya dahil
edilmistir. Bu tirtinler hakkinda tescil sahipleri, lireticiler ve diger paydaslardan alinan veriler
dogrultusunda ortaya konulmus genel degerlendirmeler asagida maddeler halinde
siralanmistir:
- Bu 26 iirlinden 4 tanesinin diizenli olarak yillik ihracat verilerinin tutulmadig:
tespit edildi.
- Kalan 22 iirtinden 3 tanesinin ise ihracatina heniiz diizenli sekilde baslanilmadigi
belirlendi.
- Kalan 19 iiriiniin 19’unun yillik diizenli ihracat verisine ulasildi.
« Cl korumasi almasindan itibaren 2020 yilina kadar (2020 dahil degil) olan
ihracat verilerine ulasilmistir.
* Bu iriinlerin %10’unun yillik ihracat verisinin yani sira aylik olarak
verilerinin kaydedildigi tespit edilmistir.
« Uriinlerin %15°lik bir kisminin ihracat gelirlerinin kaydedilmesine ragmen
ne miktarda (Tonaj) ihrag edildiginin verileri kayit altina alinmamustir.

*  %5’lik bir kisminda yillik fiyat dalgalanmalarina ulagilmistir.
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Bagvurucu ticaret ve sanayi odalarinin %20°si, ilgili {irin hakkinda ihracat
verilerini diizenli olarak kayit altina almistir.
+ Kalan %80’1 ise bagvurucu olmasina ragmen iiriin hakkinda herhangi bir
ihracat verisi tutmamuistir.

» Bu veriler; iiretici birligi, ticaret borsasi, ihracat¢ilar birligi ve tireticinin
kendisi gibi bagka kisi ve kurumlar tarafindan kayit altina alinmistir.
Tescil sahiplerinden %81, {liriiniin ihracat verilerini tutmalarina ragmen devlet
kurumu olduklar1 igin KVKK’den dolay1 verileri paylagmalarinin uygun

olmayacagini belirtmistir.

Cografi Isaretli Uriinlerin En ¢ok Ihrac Edildigi Ulkeler (Sekil 8.1)
« ABD
* Almanya

* Fransa

CI'li Uriinlerin Ulkelere Gore Thracat Gelir Dagilimi
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Sekil 8.1: CI'li iiriinlerin iilkelere gore ihracat gelir dagilimi

CI’li iiriinlerin iiriin bagvurucular tarafindan gelecekte acilmak istenen pazarlar
(Ortak iilkeler alinmistir):

* Cin

* Afrika Ulkeleri

* Orta Asya

* Giiney Amerika Ulkeleri (Arjantin, Brezilya, Meksika)
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Ihrag edilen CI’li iiriin iireticilerinin %87’si ihragtan elde edilen kardan
(refahtan) yeterince yararlanamadiklarina inandiklarini belirtmislerdir.
Basvuruculari %82’si CI almadan 6nceki ile basvurusu onaylandiktan sonraki
tirtin birim fiyat1 arasinda bir artis beklediklerini belirtmisler ve bu artis tescilden
sonra bahsedilen iiriinlerin %70’inde ger¢eklesmistir.

Uriin basvurucular ve iireticilerinin %92’si korumaya basvurmadan énce bu
sinai hakkin (CI korumasimin) iiriin korumasinda etkin bir rol iistlenecegini
diistinmiislerdir.

» Koruma alindiktan sonra fireticilerin ve bagvurucularinin goriislerinde
degisiklik olmus ve %80’1 korumanin diisiik kalitede benzer iirlinii
merdiven alti ve gerekli yasalara uymadan firetenleri engellemedigini
belirtmistir.

CI’li iiriin ireticileri, tiriin bagvurucularinin %75’inden koruma hakki talebinin
yant sira ihracatin arttirilmasina yardimci olmalari talebinde bulunmaktadirlar.
Uriin bagvurucularinin %78’i, kullanma yetkisi verdigi Ci’li iiriin iireticileri ile
diizenli grup toplantilar1 veya kigisel goriismeler gergeklestirdigini
belirtmislerdir.

Bu diizenli toplantilarm %60’1inda CI’li iiriiniin ihracat: ile ilgili konular1 ve
ihracatin arttirtlmas1 i¢in ne gibi hamlelerin yapilabilecegi konusunu
tartismislardir.

Bu toplantilarda tartisilan konular genellikle asagidaki konular etrafinda
sekillenmektedir:

* Rekoltenin nasil arttirilacagi

« Ilgili iiriine yeni pazarlarin nasil bulunacagi ve strateji belirlenmesi

* Korumasi olmayan ayni iiriinlerden nasil ayirt edilmesinin saglanacagi

* Fiyat endeksleri

« Uretici ve yabanci aracilari bir araya getiren platformlar

o Ureticilerin dil 6grenmeleri gerektigi ve kendilerinin daha iyi kisisel
pazarlama yapabilecekleri

« Uriiniin kalite devamlilig1 ve iiriin ile ortak yapilabilecek projeler

« Uriiniin nasil farklilastirilip dis pazara sunulmasi

* Bagvurucularin ireticilere ihtiyaglarinin  oldugu konularda egitim

destekleri
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- Uriin bagvurucularinin %47’si iiriin iireticilerinin uluslararasi pazar bulmalari
konusunda kendilerini sorumlu hissettiklerini belirtmislerdir.

- Bu sorumluluk bilinciyle basvurucular; iireticiler ile proje gelistirme, dil ve
cesitli egitimler saglama, ilgili pazardaki aracilar ile bag kurmalarina yardimci
olma, iriin gelistirme ve farklilastirma, ihracat prosediirlerine yardim ve
giimriikleme caligmalar1 gibi desteklerde bulunmustur.

- Uriin iireticilerinin %30 unun {iriiniin dis ticaretinde karsilastiklar1 problemler
konusunda {iriin bagvurucusuna geri doniis yaptiklar: belirtilmistir. %70’inin ise
hicbir sekilde problemlerinden bahsetmedikleri tespit edilmistir.

- Tescil sahiplerinin %20’si CI’li iiriiniin ihracatinin arttirilmasi ile ilgili ayr1 bir
dis ticaret birimi kurmustur.

- Uriin bagvurucularmin yiizde 40’1, farkli {ireticilerin de ayn1 sorunu yasamamasi
icin destek saglayabileceklerini, iriiniin uluslararasi ticaretini desteklemede
onemli bir rol istlenebileceklerini ve ellerinden geleni yapabileceklerini
belirtmislerdir.

* Bagvuruculardan firetici birlikleri (%90) en fazla rol iistlenmek isteyen
basvurucu kategorisindedir.

- Buiiriinlerin dis ticaretinin 6niindeki en biiyiik 5 ortak engel genellikle asagidaki
gibi siralanmistir:

« [llgili iilkenin saglik politikalarini dikkate almadan {iretme ve génderme

* Aracilarn iriini ilgili lilkede yeterince tanitmamasi (ilgisiz araci veya
aracinin ilgili tilkede kotii tinii)

« Uriin gelistirme ve farklilastirmadaki basarisizlik (iiriiniin CI 6zelligini
veren igerigini degistirmeden riinii 1ilgili pazarm talebine gore
farklilastirma)

* Yabanci dil problemleri

* Bazi fdriinlerde ciftcilerin anlayamayacagi kadar karmasik ihracat
prosediirleri

- Uriin iireticilerinin %2’si CI’li iiriiniin bélgeye has dokusunun korunmasi ve
ticarete konu olan endiistriyel bir meta olmamasi gerektigini belirtmislerdir.

» Standartlasip fazla iireterek kar marjim1 arttirmak adina kaliteden 6diin

verilebildigi ve bunun da CI ruhuna uymadig konusunu onaylamislardir.
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* Bazi iiriinlerin i¢ pazara bile sunulmadan dis pazarda tiiketilmesi sebebiyle
bazi iireticiler, Uriiniin bolgede kalmasmi ve sadece bdlge halkinin
faydalanmas1 gerektigini dile getirmektedir.

Basvurucu ve iireticilerin %87’si, tescil sahibinden CI kullanma izni almadan
iriinlerinin pazarlama asamasinda sanki cografi isareti varmis gibi gosterip satan
iireticilerin varligindan bahsetmislerdir.

o Ureticilerin tamaminmn bu tipteki iireticilere gerekli yaptirimimn
uygulanmadiginda hemfikir olduklar1 gozlemlenmistir.

» Tespit edilenlere ise yaptirim uygulanmasinin ¢ok uzun oldugu ve yaptirim
sonuglanana kadar ilgili piyasanin kaymagini yeterince yediklerini
vurgulamiglardir.

* Bu sahte iireticilerin korumaya sahip olan {ireticiler hakkindaki kalite
algisina geri dontilmez zararlar verdigi belirtilmistir.

Uriin tescil sahiplerinin %42’si, kaliteli {iriin iireten iireticileri CI korumasina
bagvurmalart i¢in kendilerinin takip edip bulduklarini belirtmistir.

e Ureticilerin genelde basvurudan bir fayda saglamadiklarina inandiklari
i¢in bagvuruya gerek duymadiklari ve bu takip gorevinin ¢ogunlukla tescil
sahiplerine kaldig1 tespit edilmistir.

Diizenli veriyi kaydeden tescil sahipleri, iiriinlin ihracati ile ilgili bilgileri
agsagidaki oranlarda kaydettiklerini, yayimladiklarim1 ve paylastiklarini
belirtmislerdir:

* Kurum Arsivi (%100)

* Elektronik Arsiv (%87)

» Kendi Kurum Web Sitesi (%62)

* Yazili ve Gorsel Basin (%40)

« llgili Kurumlar Web Siteleri (Bakanlik, Miidiirliik vb.) (%17)

« Universite ve Bilimsel Kaynaklar (%6)

Verisine ulasilan iiriinlerin tescil sahiplerinin dagilimi asagidaki Sekil 8.2°de yer

almaktadir.
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Uriinlerin Tescil Sahiplerinin Dagilimi

# il Miidiirligii

® Uretici Birlikleri 1

ve Kooperatifler
3

B Ticaret ve Sanayi
Odalar1
15

Sekil 8.2: Verisine ulasilan {irlinlerin tescil sahiplerinin dagilimi

Ureticilerin tercih ettigi tescil sahipleri oran1 asagidaki Sekil 8.3°de yer almaktadir.
Bulgulara gore tireticiler tarafindan en fazla tercih edilen tescil sahibi iiretici birlikleri

ve kooperatiflerdir, en az tercih edilen tescil sahipleri ise belediyeler olmustur.

Ureticilerin Tescil Sahipleri Tercihleri

59
60
50
40
30
20
6 4
0 2 e

Uretici Birlikleri ~ Ticaret ve Sanayi  Uriin Ureticileri Belediyeler
ve Kooperatifler Odalar1

Sekil 8.3: Ureticilerin tescil sahipleri tercihleri

Ureticilerin tescil sahiplerinden beklentileri 9 ana konu etrafinda sekillenmektedir.
Bu konular aragtirmaya dahil olan {ireticilerle {iriin hakkinda goriisiiliirken hepsinin
bahsettigi ortak konulardan olusmaktadir. Uriin ile ilgili cok dzel ve sadece o iiriinii
ilgilendiren konulara tabloda yer verilmemistir. Tescil sahibinden beklentiler Tablo

8.2’de sunulmustur.
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Tablo 8.2: Ureticilerin tescil sahiplerinden beklentileri

Beklenti Frekans

Pazar bulunmasinda yardimlar 63
Ilgili pazara satilmasi icin iiriin farklilastirma cabalarina yardimi 54
Ilgili pazarlara {iriiniin tanitilmasinda yardime1 olmasi 43
Bolgenin halinden ve dilinden anlamasi- {iriinii tam manasi ile 37
benimsemesi

Ulasilmasi i¢in biirokratik engellerinin olmamasi- Dogrudan iletisime 30
gecebilme

Gerektiginde politik baski kurabilmesi 20
(Uretimin) Rekoltenin arttirilmasi ¢abalari 17
Ilgili Pazar ile iletisimde yabanc1 dil destegi sunmasi 12
Laboratuvar ve analiz igin iyi yonlendirme yapabilmesi 3

Buna gore treticiler, tescil sahiplerinden en c¢ok kendilerine pazar bulunmasi
konusunda yardim beklerken en az laboratuvar ve analiz i¢in yonlendirme konusunda
beklenti duymaktadirlar.

Ureticilerin sorun yasadiklar1 yabanci dillerin dagilimi Sekil 8.4°te verilmektedir. Bu
dagilama gore en fazla talep edilen yabanci dil Ingilizce ve en az talep edilen yabanci

dilin ise Cince oldugu goriilmektedir.

Ureticilerin Tescil Sahibinin Yardimini Istedikleri Dil

Yiizdeleri
Almanca Cég/ce
7% 0
Rusca
13%
Ingilizce
60%

Arapca

14%

Sekil 8.4: Ureticilerin tescil sahibinin yardimim istedikleri dil yiizdeleri
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- Ihracati tespit edilen CI’li {iriinlerin CI tiirleri dagilimi ve tiirlerine gore ihracat geliri

miktarlar1 Tablo 8.3’te verilmistir.

Tablo 8.3: CI’li iiriinlerin tiirlerine gdre dagilimi ve ihracat geliri

Tiur Dagihm Thracat Gelir Miktar1
Mense Adi 15 1.717.963.679
Mabhreg Isareti 3 36.330.782

- Dius ticaret verileri diizenli olarak tutulmus olan CI’li iiriinlerden en ¢cok mense adi
korumasi alinmis olup ihracat geliri en fazla bu koruma tesciline sahip tiriinlerden

elde edilmistir.

Verilen bu genel degerlendirmelerin yan1 sira arastirma konusuna girebilecek CI’li iiriinler
ile ilgili ABV1 ile yapilan goriismeler sonucunda elde edilmis bulgularda olduk¢a 6nem arz

etmektedir.

8.3.  ABV1’e Yapilan Ziyaretlerden Elde Edilen Bulgular

ABV1’e (TPMK) yapilan ziyarette ilk kontak kurulan kisi uzmanlik alan1 geregi dis ticarete
Isaretler Dairesi Baskanlig1 Sube Miidiiriidiir ve bu uzman ile genel basliklar olarak ii¢c konu
tartisilmistir. Bu konular:
- Tim cografi isaret korumasina sahip {irlinlerin hepsi dis ticarete konu
olamayacagina gore hangi lirtinlerin dis ticaret potansiyeli daha yiiksek olabilir?
- Bu triinlerin cografi isaret bagvurucular1 kimlerdir ve hangileri iirtinle ilgili dis
ticaret verilerini diizenli olarak tutma ihtimaline sahiptir? Bilgiye ulagsma
acisindan hangilerini ¢alisma kapsamina almak arastirmayi ¢ikmaz bir sokaga
stiriiklemeyecektir?
- Hangi iilkeler ile yapilan ikili (Bilateral) serbest ticaret anlagsmalarinda cografi
isaretli Girinlerin yeri vardir ve iki tilkenin cografi igaretli tirinleri bu anlasma ile
nasil koruma altina alinmistir? Dig ticarette karsilasilan en 6nemli konu

hangisidir?
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8.3.1. ABVI’in CI’li Uriin ve Tescil Sahibi Onerileri ve Degerlendirmeleri

Oncelikli olarak genel manada cografi isarete (CI) konu olmus iiriin grubu hakkinda Ticaret
Bakanlig1, TOBB, ve Tiirkiye Ihracat¢ilar Meclisi (TIM) gibi kurum ve kuruluslardan ihracat
verilerinin alinabilecegi ancak bu verilerin ¢ok genel bir durumu gozler dniine serebilecegi
ve bu toplanan verilerde iiriin grubu olarak CI korumasima sahip olmayan ayni iiriinlerinde
olabilecegi ve CI’li iiriiniin etkisinin tam olarak belirlenmesinin oldukca zor oldugu ABV1
tarafindan belirtilmistir. Bunun sonucu olarak her CI korumasina sahip iiriiniin dis ticarete
konu olamayacagi ABV1 tarafindan vurgulanmistir. Bunun yani sira bazi tescil sahiplerinin
dogrudan CI’li iiriiniin ihracat verisini tuttugu ve bu ¢alismada biitiin iiriinler yerine 6ncelikli

olarak bu CI’li iriinlere odaklanilmasinin 6nemi ABV1 tarafindan aciklanmustir.

CI’li iiriinlerin dis ticaret ile alakasiin tam bir portresini gozler 6niine sermese bile dikkate
deger bir orana sadece bu bahsedilen iriinlerden ulasilabilecegi bilgisine ulasilmistir.
Uluslararas ticarette iilkeye katma deger saglayabilecek CI’li iiriinlerden bazilar ilgili
uzmanin yonlendirmesiyle kurumda yapilan projeler g6z Oniinde bulundurularak
belirlenmistir. Bahsedilen bu CI’li iiriinlerin ¢ogunun dis ticaret verilerinin ilgili bagvurucu,
Ticaret ve Sanayi Odalari, Uretici Birlikleri ve TUIK tarafindan yiiksek ihtimalle kayit altina

alindiginin bilgisi paylasilmis ve bu tiriinler Tablo 4.2°de verilmistir.

Tabloda yer alan ve uzman tarafindan uluslararasi ticaret potansiyelinin yiiksek oldugu
diisiiniilen tirtinler Avrupa Birligi cografi isaret korumasi almis veya bagvuruda bulunmus
olan iiriinlerdir. Bu {irlinlerden mense isareti korumasi olarak Malatya kayisis1 ve Aydin
inciri, mahreg isareti korumasi olarak da Antep baklavasi ve diger 4 iiriin Avrupa Birligi
korumasi almig bulunmakta ve diger 18 {iriin ise halihazirda bagvuruda bulunmus ve sonucu

beklemekte olan trtinlerdir.

Uzmanin bahsettigi deneyimlerinden yola ¢ikarak dncelikle Avrupa Birligi Tescili almus ii¢
triiniin  kesinlikle arastirmanin konusuna dahil edilmesinin gerekli oldugu Onerisi
sunulmustur. Daha sonra Avrupa Birligi’ne bagvuru asamasinda olan fakat halen beklemede
olan iiriinlerin de aragtirma kapsamina dahil edilmesinde fayda oldugu belirtilmistir. Bunlara
ek olarak Avrupa Birligi i¢in bagvurulmamig fakat Tiirkiye’de tescil korumasi almig ve ¢ok
ciddi denetime sahip ve calismanin basar1 ile yiritilebilecegi bazi iiriinlerden de

bahsedilmistir.
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Avrupa Birligi korumasima basvurmamis ama uzman tarafindan dis ticaret potansiyeli

oldugu diisiiniilen tiriinlerden digerleri de Tablo 8.4’te verilmistir.

Tablo 8.4: Tiirkiye tescilli dis ticaret potansiyeli olan {iriin listesi

CI’li Uriin Ad Isaret Tipi Uriin Grubu
Bursa Siyah inciri Mense yslenrms ve islenmemis meyve ve sebzeler
ile mantarlar
.. Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler
Bursa Seftalisi Mense ile mantarlar
Karaman Divle Obrugu Tulum Mense Peynirler
Peyniri
oy . g Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler
Isparta Giilii veya Giil Yagi Mense ile mantarlar
Manisa Sultani Cekirdeksiz Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler
. Mense .
Uziimii ile mantarlar
S Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler
Ege Sultani Uzimii Mense ile mantarlar
Ege nciri Mense ¥$lenm1§ ve islenmemis meyve ve sebzeler
ile mantarlar

Bu iiriinleri halihazirda Tiirkiye korumasi almis diger tiriinlerden ayiran 6zellik, verilerinin
diizgiin sekilde tutulma olasiliginin yiiksek olmasidir. Ek olarak uzman, planlanan bu tez
calismasinda genelden 6zele dogru bir yol izlenmesinin karsilastirma agisindan daha yararl
bir sonug ortaya koyacagindan bahsetmistir. Ornek vermek gerekirse korumaya sahip olsun
olmasin genel incir ihracatinin verilerinin verilmesi ile Bursa incirinin bu genel verideki

oraninin yaklasik miktarinin yararl bir bilgi olabilecegi vurgulanmstir.

Uluslararast ticaret konusunda CI’li her iiriine gitmek yerine alani daraltarak ihracata konu
olabilecek iiriinlere odaklanmanin daha dogru bir yontem olabilecegi tartigilmigtir. Ayrica
uluslararas: ticarette 5nemli bir paya sahip olsa bile korumaya basvuran kisilerin CI’li iiriin
korumasi hakkinda halen bazi eksikliklerinin olabileceginden ve bu iiriinler ve arastirmaya

deger gibi goziilkmesine ragmen calismay1 ¢ikmaza siiriikleyebileceginden bahsedilmistir.

ABV1, aragtirma yapilirken hangi ¢ikmazlara girilmemesi gerektiginden bahsetmis ve
yasadig1 bu deneyimlerin ¢alisma esnasinda aragtirmaciya zaman ve enerji kazandiracagini
belirtmistir. Ornegin 6zellikle veriye ulasma ve c¢alismanin saglikli yiiriitiilebilmesi
acisindan hangi iriinlin tescil sahibi, ireticileri ve birlikleri ile g¢alismanin daha

profesyonelce yiiriitiilebilecegine deginilmistir. Hangi ABV2’ler ile profesyonelce
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caligilamadig ortaya konmustur. Bu lriinlerin gereksiz enerji kaybina siiriikleyebilecegi,
ancak bu iirlinii iireten ve piyasada adi duyulmus firmaya ihracat verisi i¢in ulagmanin
basvurucusundan daha fazla yarar saglayabilecegi dile getirilmistir. Bahsedilen iiriinlerde ise

heniiz adin1 duyurabilmis bir markanin ¢ikmadigi vurgulanmastir.

Sertifikalandirma usulii ile ¢alisan (Bursa ipegi), denetleme mekanizmalar1 etkin ve giiglii
olan (Bursa siyah inciri ve Bursa seftalisi) ve iiretici birliklerine sahip iiriinlerin ¢alismada
tercih edilmesi gerektigi vurgulanmistir. Dahasi giil ve giil yagi gibi diinya ¢apinda ihracatgi
tilkeleri oldukga az olan tirtinlerin de ¢aligma kapsamina kesinlikle alinmasi gerektigi tavsiye
edilmistir. Ticaret Borsasinda bu verilerin derli toplu olabilecegi bildirilmistir. Son olarak
thracatinin oldukg¢a fazla oldugu dillendirilen diger bir {iriiniin ise bal oldugu vurgulanmig
ve tescil sahipleri tiretici birligi olanlar ile ¢aligmanin daha uygun bir se¢enek olduguna
deginilmistir. CI tescil sahibi iiretici birligi olan ballarm Ardahan ¢igek bali, Marmaris ¢am
bali, Kars bali ve Mugla ¢am bali oldugu ve bunlarin da ¢alismaya dahil edilmesi gerekliligi

vurgulanmistir.

Uriinlerin basvuruculari ile yapilan goriismeleri sonucunda Tiirkiye’de korumaya sahip tiim
tiriinlerin Avrupa Birligi korumasina bagvurmasinin ¢ok da mantikli bir davranig olmayacagi
konusu tartigilmistir. Deneyimleri sonucunda uluslararasi ticaret agisindan bazi {iriin
gruplarinin hedef piyasasinin Avrupa ve Amerika olmadigi, tersine bazilarinin Arap ve Asya
piyasasina {irlin ihrag etmeyi daha mantikli bulduklari g6zlemlenmistir. Bu sebeple arastirma
sorularindan birinde iretici birliklerine iirlinii daha ¢ok hangi piyasaya ihra¢ etmeyi
planladiklar1 sorusundan almman cevaplarin Onemli bir veri kaynagi olabilecegi

diistiniilmektedir.

Ek olarak koruma hakkin1 ¢ok Once alanlarin yerine nispeten daha yeni koruma almis
driinlere odaklanmanimn mantikli bir arastirma yontemi olabilecegine deginilmistir.
Arastirma yapilirken karsilagilabilecek bir sorunun da bazi iireticilerinin talep edilen ihracat
verilerini vergi ya da KVKK konusunda sorun yasayabilecekleri gerekgesiyle vermekten
kaginabilecegi olarak vurgulanmistir. Haliyle orneklem belirlenmesi esnasinda iiriin
daraltmasi yapilirken bu gibi kiigiik hesaplar1 olan mikro fiireticilerin elenmesi gerektiginin

onemi vurgulanmastir.
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Dahas1 uzman ile Tiirkiye’de halihazirda i¢ piyasaya bile yetmeyecek kadar az iiretilen CI
korumasina sahip tiriinlerin sirf daha fazla kazanmak adina yurt disina ihra¢ edilmesi durumu
tartisildi ve bu kaliteli iirinlerden Tiirk vatandaslarinin da yararlanabilmesi adina ihracatinda

belirli bir kotanin gerekliligi dile getirilmistir.
Tiirkiye nin CI’li iiriin agisindan yurt disindan ithal ettigi iiriinler soruldugunda ise Tiirkiye
Patent ve Marka Kurumuna koruma i¢in bagvuran yabanci iiriin sahiplerinin oldugundan ve

bunlara odaklanilabilineceginden bahsedildi (Tablo 8.5).

Tablo 8.5: TPMK ’ya koruma i¢in bagvuran yabanci tiriinler

CI’li Uriin Adi Isaret Tipi Uriin Grubu
Champagne Menge Biralar ve diger alkollii igkiler
Grana Padano Mense Peynirler
Hellim / Halloumi Mense Peynirler
Prosciu}tg;&ia;?r:b(g’:l:;n a Ham Menge Islenmis Islenmemis Et Uriinleri
Scotch Whisky (Iskog Viskisi) Mense Biralar ve diger alkollii igkiler

Yabanci iilke iirlinlerinin Tiirkiye’de tescil edilmis triinlerine ek olarak yurt disindan
Tiirkiye korumasi igin bagvuruda bulunmus ve tescil edilme asamasinda bekleyen Zivania /
Zivaniya ve Cognac gibi “biralar ve diger alkollii igkiler” iiriin grubuna dahil triinlerin de

bulundugundan bahsedildi.

Cografi isaretli iriinlerin dis ticaret verilerinin daginik ve eksik olmasinin sebepleri, bu
bilgilerin kayit altina alinmasinin neden gerekli oldugu ve ¢aligma kapsamina neden dahil
edilmesi gerekliligi de goriismede bahsedilmistir. Dis ticareti olduk¢a fazla olmasina ragmen
cesitli mali sebepler (vergi) nedeniyle kayit altina alinmayan iiriinlerin de olabilecegine

deginilmistir.

flgili uzmanin bir diger dikkate deger Onerisi ise korumaya basvuran kisiler acisindan
olmustur. ABV1; korumaya basvuran gercek kisi, belediye ve diger kamu kuruluglar1 yerine
tiretici birlikleri ve ticaret odalarina odaklanilmasinin ¢alismanin salahiyeti agisindan
oldukg¢a 6nemli oldugunu vurgulamistir. Bunu sebebi olarak diizenli veri saklama, kayit

altina alma ve gerektiginde kamu ile paylagsma acisindan daha yardimci olabilmeleri

94



ihtimalinin daha yiiksek olmasi verilmistir. Yukarida bahsedilen tim sebepler
degerlendirildiginde arastirmada kullanilabilecek firtinlerin yukaridaki tablolarda verilen
tirlinlerden segilmesinin daha uygun oldugu sonucuna varilmistir. Bu bilgiler kullanilarak ilk

orneklem grubu olusturulmustur.

8.3.2. ABVYI’in CI ve Serbest Ticaret Anlasmalar1 Degerlendirmeleri

ABV1 ile yapilan gériismenin devaminda arastirmanin diger bir kismi1 olan CI’li iiriiniin dis
ticaretini dogrudan etkileyebilecek olan serbest ticaret anlagmalarinin (STA) incelenmesinin
oldukga 6nemli oldugu vurgulanmistir. Bununla ilgili daha dogru veriye ulastirabilecek olan
Tiirk Patent ve Marka Kurumu Dis Iliskiler Birimi uzmanlarindan olan ABV1 ile irtibata
gecilmistir. Bu irtibat sonucunda ABV1 ile Tiirkiye’nin anlasmalari tartisilmis ve bu
anlasmalar ile iilkelerin birbirlerine CI’li iiriinlerden belirlenen bazilarmin karsilikli koruma
altina alinacag1 s6ziinii verdigi ve bu uluslararas1 anlagmalarin genel olarak incelenmesinde
fayda olacagi belirtilmistir. ABV1 bu anlagsma metinlerine nasil ulasilabilecegi hakkinda
bilgilendirme yapmustir. Ayrica hangi anlagsmalara daha ¢ok onem verilmesi gerektigini
belirtmistir. Tiirkiye’nin hangi iilkeler ile ne gibi durumlari kapsayan STA’sinin oldugu liste
Tablo 8.6’da yer almaktadir.

ABV1, STA’lar degerlendirilirken ve imzalanirken ticaret sapmasinin da goz Oniinde
bulundurulmasi gerekilen 6nemli bir parametre oldugunu vurgulamistir. ABV1, Tiirkiye nin
Meksika’ya CI'li iiriin (raki) ihrag etme hacminin diisiikliigii ve Tiirkiye’nin Meksika tekilast
ithalatinin ytliksek olusu sebebiyle Meksika ile yapilacak bir STA’nin olasi sapmay1
arttirabilecegi Ornegini vermistir. Bu ticaret sapmasimi Onlemek igin hangi onlemlerin
alinmasi1 gerektigi ile ilgili bir yol haritastmin CI’li iiriinler i¢in mutlaka olusturulmasi
gerektigini ve gerekirse sapmanin artmamasi i¢in bu driinler ile ilgili maddelere ¢ekince
koyulmasinin énemli oldugunu vurgulamistir. Avrupa ile yapilan anlagsmalarda bu sapmanin

etkilerinin glimriik birligi anlagsmasi ile en az seviyeye indiginden bahsetmistir.
Tiirkiye, Avrupa Birligi kurulmadan 6nce Merkez ve Dogu Avrupa iilkeleri ile 11 STA

imzalamistir. Bu ilkelerin Avrupa Birligi’ne iiye olmalari sebebiyle bu anlagmalar

feshedilmistir ve AB ile yapilan GB ile etkilerin en aza indirilmesi amaglanmistir.
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Yiiriirliikte olan diger anlasmalar EFTA, Israil, Makedonya, Bosna ve Hersek, Filistin,
Tunus, Fas, Misir, Arnavutluk, Giircistan, Karadag, Sirbistan, Sili, Morityus, Giiney Kore,
Malezya, Moldova, Faroe Adalar1 ve Singapur ile yapilmistir. Tiirkiye ve Suriye arasinda da
STA imzalanmis ve yiiriirliikte olmasina ragmen 6 Aralik 2011 tarihinde askiya alinmistir.

Diger yandan Kosova, Katar, Sudan, Liibnan ve Venezuela STA’lar yiiriirliige iilkelerin i¢

onay siireclerinin ardindan girecektir (Ticaret Bakanligi, 2019).

Tablo 8.6: Ulkelerle olan STA’larin durumu (Ticaret Bakanlig1, 2019)

Avrupa NP A]f)'::lg(i Uz i S?;::lgltl Asya Amerika
_ . G. Kore o
EFTA* (1992) Israil (1997) Morityus (2013) (2013) Sili (2011)
Makedonya* (2000) |  (Filistin (2005) Sindlen (hznzz) M(‘;'g%’;"* Ve“gzn‘gl;‘ (e
Bosrzg—olgg;sek* Tunus (2005) Cibuti Sggig;" Peru
Arnavutluk* (2008) Fas (2006) Derréuﬁongo Japonya Ekvator
Giircistan* (2008) Suriye (2007) Kamerun Pakistan Kolombiya
Sirbistan* (2010) Misir (2007) Cad Tayland Meksika
Karadag* (2010) Liibnan (I Onay) Seyseller Endonezya MERCOSUR
Moldova* (2016) Katar (ic Onay) Giiney Afrika Vietnam ABD
Diger Afrika
Faroe Adalar1 (2017) Libya Karayip Pasifik Hindistan Kanada
Ulkeleri
Kosova (I¢ Onay) Korfez Isb. Kon. Orta Amerika
Ukrayna Cezayir
.. . Miizakere i¢in girisimde bulunan
Tamamlanan Miizakereleri devam eden N
iilkeler
* Revisyon Siirecindeki STA'lar
Yirtirliikteki STA'lar:20
Miizakere Devam/Girsim:25

Ek olarak 17 iilke ile STA miizakereleri resm1 olarak baglatilmistir. Bu iilkelerden Meksika,
Japonya, Pakistan, Peru, Ukrayna, Kolombiya, Ekvador, Tayland, Endonezya ve Cibuti ile
olan miizakereler aktifligini korumaktadir. Libya, Kongo Demokratik Cumbhuriyeti,
Kamerun, Cad, Korfez Is Birligi Konseyi, Seyseller ve MERCOSUR gibi iilkeler ve
ekonomik entegrasyonlar ile de STA ¢alismalari hizlandirilmigtir. ABD, Kanada, Hindistan,
Vietnam, Orta Amerika iilkeleri, Afrika Karayip Pasifik tilkeleri, Cezayir ve Giiney Afrika
Cumbhuriyeti ile STA yapmak i¢in girisimlerde bulunulmustur. Ingiltere ile genis kapsamli
ve ortaklarin ¢ikarlarin1 koruyan bir STA olusturulmasina yonelik goriismeler devam
etmektedir (Ticaret Bakanligi, 2019). Cografi isaretli iiriinler agisindan Japonya ve Meksika

ile ilgili anlagmalarin oldukca 6nemli anlagmalar oldugu belirtilmistir.
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Bu iilkeler ile yapilan anlagma kapsamindaki serbest ticaret konusuna giren bagliklardan biri
de fikri, sinai ve ticari miilkiyet haklaridir. Bu haklardan biri olan cografi isaretler, terim
olarak ¢ogu zaman detayli bir sekilde anlasma metninde yer almasa bile Sinai hak niteliginde
degerlendirileceginden anlagmali iilkeler ile serbest ticareti sz konusudur. Bu koruma ve
tirtiniin serbest ticareti anlasma metninde ¢ogu zaman asagida verilen genel ibareler ile yer
almaktadir (STA, 2006).

Madde 26 — Fikri Miilkiyet Haklar1

1. Isbu Anlagsmanin Taraflari, bu Maddenin ve ilgili uluslararasi anlagsmalarin hiikiimlerine
uygun olarak, fikri miilkiyet haklarinin, bu haklarin ihlale, sahtecilige ve korsanciliga
kars1 uygulanmalari i¢in alinacak dnlemler de dahil olmak iizere, yeterli, etkin ve ayirim
gozetmeyecek sekilde korunmasini kabul ve temin edeceklerdir.

2. Isbu Anlasmanin Taraflari, birbirlerinin vatandaslarma kendi vatandaslarina
tanidiklarindan daha az elverisli bir muamele tanimayacaklardir. Bu yiikiimliiliige iligkin
istisna, TRIPS Anlagmasi’nin 3’iincii Maddesinin maddi hiikiimleri ile uyumlu olmaldir.

3. Isbu Anlasmanin Taraflari, birbirlerinin vatandaslarina diger herhangi bir iilkenin
vatandaslara tanidiklarindan daha az elverisli bir muamele tanimayacaklardir. Bu
yukimliiliige iliskin istisnalar, TRIPS Anlagmasi’nin ve 6zellikle s6z konusu Anlagmanin
4 ve 5’inci Maddelerinin maddi hiikiimleri ile uyumlu olmalidir.

4. Isbu Maddenin uygulanmas1 Taraflarca diizenli olarak gozden gegirilecektir. Fikri
miilkiyet haklar1 alaninda ticaret sartlarini etkileyen sorunlarin ortaya ¢ikmasi halinde,
Taraflardan birinin talebi iizerine, karsilikli tatminkar ¢6ziimlere ulagilmasi amaciyla acil
istisarelerde bulunulacaktir.

Cografi isaretin dogrudan yer aldigi STA’lar da bulunmaktadir. Yiiriirlikte bulunan EFTA
ile olan anlasmada dogrudan cografi isaretler ig¢in ayr1 bir kisim yer almaktadir ve yiirtirliikte
olmasa bile son piiriizlerin giderildigi Meksika ve Japonya ile olan anlagmalarda ise cografi
isaretler ana baslig1 olusturulmasi planlandigi ABV1 tarafindan 6nemle vurgulanmistir. Bu
baslik altinda iki iilke arasinda hangi cografi isaretli liriinlerin serbest ticaretinin olacagi ve

ne sekilde bir korumaya sahip olacaginin ana hatlarinin yer alacagi bildirilmistir.

ABV1 ile yapilan goriismelerin ardindan belirlenen iirlinlerin paydaslar ile gorisiilerek
tirtinler hakkinda ayr1 ayr1 6zel bulgularin ortaya konulmasi ¢alismanin ana sac ayaklarindan

birini olusturmaktadir.

8.4.  Uriin Bazinda Ozel Bulgular

Bu kisimda CI korumasina sahip 19 iiriiniiniin ABV’lerinden toplanmus dis ticaret verileri
ile ilgili bulgular yer almaktadir. Bu bulgularda her iiriin i¢in ayr1 ayr1 genel ihracat verileri

ve hangi iilkelere en fazla CI’li iiriin ihrag edildigi verilmistir. Ayrica ABV’lerin ilgili iiriine
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ait bahsettigi 6zel durumlardan da (karsilastigi problemler, ¢oziim yollar1 vb.) iriin
bagliklariin altinda bahsedilmistir. Eger ilgili Giriniin ABV2 ve ABV3 seviyesinde ihracat
verisine ulasilamadiysa Ci korumasi almis ihracat imkan1 en yiiksek iireticileri ile yapilan

goriisme sonucunda olusturulan bulgulara da bu kisimda yer verilmistir.

8.4.1. Malatya Kayisisi

Malatya kayisist i¢in 2000 yilinda Tiirkiye CI korumasina basvurulmus ve 2002 yilinda
tescil edilmistir. Tiirkiye korumasinin yani sira 2014 yilinda AB komisyonuna basvurusu
yapilmis bu iiriiniin 2017 yilinda AB’ye tescili yapilmistir. Bu iiriiniin ham ihracat verilerine
ABV2 seviyesinde ulasilamamistir. ABV2, ABV3’e yonlendirme yapmis ve verilere ABV3
seviyesinde ulasilmis ve ham veriden bilgiler siiziiliip raporlar halinde Tablo 8.7°de

verilmigtir.

Tablo 8.7: Kuru kayisida 2001-2019 yillar1 ihracat miktarlari ve gelir hareketleri

Vi Mgl CorelleKin aaianaoy T
2001 58.573 16.278 99.047,42 89.137.733
2002 25.000 8.430 70.151,00 122.462.402
2003 48.000 9.500 72.810,00 152.563.907
2004  Resmi Calisma Yapilmadi 80.214,00 199.427.435
2005 112.748 12.252 94.808,00 179.613.793
2006 55.120 6.991 110.792,00 194.428.529
2007 64.175 14.860 102.281,00 236.613.673
2008 84.100 19.375 95.768,00 313.059.231
2009 76.475 24.535 97.875,00 276.210.428
2010 46.350 8.150 89.511,00 347.582.887
2011 122.000 14.900 89.751,00 364.938.000
2012 149.500 27.218 101.540,33 298.301.477
2013 89.400 20.945 117.861,07 315.263.534
2014 6.200 2.010 79.043,50 348.184.877
2015 69.000 15.500 65.555,04 304.081.735
2016 89.000 14.250 78.987,99 289.991.505
2017 142.260 21.475 94.856,40 266.820.633
2018 80.818 9.250 93.692,47 253.901.735
2019 87.642 18.979 99.887,76 253.114.846

ABV3, ilgili iiriine ait verilerin 1980 yilindan bu yana diizenli olarak kurumun biinyesinde
tutuldugunu belirtmistir. ABV3 goriismesi sonucunda olusturulmus asagidaki tabloda ilgili

tirtintin 2001-2019 yili ihracat miktarlari, ihracat tutarlar1 ve rekoltesi verilmistir. Ayrica
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Malatya’ya ¢evre olan illerin sinir ilgelerinin kayisi tiretimleri de tabloda yer almaktadir.
Bunun sebebi bu illerin Malatya’ya smir ilgelerinin Malatya ile ayn1 doga ve iklim
kosullarma sahip olmasi1 ve Malatya’da iiretilmeseler bile Malatya kayisist adma CI
korumasina basvurabilmeleridir. Bunlar Baskil (Elaz1g), Elbistan (Kahramanmaras) ve

Giiriin (Sivas) ilgeleridir.

Malatya ili, 2019 yilinda yaklasik 392.000 ton taze kayisi (yas) lretmistir. Bu iiretim
Tiirkiye’nin toplam tiretiminin %46,3’linii karsilamaktadir. Malatya ilinin taze kayisi alani,

tiretimi ve verimi tablosu asagida sunulmaktadir (Tablo 8.8).

Tablo 8.8: Yillara gore Malatya ili taze kayisi alan, tiretim, verim dagilimi

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Alan (bin da) 710 729 743 754 768 801 811 808 798 842
Uretim (binton) 221 410 510 412 39 336 381 673 401 392
Verim (kg/aga¢) 32 59 72 58 5 45 50 88 53 50

flgili ABV, yas kayisinin bozulan bir iiriin olmas1 sebebiyle ihracat kalemi olarak daha az
tercih edildigini ve bu sebeple daha ¢ok i¢ piyasada tiiketildigini vurgulamis ve veriler kuru
kayis1 lizerinden diizenlenmistir. 2019 yilinda 99.887 ton kuru kayisi ihra¢ edilmis ve
karsiliginda 253 milyon dolarlik bir ihracat geliri elde edilmistir. Bu ihracat geliri ile ilgili
ilin 500 milyon dolarlik bir ihracat geliri hedefinin bulundugu ve bunun igin ¢esitli adimlarin
atildig ilgili ABV tarafindan belirtilmistir.

Thracat verilerinin yer aldig1 tablo incelendiginde bazi yillarda Malatya ili rekoltesinde
diistislerin oldugu ve dolayisiyla ihracat gelirinin bundan olumsuz etkilendigi goriilmektedir.
ABYV bu diisiislerin ortak sebeplerinin zirai don, yagis nedeniyle dollenme problemi, dolu
yagist sebebiyle kalite kaybi, monilya hastalii, kizil leke (¢il) hastaligi oldugunu
bildirmistir. Verimde yasanan bu diisiisiin triiniin dis ticaretinde dolayli yoldan olumsuz
yonde bir etkisinin olabilecegi diisiiniilmektedir. Haliyle 500 milyon dolarlik ihracat
hedefine ulagabilmek icin bu sebeplerin 6niine gegerek diislisleri asgari seviyeye getirecek

onlemlerin alinmas1 gerekmektedir.

Malatya kayisisinin ihracat verileri ABV’den alinan verilerdeki {ilkeler agisindan
incelendiginde ise bu irlintin 115 farkl tilkeye ihra¢ edildigi goriilmiistiir. 31 milyon 271
bin dolarlik 10 bin 992 ton kayis1 ihracatiyla Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
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Malatya’dan en fazla kayisi ihra¢ eden iilkelerin ilk sirasinda yer almaktadir. Bu iilkeyi
sirastyla 21 milyon 686 bin dolarlik 6 bin 120 ton kayis1 ile Almanya ve 20 milyon 336 bin
dolarlik 6 bin 330 ton kayisi ile Fransa takip etmektedir. Asagidaki tabloda ABV’nin
saglamis oldugu tilke ihracat verileri arasindan ¢ikarilmis en fazla Malatya kayisisi ihrag

edilen 7 iilke sirastyla verilmistir (Tablo 8.9).

Tablo 8.9: Malatya kayisisi ihrag edilen tilke siralamasi

Sira Ulke Ad1 Miktar (Ton) Tutar ($)
1 Birlesik Devletler 10.992,66 31.271.575,50
2 Almanya 6.120,63 21.686.067,47
3 Fransa 6.330,05 20.336.337,03
4 Brezilya 3.888,79 11.173.296,43
5 Birlesik Krallik 4.452,41 11.148.972,16
6 Rusya Federasyonu 5.414,82 10.016.623,96
7 Avustralya 3.721,49 9.953.217,59

01.08.2019-29.05.2020 tarihlerini kapsamaktadir.

ABYV, 2019 yilinin ikinci yarisinda yeni tip koronaviriis (Kovid19) salgin1 sebebiyle alinan
iilke kisitlamalarinin, ihracat oranlarinda nispeten bir diisiise yol agtigini ancak Malatya
kayisisinin bu diisiisten ¢ok fazla etkilenmedigini, ihracatimi arttirarak devam ettirdigini
vurgulamigtir. Ayrica Kovid19 iilke kisitlamalarinin kalkmasiyla birlikte yeni pazar
arayislarina devam edeceklerini ve 6zellikle Cin ve Uzak Dogu piyasasina ihracatlarini

arttirma hedeflerinin oldugunu vurgulamstir.

Bu anahtar bilgi verici ayrica bolgesinde olan bagka bir Ci’li iiriiniin de ihracatinin oldukga
yuksek ve calisilmaya deger oldugunu vurgulamis ve yontemde anlatildigi ilizere yatay
seviyedeki bagka bir CI’li iiriiniiniin (Kay1s1 Cekirdegi) ABV’sine ydnlendirmistir. Kayis1

cekirdegi lirtinii bulgularina ¢caligmanin ilerleyen kisimlarinda yer verilmistir.
8.4.2. Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii

Mense adi tesciline sahip olan Manisa sultani ¢ekirdeksiz {iziimii (Sultani Uziimii) 2017
yilinda tescil bagvurusu gergeklestirmis ve 2019°da koruma altina alinmistir. ABV2 iiriiniin
dis ticaret verilerini diizenli olarak tutmaktadir. Son 10 yillik dis ticaret verisi Tablo 8.10’da
yer aldig1 gibidir.
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Yillar
2010
2011
2012
2013
2014

Sultani tiziimii genellikle kuru ve sofralik olarak iki sekilde ihra¢ edilmektedir. Sultani
lizimii 2019 yilinda kurutmalik olarak 146.626.022 kg ihrag¢ edilmistir. 164.755.160 kg’lik
kismi ise sofralik olarak ihrag edilmistir. Bu ilde ayrica Ci korumasima sahip Saruhanli
cekirdeksiz ve Ege sultani cekirdeksiz iiziim bulunmaktadir. Genel CI’li {iriin ihracat oranini
etkilemeyeceginden bu iriinle ilgili verilerin de ana ihracat miktarlarmma eklenmesinde

herhangi bir sakinca goriilmemistir. Sultani iizimiinden 2019 yilinda yaklasik 550 milyon

Tablo 8.10: Manisa sultani ¢ekirdeksiz liziimii ihracat degerleri

Miktar
205.130.384
208.645.172
246.126.365
182.600.716
255.043.844

Gelir
474.390.845
503.055.190
530.233.343
453.019.540
458.997.744

dolar ihracat geliri elde edilmistir.

| Yillar
2015
2016
2017
2018
2019

Miktar
199.198.879
270.015.335
276.135.622
261.052.324
311.381.182

Fiyat Dalgalanmasi ($)

Gelir
408.125.694
419.268.005
428.560.731
506.441.509
550.253.600

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 8.5: Manisa ¢ekirdeksiz liziimii fiyat dalgalanmasi

Bu iiriinlerin yillik ihracat fiyat dalgalanmalar1 Sekil 8.5°te gosterilmistir.

Manisa ¢ekirdeksiz tiziimii daha ¢ok Avrupa Birligi iilkelerine satilmaktadir (Tablo 8.11).

Ingiltere, Almanya, Hollanda ve Italya bu iiriinii en fazla satin alan iilkelerde ilk siralarda

yer almaktadir.
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Tablo 8.11: Manisa ¢ekirdeksiz tiziimii ithal eden iilke siralamasi

Sira Ulke Miktar (kg) Sira Ulke Miktar (kg)
1 Ingiltere 49.379 6 Fransa 11.195
2 Almanya 21.125 7 Belgika 5489
3 Hollanda 19.571 8 Kanada 5.416
4 Italya 13.102 9 Ispanya 5.169
5 Avustralya 11.241

Yukaridaki tabloda yer alan iilkeler haricinde Giiney Afrika bolgesindeki iilkelere de

zamanla g¢ekirdeksiz iiziim ihracati yapilmaya baglanmustir.

8.4.3. Antep Bulguru

2017 yilinda CI tesciline bagvurup yine ayn1 y1l mahreg isareti tescili alan ve ihracat verileri
oldukga diizenli tutulmus diger bir tirlinde Gaziantep bulgurudur (Antep Bulguru). Bu iiriin
verilerine ABV2 seviyesinde ulasilamamis olup veriler ABV3 seviyesinde tespit

edilebilmistir.

ABV3 bu iiriin ile ilgili verileri uzun yillardan itibaren tuttugunu belirtmis ve 2010-2019
yillar arasindaki verileri paylagilmistir. ABV3’ten alinan dis ticaret verileri dogrultusunda
Antep bulgurunun yillara gore miktar ve gelir dagilimlart asagidaki tablodaki gibi

raporlanmustir (Tablo 8.12).

Tablo 8.12: Gaziantep bulguru ihracat verileri

Yillar Miktar (kg) Gelir ($) Yillar Miktar (kg) Gelir (3)

2010 37.929.371,88 16.715.189,23 2015 51.556.170,14 24.706.726,83
2011 27.894.795,34 14.630.468,54 2016 69.997.151,46 26.879.964,69
2012 38.642.649,33 20.644.663,55 2017 74.131.895,57 27.946.840,90
2013 31.032.198,77 18.527.958,25 2018 87.098.221,86 32.389.731,76
2014 58.055.644,07 31.621.242,97 2019 82.611.978,44 35.305.781,89

2019 yilinda bu iiriinden 82 ton 611 bin kilo karsiliginda 35 milyon 305 bin dolar ihracat
geliri elde edilmistir. Yillik gelir ve miktar oranlar1 incelendigi zaman bu iirliniin yillar
gectikce hem miktar hem gelir agisindan artan oranda bir egilimi oldugu gézlemlenmekte ve

son 5 yillik siiregte higbir sekilde gelir kayb1 olmadan gelirin siirekli arttigi fark edilmektedir.
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ABV3 ayrica bu iiriiniiniin en fazla ihrac edildigi tilkeleri ve ihra¢ miktarlarini da diizenli
olarak kaydetmis ve 10 yillik veriyi paylasmigtir. Tablo 8.13’te son 5 yilda Antep

bulgurunun en fazla ihrag edildigi tilkeler ve miktar-gelir degerleri verilmistir.

Tablo 8.13: Antep bulgurunun en fazla ihrag edildigi tilkelerin gelir ve miktar dagilimi

Yillar 2015 2016 2017 2018 2019
Ulkeler Miktar  Gelir | Miktar  Gelir | Miktar Gelir | Miktar ~ Gelir | Miktar  Gelir
Suriye 12.350 5.297 | 12.012 4.043 | 15.819 5.115 | 40.825 13.619 | 40.087 15.011
Irak 6.088. 2.855 | 14.750 5.109 | 13.712 4.622 | 8505 2975 | 12429 5.314
Urdiin 8.445 3.994 | 10.139 3.476 | 7.817 2.720 | 5580 2.043 | 4.679 1.995
Almanya 1.772 953 | 2.768 1422 | 3868 2.190 3.175 1.799 | 2989 1.973
Israil | 2.452 1.188 | 3.340 1484 | 2257 881 | 3.398 1.324 | 2910 1.288
Gelir (‘000 $), Miktar (‘000 kg)

Beklenildigi iizere bu iirlinii en fazla ihrag eden iilkeler Tiirkiye nin Gaziantep’e yakin olan
sinir komsulart Suriye ve Irak’tir. Ortadogu iilkeleri haricinde Avrupa’dan ise sadece
Almanya bu listeye girebilmistir. 2019 yilinda Suriye, yaklasik 40 bin ton Antep bulguru
almis ve karsiliginda 15 milyon dolar ihrag geliri kazandirmistir. Bu iilke toplam 82 bin
tonluk ihracatin neredeyse yarisina sahiptir. Suriye ile iliskilerin siyasi olarak gerilmesinin

bile bu geliri etkilemedigi ABV tarafindan vurgulanmistir.

Tablo 8.14: Antep bulguru 2015-2019 ihracat verileri

Kg / FOB USD 2015 2016 2017 2018 2019
‘000kg /°000% | Miktar Gelir | Miktar  Gelir | Miktar Gelir = Miktar Gelir = Miktar  Gelir
Toplam 51.556 24.707 | 69.997 26.880 | 74.132 27.947 | 87.098 32.390 | 82.612 35.306
Ocak 4.330 2.283 2.761 1.141 3.996 1.463 4.981 1.972 7.610 2.847
Subat 5.632 2.913 4.229 1.707 4.281 1.593 4.925 1.863 6.602 2.888
Mart 6.382 3.162 4,748 1.828 4.253 1.587 6.933 2.567 8.422 3.402
Nisan 3.238 1.739 4.960 1.846 3.248 1.256 6.360 2.619 6.350 2.491
Mayis 2.748 1.372 5.355 2.083 3.379 1.262 7.386 2.814 9.003 3.634
Haziran 3.406 1.576 4.929 1.820 3.417 1.275 4,787 1.824 2.895 1.157
Temmuz 2.458 1.149 4,728 1.616 10.534  3.496 7.508 2.697 4,724 2.069
Agustos 2.934 1.369 5.727 2.005 9.411 3.182 6.129 2.059 6.770 2.909
Eyliil 3.724 1.584 3.728 1.418 7.321 2.595 9.467 3.034 7.309 3.067
Ekim 5.558 2.400 9.015 3.380 7.272 2.965 9.251 3.139 8.119 3.507
Kasim 6.157 2.874 11.447 4,749 11.464 4,928 12.076 4.825 6.415 3.279
Aralik 4.990 2.286 8.370 3.287 5.556 2.344 7.298 2.978 8.390 4.056
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ABV3 ayrica bu iirtinle ilgili 2010-2019 y1l1 aras1 aylik ihracat verilerini de diizenli olarak
tutmustur. Bu aylik verilerin son 5 yillik kismi1 yukaridaki Tablo 8.14°te verilmistir.

8.4.4. Antep Fistig1

Antep fistig1 adma 1997°de CI koruma tesciline basvurulmus ve 2000 yilinda mense
korumasi olarak tescil edilmistir. ilgili iiriin ile ilgili ihracat verisine ABV2 seviyesinde
ulagilamamis ancak ABV3 seviyesinde veriler elde edilebilmistir. Bu verilerden hareketle,
cevre iller hari¢, Antep fistiginin (i¢ ve kabuklu beraber) yillik ihracat miktar1 ve geliri

hakkindaki bulgular asagidaki gibi raporlanmistir (Tablo 8.15).

Tablo 8.15: Antep fistig1 yillik ihracat miktar ve geliri

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Miktar (ton) 819 1434 3.097 4459 1339 3193 4582 2812 4831 6.352
Gelir (‘000$) 14675 24912 35505 54381 27318 51.060 63.584 42427 66.971 81.630

ABV3, bu iiriiniin ihracat verilerini uzun yillardan bu yana kayit altina aldigini belirtmis
ancak c¢alisma kapsaminda ABV3’ten son 10 yillik veri talep edilmistir. Tabloda 2017
yilindaki diisiislin sebebi kuraklik olarak kaydedilmistir.

Ortalama Fiyat (kg)

25
20
15 . . -
10

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Ortalama Fiyat (kg)

Sekil 8.6: Antep fistiginin yillara gore fiyat dalgalanmasi

Ilgili anahtar bilgi verici, ihracat miktar ve gelirlerini diizenli tutmanin yani sira yillik fiyat
dalgalanmalarin1 da kayit altina almistir. Fiyat dalgalanmalart Sekil 8.6’da verilmektedir.
ABV3, ayrica bu iirlin ile ilgili detayl1 aylik verilerini kiimiilatif oranda tutmus (Ocak, Ocak-

Subat, Ocak-Mart vb.) ve bu verilerden ¢ikartilan Tablo 8.16°daki gibi listelenmistir.
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Tablo 8.16: Antep fistig1 aylik gelir ve miktar dagilimi

2015 2016 2017 2018 2019
Miktar Gelir Miktar Gelir Miktar Gelir Miktar Gelir Miktar Gelir
Toplam 3.193 51.060 4,582 63.584 2.812 42.427 4.831 66.971 6.352 81.630

Ocak 105 1.678 361 5.472 378 4.854 122 2.254 584 7.520
Subat 121 2.272 345 5.105 382 5.687 141 3.424 580 7.593
Mart 104 2.028 374 5.353 271 3.781 185 3.367 939 11.045
Nisan 265 4.684 411 6.287 238 3.096 101 2.024 803 10.255
Mayis 164 2.854 368 5.361 250 3.768 110 1.646 721 8.790
Haziran 230 3.949 423 6.292 217 3.372 46 921 365 4.509

Temmuz 183 3.189 115 1.731 97 1.170 63 1.027 353 4.635
Agustos 163 2.745 317 4.704 75 1.735 407 6.845 180 2.043
Eyliil 422 6.345 338 4.323 135 2.319 975 12.504 404 5.443
Ekim 673 10.377 520 6.792 166 2.935 1.065 13.655 645 8.280
Kasim 474 6.568 603 7.338 344 5.752 873 9.870 538 6.885
Arahk 289 4371 407 4.826 259 3.958 743 9.434 266 4.632

Diger yillarda gelir artan oranda devam etmistir. 2019 yilinda sadece Gaziantep ilinde
tiretilen {iriinden 6 bin 352 ton karsiliginda 81 milyon 630 bin dolarlik gelir elde edilmistir.
Sinir ve komsu illerde iiretilen fistiklar da g6z 6niinde bulunduruldugunda bu rakam yaklasik

130 milyon 330 bin dolarlik bir gelire yaklasmaktadir.

Antep Fistig1 Gelirinin Diger Kayith Uriinler Arasindaki Orani
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Antep fistig1 gelirinin diger kayith iiriinler arasindaki orani

Sekil 8.7: Antep fistig1 gelirlerinin ABV3’de kayith diger tiriinleri arasindaki orani
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Ayrica bu anahtar bilgi verici, bolgedeki diger ihracat kalemleri gelirlerinde Antep fistig1
iriiniiniin yerinin ne oranda oldugunun hesaplamasini yapmistir. Bu oranlara gore

olusturulan grafik Sekil 8.7’deki gibidir.

Antep fistig1 iilkeler acgisindan ele alindiginda 100’den fazla iilkeye ihracatinin yapildigi
tespit edilmistir. Bu iilkelerden 12’si sirasiyla asagidaki tabloda belirtilmistir (Tablo 8.17).

Tablo 8.17: Antep fistig1 ihrag edilen iilke siralamasi

Sira  Ulke Sira  Ulke

1 Almanya 7 Beyaz Rusya
2 Cin 8 Hollanda

3 Italya 9 Ukrayna

4 ABD 10 Portekiz

5 Ingiltere 11  irlanda

6 Avustralya 12 Hindistan

Bu {irtiniin tescil sahibi; ilgili {irliniin ihracatinin arttirilmasi adina {ireticilere ihracatci olma
egitimleri, yurt dis1 fuar ziyaretleri organizasyonlari, yurt dist pazar bulma destekleri
saglamaktadir. Ozellikle iireticilerin uluslararasi piyasada adlarmi duyurmalari adina
kendilerini sorumlu hissettikleri ve bu nedenle tiim iiyelerin yararlanabilecegi “Dis Ticaret
Thracat Merkezi” olusturduklarin1 vurgulamustir. Ayrica KOSGEB gibi paydaslarla birlikte
uluslararas1 pazarlara sektorel heyet olarak organizasyonlar diizenlediklerini bildirmistir.
Dahas1 kuru yemis sektorii meslek komitesinde sektoriin problemlerine ¢éziimler aranmakta

olduguna deginmistir.

8.4.5. Giresun Tombul Findigy, Sivri Findig1 ve Karasi

Giresun tombul find1g1 icin 2000 y1linda CI korumasina basvurulmus ve 2001 yilinda mense
ad1 seklinde tescil edilmistir. Giresun karasi ve sivri findig1 ise 2019 yilinda tescil almig olup
ihracatta 6nemli bir paya sahip oldugu i¢in ¢alismaya sonradan dahil edilmistir. Bu ti¢
trlinlin toplam dis ticaret miktarlarina ABV2 seviyesinde ulagilamamis bu kurumun
yonlendirmesi ile ABV3 seviyesinde veriler ham seklin teslim edilmistir. Bu verilerden

cikartilmig yillik ihracat miktar ve gelirleri Tablo 8.18’de yer almaktadir.
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Yillar

2010
2011
2012
2013
2014

Miktar (kg)
21.822.880
18.739.325
24.263.018
19.095.425
18.905.762

Gelir ($)
132.458.176
134.320.740
160.867.194
124.288.738
176.486.305

Yillar

2015
2016
2017
2018
2019

Miktar (kg)
12.363.910
12.368.087
14.976.270
20.517.071
31.862.411

Tablo 8.18: Giresun findig: yillik ihracat miktar ve gelir degerleri

Gelir ($)
140.885.439
102.760.568

99.931.327
114.699.109
200.430.935

2019 yilinda 31 bin 862 ton 411 kilo karsiliginda 200 milyon 430 bin 935 dolar ihracat geliri
elde edilmistir. Ulkeler agisindan degerlendirdiginde bu iiriiniin miktar ve gelir agisindan en
fazla ihrag¢ edildigi iilkeler Tablo 8.19’da verilmistir. Giresun findigmnin en fazla ihrag
edildigi iilke Italya’dir. AB iilkeleri haricinde Giresun findiginin Cin’e de ihract

gerceklesmekte ve her gecen yil artarak devam etmektedir.

Tablo 8.19: 2019 yil1 Giresun findigi en fazla ihrag edilen tilkeler

En Fazla ihracat Geliri Elde Edilen Sira En Fazla Miktarda Satin Alan
Italya 1 Italya
Almanya 2 Almanya
Hollanda 3 Hollanda
Cin Halk Cum. 4 Isvicre
Isvicre 5 Cin Halk Cum.

Yillar iginde fiyat degisimlerini gosteren grafik asagida verilmistir (Sekil 8.8). Buna gore en
yiiksek fiyat artis1 2014-2015 yillarinda goriilmektedir.

Ortalama Fiyat Dagilimi ()

12
10

o N B O

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

==@==(rtalama Fiyat

Sekil 8.8: Giresun tombul findiginin yillik fiyat degisimi
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2019 yilina kadar olan son 10 yillik aylik ihracat verisi ABV3 tarafindan tutulmus, 4 yillik

kismi ise asagidaki Tablo 8.20°de verilmistir.

Tablo 8.20: Giresun tombul findig1, sivri findig1 ve Karasi aylik miktar ve gelir dagilimi

Yillar 2016 2017 2018 2019

Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger
Toplam 12.368,1 102.760.568 14.976,3 99.931.327 20.517,1 114.699.109 31.862,4 200.430.935

Ocak 1.023,5 9.234.608 754,6 6.036.987 1.253,2 7.372.525 2.116,5 11.681.444
Subat 1.110,7 9.254.109 9247 7.239.642 1.332,8 8.115.530 2.236,0 12.824.075
Mart 990,1 8.090.887 920,5 6.689.569 1.905,1 11.469.314 1.939,2 11.511.601
Nisan 725,6 5.744.393 805,9 5.465.278 1.265,6 7.295.381 2.120,7 13.735.386
Mayis 937,0 7.266.195 1.258,4 8.842.619 1.338,4 7.774.595 2.315,3 15.223.644
Haziran 1.027,6 7.705.374 897,8 6.278.929 1.196,0 6.522.430 1.506,5 9.374.312
Temmuz 984,6 7.222.388 1.321,3 9.057.155 1.560,1 8.725.465 1.366,6 8.387.364
Agustos 5515 3.976.470 907,8 5.831.262 736,1 3.875.158 756,1 4.527.861
Eyliil 925,4 7.936.040 1.333,3 8.413.864 2.310,4 12.075.224 3.513,0 22.271.651

Ekim 1.203,1 11.561.445 2.100,2 13.310.366 2.158,8 11.377.317 5.689,1 36.503.605
Kasim 1.295,7 11.631.792 1.744,2 10.753.810 2.704,9 14.922.830 4.706,9 30.361.557
Aralik 1.593,4 13.136.865 2.007,6 12.011.847 2.756,0 15.173.340 3.596,4 24.028.436

Miktar: ‘000 kg, Deger: $

Giresun findig1 haricinde bu bolgeden Giresun findik ezmesinin de ihracati yapilmakta ama
diizenli verilerine ulasim imkam bulunmamaktadir. Uriinler hesaplanirken sadece Giresun
ili dikkate alinmistir. Ayni Giriin kalitesi ve korumasina sahip olan ¢evre illerdeki Giresun
findiklar1 calismaya dahil edilememistir. Bu sebeple yaklasik veri {izerinden ¢alisma devam

ettirilmistir.

8.4.6. Denizli Leblebisi

Denizli leblebisi icin 2008 yilinda CI tesciline bagvurulmus ve 2010 yilinda mahreg isareti
altinda korumaya almmustir. Bu diriniin disg ticaret verilerine ABV2 seviyesinde

ulagilamamig, ancak ABV2’nin yoOnlendirmesi ile ABV3 seviyesinde veriler elde

edilebilmistir. Bu dis ticaret verileri Tablo 8.21°de yer almaktadir.

108



Tablo 8.21: Denizli leblebisi dis ticaret verileri

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir
2014  6.239.060,30 9.777.932,07 2017  6.293.405,73 13.366.162,70
2015  6.159.077,80 8.717.880,23 2018  5.741.345,60 9.012.657,66
2016  6.623.182,20 12.104.358,42 2019 5.037.897,00 5.792.723,94

2019 yilinda en fazla Denizli leblebisi ihrag edilen iilke 1.258 ton karsiliginda 1 milyon 713
bin dolarlik iiriin satin alan Ispanya olmustur. Ayrica Hollanda, Suudi Arabistan ve Kanada
pazarlarina da gittikge artan bir Denizli leblebisi ihracat1 sz konusudur. En az ihrag edilen
iilkeler ise Arjantin, Cin, Norveg, Rusya ve Isve¢’tir. En fazla ihrac edilen iilkeler ve dis

ticaret verileri Tablo 8.22°deki gibidir.

Tablo 8.22: Denizli leblebisi ihrag edilen iilkelere gore dis ticaret verileri

Sira Ulkeler Miktar Gelir Sira Ulkeler Miktar kg Gelir $
1 ispanya 1.258.525,00 1.713.878,69 6 ABD 123.258,00 207.442,29
2 Yunanistan ~ 1.089.630,00 1.607.850,67 7 Bulgaristan = 86.000,00  117.037,69
3 italya 611.000,00 635.227,60 8 KKTC 66.550,00 = 107.950,99
4 Tunus 1.078.190,00 ~ 353.896,50 9 Fas 61.100,00 79.897,50
5 Israil 221.710,00 338.339,20 10  Avustralya = 47.980,00 74.146,00

Denizli leblebisi haricinde yakin bolgedeki diger CI korumali iiriinler olan Kula leblebisi ve
Tavsanli leblebisinin dis ticaretinin yapildigi tespit edilmis ama diizenli verilerine
ulagilamamistir. Calismanin genel sonuclarinda gelecekteki calismalara yol gosterme
agisindan hazirlanan dis ticaret potansiyeli olan CI’li iiriinler tablosuna bu iki {iriin

eklenmistir.

8.4.7. Aydin, Ege ve Bursa Inciri

Cl tesciline sahip olmalar1 ve genellikle ayn1 bolgedeki giimriikten ihrag edilmeleri sebebiyle

Aydin, Bursa ve Ege incirleri tek bir baslik altinda incelenecektir.

Aydin inciri igin 2003 yilinda CI korumasina tescil bagvurunda bulunmus ve 2007 yilinda
menge adi ile tescillenmistir. Aydin inciri ayrica 2016’dan bu yana AB diizeyinde tescile
sahip bir iirlindiir. Bursa inciri ise 2018 yi1linda mengse ad1 altinda korunmaya alinmistir. Ege

inciri (Izmir) ise 2006 yilinda bu yana mense ad1 tesciline sahip bulunmaktadir. Bursa
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incirinin ihracat verisi ABV2 seviyesinde elde edilmesine ragmen Aydin ve Ege incirinin
dis ticaret verisi ABV2 seviyesinde elde edilememistir. Ancak ABV2’nin yonlendirmesi ile
ABV3 seviyesinde Aydin ve Ege incirinin 6nemli miktardaki dis ticaret verilerine ulasilmis

ve Bursa, Aydin ve Ege inciri toplam verileri olarak bu kisimda raporlanmustir.

Tablo 8.23: Taze incir liretiminin illere ve yillara gére dagilimi

2014 2015 2016 2017 2018
Miktar % Miktar % Miktar % Miktar % Miktar %

Aydin 184.548 61,46 | 186.124 61,92 | 182.755 59,84 | 185.412 60,65 | 186346 60,8
izmir 35.883 11,95 | 38753 12,89 | 43.741 1432 | 42576 13,93 | 45652 = 14,89

Bursa 29.189 9,72 22.541 7,50 25.734 8,42 25.456 8,33 26385 8,61

Mersin 6.773 2,26 8.426 2,80 7.202 2,36 7.425 2,43 7693 2,51

Hatay 6.123 2,04 6.244 2,08 6.585 2,16 6.495 2,12 3756 1,23

Gaziantep | 3.207 1,07 2.870 0,95 2,913 0,95 2.235 0,73 1992 0,65
Diger iller | 34.559 11,51 35.642 11,86 36.500 11,95 36.090 11,81 34675 11,31
Toplam 300.282 100,00 | 300.600 100,00 | 305.450 100,00 @ 305.689 100,00 | 306.499 100,00

ABV3 ile yapilan goriismeye gore incir, taze (yas) ve kuru olmak tizere 2 sekilde iiretilmekte
ve ihracati da buna gore degisiklik arz etmektedir. Aydin inciri her iki sekilde de 6nemli bir
ihracat gelirini Tiirkiye’ye kazandirmaktadir. ABV3 kurumundaki ilgili uzmanla yapilan bir
dizi goriisme sonucunda Ege Bolgesindeki genel incir ihracat1 verisi tizerinden Aydin, Ege
ve Bursa inciri verileri yaklagik olarak hesaplanarak son haline getirilmistir (Tablo 8.24). Bu
islem yapilirken Ege Bolgesi glimriigiinden ¢ikan genel incir ihracat miktar ve gelir
verilerinin %80’ alinarak CI’li incir verilerinin yaklasik ihracat degerleri hesaplanmustir.

%80 oran1 belirlenirken Tablo 8.23te yer alan Aydin, Izmir ve Bursa’nin toplam incir {iretim

orani baz alinmustir.

Tablo 8.24: Aydin, Ege ve Bursa taze incirinin yaklasik ihracat miktarlar

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir

2010 977.427 2.009.985 2015 812.881 2.048.505
2011  1.073.262 2.833.794 2016  1.995.704 4.419.933
2012 2.392.601 5.542.637 2017  1.933.591 5.358.172
2013  2.789.832 5.638.890 2018  2.197.179 5.481.277
2014  2.534.391 5.819.930 2019  2.461.610 6.246.918

110



2019 y1l1 CI’li taze incir igin 2 bin 461 ton karsiliginda 6 milyon 246 bin dolar ihracat geliri
elde edilmistir. Ulkeler agisindan degerlendirildigi zaman en fazla taze incir ithal eden

tilkeler asagidaki tabloda belirtilmistir (Tablo 8.25).

Tablo 8.25: Taze incirin en fazla ihrag edilen iilkelere gore dis ticaret verileri

Sira Ulke Miktar kg Gelir $ Sira Ulke Miktar kg Gelir $
1 Almanya 1.523.842 3.739.026 6 Hong Kong 23.353 74.770
2 Avusturya 344.352 1.165.873 7 Ukrayna 60.148 74.183
3 Rusya 271.874 695.718 8 Singapur 16.045 42.673
4 Polonya 49.500 172.645 9 Cekya 7.778 31.012
5 Beyaz Rusya 99.394 168.016 10  Birlesik Krallik 8.027 29.067

Aydm, Ege ve Bursa Siyah1 Kuru incirinin belirlenen yaklasik ihracat miktarlari asagidaki
Tablo 8.26 ve Tablo 8.28°de yer aldigi gibidir. Bu tablodan anlasildigi {izere tiriinlerden elde
edilen gelirler her zaman artma egilimi gdstermistir. 2019’daki nispi diisiisiin Kovid19

kisitlamalari sebebiyle oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 8.26: Kuru incir dis ticaret verileri

Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir

(kg) $) (kg) (%)
2010 40.929.590  136.041.047 | 2015 49.326.911  183.339.031

2011 40.166.750  130.247.286 2016 51.822.862  184.236.556
2012 44.194.964  141.230.658 2017 50.383.357  201.794.934
2013 55.257.699  174.743.706 2018 49.061.989  201.194.643
2014 51.111.568  202.214.971 2019 51.795.146  188.742.060

Yillar

2019 yilinda Kuru incirin en fazla ihrag edildigi tilkeler Tablo 8.27°de yer almaktadir. Ayrica
ABV2, ilgili iiriin ireticilerini diizenlemis olduklar1 egitim ve toplantilarda az ihracati
gerceklesen Uzak Dogu, Orta Dogu iilkelerine ve Avustralya’ya yonlendirmistir. Ayrica
tirtiniin sadece ham hali (kuru-taze) yerine islenmis ve katma degerli hallerinin de ihracatina
onem gosterilmesi gerektigi son yillarda 6nem arz eden bir konudur. Bu sebeple AB2,
tireticilere {iriiniin geleneksel metodu ile liretimini bozmadan parfiim, cilt bakim {iriinleri,
regel ve ezme seklinde de yapilan ihracatlar igin gerekli egitimleri ve yonlendirmeleri
yaptiklarini belirtmistir. Ozellikle son dénemde incir ezmesi ihracatiin yayginlasmaya

baslamasi bu ¢abalarin sonuglari olarak degerlendirilmektedir.
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Tablo 8.27: Siyah incirin en fazla ihrag edilen tilkelere gore dagilimi

Sira Ulke Miktar Gelir Sira Ulke Miktar Gelir
1 Fransa 6.312.019 27.129.992 1 isvicre 1.190.939 6.537.690
2 Almanya 6.121.536 25.848.858 2 Japonya 905.236 6.206.649
3 ABD 8.080.013 25.743.245 3 Birlesik Krallik 2.150.141 5.423.274
4 italya 2.264.967 9.479.727 4 Cin 1.926.737 4.841.087
5 Kanada 1.255.451 6.696.126 5 Avustralya 1.185.372 4.828.262

ABV2 seviyesinde kurum ayrica iireticilere uluslararasi ticareti gelistirme amacgl miisteri
bulma kampi1 egitimi ve hedef pazar gelistirme c¢alismalar1 da saglamaktadir. Bunlar
haricinde genel olarak piyasa belirleme sikintilarin1 gidermek i¢in seminer, konferans ve
bilgilendirme toplantilariyla da siirekli desteklenmektedirler. ABV2, 20 firmanin katilmig
oldugu bir proje ile ihtiya¢ analizleri hazirlamistir. Belge alma konusunda yardim etme ve
fuarlar kurma ile destekleri de ABV2 seviyesinde ihracatin artmasini destekleyen diger

calismalaridir.

Tablo 8.28: Bursa siyah incir verileri

2018 2019
Miktar Gelir Miktar Gelir

6.238.869,00 14.445.506,10 | 7.747.924,50 18.856.760,38

Incir konusunda yasanan en biiyiik sikint1 fiyat politikasi ile ilgilidir. Fiyatin kirildig
iiriinlerde kalite diisiisii yasandig1 gdzlemlenmis ve bu da CI’li iiriine olan saygmin
yitirilmesine sebebiyet verecegi icin dikkatle takip edilmesi gerekilen bir konu haline
gelmistir. Ilgili ABV, ayn1 CI’ye sahip iiriiniin farkli kalitelerde iiretilmesine dncelikli olarak
onlenmesi gerekilen bir celigki olarak bakmaktadir. Ayrica diger bir sorun ise iriiniine
koruma bagvurusunda bulunmadan sanki korumasi varmis gibi davranan ireticiler ile ortaya
cikmaktadir. ABV yaptig1 aciklamada genellikle bu iiriin i¢in bir art niyetli davranis tespit
etmediklerini, sadece bilingsizlikten kaynaklanan bazi uygulamalarin bulundugunu ve bu

irlinlerini bu sekilde piyasaya siiren iireticilerin hemen uyarildigini1 vurgulamistir.

CI amblemi kullanip kalitesi uygun olmayan iireticilere bu davramslarina devam ederlerse

sikayet edilerek devlet kurumlari araciligi ile yaptirimlarin devreye sokulacagi belirtilmistir.
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Bu sebeple yilda bir denetim diizenlenerek bu gibi iiriinlerin daha yurt disina gonderilmeden

Oniine ge¢ilmesi amaglanmaktadir.

8.4.8. Aydin Kestanesi

Aydm kestanesi 2010 yilinda korumaya basvurmus ve 2013 yilinda mense adi olarak
tescillenmistir. Bu {irliniin dis ticaret verileri ABV2 seviyesinde elde edilememis ancak

yaklasik miktarlar ABV3 seviyesinden elde edilebilmistir.

Bu iirline yakin illerden olan Buldan kestanesi (Manisa) ve Bursa kestane sekeri de ihracati
olan diger CI’li kestane iiriinleridir. Bu sebeple bu bdlgedeki Ege giimriigiinden ¢ikan
kestanelerinin yaklasik %90’1 Aydin bolgesinden ihrag¢ edilmekte, kalani ise diger iller

tizerinden Ege Bolgesi’ne tasinmaktadir.

Tablo 8.29: Aydin kestanesi ihracat verileri

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir
2012 4.052.443 12.394.405 2016 6.211.661 19.840.009
2013 3.732.372 13.625.311 2017 7.750.589 29.500.338
2014 9.182.781 32.042.549 2018 10.289.152 35.116.047
2015 4.163.982 11.352.415 2019 11.239.970 28.327.535

Tablo 8.29°da bu bolgeden ihracati gerceklesmis CI’li iiriiniin yaklasik miktarlar
verilmektedir. Aydin kestanesinin 2019 yilinda 11 bin 239 ton karsiliginda yaklasik 28
milyon 327 bin dolarlik bir ihracati oldugu tahmin edilmektedir.

Aydin Kestanesi iilkeler agisindan degerlendirildigi zaman 2019 yilinda iiriinden en yiiksek

ihracat geliri elde edilen iilkeler Tablo 8.30’da yer almaktadir.

Tablo 8.30: Aydin kestanesini en fazla ithal eden tilkeler siralamasi

Sira  Ulkeler M(Ili(;? r G(ZI)I r Sira Ulke Miktar G(g)l r
1 Italya 9.918.621  25.057.175 6 Yunanistan 20.790 34.334
2 Liibnan 1.135.391 2.890.328 7 Kuzey Makedonya 4.500 6.977
3 Fransa 101.678 142.915 8 Kosova 5.400 6.158
4 Almanya 35.244 129.129 9 Isveg 2.074 5.426
5 Kuveyt 13.590 47.079 10 Katar 907 3.343



En fazla kestane gonderilen iilke 25 milyon dolar ihracat geliri ile Italya’dir. Ayrica bu
iilkeler haricinde Birlesik Krallik, KKTC, Macaristan, Urdiin, Portekiz gibi iilkelere az da

olsa kestane ihracat1 gergeklesmistir.

8.4.9. Marmara Adas1 Mermeri

Marmara adasi mermeri i¢in mahreg isaretine 2015 yilinda basvurulmus ve 2018 yilinda
iiriin CI’li olarak tescil edilmistir. Bu iiriin ile ilgili dis ticaret verileri ABV3 seviyesinde
elde edilmistir. Thracat verileri Balikesir’in Marmara Adasi ilgesine kayitli firmalarim ihracat

kayitlarina gore Tablo 8.31°deki gibi raporlanmuistir.

Tablo 8.31: Marmara adas1 mermeri dis ticaret verileri

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir
2010 334.698.822 8.222.814 2015 76.343.549 3.118.182
2011 284.423.078 7.495.552 2016 91.712.857 4.115.581
2012 141.336.402 3.802.797 2017 95.807.995 5.050.223
2013  48.151.324 1.740.051 2018 100.287.810 6.325.806
2014  72.502.407 2.657.430 2019 122.043.685 6.992.945

Ulkeler agisindan degerlendirildiginde Marmara Adasi mermerinden elde edilen ihracat
gelirinde 28 bin 901 ton karsiliginda 1 milyon 803 bin dolar ihracat geliri ile Yunanistan ilk
sirada yer almaktadir. Tablo 8.32’de yer alan {ilkelerin yani sira Cin, Irak, Birlesik Arap
Emirlikleri ve Suriye gibi tilkelerden de belirli donemlerde Marmara Adast mermeri ihracat
geliri elde edilmistir. I¢ savastan 6nce en gok ihracat Suriye’ye yapilmaktayken iilkeler arast

siyasi gerilim sebebiyle Suriye’ye mermer ihracat1 2016 yilindan beri yapilmamustir.

Tablo 8.32: Marmara adas1t mermerini en fazla ithal eden iilkeler siralamasi

Sira Ulke Miktar (kg) Gelir ($) | Sira Ulke Miktar (kg) Gelir ($)
1 Yunanistan 28.901.308 1.803.080 6 Bulgaristan 3.949.357 381.742
2 Misir 43.706.520 1.036.893 7 italya
3 Cezayir 9.061.120 1.016.445 8 Israil 3.824.000 235.666
4 Banglades 9 Libya 2.418.889 170.546
5 Urdiin 13.669.100 491.782 10 Romanya
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Bazi iilkelerin oranlari, ihracat olmasina ragmen paylasilmast uygun olmadigindan bos
goriinmektedir. Bazen bu gibi verilerde o lilkeye tek ihracat¢i varsa kisisel veri ihlaline

girebilecegi i¢in paylasilmasi uygun goriilmeyebilmektedir.

Tablo 8.33: Marmara adast mermer ihracati aylik dagilimi

Yil 2016 2017 2018 2019
Ay MIKTAR DEGER | MIKTAR DEGER | MiKTAR DEGER | MiKTAR DEGER
KG usD KG usD KG usD KG usD

1 4.306 161.833 13.446 461.277 5.553 401.742 1.588 293.003
2 8.359 574.231 4,567 386.048 14.126 455.354 5.933 367.398
3 6.284 249.531 500 68.428 11.629 816.831 4939 365.656
4 10.113 371.407 19.005 613.266 7.687 422.979 15.406 859.103
5 12.385 396.382 1.300 180.423 13.727 948.656 17.211 918.071
6 8.556 539.799 9.608 547.091 3.238 323.798 10.366 524.806
7 396 43.813 3.332 253.144 9.919 486.734 8.599 568.219
8 13.059 648.899 10.497 535.473 2.313 175.105 5.912 258.898
9 8.759 230.933 650 127.249 8.264 767.658 13.513 871.287
10 6.729 259.846 8.557 565.145 8.284 472.087 8.002 443.600
11 3.326 161.861 13.454 802.729 6.890 534.437 16.725 793.276
12 9.441 477.046 10.893 509.950 8.658 520.425 13.850 729.627

Toplam 91.713 4.115.581 95.808 5.050.223 100.288 6.325.806 122.044 6.992.945

ABYV, ilgili tiriin ile ilgili 2010-2019 yil1 aylik ihracat verisini de diizenli olarak tutmustur.
Bu aylik verilerin son 4 yillik kismi Tablo 8.33’te yer almaktadir.

8.4.10. Afyon Mermeri

Uluslararasi ticareti oldukga dikkat ¢ekici diizeyde olan bir diger CI’li iiriin de Afyon
mermeri olarak tespit edilmistir. Bu iirlin i¢in 2003 yilinda korumaya bagvurulmus ve 6 yil
sonra 2009 yilinda CI’li olarak mense ad1 korumas: ile tescillenmistir. ABV2 seviyesinde
verisine ulasilabilen iirliniin tonaj verileri tam olarak tespit edilememesine ragmen ihracat

gelirleri diizenli olarak kayit altina alinmis ve Sekil 8.9°da raporlanmustir.
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Afyonkarahisar Mermer Thracat Geliri (Milyon Dolar)
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Sekil 8.9: Yillar itibar1yla Afyonkarahisar mermer ihracati gelirleri

ABYV ile yapilan goriismede Afyonkarahisar ilinde CI korumasina sahip 4 mermer {ireticisi
bulunmaktadir. 2019-2020 yili ihracatinda ise ilk 11 ayda bu ihracat geliri yaklagik 210
milyon dolara yaklagmistir. Afyon boélgesinde ¢ikan mermeri en fazla ihrag eden iilkelerin

tablosu ise asagida verilmistir (Tablo 8.34).

Tablo 8.34: Afyon mermerini en fazla ithal eden tilkeler siralamasi

Sira Ulke Sira Ulke
1 Cin 6 Irak
2 ABD 7 Birlesik Arap Emirlikleri
3 Fransa 8 Almanya
4 Avustralya 9 Birlesik Arap Emirlikleri
5 Suudi Arabistan 10 Birlesik Krallik

2019 yilindan itibaren biitlin diinyay1 olumsuz bir sekilde etkisi altina almis olan Kovid19
sebebiyle iilkeler kat1 kurallar koymus ve bu da mermer alicilarinin Tiirkiye’ye ulasimini
zorlagtirmistir. Tablodan anlasildig: lizere en fazla ihrag, pandeminin ilk ¢iktig1 ve en kati

kurallar1 uygulayan Cin’e ger¢eklesmistir.

ABYV ile yapilan goriismede pandemi sebebiyle iilkelerin kisitlamalarindan dolay1 alicilar
tirtinii fiziksel olarak gérmeden almak zorunda kalmis, bu durum miisterilerin {iriine karsi
stipheli ve ¢ekingen davranmalarina sebep olmus ve iirliniin satislarinda diisiis yasanmistir.
ABYV, oncelikli amaglarinin alicilarin bu siiphelerinin giderilmesi oldugunu belirtmistir.
Olumsuz etkileri en aza indirmek i¢in alicilara iiriin kartelas1 (fotograf ve tirliniin numunesi)

gonderilmesi, alicilarin Tiirkiye’de bulunan aracilar ile iliskiye gecilmesi ve lojistik
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konusunda devlet destegine basvurulmasi gibi yollar denenmistir. Ozellikle mermer
ihracatinin konteyner ile yapilmasi ve konteyner kitlig1 sebebiyle yasanan sikinti, lojistik
anlamda halledilmesi gerekilen oncelikli problem haline gelmistir. Bu problem ihracatin

Oniiniin acilmasindaki en biiyiik engel olarak kabul edilmistir.

Blok Mermer Ithal Eden Islenmis Mermer Olarak ithal Eden
Ulkeler Ulkeler
Cin ABD
Hindistan Almanya
Misir Hollanda
Birlesik Krallik Misir
Birlesik Arap Emirlikleri Irak

ABV mermer ihracatinda iriiniin blok ve islenmis olarak iki sekilde ihrag edildigini
belirtmistir. Onceki y1llarda mermerin blok olarak satilmasi egilimi yiiksek iken giiniimiizde
islenmis {iriiniin ihracina daha ¢ok ragbet edildigi goriilmiistiir. Tiirkiye’de yaklasik 650’ye
yakin iglenebilir dogal tas bulunmaktadir. Bu iilkeler haricinde Afyon mermerinin Benelux
(Belgika, Hollanda ve Liiksemburg) iilkelerine de ihracatinin bulundugu vurgulanmstir.
ABYV bu iirliniin ihracati i¢in yeni hedef pazarlarin siirekli arastirildigini ve oncelikli olarak
Giliney Amerika ve Kuzey Afrika iilkelerine odaklanildigini belirtmistir. ABV bu iiriin i¢in

gelecek 5 yi1lda 600 milyon dolar ihracat hedeflerinin bulundugunu vurgulamastir.

ABV, merdiven alt1 isletmelerin her sektérde oldugu gibi bu sektorde de en Onemli
sorunlardan biri oldugundan bahsetmistir. Tlgili ABV, bu isletmelerin iiriinii ucuza mal edip
tirtinden yiiksek kar elde etmeyi istemelerinin Oniine geg¢ilmesinin ¢ok zor olduguna ve bu
sorunun mermer agisindan Urtin - standardizasyonunun  belirlenmesi ile ancak
coziilebilecegine inanmaktadir. Ozellikle kalitesiz iiriinler dis alicilari {iriin konusunda
yamlttigr icin CI tescilli isletmelerin gelir kayb1 yasadigi ve oldukca sikintiya diistiigii
belirtilmistir.

8.4.11. Amasya Beji Mermeri

2017 yilinda tescil bagvurusu yapilan Amasya beji mermeri 2018 yilinda mense korumasi

elde etmistir. Ilgili iiriine ait diizenli ihracat verisi ABV2 seviyesinde elde edilememis ancak
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ABV2’nin yonlendirmesi ile diizenli tutulmasa bile bu devlet kurumu tarafindan bir proje
kapsaminda bu {iriin ile ilgili toplanan veriye ulasilmistir. Bu proje kapsaminda elde edilen

kisitli ihracat geliri bulgusu asagidaki gibi raporlanmustir (Tablo 8.35).

Tablo 8.35: Amasya beji mermeri ihracat bilgileri

Yillar Gelir (3) Yillar Gelir (3)

2008 15.504.778 2014 51.218.311
2009 15.031.747 2015 38.594.328
2010 46.803.613 2016 46.580.145
2011 69.627.115 2017 50.032.000
2012 49.054.766 2018 45.,553.253
2013 47.172.898 2019 51.157.112

Bu {iriin ile ilgili koruma alan kendi sistemlerine kayitli 30 {iretici bulunmaktadir. ABV’ye
gbre Amasya beji mermerinden en fazla ihracat geliri elde edilen {ilke Cin’dir. Bu iiriiniin
niteligi itibartyla ile liks tiiketim {irlinleri ve maliyetli binalar olusturulurken islenip
kullanildig1 bilinmektedir. Bu sebeple zengin iilkeler olarak kabul edilen sirasiyla Arap,
Avrupa ve Korfez iilkelerine satis1 daha fazla gergeklestigi i¢in bu iiriinden yogun ihracat
geliri elde edilebilmektedir. Yaklasik 50°den fazla iilkeye Amasya beji mermeri ihrag
edildigi tespit edilmistir.

8.4.12. Antep Baklavasi

Antep baklavasi, Yunanistan ile yasanilan “Baklava kimin?” krizi sebebiyle uluslararasi
arenada en ¢ok korunmasina ihtiya¢ duyulan iriinlerin baginda gelmektedir. Bu firiin igin
2005 yilinda CI tescil bagvurusu yapilmis ve 2008 yilinda mahreg isareti ile koruma altina
alinmistir. Ayrica Antep baklavasina 2013 yilinda AB komisyonu tarafindan tescil verilmis

ve “baklava kimin?” {izerinden yapilan tartigmalara bu tescil ile son nokta konulmustur.

[gili {irliniin tescil sahibinden (ABV2) herhangi bir dis ticaret verisi elde edilememistir. Bu
sebeple ilgili tiriin verisi i¢gin ABV3’e gidilmis, buradan da sonug ¢ikmayinca ABV1’in genel
sonuglarda da belirttigi tavsiyesi lizerine marka degeri yiiksek ve tescil sahibi tarafindan
onaylanmis en bilinen iiriin tireticilerine (ABV4) bagvurulmustur. Bu iireticilerden yalnizca
son yillardaki verileri elde edilmis, 6nceki verilerin kisisel veri geregince sakli kalmasi

gerektigi bildirilmistir.
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Tescil sahipli iireticiler ile yapilmis bir dizi goriisme sonucunda elde edilen verilerin
toplamina gore Antep baklavasinin 2019 yili toplam ihracati1 yaklasik olarak 525.000 dolar
olarak hesaplanmustir. ilgili yildaki CI korumasma sahip iireticilerden elde edilen miktar
olan Antep baklavasi ihracat gelirinin genel baklava ihracatindaki pay1 yaklasik olarak %14

civarinda hesaplanmistir. Uriiniin en ¢ok ihrag edildigi iilkeler asagida listelenmistir.

- Almanya - ABD - Isvigre
- lrak - Birlesik Arap - lrak
- Ingiltere Emirlikleri - Avusturya

Bu iilkeler haricinde Hollanda’ya da {irlin gonderildigi belirtilmistir fakat Hollanda’nin siki
saglik politikalar1 ve tatlandirici hususundaki hassasiyetleri sebebiyle CI’li baklavanin
yalnizca kuru halini talep ettiginden bahsedilmistir. ABV4 tarafindan verilen bilgide en az
Gaziantep baklavasi satin alan tilkenin Rusya ve Fransa oldugu vurgulanmistir. Tiirkiye ile
lojistik agidan en avantajli konumda bulunan Rusya’ya bu kadar az {iriin génderilmesinin
sebepleri ABV4 tarafindan gida yasaklari, saglik politikalar1 ve i¢ firmalarini1 destekleme
(stibvansiyon politikalar1) seklinde siralanmistir. Rusya’ya kisisel olarak gonderilemeyen
iiriinler ancak Rusya’daki bir kurumun siparisi vasitasiyla génderilebilmektedir. Fransa ise

gida yasaklarinin fazlaligi sebebiyle {irtinleri giimriik gecislerinde sinirlamaktadir.

Eskiden Antep baklavasininin “Antep baklavasi” olarak dogrudan ihra¢ edildigi ancak artik
“hamur tatlhilar1 imalat1” gibi genel bir kod adi altinda {irtinler génderildigi vurgulanmaistir.
Bu {irlin kodu altinda sadece baklava degil ayrica kadayif, lokma vb. hamurdan {iretilen
tatlilar da bulundugu i¢in Antep baklavasimin bu tathilar i¢indeki oranmi tespit etmek
imkansiz hale gelmektedir. Bu sebeple bu veriye ABV2 ve ABV3 seviyesinde
ulagilamayacagi ABV4 tarafindan vurgulanmistir. ABV4 ayrica Antep baklavasi gibi
ozellikli ve korunmasi gerekilen firinlerin ayri1 bir ihracat kodunu hak ettigini
diisiinmektedir. Ureticiler dogrudan ihracat kodu bulunmadig1 i¢in génderimlerde daha gok
araci olarak kargo kurumlan ile ¢alismaktadirlar. Antep baklavasi gibi zorlu bir {iirtini
bayatlamadan diizgiin paketleyerek tasiyan bu profesyonel kargo firmalarinin gittikge artan
bir sektdr haline geldigi ABV4’lerin ortak olarak bahsettigi bir diger husustur. Uriinii dis
pazara gonderebilmek i¢in bu kargo kuruluslari haricinde bir kurum ve kurulusg

kullanilamamaktadir. Dis pazara yalnizca bu kargo firmalar1 ve tireticinin kisisel iliskileri
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vasitasi ile ulasilma s6z konusu oldugundan baklavanin dis pazara toplu gonderimleri

oldukg¢a karmasik ve zorlu hale gelebilmektedir.

ABV4’ler ile yapilmis goriismeler sonucunda dis piyasadaki nihai kullanicilardan alinan
goriisler ¢ercevesinde baklavanin farklilastirilmas: halinde daha ¢ok alim yapilabilecegi ile
ilgili cesitli 6nerilerin degerlendirildigi vurgulanmistir. ABV4’ler bu iiriin ile ilgili CI iiniinii
veren ozelliklerini bozmadan seker hastalar1 i¢in nasil baklava iiretebilecekleri konusunda
kafa yorduklarini ve ciddi AR-GE ¢alismalar1 yaptiklarim1 dile getirmislerdir. Boylelikle
0zellikle yasli ve hasta niifusun oldukea yiiksek oranda oldugu Avrupa ve ABD piyasasina
daha kolay ulasabileceklerine ve pazarlarini genisletebileceklerine inandiklarini

vurgulamiglardir.

8.4.13. Denizli Traverteni (Mermeri)

Denizli traverteni icin 2008 yilinda CI tesciline basvurulmus ve 2011 yilinda mense adi
korumasi almmustir. Ilgili {iriiniin dis ticaret verilerine ABV2 seviyesinde ulasilamamis

ancak ABV3 seviyesinde yaklasik verileri tespit edilebilmistir.

Tablo 8.36: Denizli traverteni yillik ihracat geliri

Yillar Gelir $ Yillar Gelir $

2010 25.081.000 2015 39.454.000
2011 27.225.000 2016 38.897.000
2012 32.847.000 2017 40.888.000
2013 38.861.000 2018 54.234.000
2014 42.621.000 2019 50.107.000

Denizli mermer ihracatinda 6nemli bir paya sahip bu tiriiniin mermerler arasinda tam miktari
tespit edilememis olsa bile goriisme sonucunda yaklasik gelirleri ham veriler {izerinden

cikartilarak Tablo 8.36’da olusturulmustur.

Denizli, yontulmaya elverisli islenmis taslar kategorisinde ise 2018 yilinda 136 milyon
dolarlik bir ihracat gerceklestirmistir. 2019 yilinda toplam maden ihracat1 ise 190 milyon
dolar civarindadir. Denizli traverteni yaklasik 100 iilkeye ihra¢ edilmektedir. En fazla ABD
ve Orta Dogu iilkelerindeki liiks yapilarda kullanilan bu mermer, ispanya, Portekiz, Suudi

Arabistan gibi tilkelere de ihra¢ edilmektedir.
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8.4.14. Malatya Kayis1 Cekirdegi

Malatya kayisisinin yani sira Malatya’nin tescil almig driinlerinden birisi de kayisi
cekirdegidir. Kayis1 ¢ekirdeginin CI’li bir iiriin olmasi igin 2018 yilinda basvurulmus ve
iriin menge ad1 olarak tescillenip koruma altina alinmistir. Bu iirtiniin net verileri ABV2

seviyesinde elde edilebilmis ve Tablo 8.37°deki gibi sunulmustur.

Tablo 8.37: Malatya kayisi ¢ekirdegi ihracat verileri

Yil Net (Ton) Gelir ($)

2014 4.430,42 16.389.909,17
2015 3.310,03 15.101.193,23
2016 3.640,86 13.168.211,54
2017 6.095,98 14.715.828,92
2018 8.640,08 17.592.058,64
2019 8.120,06 17.973.125,93

2019 yilinda 8 bin 120 ton karsiliginda 17 milyon 973 bin dolarlik bir ihracat geliri elde
etmis olan Malatya kayisis1 ¢ekirdegi, uluslararasi arenada oldukga ragbet edilen bir iiriin
konumundadir. Uriiniin CI korumas: basvurusundan sonra ihracat gelirinde normal
yillardaki artis egiliminden daha fazla bir artigin s6z konusu oldugu gozlemlenmistir. 2020
yilinda 3.750 ton kayisi ¢ekirdegi ihracatindan 9.805.347 dolar gelir elde edilmistir. Kayis1
cekirdegi COVID sebebiyle kismi bir diisiis yasamis olsa da miktar ve gelir kiyaslandigi

zaman oldukga biiylik meblagda bir ihracat gelirini elde ettigi goriilmektedir.

Kayisi ¢ekirdeginin en dnemli piyasasi Avrupa iilkelerinden olusmaktadir. Avrupa’da en ¢ok
Malatya kayist c¢ekirdegi satin alan lilkeler arasinda ilk sirada Almanya yer almaktadir.
Amerika (Kuzey-Giiney) iilkelerine de ihrag edilebilen bu iiriiniin uluslararasi piyasadaki en

giiclii rakibi ise ABD bademidir.

8.4.15. Bursa Seftalisi

2018 yilinda koruma basvurusu yapilan Bursa seftalisi 2019 yi1linda mense adi ile CI’li iiriin
olarak tescil edilmistir. Ilgili iiriiniin ABV2’si {iriin hakkindaki yaklagik tahmini ihracat

verilerini hesaplayarak paylasmis ve bu degerler Tablo 8.38’de asagidaki sekliyle yer

almaktadir.
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Tablo 8.38: Bursa seftalisi ihracat degerleri

Yillar Miktar _ Gelir Yillar Miktar _ Gelir
(Bin Ton) (Milyon Dolar) (Bin Ton) (Milyon Dolar)
2010 6,24 4,38 2015 7,62 5,865
2011 4,95 3,285 2016 7,44 3,825
2012 6,615 4,26 2017 13,425 11,248
2013 5,235 4,23 2018 20,576 14,016
2014 6 5,295 2019 22,372 16,8

En fazla seftali ihra¢ eden iilkeler sirasiyla Rusya, Irak, Suriye, Suudi Arabistan ve
Romanya’dir. Diger tiim iiriinlerde saglik prosediirleri sebebiyle iilkesine giris engelleri

cikartan Rusya, seftali icin ayn1 oranda kat1 kurallar uygulamamaktadir.

Tablo 8.39: Tiirkiye geneli seftali ihracati

Yillar Miktar _ Gelir Yillar Miktar _ Gelir
(Bin Ton) (Milyon Dolar) (Bin Ton) (Milyon Dolar)
2009 32,3 24 2014 40 35,3
2010 41,6 29,2 2015 50,8 39,1
2011 33 21,9 2016 49,6 25,5
2012 44,1 28,4 2017 89,5 70,3
2013 34,9 28,2 2018 128,6 87,6

Tiirkiye’deki genel ihracat oranlar1 (Tablo 8.39) ile kiyaslandiginda Rusya’nin Tiirkiye’den
dis iilkelere gonderilen seftalilerin yarisini almis oldugu séylenebilmektedir. Bu sebeple bu
tilke ile yapilacak olan ikili ticari anlasmalarda bu {iriin i¢in ayr1 bir baglik agilmasi lizerinde

durulmasi gereken bir konudur.
8.4.16. Isparta Giil Yag
Giil yag1 icin 2018 yilinda Ci tescili igin bagvurmus ve 2019 yi1linda mense adu ile Ci tesciline

sahip olmustur. Ilgili iiriin verilerine ABV2 seviyesinde ulasilamamistir. ABV3 seviyesinde

elde edilen Isparta bolgesi giil yagi ihracati verisi asagidaki Tablo 8.40’ta yer almaktadir.

122



Tablo 8.40: Isparta giil yag: ihracat degerleri

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir

2010 2.271,75 6.264.162,34 2015  27.022,02 9.322.301,69
2011 4.473,39 7.729.623,16 2016  18.489,20  15.715.975,13
2012 9.545,44 9.173.758,02 2017  30.227,25  18.825.334,80
2013 8.297,23 8.316.352,73 2018  22.738,79 = 15.104.212,34
2014 5.824,40 10.973.169,67 | 2019  27.112,87  12.966.604,81

Genel giil yag: ihracatt bir dnceki yila gore %18,2 azalmistir. Yillik ortalama 10 milyon
dolar gelir getiren bu iiriiniin temel alicis1 kozmetik sektoriiniin lider iilkesi olan Fransa’dir.
Fransa 2019 yilinda 3,1 ton karsiliginda 7 milyon 672 bin dolarlik giil yagi satin almistir.
Fransa’y1 Birlesik Krallik, Isvigre ve ABD takip etmektedir.

ABV2 ile yapilan goriismede kayith iireticilerin thracatinin arttirilmasi adina Hindistan, Cin,
Hong Kong ve Uzak Dogu pazarimi hedef haline getirecek ¢alismalar yapilmakta oldugu
vurgulanmugtir. Uriiniin yiiksek kér elde etme amaciyla ¢ok ve kalitesiz iiretilerek CI ruhunu
kaybetmesi ihtimali sebebiyle kimyasal o6zelliklerinin standardizasyonu belirlenmistir.
Dahasi akredite laboratuvarlar ile anlagsma saglanmig ve olasi bir kalite diistikliigii, tagsis ve
karisim durumlarinda kimyasal analizler sonucu ortaya ¢ikan verilere gore bu tireticiler dis
pazara ¢ikamadan tespit edilebilecektir. ABV’ye gore bu iriiniin siirimden kazanma
saglayan kalitesiz, endiistriyel bir maddeye doniistiiriilmesini 6nleyebilecek bir denetleme

mekanizmasi bulunmaktadir.

8.4.17. Ege Bolgesi Uziimleri

Bu kisimda Manisa sultani ¢ekirdeksiz iiziim haricindeki Ege Bolgesi cografi isaretli
tiztimlerin Ege Bolgesi glimriigiinden ¢ikan diger tiztimleri incelenecektir. Bu cografi isaretli
liziimler; Izmir bélgesine kayith Ege sultani, Bornova misket ve Kavacik iiziimleridir.
Ayrica Canakkale Bozcaada ¢avus iiziimii, Denizli calkarasi ve Isabey iiziimleri de ihracatta
onemli rol oynayabilecek CI’li iiriinlerden bazilaridir. Bu sebeple ABV3 seviyesinde yapilan
goriismede net miktarlar hesaplanamasa bile ¢ogu Ege Bolgesi’nden ihrag¢ edilen bu

tiziimlerin taze hallerinin ihracati ile ilgili verilerden asagidaki Tablo 8.41olusturulmustur.
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Tablo 8.41: Ege bolgesi taze liziim ihracat degerleri

Yillar Miktar Gelir Yillar Miktar Gelir
2010 40.302.294  35.552.168 2015 20.641.305 15.177.290
2011 36.649.729  28.463.581 2016 23.057.712  14.115.019
2012  37.214.033  29.601.442 2017 35.300.476  23.993.832
2013  42.277.610  37.952.783 2018 42.127.388  31.113.218
2014 29.977.911 21.977.673 2019 51.800.623  41.646.236

Ihtiyatlilik geregi diger illerden gelen az miktardaki iiziimler gdz oniinde bulundurularak

ABV’nin tavsiyesi ile ham veri lizerinden yiizde 10 diisiiriilme gergeklestirilmistir.

8.4.18. Kastamonu Cekme Helva

Kastamonu ¢ekme helvasi 2017 yilinda bagvuruda bulunulmus ve 2018 yilinda mahreg
isareti korumasi alinmis, dis ticareti tespit edilen {iriinlerden bir tanesidir. Bu iirliniin
verilerine ABV2 seviyesinde ulagilabilmistir. Cografi isaret tescilinden (2017) bu yana
verileri diizenli olarak tutulmakta olan bu iriinden aylik ortalama 300 ton iiretilmekte ve
yillik 3.000-3.500 ton arasinda bir seviyeye ulasilmaktadir. Uriiniin yurt igi ve yurt dis1 fiyat
politikast hemen hemen ayni olup sadece nakliye masraflarindan 6tiirii bir farklilik ortaya
cikmaktadir. Cekme helva yaklasik 15 iilkeye ihrag edilmektedir ve her gegen yil ihrag edilen

iilke sayis1 katlanarak artmaktadir.

llgili anahtar bilgi vericinin verdigi bilgiye gore ¢ekme helva i¢in 2019 yilindan sonraki 3
yillik hedef 6.000 ton dur. Halihazirda 12 firmada 400 kisilik bir is¢i grubu ile ¢alismalar
devam etmekte ve hedefe ulasmak icin Oncelikle firma ve is¢i sayilarinin arttirilmasi

amaglanmaktadir.

Bu iriinlin ihracatinin en fazla yapildig: iilkeler basta Almanya olmak iizere Norveg,

Kanada, Rusya, Hollanda, Belgika, Kuveyt, Irak, ABD ve Romanya’dr.

ABV’nin bagh oldugu kurum, iireticilere yurt dis1 fuarlar1 ve UR-GE projeleri ile ¢ekme
helva ihracat gelirlerini arttirmalarinda yardimci olmaktadir. Firmalarm yurt dist
taniimlarindaki her masraf proje temelli karsilanabilmektedir. Boylelikle bu iiriin
tireticilerinin uluslararasi rekabetgiliginin arttirilmasi amacglanmaktadir. Ayrica kaliteden

0diin vermemek i¢in denetleme faaliyetlerine ¢ok 6nem verildigi ABV tarafindan dile
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getirilmistir. Uygun olmayan ireticilerden sikdyet mekanizmasi araciligi ile haberdar
olunmaktadir. Bu firmalara oncelikle uyar1 ihtarnamesi g¢ekilecegi, eger ihlallere devam

edilirse kanun kapsamindaki yaptirimlara basvurulacagi belirtilmistir.

8.5. Thracat Potansiyeli Yiiksek Uriinler

Arastirma devam ederken ABV’lerin yatay ve dikey tavsiyeleri sonucunda uluslararasi
ticareti olan ama verileri diizenli kaydedilmemis iirlinlerin oldugu gézlemlenmistir. Bu
tirlinler, gelecekte olduk¢a 6nemli miktarlarda ihracat geliri saglayabilecegi i¢in ve gelecekte
bu konuda ¢alismak isteyen arastirmacilara bir yol gosterici olunabilmesi adina asagidaki
gibi siralanmustir.

- Aksehir Kirazi

- Cukurova Pamugu

- Finike Portakal

- Gilaburu

- Kapidag Mor Sogani

- Ege Pamugu

- Kale Biberi

- Nizip Patlican1 ve Sabunu

- Kula Leblebisi

- Marmaris Cam Bali

- Nizip Zeytinyagi

- Mugla Cam Bali

- Sanl Urfa Biberi

- Tavsanli Leblebisi

- Taskoprii Sarimsagi

- Cubuk Tursusu

- Cukurova Pamugu

- Zeytin ve Yaglar1 (Gemlik, Ayvalik, Milas, Memecik, Edremit)

Bu iiriinler icinde CI’li ballarin ayr1 bir yeri bulunmaktadir. Ege Bolgesinde (2019-2021)
cikan biiyiik captaki yangilardan dolay1 diinya ¢am bali ihracatinin énemli bir kismim
elinde bulunduran Tiirkiye’nin gelecek yillarda oldukca fazla ihracat geliri kaybi ile

karsilasacagi tahmin edilmektedir. Bal, hem bu sebepten hem de diizenli verisi elde

125



edilemediginden calisma kapsami disinda birakilmis ve gelecekte calisilmasi gerekilen

konular i¢ine dahil edilmistir.

Tirkiye’nin ihracat gelirine katkis1 olacak veya olmus listede yer alan 20 {iriiniin yan1 sira
her gegen giin tescillenen yeni drinlerin bu listeye girebilecegi goz Oniinde
bulundurulmalidir. Bu potansiyele sahip iiriinlerin de eklenmesiyle yaklasik olarak

hesaplanan ihracat gelirinde muazzam artiglarin yasanabilecegi goz ardi edilmemelidir.
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9. SONUCLAR

Calismanin  6ncelikli amact CI’li iiriinlerin ihracat miktarm ve potansiyellerini
belirlemektir. Bu amaca ulasabilmek icin “iz Siirme” yéntemi kullanilmis ve dis ticareti olan
CI’li iiriinler ve tescil sahiplerinin izi siiriilmiistiir. iz siirme ile dis ticarete sahip 30 CI’li
irtin oldugu tespit edilmis ve bunlarin 26’simin ABV’leri ile yapilan bir dizi goriisme
sonucunda CI’li iiriinlerin dis ticaretinin yaklasik olarak 1 milyar 821 milyon dolarlik bir
ihracat getirisine sahip oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Ayrica bu iz stirme yapilirken iiriin tescil
sahipleri (26) ve iiriin iireticileri (70) ile yapilan goriismelerde Ci’li iiriinlerin dis ticaretinin
oniindeki engeller, pazarlanmasi, uluslararas1 anlagmalar ve {lireticiler ile tescil sahipleri
arasindaki dis ticaret temelli iligkiler konularinda da incelemelerde bulunulmustur. Bu
kisimda bu konular ile ilgili sonuglar ele alinmig ve ayr1 basliklar altinda ortaya ¢ikan

problemlere ¢oziim Onerileri sunulmustur.

Daha iyi bir degerlendirme yapilabilmesi adina sonuglar kismi 14 bashga ayrilarak
diizenlenmistir. Sonugclar, genel sonuglar, Ci tescil basvurusu icin en uygun adaym
belirlenmesi, tescil sahibinin gorevinden kaynakli sorumluluklari, ihracat verisinin takibi
sorunu, yeni yasa ve yonetmeligin etkisi, ticareti sinirlayici yasalarin CI’e etkisi, uluslararasi
anlasmalarin baglayiciigi ve Cl’e etkisi, ihracatin éniindeki devlet politikalar engelleri,
CI’li diriiniin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, dagitimi, tutundurulmasi, denetleme
mekanizmasi bagliklar1 altinda degerlendirilmis ve Oneriler sunulmustur. Son olarak genel

bir degerlendirme ile ¢alisma sonlandirilmistir.

9.1. Genel Sonuclar

CI’li iiriinleri en fazla ithal eden iilkeler ABD, Almanya ve Fransa’dir. CI’li iiriin
tireticilerinin gelecekte acilmak istedikleri pazarlar ise Cin, Afrika iilkeleri ve Giiney
Amerika tilkeleridir. En fazla ihracati yapilan iiriin grubu yas meyve ve sebzelerdir. Ayrica
en fazla ihra¢ edilen tiriinler, mense korumali iiriinler grubundan olmus ve dolayisiyla en
fazla ihracat geliri menge korumali {iriinlerden elde edilmistir. CI’li iiriin iireticileri, iiretici
birligi ve kooperatiflerin tescil sahibi olmasi adina en uygun aday olduklar1 goriisiine

sahiplerdir. Ureticilerin tescil sahiplerinden beklentileri sirastyla:
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- Pazar bulunmas destegi

- llgili pazara satilmasi igin iiriin farklilastirma ¢abalarina yardimi

- Tlgili pazarlarda iiriiniin tanitilmasinda yardimec1 olmas1

- Tescil sahibinin bolgenin halinden ve dilinden anlamasi- {iriinli tam manasi ile
benimsemesi

- Ulasilmast i¢in biirokratik engellerinin olmamasi- Dogrudan iletisime gecebilme

- Gerektiginde politik baski kurabilmesi

- Rekoltenin arttirilmasi ¢abalari

- llgili pazar ile iletisimde dil destegi sunmasi

- Laboratuvar ve analiz i¢in iyi yonlendirme yapabilmesi

Bu genel sonuclar verildikten sonra tescil sahibi olmak adina en uygun adayin belirlenmesi

hususuyla ilgili sonuglar asagidaki baslikta incelenmistir.

9.2.  CI Tescil Bagvurusu i¢in En Uygun Adayin Belirlenmesi

Cl korumasi iki boyutlu bir sistemden olusmaktadir. Oncelikle bir kisi, kurum ve kurulusun
TPMK den ilgili iiriin ile ilgili tescil almas1 gerekmektedir. ikinci asama ise tescil belgesinde
yer alan standartlarda CI kalitesine yakisan {iriin {ireten iireticilerin bu korumadan
faydalanmak igin tescil sahibine basvurmas1 asamasidir. Sonug olarak CI’li {iriiniin haklarin1
koruyacak en uygun tescil sahibini bulmak ve kaliteli irlin iireticilerinin bu korumaya

basvurmalarini 6zendirmek gerekmektedir.

[lk olarak yiiksek ihracat potansiyeli olan iiriin iireticilerinin tespit edilmesi ve CI korumasi
almalari igin gerekli tesviklerin yapilmasi gerekmektedir. Tescil sahiplerinin genellikle bu
tarz kaliteli CI korumas: alabilecek iiriin iireticilerinin pesinden kosturup CI’ye bagvurmalari
i¢in ikna gabalarma giristikleri gdzlemlenmistir. Uriin iireticilerinin kaliteli {iriinleri icin CI
korumasi alma isteklerinin olmayis1 ¢ok cesitli sebeplerden kaynaklanabilmektedir. Bu
isteksizligin altinda bilgi eksikligi, tescil prosediirleri ile ugragsmak istememeleri ve
iireticinin CI’in sagladig1 fiyat avantajindan en az yararlanan grup olmasi gibi sebepler
yatmaktadir. Bdylelikle tescil sahipleri, Cl kalitesinde iiriin {ireten ve ihracati olan iireticileri

tesvik etme islemlerine hiz kesmeden devam etmelidirler.
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Ureticilerin korumadan yararlanma basvurusundaki isteksizliginin basvuru asamasinda
yasadiklart biirokratik sikintilardan kaynaklanabildigi gézlemlenmistir. Bulgulardan ¢ikan
sonuglara gore treticilerin biiylik kismi tescil bagvurucusu sahiplerinin daha ¢ok {iretici
birlikleri olmasini istemektedir. Ancak uygulamada ise tescil sahiplerinin %79 gibi bir
oranla ticaret, sanayi odalar1 ve borsalar oldugu goriilmektedir. Dis ticarete sahip CI’li

tirtinlerin ise sadece %16’s1 tescil sahibi iiretici birlikleri ve kooperatiflerden olusmaktadir.

Ureticilere nicin bdyle bir isteklerinin oldugu soruldugunda ise bu kurulus ile daha kolay
iletisime gegebileceklerini ve bu kurumlarin kendilerine daha az biirokratik engel ¢ikaran
kuruluglar oldugunu diisiindiiklerini sdylemislerdir. Bulgulardan c¢ikan sonuglara gore
tireticiler, bolgenin halinden anlayan ve tiriinii kendi {iriiniiymiis gibi benimseyecek bir tescil
sahibi ile galismak istediklerini vurgulamistir. Bir anahtar bilgi verici, bir {iriiniin tescil
sahibi olan devlet kurumuna memleketin diger kosesinden atanmis bir devlet memurunun
bolge ile ilgili iirlin i¢in 6zenerek ¢aba gostermesinin samimi olamayacagini dile getirmistir.
Bir diger iiretici ise tescil sahibinin politik baski kurabilmesi kudretine sahip olmasi
gerektigini dile getirmistir. Zaten devlet kurumu olan tescil kurumunun devlet ile al giilim
ver giiliim iliskisinde olabilecegi yoniinde tereddiitlere sahip oldugunu dile getiren tiretici bu
durumdaki tescil sahibinin politik baskisinin yiizeysel kalacagini ve tekrarlanmayan
gostermelik bir baski olacagim diisiinmektedir. Bdylelikle TPMK’ye CI tescili basvurusu
icin tretici birliklerini tesvik etmek, onlar1 bilgilendirmek ve gerekirse egitmek dolayl
yoldan CI’li iiriin ihracatinin siirdiiriilebilir olarak arttirilmasi adma o6nemli rol

oynayabilecek bir adimlar olarak goériilmektedir.

Uretici birligi olmayan baz1 tescil sahiplerinin de gériisme devam ederken daha iyi koruma
saglanacaksa eger gerekirse {iretici birligine tescili devredilebiliriz, goriisiinde olmalar1 bir
baska dikkat ¢eken konudur. Goriisme esnasinda bazi tescil sahipleri ile derinlemesine
tartisilan bu husus sonucunda gorev tanimlarinda yazan kendi asil islerinin bu olmamas1 ve
asil iglerine odaklanmalarinin daha Onem arz etmesi sebebiyle bu devir islemini hos
karsilayabileceklerini dile getiren bazi tescil sahipleri bulunmaktadir. Bu sebeple bazi
zamanlarda daha iyiye ulastiracaksa eger hakkin devri daha adaletli bir sonug
dogurabilmektedir. Ancak, iiretici birliklerinin etkililigi ve bu tip iirlinler ile 6zverili
ilgilenebileceginin kanitlanmasinin gerekmekte oldugu sonucuna varilmis ve eger tistlerine
diiseni yapmayacaklarsa hakki devretmenin bir 6neminin olmadig1 goriisii de ele alinmasi

gereken hususlardan biri olmustur.
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Cografi isaretli Urlinler i¢cin eger varsa kooperatifler ve iiretici birliklerinin basvuru
yapmasinin dzendirilmesi ve CI tescili almasi gereklili§i daha énce vurgulanmisti. Bu
gereklilik, triinii ve bolgeyi daha iyi tanimalar1 ve bazi tescil sahibi kurumlarin diger
gorevlerinden kaynaklanan yogunluklar1 sebebiyle CI’li iiriinleri gbz ardi etme ihtimalleri
olmast sebebiyledir. Tescil hakkinin gerektigi zaman bu kurumlardan yetersizlikleri
sebebiyle almmasmnin kolaylastirilmasi gereklidir. Ci’li iiriin ile etraflica her yoniiyle
ilgilenebilecek imkéana sahip kurum ve kuruluslara tescil hakkindan dogan imkanlar

saglanmalidir.

Kooperatifler ve iiretici birliklerine yasalar ile saglanan faydalardan &tiirii Ci’li {iriin daha
cok bu kuruluslar adina tescil ettirilmelidir. Ornegin kamu ihale kanununda kooperatifler ve
iretici birliklerine ihaleye gerek kalmadan {iriinlerin devlet kurumlari aracilig ile satisini
gerceklestirebilmelerine imkan tantyan muafiyetlerin olmasi, Ci’li iiriiniin bolgede gelismesi
ve biiylimesine imkan taniyacaktir. Bu asamadan bir sonraki adimda ise yurt digina agilim
giindeme gelecegi icin yeterli biiyiikliige ulagmis {ireticinin {riinlinii ihra¢ etmesi
kolaylasacaktir. Bununla birlikte basarili bir tescil islemi ve iireticilerin koruma basvurusuna
tesvik edilmesi, triiniin dis ticaretinde basarili olunmasi adina tek basina yeterli
gelmemektedir. Bu sebeple tescil sahibinin Ci’ler ile ilgili gérevlerinden kaynaklanan

sorunlara da ¢6ziim Onerileri getirilmelidir.

9.3.  Tescil Sahibinin Gorevlerinden Kaynakh Sorumluluklari

Bulgularda goriildiigii tizere tiriiniin ticaretinde karsilasilan diger bir sorun ise yabanci dil
problemleridir. Tescil sahiplerinin ¢ogu, satict ve aliciy1 birlestiren ortamlar1 sagladiklarin
belirtmislerdir. Dahasi bir {irlin i¢in dil problemi yasayan iireticilere profesyonel destek
saglanmasi, gerekirse tercliman tedarik edebilen tescil sahiplerinin de olmasi dil engellerinin
cogunu ortadan kaldirmada 6nemli rol oynamistir. Haliyle uluslararasi pazara acilma istegi
olan {ireticilere dil destegi saglamalari, sorumlu tescil sahibi 6zelliklerinden biri haline

getirilmelidir.

Tescil sahiplerinin CI’li iiriiniin dig ticaretinin arttirilmasi adina odaklanmasi gereken bir
diger gorev ise daha dnce dis ticarette basarili olmus CI’li iiriin iireticilerinin deneyimlerini
yeni baglayanlar ile paylasilmasinda yaptig1 aracilik roliidiir. Bu konuda daha 6nce zorlu

yollar1 bireysel cabalari ile agsmis olan iireticilerin satis ve {iriin farklilastirma stratejilerinin
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yeni potansiyeli olan iiriinlere uygulanmasi i¢in tescil sahibinin ortam hazirlayabilmesi dig

ticarete hiz kazandiran bir faktor sayilmaktadir.

CI’li iiriin iireticilerinin dis pazar arastirmas1 yapmasina yardim etmesi, pazarlama stratejileri
olustururken desteklemesi ve fuarlar ve geziler ile alic1 ve saticilar bir araya getirmesi tescil
sahiplerin verdigi hizmetlerden bazilaridir. Ancak bu destek devamli bir sekilde tescil sahibi
tarafindan saglanmamalidir. Gériismeler esnasinda CI’li bir iiriin {ireticisi tescil sahibi
tarafindan iireticileri kuruma bagimli hale getirecek sekilde verilen hizmetlerin {ireticilerin
iriinle ilgili strateji belirlerken korelebilecekleri ve onlari iiriinle ilgili tembellige
itebilecegini belirtmistir. Bu durumun ise iriiniin kaliteden devamli 6diin vererek siirekli
yerinde saymasina sebep olabilecegi vurgulanmustir. Ureticinin kendisi tescil sahibi
desteklerinin yan sira kendini siirekli gelistirmeli, CI korumastyla kalmayip markalasmali
ve iglerini daha profesyonel bir sekilde yiiriitebilmesi i¢in kendi piyasa arastirmasini ve
stratejisini belirleyecek konuma gelecek giice ulasmalidir. Bu profesyonelligi daha kolay
elde edebilmek icin gerekirse egitim kurumlarindan yardim almalar1 da gerekmektedir.
Boylelikle tescil sahibinin yiikii paylastirilmis olup daha etkili bir yontem izlenmesi

saglanacaktir.

Iktisadi ve idari bilimler ve hukuk kakiiltelerinde bu konuya (CI) 6zgii derslerin agilmas1 ve
paydas goriisleri alinarak verimli bir miifredat olusturulmasi, bu konuda toplumsal biling
olusturulmasi énemli bir adim sayilmaktadir. Bu miifredatlarda 6grencilerin CI’li {iriinlerin
dis ticareti ile ilgili teknoloji destekli modeller olusturabilmesi amaglanmalidir. Ozellikle
CI’li iiriinler igin tedarik zincirinin uzamasi ihracatta gelir kaybmi da beraberinde
getirmektedir. Tedarik zincirinin son halkasina en kisa siirede ulastirabilecek
modellemelerin gelistirilmesi ve buna uygun sistemlerin kurulmasi dncelikle yiiksekogretim

kurumlarinda deneyimlenmeli ve ayrica ulusal politikalar ile desteklenmelidir.

Bir ABV ile yapilan goriismede yiiksekdgretim kurumlarinda CI’li iiriinlerin nasil
fiyatlandirilacag ile ilgili bir dersin olup olmadig1 konusu tartisiimigtir. Ayrica CI’li iiriinii
yillardir dis pazara ve i¢ pazara ulastiran deneyimli ihracatgilarin CI’li {iriiniin ticaretinin
nasil yapilacagiyla ilgili brifing vermesinin etkili bir egitim metodu olabilecegi ve miifredat
hazirlanirken piyasada yer alan bu tarz deneyim sahibi kisilerin egitim kurumlarinda ders

vermeye ¢agirilmasinin kolaylastirilmasi gerekliligi olduk¢a dnemli bir konudur.
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Bu egitimler Ci’ler konusunda daha bilingli bir neslin olusumuna 6nayak olacaktir. Ayrica
bu egitim kurumlar1 CI’li {iriin ihracatinin &niindeki engelleri bilimsel temelli yontemlerle

kolaylikla kaldirabilecek is giicliniin yetistirilmesinde 6nemli rol oynayacaktir.

9.4,  Ci’li Uriiniin ihracat Verisi Takibi Sorunu

Calismada yer alan bulgulara gore bazi tescil sahipleri, triinlerini muadil triinlerden
ayiracak ayri bir ihracat kodu ile ihra¢ etmeleri gerekliligini vurgulamiglardir. Bu ihracat
kodlarmin her cografi isaretli iiriine degil ihracat1 diizenli hale gelmis CI’li iiriinler igin
verilmesi daha uygun olacaktir. Boylelikle bu 6zellikli iiriinlerin ihracat egilimlerinin takibi
daha kolay bir hale gelebilecektir. Bu durum ihracat verilerinin farkli kurumlarin ayri ayri
ve dagmik olarak tutmalarma gerek kalmadan tek bir kaynaktan takip edilmesini

saglayacaktir.

Cografi isaretli iiriin kodlu bir kategorileme sistemi, Ci’li iiriiniin kategorileme zorlugundan
kaynaklan problemlerin de 6niine gegmeye imkan tantyacaktir. Gelecekte iilkeler, bu gibi
CI’li iiriin gruplarinin dis ticaretlerinin takibini CI’ye 6zel verdikleri ihracat kodlari ile
yapma egilimi gosterecekler ve bu iiriinlerin ekonomik gostergelerdeki yerlerini kolaylikla

belirleyebileceklerdir.

9.5.  Yeni Yasa ve Yonetmeligin Etkisi Sonucu

Ureticilerin %78’i, 6769 say1li yeni sinai miilkiyet kanunu sayesinde CI’li {iriinlerin yurt igi
ve yurt dis1 hukuki korumasiin daha etkili olacagina inandiklarin1 belirtmislerdir. Kalan
%22’1ik kisim yeni kanun korumasindan herhangi bir etki beklemedigini dile getirmistir.
Yeni kanunun yani sira CI amblemi kullanma zorunlugu bulunan iireticiler igin yeni amblem
yonetmeligi de ¢ikarilmistir. Ureticiler, CI amblemi kullanma ve ihracat iliskisi hakkinda bir
ekonomik etki analizi yapmanin heniiz ¢ok erken oldugunu vurgulamiglardir. Ci’li {iriinlerde
amblem kullanilmasinin ekonomik etkisi gelecekte arastirmasi gereken dnemli konulardan

biri haline gelecegi diistintilmektedir.
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9.6.  Ticareti Simirlayic1 Yasalarin Ci’li Uriin Acisindan Esnetilmesi

Ureticiler ile yapilan gériismelerde CI’li yoresel iiriinleri etkileyebilecek bazi politikalarin
CI’ler i¢in esnetilmesi gerekliligi tartistimistir. Ornegin iiretildigi yerden 50 km’lik yarigap1
geemeyecek ve belirli miktardaki iiriin miktar1 satist limitini agmayacak sekilde son
tiiketiciye ya da perakendeciye iiriin arz etmesine izin veren yonetmeligin kapsamimin Ci’li
tirlinler i¢in genisletilmesi bir zorunluluk arz etmektedir. Ciinkii kendi bolgesi i¢inde gelisip
yayginlagamayan {riiniin dis ticarete konu olmasi olduk¢a zordur. Yerelden ulusala ve
kiiresele acilmanin oniindeki bu tip engellerin dzellikle CI’li iiriinler i¢in esnetilmesinde
fayda vardir. Oncelikle bu tiir yasalarin gerekgesinin ne oldugu ¢ok iyi anlagilmalidir. Eger
gercekten trlinlin gelenekselliginin korunmasi arzu ediliyorsa yasa temelli bir yasak ve

sinirlama ile degil farkli stratejiler takip edilmelidir.

9.7.  Uluslararasi Anlasmalarin Baglayiciig ve CI’li Uriine Etkileri

Ulkeler ile ikili (Bilateral) veya ¢ok uluslu (Multilateral) anlasma yapilirken bu anlagmalarin
carpan etkileri ve ulusal korumaya sahip tiriinde meydana gelebilecek ticaret agig1 g6z
oniinde bulundurulmalidir. Gerekirse bu anlasmada bazi maddelere Tiirkiye'nin CI’li
tirtinlerinin korunmasi adina ¢ekince koyulmali ve gerekirse iriiniin ithalat miktarina
smirlama getirilip anlagmalarm ticaret agi§ma sebebiyet vermeyen birbirine denk Ci’li

iriinler oldugu zaman imzalanmasina 6zen gosterilmelidir.

Rusya, cografi yakinliginda ve lojistik acidan karsilikli avantaja sahip olundugundan
Tiirkiye i¢in 6nemli bir lilke konumundadir. Buna ragmen, diger lilkelere kiyaslanildiginda
Tiirkiye’nin az miktardaki CI’li iiriinii Rusya tarafindan ithal edilmektedir. Rusya ihracat
getirisi ¢ok yliksek olabilecek derecede alimlar yapabilecek bir iilkedir. Sonug olarak Rusya
gibi iilkelerle ile yasanan problemlerin tespit edilerek ¢oziilmesiyle ihracatin arttirilmasi
oldukca 6nemlidir. Arastirma sonuclarindan anlasildig: {izere farkli CI’li iiriin ihra¢ eden
tireticilerin Uiriinii ihra¢ etmekte zorlandig1 bazi iilkeler mutlaka bulunmaktadir. Bu tilkeler
ile gerekirse uluslararasi ticari anlasmalar yoluyla ihracatin Oniiniin agilmasi, bireysel
ireticilerin ihra¢ edecegi iilke politikalartyla tek baslarina savagsmasindan daha 1yi bir yol

olarak goriilebilir.
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Cografi isaretli tiriinler hakkinda devlet ihracat tesviklerinin ¢ok Onemli bir ticaret cati
anlagmasi olan WTO toplantilarinda giindeme getirilmelidir. Bu tirlinlere yapilan ihracat
tesvikinin yasakl1 devlet destegi (subsidy) kismindan istisna kapsaminda degerlendirilmesi
gerekmektedir. Bu sebeple lilkeler kaliteli iirlinlere ulasmada daha avantajli olabilecek ve

tilkeler ile stirdiiriilebilir ihracatin 6niiniin agilmasi saglanacaktir.

9.8. Thracatin Oniindeki Devlet Politikalar1 Engelleri

Ureticiler ile yapilan goriismelerde bazi iireticiler iilkelerin kati saglik politikalar:
benimsediklerini dile getirmislerdir. Bu duruma kars1 verilecek tepki normal iiriin ile CI’li
{iriin i¢in farklilik arz etmektedir. Ulkelerin kat1 politikalarma karst CI’li iiriin iki yonlii
olarak degerlendirilmelidir. ik asamada kars1 iilkenin gercekten gerekli bir saglik politikas
uygulayip uygulamadigi tespit edilmeli ve gerekirse yasalar o iilkeyle uyumlu hale
getirilmelidir. Ikinci yonii ise CI’li olup diger iilkeye ihracati yapilirken saglik
diizenlemelerine takilan iiriinlerin gergekligi arastirilmalidir. Eger gergekten CI’li olsa bile
toplum sagligini tehdit edecek diizeydeki bir ihlali gergeklestiren tireticinin {iriinii kars1 tilke
sinirlarindan bu sebeple sokulmadiysa bu iireticiye verilen CI korumas: dogrudan iptal
edilmelidir. Sonug olarak bu tarz benimsenen ikili yonlii bir degerlendirme sistemi diger

iilkelere giiven verecek ve ihracatin kolaylastirilmasini saglayacaktir.

9.9.  CI’li Uriiniin Gelistirilmesi

Goriismede ireticiler genellikle iriinlerinin potansiyel ihracatinin oldukg¢a fazla oldugunu
ama Uriind ilgili pazara uyarlamay1 bir tiirlii beceremedikleri i¢in ihracatlarinin diisiik
seviyede kaldigini dile getirmislerdir. Ureticilerin CI’li {iriinii farklilastirmak icin en fazla
talepleri CI’li iiriin &zelliklerini degistirmeden {iriiniin pazarlanmas1 ve fiiriiniin
ambalajlanmas1 konular1 hakkindadir. Ornegin basarili bir uygulamada tescil sahibi ve iiriin
tireticisi ilgili dis pazardaki tiiketicilerin tiiketim porsiyonu aligkanliklarini incelemis ve
tirtinleri ile ilgili gerek miktar ve gerek ambalajlama konusunda yaptiklar1 degisikliklerle bu
CI’li iiriiniin ihracatini arttirmay1 basarabilmislerdir. Diger bir iiriinde ise bolge halkinin
daha ¢ok yashlardan olusmasi sebebiyle CI’li iiriindeki seker oranini seker hastalarim
etkilemeyecek diizeye cekme AR-GE’sinin yapildigini vurgulamustir. Ureticiler CI niteligini
degistirmeden bunu basarabilirlerse artik bu CI’li iiriiniin ihracatinda dnemli bir artis

bekleyebileceklerini dile getirmisler.
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9.10. CT’li Uriinlerin Fiyatlandirilmasi

Ureticiler ile yapilan goriismelerde ¢ogu iiretici, koruma basvurusu almadan nceki fiyat ile
sonraki fiyat arasinda bir artis olacagmmi ve bu artistan kendilerinin de pay alacagini
diisiindiiklerini dile getirmislerdir. Ancak basvurudan sonra 6zellikle CI’li iiriin iireten
giftciler, Ci’nin katma degerinden herhangi bir sekilde faydalanamadiklarmi ileri
siirmiislerdir.

Diger bir iiretici ise Ci korumasindan sonra iiriindeki fiyat artisnin kendileri ile alakali
olmamasina ragmen ¢ogu zaman alicilara (tiiketicilere) yiiksek fiyati uygulayanin kendileri
olmadig1 agiklamasini yapmak ve onlar1 buna ikna etmek durumunda kaldiklarini iiziilerek
sOylemistir. Kendilerinden iiriinii alan aracilarin iiriinii i¢ veya dis piyasaya sunsa bile halen

iriinii Ureticiden (kendilerinden) ayni (diisiik) fiyattan aldiklarin1 vurgulamistir.

Potansiyel (kaliteli) cografi isaretli iiriin lireten ama korumaya bagvurmayan tireticiler bu
fiyat faydasindan kendilerinin degil tedarik zincirinde iist kisimlarda yer alan aracilarin
faydalandiklarini diisiinmektedir. Bu sebeple tescil icin zaman ayirmak ve tescil masraflarina
katlanmak istememektedirler. Eger bu masrafa katlanacaklarsa ise de bu farki satis
fiyatindaki artis ile telafi etme diisiincesindedirler. Ozellikle tarim iiriinlerinde CI’lerin fazla
fiyath olmasi avantajindan aracilarin faydalandiklarindan otiirii tescil islemlerini zaman

kayb1 olarak algilamaktadirlar.

Sonug olarak bu durumun iki sekilde dnlenebilecegini 6ne siirmiislerdir. Birincisi fiyattan
elde edilen avantaj tedarik zincirinin her asamasina dengeli bir sekilde dagitilmalidir ve
gerekirse devlet piyasa diizenleme gorevini icra ederek dengeleme siirecine dahil olmalidir.
Ikincisi ise iireticiler, aracilar1 aradan ¢ikararak kendi dagitim sistemlerini kurma yoluna
gitmelidir. Aksi halde siirdiiriilebilir CI’li {iriin ihracati amacina ulasmak olduk¢a zor olacak
¢linkii yillar i¢inde tiretimden elde ettigi geliri azalan tretici, belirli bir siire sonunda {irlinii
tiretmeme karar1 alarak iiretimden g¢ekilecektir ve bu da tarihi ve boélgesel bir kiiltiiriin

unutulup gitmesine sebep olacaktir.
Fiyat avantajindan yeterince tatmin olan iireticinin iiretmeye devam etmesi ve refahi goren

potansiyel ireticilerin de tescile bagvurmasi iriiniin siirekli ihracati agisindan oldukca

Onemlidir.
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9.11. CT’li Uriiniin Dagitim

Uretici, gériismelerden anlasildig1 kadariyla, CI’li iiriinii genellikle bireye dogrudan satma
veya anlasmis oldugu yurt disindaki bir kuruma (acenta) gonderme yoluyla iki sekilde
dagitmaktadir. Aracilar genellikle iiriin yelpazeleri genis oldugundan CI’li iiriinii diger
iriinlerden ayrrmamakta ve normal iriinlerinde kullandigi ayni dagitim kanallart ile
piyasaya sunma egilimi gostermektedirler. Thracat1 olan bu CI’li iiriinlerin hangi dagitim
kanallar1 ile dagitilacaginin aracilar vasitasi ile degil tireticiler tarafindan belirlenmesi daha
uygun bir strateji olabilmektedir. Bunun yan1 sira bazi durumlarda farkli CI’li iiriinler i¢in
bile farkli dagitim kanallarinin tercih edilmesi de gerekebilmektedir. Yurt i¢inde oncelikle
bu iiriinlere ayrilmis 6zel yerlerde (organik pazarlar, fuarlar, tanitim yerleri vb.) satilmalari,
iriine yabanci yatirimcilarin kolay ulasabilmesi adina en uygun yontem olacaktir. Yurt dist

alicilarinin bu tipteki tiriinlere en hizli nereden ulasabilecegini bilmesi olduk¢a dnemlidir.

Tiirkiye’de 6zellikle baz1 biiyiik ¢aptaki toptanci ve perakendecilerde (METRO) CI’li
tirlinlerin satis1 gittikge yayginlagmaktadir. Son donemde her market bir reyonunu bu tipteki
yoresel, organik veya CI’li iiriinlere ayiramaya baslamistir. Ayrica bazi bélgelerde sadece
geleneksel tiriinlerin satildig1 pazarlarin acilmasi gibi projeler desteklenmektedir. Bolgesel
acilan bu pazarlar treticilerin dagitim iliskilerini giliglendirebilecekleri alanlar haline

gelecektir.

Tescilli {iriiniin farkinda olan kaliteli dagitict sayisinin arttirilmasi da CI’li iiriiniin dagitimi
acsindan olduk¢a Onemlidir. Haliyle sirasiyla her biri digeri ile illi bir baga sahip
siirdiiriilebilir bir dongii ortaya ¢ikacaktir. Bu déngii, kaliteli CIli iiriin iireticisi ve kaliteli
dagitic1 sayisint da arttiracak, kaliteli dagitict refahi etkin paylasmaya istekli oldugu i¢in
tireticileri tatmin edip iretmelerine devam etmelerini saglayacaktir. Bu da potansiyel
iireticilerin CI korumasina basvurmasina artisin1 saglayacak ve dolayisiyla {iriiniin dis

ticaretinin artmasi ile sonuglanacaktir.
Uretici goriismelerinde ¢ogu iiretici dagitim kanali olarak e-satis sitelerini kullanmak

istediklerini dile getirmislerdir. Bu sitelerin ve mobil uygulamalarin kurulmas: ve etkin

kullaniminin 6gretilmesi CI’li iireticilerin tescil sahiplerinden talep ettigi bir baska husustur.
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CI’li iiriin iireticilerin vurguladig: problemlerden biri 6zellikle tarim iiriinlerinin diger iilke
siirin1 gegme asamasinda karsilastigl engellerdir. Gerek diger iilkenin saglik standartlari
gerek tilkenin i¢ piyasasini korumak i¢in géstermis oldugu diger koruma tepkileri dolayisiyla
CI’li iiriin sinirlardan gegirilmeden geri gonderilebilmektedir. Uriinii sinirlarindan miimkiin
oldugu kadar az geri gonderecek iilkelerin tespiti yapilmadan {iriiniin dagitim isleminin
baslatilmamas: gerekmektedir. Ilgili iilkeyi bilen ve iilke hakkinda gelecekteki egilimlerin
tahminini ve analizlerini yapabilecek dagiticilarla caligmak, {ireticinin iriiniinii hig

tanimadigi bir lilkede giivenli ellere emanet etmesi anlamina gelmektedir.

9.12. CI’li Uriiniin Dis Pazara Tutundurulmasi

Tescilli cografi isaretler gibi kdkeni belirli olan iiriinlerin ticaretinin giiclii potansiyele sahip
olmasi, trlinlerin daha fazla tutundurma c¢abasina ihtiyact olmadigi anlamina
gelmemektedir. Unii bdlge ile simirli olan Ci’li iiriinler bazi zamanlarda uluslararas boyutta
ticarete ve 0zellikle ihracata konu olabilsinler diye bu {iniin reklam, promosyon, tanitim ve
fuarlar vb. gibi aktiviteler ile desteklenmesi tiriinii tiiketici hafizasina kazimak i¢in olmazsa

olmaz bir kosulu olusturur.

Basarili CI’li iiriinlerde cesitli ortak davranislarm oldugu gozlemlenmistir. Bu ortak
tutundurma davranislarindan birincisi iiriiniin reklamlarinda her seferinde CI’li {iriin
oldugunun tekrarlanmasi hususudur. Ayrica iiretici, reklamlarinda triiniin bir kiiltiiriin
stirdiiriilmesi ile dogrudan iliski i¢inde oldugunu devamli vurgulamalidir. Buna dair
mesajlar1 veren reklam kampanyalari ile {iriinii desteklemelidir. Son olarak, CI’li {iriiniin
tiiketicilerin zihinlerinde siirekli olarak bolgeyi, dogayr ve kiiltlirii koruyor olarak

pekistirilmesi i¢in reklamlar siirekli tekrar edilmelidir.

Son donemde ortaya c¢ikan sebebi belirsiz hastaliklara karsi viicudun bagisikligini
giiclendiren, medikal (tibbi) tedaviye destekleyici nitelikte olan ve tiiketiciyi tirlintin kaynagi
hakkinda en net bilgiyi veren bu gida {iriinlerinin olusturdugu piyasa miisteriler tarafindan
destek ve ilgi gormektedir. Uriin tutundurma karmasinda mutlaka bu koken bildiren
ibarelerin saglikla iligkilendirilerek yer almasi gerekmekte ve dolayisiyla dis piyasaya giris

zamanla daha da kolay bir hale gelebilmektedir.
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Uriiniin pazarlama karmasmda CI tescili amblemi ile logo, firma markasi, sertifikalar,
odiilleri de mutlaka kullanilmalidir. Uriiniin bu ek belgeleri ulusal bir kurumun verdigi CI
amblem kullanma yetkisine glivenmeyen ve ulusun yoOnetimine tepkili olan dis pazar

tiikketicilerini ikna edebilmek i¢in en iyi yontemlerden biridir.

Yerel olmayan uzaktaki tliketiciler i¢in ise ayr1 bir iletisim yolu segilmelidir. Bu yolda ise
bu dogal iiriinlerin ilag olmasalar bile medikal tedavileri iyilestirme asamasinda destekleyici
etkilerinden bahsedilmelidir. Dahas1 dis ticarette CI’nin yani sira isletme ticari markasinin
on plana ¢ikarilmas: daha uygun olacaktir. Satis esnasinda iiriiniin sertifikalar1 ve Ci ile

korundugunun devamli vurgulanmasi pazarlik giiciinii arttiran etkenlerden biridir.

Ozellikle dis hat ucuslarinda ucak koltuklarmin arkasina Tiirkiye’nin ihracati yapilan
CI’lerinin tanitic1 brosiirleri konulmalidir. Ulke ve iiriin tanitim1 i¢in konulan bu belge birgok
dig aracinin ve yatirimcinin ilgisini ¢ekebilmektedir. Ayrica havalimanlart gibi yerlerde
sadece CI’li iiriinlere ayrilacak diikkanlar da {iriin ihracatim destekleyecek iliskilerin

gelistirilebilmesi agisindan olduk¢a 6nemli bir tutundurma cabasi olarak goriilebilir.

Sonug olarak CI’li iiriiniin yiiksek fiyat avantajindan yaralanabilmek icin pazarlama
konusunda baz1 faktorlere odaklanmak ve stratejileri buna gore planlamak gerekmektedir.
Bu faktorler iirlinlin pazarlarin yapisina gore farklilastirilabilmesi, dagitim konusunda yerel
pazarlar i¢in kisa tedarik zinciri kurulmasi, dis pazarlar i¢in ise ihra¢ odakli stratejilerin
tercth edilmesi ve triinii reklam, tanmitim, fuar vb. faaliyetler ile destekleyerek miisteri
farkindaligmin arttirilmasidir. CI’li iiriin kalitesinde iiriin iireten iireticilerin tescil almaya
ikna edilmesi ve piyasadaki diger ilgili kurum ve kuruluslarin desteklerinin ve yatirimlarinin
CI’li {iriin odagina cekilmesi gabalar1 CI’li iiriinlerin sorunsuz bir sekilde i¢ ve dis piyasaya
pazarlama ve ticaretinin yapilmasina katkida bulunan unsurlardir. CI’li iiriinlerden elde
edilecek refahin tedarik zincirindeki her unsura adil sekilde dagitimi ve zincirdeki her kisi
ve kurulusun bu konuda ortak bir anlayisla sahip olmasi {irlinlin pazarlamasina olumlu etki
yapacaktir. Haksiz rekabete konu olan ve yasal kosullara uymayan tiriinler i¢in sadece bu
isle ilgilenmesi gereken devlet destekli kurumlarin araciligi ile denetleme ve anlagmazliklar

hizli ¢dzebilecek mekanizmanin Cl’ler igin 6zel bir diizenleme ile kurulmasi gerekmektedir.
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9.13. Denetleme Mekanizmasi

Arastirma bulgularma gore Ci’yle ayni iiriiniin sahte veya merdiven alt1 iireticilerinin
etkilerinin en aza indirilebilmesi igin tescil sahipleri ve CI’li iiriin iireticilerinin ortak bir
sekilde anlastig1 nokta iiriiniin denetim laboratuvarlarin gelistirilmesi ve denetim sikliginin
arttirtlmas1 gerekliligidir. Bu denetlemeler sadece sahte iirlinlerin tespiti ve gerekli
yaptirimin uygulanmasi igin degil kalitesini her gegen y1l diisiiren CI korumasi sahibi iiriin
tireticilerinin de tespit ve uyarilmasi adina géz ardi edilmemesi gereken bir ihtiyag¢ haline
gelmektedir. Bu ihtiyag, yurt digina satilan kalitesiz bir CIli iiriiniin ihracatinin dniindeki en

biiylik engellerden biri olmasi sebebiyle dncelik kazanmalidir.

Uriiniin kalitesi ve 6zelliklerinin devlet tarafindan &n kosul olan ve tescil belgesinde
belirlenen standartlara uygun olmasinin garanti edilebilmesi i¢in ilgili otoriteler tarafindan
etkili bir denetleme mekanizmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu mekanizmada ticarete konu
olabilecek CI’li {iriinden numune almip test edilmesi, bu denetlemeleri yapabilecek ¢ok
sayida egitimli personel yetistirilmesi, standartlara uymayanlara cezalarin uygulanmasi gibi
hususlara yer verilmelidir. Ancak CI’li iiriinlerin hepsinin denetlenmesinin maliyet ve insan
kaynagi agisindan imkansiz oldugu asikardir. Biitiin bunlar goz 6niine alindiginda sadece
uluslararasi ticarete ve yurt i¢i gelire olumlu etkisi yillar i¢cinde kanitlanmig olan belirli
tiriinler icin bu denetleme mekanizmasini kurmak, CI’lerin ulusal ve uluslararas: ticarette

etkin pazarlanabilmesi agisindan esas teskil etmelidir.

9.14. Genel Degerlendirme

Genel olarak Tiirkiye’nin CI’li iiriinlerden elde ettigi dis ticaret geliri ve iiriinlerin ticaret
hacimleri g6z 6niinde bulunduruldugunda tiziim, kayisi, findik, incir ve mermer iiriinlerinin
getirisi oldukca yiiksek oldugundan gelecekte bu firiin ile alakali sektorlere uygulanacak
tesviklerin arttirilmasi ¢ok énemlidir. CI’li iiriin ihracat1 en fazla Avrupa Birligi iilkelerine
yapilmaktadir. Pandemi sebebiyle iilkelerin yaptigi kisitlamalar Avrupa’daki devletleri en
yakindaki Tiirkiye’ nin cografi isaretli iirlin pazarina yoneltmistir. Tlrkiye’nin her gegen yil
CI’li iiriinlerinin iilke i¢i ve iilke dis1 koruma sistemlerindeki tescil sayisini arttirmas,
gelecek yillarda bu {rlinlerin ticaret hacimlerindeki artis1 da beraberinde getirecektir. Bu
iilkeler ile yapilan bdlgesel ve ikili anlasmalarda Tiirkiye’ye ait CI’li {iriiniin durumu goz

oniinde bulundurulmali ve ona gére anlagmalarin yapilmasi gerekmektedir. CI’li {iriin, dis
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pazara mutlaka daha 6nce deneyimlenip sonu¢ alinmis pazarlama karmalar1 goz Oniinde
bulundurularak sunulmalidir. CI’li iiriin tescilinin hangi kisi, kurum ve kurulus tarafindan
yapilmasinin belirlenmesi esnasinda basvurucunun nitelikleri, CI’li iiriin hakkinda vadettigi
projeleri ve bdlgedeki iireticilerin tercihleri goz oniinde bulundurulmalidir. Denetleme
mekanizmalar1 etkin bir sekilde isletilerek CI’li iiriiniin i¢ ve dis ticaretini olumsuz
etkileyecek iireticiler elenmelidir. Calismada tespit edilen, gelecekte dis ticareti konusunda
oldukca yiiksek potansiyele sahip iriinlere gereken dikkat ve Ozenin gOsterilmesi
Tiirkiye’nin CI’li {iriinlerinin diinya ticaretinde 6nemli bir pay sahibi olabilmesinin &niinii

agacaktir.
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