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Onsoz

Giintimiizde tilkeler, bolgeler ve hatta kentler arasinda bir¢ok alanda oldugu gibi turizm alaninda
da ciddi bir rekabet ortami1 s6z konusudur. Bu rekabette giiclii olabilmek i¢in dogru ve siirdiiriilebilir
stratejilerin olusturulmasi zorunlu hale gelmistir. Bununla birlikte degisen sektor dinamiklerini de
dikkate alarak turizm amag¢li markalasma politikalarinin hazirlanmasi da 6nem tasimaktadir. Marka, o
destinasyonun kalite semboliidiir; turistlerin fiziksel ve psikolojik olarak destinasyona cekilmesini
saglamaktadir. Bartin’in, sahip oldugu dogal ve kiiltiirel peyzaj potansiyeli ile marka olabilecek bir kent
ozelligi tasidigina inanmaktayiz. Bartin’in markalagmasi i¢in konu ile ilgili tiim paydaglara (yereldeki
kamu kurum ve kuruluslarina, sivil toplum érgiitlerine, Universitemize, sektor temsilcilerine ve yerel
halka) onemli gorevler diismektedir. Boylece Bartin turizm alaninda hak ettigi noktaya ulasabilecektir.

Bu baglamda Universitemiz Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP) biinyesinde yiiriitiilen
“Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin Ornegi” projesi kapsaminda “Bartin Kent Kimligi
Calistay1” diizenlenmigtir. Kimlik; kentin cografi konumu, kiiltiirel yapisi, sivil mimari 6rnekleri,
gelenek ve gorenekleri vb. 6zelliklerini yansitmaktadir ve uzun bir zaman dilimi icinde olusmaktadir.
Kentlerin kimligi, gegmisten gelecege bir siireklilik gostermekte ve bir yerin digerlerinden kolayca ayirt
edilmesini saglamaktadir. Calistayda; kamu kurum ve kuruluslari, 6zel sektor temsilcileri, sivil toplum
kuruluslar1 ve akademisyenlerin oldugu calisma gruplarinda bilgi alisverisinde bulunularak Bartin’in
kent kimligi ve kimlik bilesenleri tartigilmigtir. Bunun yani sira turizm sektériinde yaganan sorunlar ve
bu sorunlarin ¢6ziim onerileri  konusunda da bilgi aligverisinde bulunulmustur. Calistaya
akademisyenler, kurum ve kuruluslardan temsilciler ve 6grenciler katilmistir.

Bartin Kent Kimligi Calistay1 ile hem Bartin’a hem de Bati Karadeniz Bolgesi’nde turizm
alaninda sektorel kalkinmaya katki saglamay1 hedeflemekteyiz. Calistayla birlikte, turizm sektoriinde
zengin bir cesitlilige sahip olan Bartin kentinin, degisen turizm algisina daha da iyi uyum saglayacagini
diisinmekteyiz. Dogru stratejiler, kararlilik, goniil ve is birlikleri ile bu potansiyelin tam anlamiyla
sektore yansiyacagina, bu dogrultuda da ekonomi ve istihdam noktasinda 6nemli katkilar sunacagina
inanmaktayiz. Boylece, iilkemizin 2023 hedefleri ¢ergevesinde turizm sektorii igin belirledigi citaya;
Bartin olarak ortaya konulan vizyonla ivme kazandirilacaktir.

Projeyle birlikte diizenlenen Calistaya verdikleri destekten dolayr Bartin Valimiz Sayin Sinan
GUNER’¢; Bartin Belediyesi, Bartin 11 Ozel Idaresi, Bartin Cevre ve Sehircilik 1l Miidiirliigii, Bartin 1
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Bartin Ticaret ve Sanayi Odasi, MUSIAD Bartin il Temsilciligi ile Bat:
Karadeniz Kalkinma Ajansi- Bartin Yatirim Destek Ofisine tesekkiirlerimi sunuyorum. Ayrica Calistay
siiresince katki ve emeklerini esirgemeyen Miihendislik, Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Peyzaj
Mimarlig1 Béliimii 6gretim iiyeleri ile Bartin Universitesi dgrencilerine de tesekkiir ederim.

Calistaydan sonra hazirlanan bu kitapta, ilgi gruplar1 degerlendirmelerinin yani sira konu ile ilgili
marka, kimlik, kentsel donati1 elemanlar1, kent turizmi, Bartin kentinin dogal ve kiiltiirel 6zelliklerinin
yer aldigi bolimler de bulunmaktadir.

Prof. Dr. Orhan UZUN
Rektor



ICINDEKILER

L. BOLUM ..ottt ettt 1

MARKA KENTLER VE SURDURULEBILIRLIK .............c.ccccoooviiiiiiiececcece e, 1

L GIRIS ottt 1

2. MARKA KENT OLUSTURMA SURECT........ccooiiiiireeceeeeeeeee e 3

2.1. KENTIN STRATEJIK ANALIZI ....coooiiiiiieice ettt 3

2.2. KENT ICIN STRATEJI GELISTIRME VE PLANLAMA ......c.cevviiiiieiiiieeieiesisesesiss s 4

2.3. STRATEJILERIN UYGULANMASL.......coeitiriiiirieiiiesisss e 5

2.3.1. Kent Kimligi OIUStUIINA. ......cvoiviiriiiiiiiieii e 5

2.3.2. Kent KiSiliZi OTUSIUIIIA ...coveiiiiiiieieitieite ettt sttt sb bbbt e se e st e e sbe e sbe e nbeenbeenbeseee e 6

2.3.3. Logo, sembol ve s10Zan OIUSTUIMA . ........cccviiiiiiiiiciceiee e 7

2.3.4. Kent imMaj1 OIUSTUITIIA . ....cvviiiiiieeiresie sttt sr et b e bbb sr e nr e sreen s 7

2.3.5. Kent KONUMIANAIIIA. ......c.veiiiiiiie ittt eete et ee e e et ee e e e bt e e e eabaeeesbaeeesetbeeseenbreeesssbenesasreeeens 8

0 T T - 4 o o PSRRI 8

2.4. SONUCLARIN KONTROLU VE DEGERLENDIRME w........cc.ceoviiiiiiiiiriecieiesisississ s 9

KAYNAKLAR .. e e e e e s s et r e e e e e e s s s setbbrreeeeeeesssannreees 10

2. BOLUM ..ottt 11

KENT KiMLiGi VE KENT KiMLiGiNi OLUSTURAN ETMENLER ...................... 11

1. KIMLIK VE KENT KIMLIGI KAVRAMLARI ........coeoevrieerereesieeeesesesesesesee s 11

2. KENT KIMLIGININ BILESENLERI .....c.cooviviiiiiiicceee et 12

2.1. DOGAL VE KULTUREL PEYZAJ OZELLIKLERI .......coviviiiiiiiecicieseee e 12

2.1.1. Dogal Peyzaj OZEIKIET ......c.v.ivivieiieiiieieiiie ettt 12

2.1.2. Kiiltiirel Peyzaj OzZellKIETi........ccevueverircreiiieiiseeie sttt 13

2.2. SOSYO-KULTUREL YAPL ...coouiiiiiiiiieiieie et 16

2.3. EKONOMIK YAPI VE KENTIN ISLEV (LER)I ...coviviiiiiiiiceiiceeeeee e 17

3. KURESELLESEN DUNYA VE KENT KIMLIGI........cccocoviiiiiiieeeeeeeeeeee e 17

KAYNAKLAR .. e e e e e s s et r et e e e e e s s s tbbbrereeeeeessannrenes 19

S 2 10 ) 01011 (OO 21

KENT TURIZMI ve ACIK YESIL ALANLAR...........cocoooviiiiiiiieeeeeeeee e, 21

1. KENT TURIZMI ..o ettt ee et en e, 21

2. ACIK YESIL ALANLARIN KENT TURIZMDEKI ONEMI .......c..cccvveviisiiiieiee, 23
3. YURT DISINDA VE YURT ICINDE ZIYARET EDILEN KENTSEL ACIK YESIL

ALANLARDAN ORNEKLER ..ottt ettt ettt ee et s e en s s, 24

3.1. CENTRAL PARK-NEW YORK-ABD.........coesvurrirrereinsnsessessessosssssessessiss s ssssssssessssssssssssesessssnnens 24

3.2. UENO PARK, TOKYO, JAPONYA .....ooiiiiiiiieeieieeeeessesseesiesseessessssses s sessansssssassss s 25

3.3. GUELL PARK- BARSELONA-ISPANY A......coeviiriiiiiieiieiesieeiee e eses e 26

3.4. HYDE PARK-LONDRA-INGILTERE ........cccesvuiiiirieiiiiesieciesesiee e s 26

3.5. GOLDENGATE PARKI, SAN FRANCISCO, ABD .......coovvireeeeeeeeeeseiesoseeeseesessssaessssiss s 27

3.6. GULHANE PARKI- ISTANBUL .......coociiiiiiieiiieciesieeies e 27

3.7. EMIRGAN KORUSU PARKI-ISTANBUL ........cooivmiiirieiieieeseeeie s 28

3.8. SAN MARCO MEYDANI-VENEDIK-ITALY A....coooiviiiiiiiieisieeisee e 29

3.9. ISPANYOL MERDIVENLERI-ROMA ITALYA ....ooeviiiiiiiiieieeeieee e 29

3.10. KIZIL MEYDAN-MOSKOVA-RUSY A .......ooiiiireeieiieeieeie e s 30

3.11. KAHRAMANLAR MEYDANI-BUDAPESTE MACARISTAN .......coovviieverereeerecinieseeseeseerinnens 30



3.12. OLD TOWN MEYDANI- PRAG-CEK CUMHURIYETI ....ovuvvririiicirieisscessseesssse e 31

3.13. SULTAN AHMET MEYDANI-ISTANBUL ....oovettteteete et eeeeeeeteeeeeeeeee et eeeteee e seeeeeaeeseesseseeseeeaneneneens 31
3.14. VERSAY SARAY BAHCESI-VERSAY-FRANSA .....coooiieeeeeeeeeeeeeeee oot eeeee e, 32
3.15. ELHAMRA SARAY BAHCESI-GRANADA-ISPANYA .....cccooiieiieeieteeeeeeeee et 32
3.16. ALKAZAR OF CHRISTIAN KiNGS BAHCESI-CORDOBA-ISPANYA .....c.cocovovvviieeiieseeirrenon, 33
3.17. SCHONBRUNN SARAY BAHCESI-VIYANA- AVUSTURYA ....coiitiiieeeeeeeeeeee e 34
3.18. TOPKAPI SARAY BAHCESI- ISTANBUL.......cevoiiiiiiieietceeteectetese et sae s 35
3.19. DOLMABAHCE SARAY BAHCESI- ISTANBUL .....coccovviiiicieetceieees et 36
3.20. BEYLERBEYI SARAY BAHCESI- ISTANBUL.......ccccocsviiiiesieiieetceesesteeessiesess st 36
3.21. ANITKABIR BAHCESI-ANKARA .......ocooiitiiicteteee ettt s ettt n s 37
3.22. BARTIN’DAKI ACIK YESIL ALANLARDAN ORNEKLER ........cccccovoiuiiiirieiiecieieseieseee e 38

2) CUMBUILYEt MEYAANL ....eiiiiiieiieiee e r e sn e nn e nn e reene e 38

D) SEVEL PATKI. ..ottt 38

€) GAZNANE PATKI ....oovviiiiiiiic e 39

(o) IV Z=] = W U SO SPR P 39

€) Balamba Tabiat Parki...........ccciiiiiiiiiiiiiiie ettt nre e 40

4. SONUC ...ttt ettt ettt e s be et e e aa e st e e s be et e saeesbeessesbseabeentesaeesbeessestsesbeentesneesrean 40
ALY N A K L A R ..o ettt et e e et e e ettt e e e e e e e e e et e eeeeeeeat e eeeeeeeeeaaneeees 41
A, BOLUM ... ettt et et et e et et et e et et et e et et et et et eee e ee et et e e e e er e, 44
MARKA KENT OLMA YOLUNDA KENT MOBILYALARININ ONEMi .................. 44
1.LKENT KIMLIGI ve KENT MOBILYALARI «..c.covvivieeeeeeeeeeeeee ettt e 44
1.1, OTURMA ELEMANLARI ..o oooooeeeeeeeeeeeeeeeee e e e et eeee s s e et et et esseseseseeeesessesessesesseseseseseeseeseneseees 45
1.2 AYDINLATMA ELEMANLARI ccooeoeoeeeeeeeeeeeeee oot ee et e e e et etesesesesseseeeesesenseseseseesesaseseseseseseseens 46
IR T €0 Q)6 N6 07N 23 FFO OO 47
14, YONLENDIRME LEVHALARI......cooiieteteteeeeeeeteeeeeeeeeeeeeteeete e eeseseeeeseneseeeseseseasesasessesesaseseaes 48
2. KENT MOBILYASI TASARIM ILKELERI VE MALZEME TERCIHI ......ccccovvvn..... 49
2 B 1) B0 DAY A 21 ) 5 TR 49
2.2 ESTETIK oottt ettt et ettt ettt et et et et et et e et es e et e et eeeeueeeeee et e et et et e eee e ete et et eeeeee e eeeeteseeneanes 50
2 0 53 () 1 (TP 50
B N 4 = V| ST 50
2T = N1 O 51
2.6, DOKU ..ottt et et e ettt et et et e et e et et et et e et et et et et et e et et et et e et eneene 51
2.7 ALGILANABILIRLIK ..o.vvseoteteeeeeeeeeeeeee et ettt ettt ee e e et et et et e eesaseseeeeneeeeeeeseseeseneneens 51

3. BARTIN KENT MERKEZINDE DONATI ELEMANLARININ KULLANIMI........... 51
SONUC ...ttt ettt ettt et et et e e bt e et e e e e et e e besaeesbeebesaeeebeesbesaaesbeesbesreesbeenbesreesbaensennes 54
ALY N A K L AR ..o ettt e e e e e e ettt e e e e e e e e ettt eeeeeeeeae e e eeeeeeaaneeaes 55
ST 10 ) 0101, SO 57
BARTIN KENTININ DOGAL ve KULTUREL OZELLIKLERI ..........coocoovviiieei. 57
1. TLIN GENEL TANIMI ...ttt ettt et e et eee et et et eeeeeaeeeeeeeeeeeeeeneeaneeens 57
1.1, TLIN COGRAFT KONUMU ..ot eeeeeeeeeeeeeee e eeeee et ee et et e e seeeee et et eneeeeeseseseeseeen e e eeseseseeseneens 57
LS00 1€ 31 1. (OO SOOI USURRRSPRRPRRRN 57
1.3 ULASIM ..ottt et n ettt s ettt en e en e en s eneenanes 57
Lol TURIZM oottt e et e e et et e et e e et e e e e e et et ee e e s e eeteeee e e eeeeseseeeenene 57
1.5, NUFUS oottt ettt ettt et et e ettt et et e et e et ese et e et eeeeeeseeeeeeeeeese et e et e st eae et et eaeete e eeeeeeseeneeeeneeteneereeteareseeneans 58
1.6. BARTIN TLINTN TARTHI «.oeove ettt ettt ettt et ettt et ete e eeeeee e eeeeee e eteeeeeeeeeeeeseeneanes 58

2. BARTIN KENTININ DOGAL OZELLIKLERT .....voveveieteeeeeeeeeeeeeeeeeee e 58

21 DAGLARL ..ottt ettt ettt et et et et e e et e e ettt et et et et et et ettt et et et et euet e e et e et et eeaeaeas 58



2.2. AKARSULARI ...ttt n e et r e nr et r e nr e n e e n e e ne e 58

2.3 Y AYLALARI .t r e 59

2.4, KUMSALLARI ...ttt b bt b e bbbt bbbt eb e nn e bbb e 59

2.5  MAGARALARI ......oooouiitit ettt 59

2.6. KANYONLAR .. .ottt r e r et r e sr e r e nr et e r e nr e er e nr e enenr e enennes 59

2.7, SELALELER . ...ttt ettt b bbbt bbbt bt e e bt e bt et ae e ebb e e bt e bt e nbe e beenae s 59

2.8. DOGAL ANIT ...ttt 60

2.9. BITKI ORTUSU (FLORA)......cuitiiiriiiieieinissisiesseississss s sssss st ssssesssassessssessessssessessssans 60
2.10. HAYVAN VARLIGI (FAUNA) ....oovtiiiiiiiieisisississ st 60
2.11. KURE DAGLARI MILLI PARKI .....coovtuiiiiiiiiiierierissisi s 60
2.12. MESIRE ALANLARI ......coooouiiiiiiitic ittt 60
2.12.1. Balamba Tabiat Parki..........ccccooiiiiiiiiii 60

2.12.2. Sevgi Parki (AIInirmak Park).........coocoviiiiiiiiicii e 60

2.12.3. MIILEE BANGEST ...ttt sttt ettt st b e b e bttt b e eb e e bt e b e e beesbesheesb e e sbeenbeeneas 61

2,124, CABLAYAN ...veieeieieieeeeie et R Rt r et n e r e n e e ne s 61

2.12.5. Gazhane Parki ..o 62

2.12.6. Karagay PIKNIK ALANT ......c.ooiiiiiiiiiiice e 62

2.12.7. Kaynarca Spor ve Yasam Parki........ccoccoiiiiiiiiiiiie e 62

3. BARTIN KENTININ KULTUREL OZELLIKLERI ......cooviiiiiiniiiisccece e, 63
3.1. GELENEK VE GORENEKLER .......cccccsitiiiiiiniseiisieiessie st sess s sssessessssans 63
3.1.1. Galla Pazart (Kadinlar PazZart) .........ccocveiiiiiiiiiiicce e 63

3.1.2. Bayram KUtlamalari..........coooiiiiiiiiiiice e 63

3.1.3. Diigiinler, Gemi Atmas1 ve Hidirellez Kutlamalari..........cccccoiiriiniiiiiiincceeeseeeeee 64

3.1.4. Sosyal ve KUIHIel YaSAM......ccoiiviiiiiieiee ittt re e 64

3.1.5. Yerel etKiNKIET ..o 64

3.2. GELENEKSEL EL SANATLARI ...coitiiieec et 64
TR B <Y <5 o TSP P PP PRP PSP 64

TN . To ] 1 ST UP PP URURTRON 64

3.2.3. Ahsap tekne ve yat YapIMCIIZL ....ccvvviieiiiiitcii it 64

3.3 YORE MUTFAGL ..ottt 64

3.4, SIT ALANLARL......oooiitiiiitise sttt 64
3.4.1. Arkeolofik Sit AIANIATT.....coiiviiiiiiieec e 64

3.4.2. DOZAl STt ALANIATT ..ottt b e bt e n et b e r e b b nne s 65

3.4.3. KentSel Sit ALANIAIT......oiuiiiiiiieiiiie ettt b e r e re e 65

3.5. TASINMAZ KULTUR VARLIKLARI (Tek Yap1 Olgeginde) ........cccoveveviriiviiesieieiieeesseeeseienne 65

4. BARTIN KENTININ GENEL PEYZAJ OZELLIKLERI ......cccccvoviiiiierciiccee e 73
KAYNAKLAR L.ttt ettt e bt e bb e et n e e be e e sbeeesnnee e 73
6. BOLUM ....cooooiiiiiiiiiie bbb 75
BARTIN KENT KIMLIGI CALISTAYT .....coooiiiiieeeeeeeee e 75
7. BOLUM ...ooiiii s 78
CALISTAY iLGi GRUBU DEGERLENDIRMELERI ..........cccccoovoviiiiiiceecse, 78

7.1. KONAKLAMA (OTEL, MOTEL, MISAFIRHANE) ILGI GRUBU VE DEGERLENDIRMELERI. 78
7.2. GIDA SEKTORU (RESTORAN, KAFE, FIRIN vb.) ILGI GRUBU VE DEGERLENDIRMELERI. 84
7.3. OZEL SEKTOR TEMSILCILERI (HEDIYELIK EiYE SATISI vb.) ILGI GRUBU VE

DEGERLENDIRMELERI ..ottt eeeeeeeeee ettt ettt ettt ettt et et et et aneseeeeeee et et et esasasaseneseeeeeenenesnenseeas 91
7.4. KAMU KURUM VE KURULUSLARI iLGI GRUBU VE DEGERLENDIRMELERI....................... 97
7.5. STK/DERNEKLER (ARASTIRMA KONUSU ILE ILGILI OLANLAR) iILGi GRUBU VE

DEGERLENDIRMELERI ......ooooiiiiiititieeeeeeee ettt ettt ettt n ettt en et aeeens 103

7.6. ULASIM (SEHIR ICI, SEHIRLERARASI) VE TUR ACENTELERI ILGI GRUBU VE
DEGERLENDIRMELERI .......coviuiiiiiiiice ettt 112



7.7. BASIN YAYIN ORGANLARI (RADYO, TV, GAZETE) ILGi GRUBU VE

DEGERLENDIRME'LEI.{I .......................... SRS R SRS R TSRO 116

7.8. MUHTARLAR .ILG.I GRUBU VE DEE}ERLEND.IRMELER'I .......................................................... 121

7.9. YEREL HALK ILGI GRUBU VE DEGERLENDIRMELERI .......ccccccciiiiiiiiiiiiiieee e 125

8. BOLUM ....cooooiiiiiiieee s 130
SONUC BILDIRGEST ........ooiiiiioeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 130
TESEKKUR.........coco oottt 132
ERLER ..o 133
B L. AT et 133
EK 2. Branda AfIS .....oovoiiiieiieiesiese ettt et nn e sneenne e 133
EK 3. DAVELIYE ...ttt 134
Ek 4. Calistay Programi ve Sunum Kartt .........ccoceieiiiiieniiisinieeeee s 134
Ek 5. Caligtay Katilimcet LISTEST . ..uuuiuieiriieiiieieiiesierie st ee e ans 135
EK 6. GOIevli OFIenci LIStESi......cvviveveiirireicreiiecseseete sttt 138
EK 7. Calistay Web Sayfast .....c.cceiiiiiiiiiiiiiieieeee s 139
Ek 8. Caligtay FOtOZratlari........ccouiiiiiiiiiiiiiiieieeee s 140

EK 9. Caligtay Haberleri.......civeiiiiiiieie ettt 144



1. BOLUM
MARKA KENTLER VE SURDURULEBILIRLIK

Selma MEYDAN UYGUR

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Turizm Isletmeciligi Boliimii, Golbast
Kampiisi/ANKARA, selma.meydan@hbv.edu.tr

1. GIRIS

Rekabet yalnizca {riinler veya isletmeler arasinda degil, iilkeler ve kentler arasinda da
yasanmaktadir. Iletisim ve ulasim imkanlarinda yasanan hizli gelisme, bilginin hizli bir sekilde
yayilmasi, insanlarin gelirlerinin artmasi1 gibi bir¢cok faktorlere bagli olarak insanlar diinyayi
dolagmaktadir. Diinya turizm gelirlerinden en yiiksek payi1 elde etme cabasi {ilke ve kentleri zorlu bir
rekabetle karsi karsiya birakmaktadir. Kent ve tilkelerin bu rekabette iistiinliikk elde edebilmeleri igin
kendilerini farklilagtirmalar1  gerekmektedir. Kentlerin farklilagabilmeleri markalagmalar1 ile
Saglanabilir.

Gilinlimiizde diinya niifusunun yarisindan fazlasi kentlerde yasamaktadir. Birlesmis Milletler, kent
niifusunun 2030’a kadar %61 biiyiiyecegini ve kentlerde yasayan insan sayisinin 5 milyar kisi artacagini
tahmin etmektedir. Bu anlamda diinya niifusunun yarisindan fazlas1 ve Tirkiye niifusunun %90’dan
fazlas1 kentlerde yasamaktadir. Bu durum kent yonetimlerini pek ¢ok sorunla karsi karsiya
getirmektedir. Kentlerin karsi karsiya kaldigi pek ¢ok sorunun temelinde hizla artan niifus ve kirsaldan
kente olan go¢ Onemli bir yer tutmaktadir. Ortaya ¢ikan bu sorunlar kentlerdeki ekonomik ve sosyal
hayat1 olumsuz yonde etkiledigi gibi kent sakinlerinin yagam kalitesini diisiirmekte ve kentlerin marka
ve rekabet giiclinii azaltmaktadir (Avcilar ve Kara, 2015).

Diinyadaki kentsel niifusun hizla artmasi, kentler i¢in karmasik zorluklar: tetiklemektedir. Kent
alt yapilari, diinya niifusunun yarisindan fazlasinin kentlerde yasamasi nedeniyle biiyiikk bir baski
altindadir. Diinyada hizla artan kentler arasinda rekabette listiinliik elde etme ve kentlerin karmasik
sorunlarin iistesinden gelme zorluguna ¢6ziim olarak akilli kentler ortaya ¢ikmaktadir. Bir kentin kiiresel
marka olarak benimsenmesi i¢in ¢agin gerekliligi olan bilgi ve iletisim teknolojilerinden yararlanarak
stirdiirtilebilir nitelikte yonetilmesi gerekmektedir. Kiiresel markalagsmis kentler, hem akilli hem de
stirdiiriilebilir nitelikte olmaktadir. Bu kentler de turizm sektoriiniin gelisimi ve rekabet giicleri
artmaktadir. Strdiriilebilir kentler; i¢inde yasayan insan topluluklarinin ekonomik, sosyal ve gevresel
olarak saglikli ve kaliteli yasayabildigi ve bunu gelecek nesillere aktarabildigi, yakin ve uzak
cevrelerindeki kaynaklari olabildigince az tiiketen ve yenileme becerisi gosteren yerlesim merkezleridir
(Surdiirtilebilir Akilli Sehirler Caligtayi, 2017).

Kentler ve iilkeler fiziksel, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel planlar yoluyla farkl: tipte kullanicilarin
(kentliler, yatirnmcilar ve ziyaretciler) beklentilerini karsilama cabasi iginde birbirleri ile rekabet
halindedirler. Diger bir ifade ile kentler ve iilkeler; yatirimeilar, turistler, nitelikli isgiicii i¢in rekabet
etme ve ihrag iiriinlerine art1 deger kazandirma sorumlulugunu yiiklenmektedir. Bunun basarilabilmesi
stratejik pazarlama yonetimi aracglarimin ve markalasma bilincinin benimsenmesi ile mimkiin
olabilmektedir. Kent markasi, bir kentin sahip oldugu kiiltiirel, tarihsel, dogal ve toplumsal 6zelliklerini
biitlinlestirerek ve diger kentlerden ayirt etmek amaciyla kendine 6zgii bir isaretle destekleyerek yasama
gecirdigi bir gelisim-taninma-imaj projesidir (Avcilar ve Kara, 2015).

Marka kavrami; isim, terim, sembol, renk, marka isareti, slogan gibi birtakim rasyonel ve somut
gorsel ve isitsel unsurlarla, kisisel imaj, kullanict kimligi, kisilik, kiltiir, iligkiler ve sembolik degerler
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gibi duygusal ve soyut unsurlardan olusan ve tiiketicilerin satin alma kararlarin1 etkileyerek tercih
edilmeyi saglayan, mal, hizmet ve deneyimlerin kaynagin1 belirten ve boylece rakiplerden farklilagtiran
ozelliklerin tamamudir (Avcilar ve Kara, 2015:81).

Marka, deger katilmis rtindiir. Kiiltiirel miras, egitim, dogal kaynaklar, turizm potansiyeli,
yonetim birimleri ve altyapi olanaklar1 gibi birgok somut ve soyut 6genin ahenkli biitiiniinden olusan
kent markalagsmasi bir kentin ruhunu ve karakteristiklerini yakalayarak giiciinii ulusal ve uluslararasi
arenada gostermesini saglamaktadir (Zengin, 2017:49).

Kent i¢in hedeflenen ¢ok cesitli goriintiiler ve kente atfedilen anlamlar, kent markasi olarak
tanimlanmaktadir. Kent iglevsel, sembolik ve duygusal ihtiyaglar1 karsilar. Bu ihtiyaclar1 karsilayan
nitelikler, kentin benzersiz Onerisine gore diizenlenmelidir. Kentsel doniisiim, kendi 6zgiin degerine
sahip, 6zlinde 6zgiin ve tartisilmaz bir kimlik olusturulmasini igerir. Bu, yapi, programlama, islevler,
kentin imajini1 karakterize eden faaliyetler, etkinlikler ve orada faaliyet gosteren insanlari1 kapsamaktadir
(Kavaratzis,2004:63). Bir kenti "Marka kent" yapmanin amaci, daha fazla turist cekmek, yatirimlar
canlandirmak, degerli katkilar saglayabilecek yaratimei insanlar1 kentte yagsamaya ikna etmek, kentin
kalkinmasini saglamak, kentte yasayanlara daha iyi hayatlar sunmak, onlarin mutluklarini artirmaktir.
Bir kenti marka yapmak, kente yapilan geri doniisii en yliksek yatirimlardan biridir. Kotler ve dig.,
kentlere rekabet avantaji yaratmanin temelini olusturan kentleri iyilestirmek icin dort ayri strateji
onermektedir. Bunlar (aktr. Kavaratzis,2004:61):

- Tasarim (karakter olarak yer), peyzaj stratejileri (kentsel tasarim, mimari yapi, yesil alanlar
vh.)

- Altyap1 (sabit ortam olarak yer), (gerekli olan ¢esitli tiirde altyap1 projeleri tiretmek, var olan
yapiy1 iyilestirmek veya farkli bir 6zellik eklemeyi igeren projeler)

- Temel hizmetler (hizmet saglayici olarak yer), orgiitsel ve idari yap1 (yonetim yapisinin
etkinligi ve gelistirilmesi; vizyon, benimsenen strateji, paydaglarla isbirligi ve cesitli
etkinlikler).

- Turistik yerler (eglence ve rekreasyon igin yerler).

Bagarili bir kent markalagmasi igin gerekli unsurlar vardir. Bunlar birbirleriyle yakin iliskili olup
her birinin ayr1 ayr1 degerlendirilerek marka degeri yaratilmasi gerekmektedir. Bu unsurlar: Tarihi miras,
dogal giizellikler ve kiiltiir, iklim, insan, turizm, kongre, konferans ve festivaller; dis iliskiler ve yerel
yOnetim; egitim, sanat ve spor; gastronomi ve ulasimdir. Hubbard ve Hall, kent yonetimine girisimei bir
model Onererek siralanan konulara iliskin spesifik politikalarin olusturulmasini belirtmektedir (aktr.
Kavaratzis, 2004:61). Bunlar, reklam ve tanitim, biiyiik 6lgekli fiziksel gelisim, kamu sanati ve sivil
mimari, mega etkinlikler, kiiltiirel doniistim, kamu-6zel ortakliklaridir.

Buhalis, destinasyonlari, entegre bir deneyim olarak potansiyel miisteriye sunulan ve kisiye 6zel
iiretilen turistik mal ve hizmetlerin karisimlari olarak ifade etmektedir (Buhalis ve Amaranggana, 2014:
556). Destinasyon markalama, yerlesim yeri markalamanin turizm agirlikli 6zel bir alanini temsil
etmektedir. Destinasyon markasinin turizm sektoriiniin 6tesine gecerek yerlesim yerinin kalkinma
cabalarinda koordinasyon rolii oynayabilecegi, ekonomik ve sosyal kalkinmayla ilgili birimlerin
destinasyon markasina gore politika ve uygulamalarmi yonlendirmeleri gerektigi vurgulanmaktadir.
Dolayisiyla, destinasyon markalamasi, daha biitlinciil nitelikteki yerlesim yeri markalamanin iglevini
istlenmektedir (Ritchie ve Ritchie, 1998:19).

Destinasyon markalama, destinasyonu tanimlayan ve farklilagtiran isim, sembol, logo, sézel ifade
veya baska grafiklerdir. Ayrica, destinasyon ile benzersiz bir sekilde iligkili olan unutulmaz seyahat
deneyimi vaadi sunmaktadir. Aymi zamanda, destinasyon deneyimine iliskin zevkli anilarin
hatirlanmasim pekistirmeyi de saglamaktadir (Ritchie ve Ritchie, 1998:17).



2. MARKA KENT OLUSTURMA SURECI

Marka kent olusturma, zorlu ve uzun bir siireci kapsamaktadir. Bu siirecin “Kentin hedef gruplar
acisindan 6nem tastyan hangi 6zelligi onu diger kentlerden farkli bir konuma getirmektedir?”” sorusuna
verilen yanitla basladig1 sdylenebilir. Kentin ayirt edilebilir ve dikkat gekici 6zelliklerinin belirlenip bu
ozelliklere uygun kent gelisim programinin uygulanmasini gerektirmektedir (Zengin, 2017:62).

Kent, merkezi ve yerel yonetimlerin yonetsel etkinlik alaninda bulunmasindan ve her bir yonetim
kademesinin ¢aligma alanlarinin farkli olmasindan dolay1 markalagma ¢aligmalarindaki koordinasyon
etkin sekilde yiiriitmelidir. Bu amagla kent marka kurulunun kurulmasimi saglayarak markalagsma
caligmalarina baglamak zorundadir. Kurul, yerel yonetim, merkezi yonetim, sivil toplum orgiitleri, 6zel
sektor ve halk arasinda koordinasyonu saglamak ve ortak akil olusturmak yontemiyle insan
kaynaklarinin ve ekonomik kaynaklarin etkin yonetilmesini saglamalidir. Bir kentin marka olabilmesi
icin; kentte yasayan halkin, kenti ziyaret eden turistlerin, 6grencilerin, yatirimcilarin ve bunun gibi
birbirinden farkli kitlelerin (hedef kitlelerin) beklentilerinin ve ihtiyaglarinin tespit edilmesi
gerekmektedir. Kentin bilingli bir sekilde markalagmasi i¢in uygulamalar1 gereken stratejik yonetim
yaklagiminin unsurlart asagidaki sekilde siralanmaktadir (Sahin, 2010:44):

- Oncelikli olarak kentin giicli ve zayif yanlari incelenmeli, firsat ve tehditleri
belirlenmelidir.

- Kentin avantajlari, tarihi, tinlii kigileri gibi 6zellikleri kullanilarak giiclii bir marka
hikayesi yaratilmalidir.

- Markalagma faaliyetleri her konuda siirdiiriilmelidir. Kaynaklar kent i¢in etkili marka
faaliyeti arasinda degerlendirilmelidir. Miisteriye,  giivenilen ve kaliteli {riinler
sunulmalidir.

- Kent markalama calismalari otantik, 6zgiin ve giivenilir olmasiyla basariya ulasacaktir.

Kent Markalagma Siirecini dort temel baglikta simiflandirmak miimkiindiir: Kentin Stratejik
Analizi, Kent i¢in Strateji Gelistirme ve Planlama, Stratejilerin Uygulanmasi ve Sonuglarin Kontrolii ve
Degerlendirme.

2.1. KENTIN STRATEJIK ANALIZi

Kent markas1 olugturma siirecinde kent degiskenleri SWOT (Gliglii yonler, zayif yonler, firsatlar
ve tehditler) analizine tabi tutulur. Kent marka kurulu, analize asagidaki sorular1 cevaplayarak
baglayabilir (Sahin, 2010:40):

- Kentin konumu avantaj/ dezavantaj yaratiyor mu?

- Yerel halk markalagma siirecine hazir ve istekli mi?

- Halkin egitim seviyesi nedir ve egilimleri hangi yondedir?

- Kentin mevcut potansiyeli nedir? Farklilastirma yapilacak noktalar1 nedir?

- Kentin gerek kent sakinleri tarafindan gerekse ziyaretgiler tarafindan algilanan mevcut imaji
nedir?

- Hedef kitlesi kimlerden olusabilir?

- Ulusal merkez konumunda ki kurumlara ev sahipligi yaptyor mu? (Meclis, merkez bankas,
borsa vb.)

- Kent istatistikleri ve bunlarin medyada yer alig siklig1, bi¢cimi nasil? (Sug, egitim orani,
ziyaret¢i alma orani)

- Kentin alt yapis1 yeterli mi? Gelistirilmeye uygun mu? (Konaklama, ulagim, hizmet sektorii)

- Kentin yeni turizm trendleri ile ortlisen noktalari neler?

- Kentin sunacagi hikayesi ve mesajlari nedir?



- Kentin hedef pazardaki diger kentlerden iistiin ve farkli yonleri neler?

- Hangi iletisim kanallarinin kullanilmasi etkin imaj yonetimi saglayacaktir?
- Ulusal ve uluslararasi Olcekte pazarlama kanallarina nasil dahil edilecek? (seyahat
acentalarinin paket programlari vb.)
- Medyada bugiine kadar ne sekilde yer almis, medyadaki imaj1?
- Medya merkezlerine yakin mi?
Bu sorulara cevap aranirken yapilmasi gereken etkili bir kent analizi yapmaktir. Analizin asagida
siralanan bes temel konuyu icermesi gerekmektedir (Zeren, 2011:84):
- Kentin varlik ve yeteneklerinin belirlenmesi,
- Bu varlik ve yeteneklerin taklit edilip edilemeyen yeteneklerden olup olmadiklarinin
belirlenmesi,
- Varlik ve yeteneklerinin diger kentlerin sahip olduklari varlik ve yetenekler ile karsilastirilarak
iistiin ve zayif yonlerinin belirlenmesi,
- Kentin potansiyellerinin diger kentlerle kiyaslanmasi ve
- Kritik basar1 faktorlerinin belirlenmesi.

Ilgiiner, bir kentin marka olabilmesi igin yararlanabilecegi dért temel unsuru su sekilde agiklamaktadir
(Akt.Avcilar ve Kara, 2015:83):

- Kiiltiirel miras: Ge¢mis nesillerden miras yoluyla edinilen, fiziki-elle tutulabilen insan eliyle
yapilmig her sey ve fiziki olmayan elle tutulamayan tiim 6zellikler; gelenek-gorenek,

- Dogal yapi-cevre: Sahip olunan dogal cekicilik ve gevreye gosterilen 6zen,

- Ozgiin ¢1kti: O yere 6zgii yetistirilen iiriinler ile dogal kaynaklardan elde edilen iiriinler,

- Yerlesik beceri: Gegmise dayali beceri, en iyi yapilan is.

2.2. KENT ICIN STRATEJi GELISTIRME VE PLANLAMA

Kent i¢in strateji gelistirme ve planlama adiminda; yonetim felsefesi ve misyon belirleme, vizyon
ve stratejik amaclarin belirlenmesi ve stratejilerin belirlenmesi islemleri yapilmalidir.

Kent misyon ve vizyonunu belirleme, marka kent yaratma siirecinde, kentlerin stratejilerini
gelistirmeleri bakimindan oOnemlidir. Bu vizyon kentin paydaslari tarafindan tasarlanmayi ve
desteklenmeyi kapsayan ortak bir vizyon olmak zorundadir. Marka kentin vizyonu basit ve belirli bir
yere odakli, insanlar tarafindan kolaylikla anlagilabilen, amaglari olan ve bu amaglar1 eyleme
doniistiirebilen, heyecan verici ve enerji dolu olmalidir. Dundee’nin sehir vizyonu ¢alismasinda 7 temel
alan igin ayr1 ayr1 vizyon tanimlamasi yapilmis ve su tanimlamalar belirlenmistir (Aktr. Okay, 2014:68):

- Girisimei Kent,

- Ogrenen Kent,

- Herkesi Kapsayan Kent,

- Siirdiiriilebilir Kent,

- Saglikli ve Yardimsever Kent,
- Giivenli Kent,

- Bolgesel Merkez.

Stratejiler, kentin misyon ve stratejik amaglarini nasil gergeklestirecegini gosteren kapsamli
kararlar ve planlardir. Kentin rekabet istiinliigii saglamasi, kentsel gelisimin saglanabilmesi igin
yapabilecegi faaliyetler ve kullanacagi kaynaklar1 igerir. Segilecek olan stratejiler, birbirini tamamlar ve
destekler nitelikte olmalidir.



Kent/destinasyon markalama stratejileri asagida siralanan stratejilerden segilebilir (Cevik,
2017:43-47):

- Farklilagma stratejisi -Dubai —Diinyanin en yiiksek oteli Burj El Arap Oteli

- Birlikte Markalama stratejisi- Turkey Home — Home of istanbul gibi

- Semsiye Markalama stratejisi- Amsterdam- hem turizm sektoriine hem de daha genis ekonomik
faaliyetlere ve hedef gruplara hitap etmesi.

- Kiiltiir araciligiyla markalama stratejisi; Ikonik Yapilar (Bogaz Kopriisii), Temalandirma —
Londra ve New York’un «Diinya Kenti» ya da Ispanya’nin «Yesil Ispanya», miras madenciligi
ve mega etkinlikler- Diinya Kupasi, Fuarlar vb.

2.3. STRATEJILERIN UYGULANMASI

Belirlenen stratejilerle uyumlu olarak; Kent Kimligi Olusturma, Kent Kisiligi Olusturma, Logo,
Sembol ve Slogan Olusturma, Kent Imaji Olusturma, Kent Konumlandirma, Tanitim (Sinema Filmleri
ve Televizyon Programlari, internet ve Destinasyon Web Siteleri, Basili Reklam Araglari, Agizdan Agza
Reklam, Ac¢ik Hava Reklamlari, Fuarlar) islevleri planlanmali ve uygulamaya gecirilmelidir.

2.3.1. Kent Kimligi Olusturma

Aaker’a gore bireyin kimligi ona anlam, amag ve yon saglamaktadir; marka kimligi de ayni seyleri
markaya katmaktadir. Diger bir ifadeyle Aaker, marka kimligi kavramin1 “Marka stratejisini ortaya
cikartip devam ettirme hevesi veren, marka cagrisimlari biitiinii” bigiminde tanimlamaktadir. Bunun
yaninda marka kimligi; bireysel, duygusal ya da islevsel yarar temin etme vaadi yani deger dnerisi sunup
tiikketici ve marka arasinda baglanti kurmaya yardim etmektedir. Marka kimligi sisteminin dort baslikta
toplanan toplamda on iki agidan meydana geldigi goriilmektedir. Bunlar; sembol olarak marka (marka
miras1 ve gorsel imaj), kisi olarak marka (marka tiiketici iligkileri, marka kisiligi), organizasyon olarak
marka (yerele karsi kiiresel, organizasyonel oOzellikler), iirlin olarak markadir (iiriin alani, {iriin
nitelikleri, kalite/deger, kullanim, kullanicilar, iiretildigi tilke) (Aktr. Yildirim, 2019). Marka kimligi,
marka kigiligi, degeri ve imajimin toplamini ifade eder. Bu nedenle de marka ile miisteriler arasindaki
iligkinin kurulmasini saglamaktadir. Marka kimligi; markanin ruhunu ve vizyonunu yansitmaktadir.

Kimlik bir bireye ait psikolojik, fiziksel ve sosyal nitelikleri anlattig1 gibi; kente iliskin olarak da
bu ozellikler kentin cografi konumunu, tarihsel ve kiiltiirel yapisini, altyapr ve iistyap1 olanaklarini,
kentin planlamasini, kentte bulunan ulusal kurumlarin sayisi ve niteligini, halkinin 6zelliklerini, kentte
bulunan cazibe yaratan olanaklarimi ve biitiin bu fiziksel 6zelliklerin toplamindan dogan Oykiileri
anlatmaktadir. Kent marka kimligi i¢sel ve dissal faktorlerden etkilenebilmektedir. Ekonomik ve politik
dalgalanmalar, terdr, kentin yapisini degistirecek dogal felaketler, salginlar vb. pek ¢ok etken kentin
marka kimligini etkilerken ayni zamanda ziyaretciler tarafindan algilanmasini yani imajmi da
etkilemektedir (Sahin, 2010:51).

Kent kimligi, dogal cevre, yapay g¢evre ve sosyo-kiiltiirel 6zellikler ile olusmaktadir. Dogal
cevreyi, topografik durum, iklim kosullari, su dgesi, bitki ortiisii, jeolojik durum ve genel konum
Olusturur. Bu dzellikler ne kadar farkli ise bir 6zgiinliik olusturarak kente kimlik vermektedir. Kentin
sahip oldugu dogal g¢evre verilerinin iyi analiz edilmis olmasi, korunmasi ve vurgulanmasi kent
kimliginin dogru sekilde tanimlanmasi, anlasilir kilinmasi, giiclenmesi anlamina gelmektedir. Yapay
gevre ise, yasamsal ihtiyaclardan kaynaklanan alanlar, binalar, yollar ya da objelerden olusmaktadir.
Burada 6nemli olan yapay ¢evrenin 6zgiin, etkili, sembolik degeri olan ya da dogal ¢evre ile uyumlu bir
0zelliginin olmasidir. Beseri ¢evre aslinda birey ve toplumdan olusur ve kiiltiirel yapi ile biitiinlesiktir.
Beseri ¢evreden kaynakli kimlik elemanlari, demografik yapi, kurumsal yapi ve kiiltiirel yapiya yonelik
alt elemanlardan olugmaktadir. Bireyin kimligi ile yasadig1 ¢cevrenin kimligi etkilesim halinde oldugu



icin bireysel kimlikler 6ziinde toplum kimligini olusturmaktadir. Kent kimligi, kent halkiyla ve yasam
bigimleriyle birebir iliskilidir (Biskin, 2013:37).

Kent kimligini olusturan 6zelikler asagidaki gibi siralanabilir (Avcilar ve Kara, 2015:86):

- Cografi Ozellikler (istanbul, bogazi; Venedik, kanallar1 ile kimlik kazannustir).

- Iklimsel Ozellikler (Akdeniz bdlgesi 1liman iklimi ile kimlik kazanmustir).

- Amt Yapuilar (Istanbul, camileri; Paris, Eiffel Kulesi; Moskova, Kremlin Saray1)
- Sehir Meydanlar ve Sokaklar1 (Venedik, San Marco Meydani)

- Folklorik ve Sosyokiiltiirel Ozellikler (Viyana, valsleri; Rio, karnavali ile taninir)

2.3.2. Kent Kisiligi Olusturma

Marka ile ilgili tiim kavramlarda oldugu gibi marka kisiligi de markay1 digerlerinden
farklilastirma stratejisidir. Marka kisiligi kavraminin temelinde markalarin da insanlar gibi fiziksel ve
duygusal ozelliklere sahip oldugu diisiincesi yatmaktadir. Marka kisiliginin olusmasinda markanin
sahibi olanlarin 6zellikleri 6nemli yer tutmaktadir. Bir kentin marka kisiliginin olusumunda kentin halki
olan insanlarin &zellikleri onemlidir. insanoglunun, kendisi disindaki varliklar1 yine kendine benzer
sekilde hayal etmesi en temel diisiinme bigimlerinden biridir. Hemen her canli varlik, ¢evresini kendine
gore algilar ve zihninde konumlandirir. Markalar da zihinde insan karakteristikleri ile canlanir. Baska
bir deyisle her marka bir imaja ve bu imaj1 tasiyan belli bir kisilige sahiptir. Bu durumda bir markadan
bahsettigimizde zihnimiz o markay1 tipk: bir insan gibi algilayarak ona kisilik kazandirir. Bu nedenle
tiiketicinin géziinde her markanin kendine 6zgii degerleri, vaadi, diinya goriisii yaninda yine insanlara
benzer sekilde farkli inanglar1 veya tutkulari olabilir. Marka kisiligi duygusal bag kurmada ve tiiketiciye
kimlik kazandirmada birincil 6neme sahiptir. Bir kentin yoneticileri kentin kisilik 6zelliklerinden
hareket ederek kente ait bir marka kimligi olusturabilir. Bu marka aracilig1 ile hedef kitleler ile daha
kolay iletisim kurabilir. Boylece kent markalari, hedef kitleye daha giiglii mesajlar1 basit ve kolay olarak
tagimanin bir yoludur (Biskin, 2013:35).

Aaker’in marka kisiligi besli modeli, temel marka kisiliklerini (Aktr. Yildirim, 2019:11);

- Igtenlik (Diiriist, Samimi, Arkadas, Duygusal, igten...),

- Cosku (Heyecanli, Siradisi, Canli, Bagimsiz...),

- Yetkinlik (Basarili, Giivenilir, Kendinden emin...),

- Seckinlik (Ust simif, Cekici, Farkli, Ulasilmas: giig...),

- Sertlik- Saglamlik (Giiglii, Sert...) seklinde ifade etmektedir.

Hankinson, turistik destinasyonlar i¢in marka kisiligini; «fonksiyonel ozellikler, sembolik
Ozellikler ve en Onemlisi de deneyimsel &zellikler tarafindan nitelendirilen bir ifade» seklinde
tanimlamistir (Aktr. Cevik, 2017:28):

- Fonksiyonel ozellikler (somut); kentin somut yoniinii ifade etmektedir, miizeler, sanat
galerileri, tiyatro ve konser salonlar1, bog zaman ve spor faaliyetleri ve tesisleri, konferans ve
sergi alanlar1, kamusal alanlar, oteller, restoranlar, eglence isletmeleri, ulagtirma alt yapisidir.

- Sembolik 6zellikler (soyut); yerel halkin karakteri, kent ziyaretgilerinin profili, hizmet
personeli tarafindan sunulan hizmetin kalitesidir.

- Deneyimsel ozellikler (soyut); kentin ziyaretcilerde birakacagi his (rahatlik, heyecan ya da
hayranlik); kent hissinin tanimlayicilar1 (kent deneyimi, enerjik, huzur); kurulu g¢evrenin
karakteri (tarihi, modern, yesil ve ferah) ve giivenlikle ilgili tanimlayicilardir.



2.3.3. Logo, sembol ve slogan olusturma

Logolar kolayca taninabilen sembollerdir, bu nedenle destinasyonu tanimlamada 6nemli bir
aractir. Logolarin destinasyonla uyumlu olmasi ve kurum kiiltiirii hakkinda ipuglar1 verdigine dikkat
edilmelidir. Bu yararlarin saglanabilmesi i¢in logolarin tasimasi gereken ii¢ 6nemli 6zellik sunlardir:
Logolarin destinasyonun hizli bir sekilde taninmasini saglamasi, destinasyonla iligki kurmayi
saglayacak acik bir anlam tasimasi ve destinasyona pozitif etkilerinin olmasidir. Ayrica logolarda
kullanilan renkler de cok 6nemlidir. Marka sembolii, markanin gozle goriinen kismidir. Marka sembolii,
bellekte markay1 ¢agristiran ya da markayla iligkilendirilebilen her tiirlii 6zgiin geometrik sekil, nesne,
tema, karakter, harf, kelime veya bunlarin birlesimini i¢eren bir tasarim olarak tanimlanabilir. Slogan
markayla 0zdeslestirilmesi istenen bir fikrin iletiminde kullanilan 6zIlii sdzlerdir. Slogan,
konumlandirma stratejisini bigimlendirir. Marka adi ve semboliine anlam ve deger katar. Sloganlar
spesifik, konu ile ilgili, ilging, kinayeli vb. nedenlerle hatirlanabilir olduklar: taktirde etkili olurlar.
Destinasyonu iyi yansitan ve pazarlama hedeflerine uygun bir slogan belirlemek, destinasyon
markalama stratejisinin basartya ulagsmasinda 6nemlidir. Slogan ve logolar destinasyon markalamada
cok onemli olmalarina ragmen tek baslarina bir strateji olamazlar (Cevik, 2017:26-27).

2.3.4. Kent imaji1 olusturma

Kent imaji, kentin vaadini ve karakterini olusturan tek bir mesajin iletilmesi, rakip kentler
arasinda farkindalik yaratilmasi, hedef kitlenin zihinlerine hitap ettigi kadar duygularina da hitap
edebilmesidir. Ornegin; romantizm denilince Venedik, Roma ve Paris gibi sehirlerin akla gelmesidir
(Avcilar ve Kara, 2015:86).

Kent markalama, kente yonelik algilamalar ve imaj ile baglamaktadir. Planlanmasi ve sonugta
pazarlanmasi gereken kentin imaj1 oldugu kabul edilir. Bir kentin olusturdugu her sey, kentte meydana
gelen ve kent tarafindan yapilan her sey, kentin imaj1 hakkinda mesajlar iletir. Imaj, birincil, ikincil ve
t¢tinciil olmak tizere ti¢ farkl iletisim tiirti araciligiyla iletilir (Kavaratzis, 2004:67-69): Birincil iletisim,
bir kentin eylemlerinin iletigimsel etkileri ile ilgilidir. Dort genis miidahale alanina ayrilmistir. “Peyzaj
stratejileri”, kentsel tasarim, mimari, yesil alanlar ve genel olarak kentteki kamusal alanlar ile ilgili
eylem ve karar alanlarini ifade eder. Kamu sanatinin giderek daha popiiler kullanimi, miras planlamasi
ile birlikte bu kategoriye dahil edilmistir. “Altyap1 projeleri”, bir sehirde ihtiya¢ duyulan gesitli altyap1
tiirlerine yonelik bir 6zellik olusturmak, gelistirmek veya belirgin bir karakter vermek i¢in gelistirilen
projeleri ifade eder. Kentin markasinin bir parcasi olan altyap1 projeleri, Kotler ve arkadaslarinin
onerdigi altyap1 (sabit ortamdaki yer) ile ayn1 anlama sahiptir. Son olarak, kentin “davranis1”, kent
liderlerinin kent vizyonu, benimsedigi strateji veya kentin ¢esitli paydaslara sagladigi finansal tesvikler
gibi konular1 ifade eder. Kent imaj ve markalama yonetim siireci, her kent yoneticisinin yeni fikirler,
uygulamalar ve tekniklerle zenginlestirme konusundaki yeteneklerine, yenilik¢iligine ve hayal giiciine
dayanir. Ikincil iletisim, i¢ ve dis reklam, halkla iliskiler, grafik tasarim, bir logo kullanimi vb. gibi iyi
bilinen pazarlama uygulamalariyla en sik gergeklestirilen resmi, planh iletisimdir. Ikincil iletisimin
diger bilesenlerle tamamen ve ayn1 zamanda ger¢cek durumla tam olarak uyumlu olmasi gerekmektedir.
Ikincil iletisim icin baslangi¢ noktalar1 iki unsurdur. Bu iletisimin igerigi, iletisim kuracak bir seyin
olmasi gerektigi ger¢egini vurgulayan en énemli faktordiir. Ayn1 zamanda kentin iletisimsel yeterliligi
tizerine kuruludur. Grabow'un belirttigi gibi, kent pazarlamasinin en 6nemli faktorii, fonksiyonel bir
iletisimdir ve “bir sehrin iletisimsel yeterliligi, basarili kent pazarlamasinin tiim asamalar1 i¢in hayati bir
faktor ve kilit bir gerekliliktir”. Kentin bu iletisimsel yetkinligi hem kent hedefi, hem de markalagsma
siirecinin bir sonucudur. Ugiinciil iletisim, medya ve rakiplerin iletisimi ile giiglendirilen agizdan agiza
iletisimi kapsamaktadir. Tiim markalagma siireci ve diger iki iletisim kontrol edilebilir; kontrol
edilemeyen iigiinciil iletisimi tesvik etme ve pekistirmeyi ve pozitif olmasim saglamay1 hedefler.



2.3.5. Kent konumlandirma

Konumlandirma, hedef pazarda rakiplerle rekabette iistlinliik saglayacak farklarin belirlenmesi ve
hedef tiiketicilere iletilmesi olarak tanmimlanmaktadir (Uygur, 2017:185). Kent konumlandirma,
markalagsma siirecinin 6nemli bir parcasidir. Kent konumlandirilmasi, kente ait 6zel bir yerin
belirlenmesi ve kentin hedef kitlesinde yer alan kisilerin zihninde planli pazarlama iletisimi ¢abalari ile
ilgili konuma kenti yerlestirmektir. Kenti etkili bir konuma yerlestirebilmek i¢in dncelikle kentin sahip
oldugu rekabetgi avantajlarin bir listesi belirlenir, dogru rekabetci avantaj belirlenir ve hedef pazara
belirlenen konum etkili bir sekilde iletilir. Las Vegas denince kumar, Paris denince agk ve romantizm,
Italya denince modanin ilk akla gelmesi, kentlerin konumlariyla biitiinlestiklerinin bir ifadesidir.

Konumlandirmaya temel olarak kentler dort sinifa ayrilabilir (Azili, 2015:37):

- Cok 6zel imkanlar vaat eden kentler: Bireye kendini gerceklestirme imkan1 vaat eden kentlerin
en belirgin 6zellikleri modernlik, yiiksek yasam standartlari, kentsel ve kiiltiirel atmosfer ve
karmasikliktir. Ornek olarak, New York, Paris, Londra, Viyana, Roma, Berlin gibi metropoller
ve iilkemizde Istanbul 6rnek verilebilir.

- Ekonomik gelisme vaat eden kentler: Bireye ve kurumlara ekonomik gelisme vaat eden bu
kentler i¢in, uygun sanayi alt yapisi, nispeten ucuz arazi, ulasim kolayligi, nitelikli isgiicii,
istikrar ve giiven 6n plandadir. Bu tarz kentlere 6rnek olarak; diinyada Silikon Vadisi, Detroit
ya da teknoparklarin bulundugu, ge¢misten giiniimiize belirli is kollar ile 6zdeslesmis kentler
verilebilir.

- Huzur ve rahatlik vaat eden kentler: Bireylere daha ¢ok rahatlik, huzur ve giiven vaat eden bu
kentler genel olarak, gelir diizeyi yiiksek, iklim kosullar1 yasamaya uygun, yasam kalitesi diizeyi
yiiksek bolgelerdir. Bu tarz kentler ikinci konut olarak tercih edilen, emekli ve huzurlu bir
ortami sevenler tarafindan tercih edilmektedir.

- Eglence ve aksiyon vaat eden kentler: Bireylere eglenmeyi ve hareketi vaat eden bu kentler
tilkelerin 6nemli turizm merkezleridir.

Gilintimiizde kentler birbirine benzer hale gelmektedir. Kentler tarih kokmali, kentin sokaklari,
evleri, merkezi, koyleri kenti bir biitiin olarak algilatmali. Her kentin kendine 6zgli dokusu ve kokusu
olmalidir. Kentler i¢in uygulanmasi gereken ana strateji turisti duygusal olarak kente ¢ekecek hikayeler
tiretmektir. Kent icin belirlenen konumu destekleyen kente 6zgii hikaye ortaya ¢ikarilmasi belirlenen
konumun aktarilmasina ve planlanan imajin yerlestirilmesine katki saglayacaktir. Kentin en eski
zamanlarindan gelmis nesilden nesile, dilden dile aktarilan ya da unutulmaya yiiz tutmus kent hikayeleri
(mucizeler, efsaneler, derin duygu iceren ask hikayeleri vb.) giin yiizline ¢ikartilmali ve bu hikayeler
tarihi degerlerin lizerine kurgulanmalidir. Turist bu hikayelerden Gyle etkilenmeli ki kentte gezdigi her
noktada o hikayeleri yiireginde hissetmeli, sanki o an1 yasiyormus gibi olmali ve gezisi boyunca
kendisini o hikayenin igerisinde bulmali. Turist hikdye kahramanlarindan bir seyler gérmeli gezdigi
yerlerde, fotograf ¢ektirebilmeli, defterine duygu yiiklii satirlar ekleyebilmeli bir daha kente gelme
umuduyla, kentin hikdyesini yansitan kiiciik hediyelikler alabilmeli kentten ve kentin hikayesini
yansitan daha pek ¢ok yaratici seyler olmalidir (Zengin, 2017:83).

2.3.6. Tanitim

Kent markalama c¢aligmasinin son asamasinda; ortaya ¢ikan kent kimligi, kisiligi, konum ve
yaratilmak istenen olumlu imajin hedef kitlelere iletilmesi gelmektedir. Dikkat edilmesi gereken en
onemli nokta hedef kitleler i¢in en dogru iletisim programinin planlanmasi ve uygulanmasidir. Hedef
kitleler i¢in en dogru iletisim araglar1 kullanilarak, en dogru zamanda, en dogru mesaji1 etkileyici bir
sekilde sunarak ve siirekli hatirlatarak hedef kitlenin zihninde bir konum ve imaj elde edilebilir.



Marka iletisimi biitiinsel bir iletisim stratejisidir. Diger bir ifadeyle marka iletisimi, halkla
iligkiler, reklam, satin alma noktasi iletisimi ve diger iletisim ¢aligmalarini biitlinlestirerek, hedef kitleye
mesaj ileten genel iletisim stratejisidir. Markalasma siirecinde tiim biitiinlesik iletisim etkinlikleri tutarl
ve biitiinciil bir sekilde ele alinmalidir. iletisim etkinlikleri olarak; marka kentin gorsel kimligi (gorsel
kimlik; kentin logosu/amblemidir, tiim iletisim ve tanitim araglarindaki dizaynlarda kullanilan renk,
sekiller biitiiniidiir), halkla iligkiler yonetimi, reklam, web siteleri ve internet, sinema filmleri, duyusal
iletisim etkinlikleri (marka kentin sadece gorsel imaj1 tek basina yeterli olmamakta, ayn1 zamanda bes
duyuyu da harekete gecirmek gerekmektedir. Kente gelecek olan ziyaretcilerin akillarinda yer
edinebilecek bir kent kokusu, kulaklarina hitap edebilecek miizikler gorsel imajla biitiinlestirilebilir.
Buna literatiirde duyusal markalama denilmektedir), satin alma noktasi iletisimi kullanilmalidir (Zengin,
2017:88-103). Ayrica ¢ok dnemli etkisi olan agizdan agiza reklamin da etkin kullanilmasi énemlidir.

Giliniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullaniminin hizla artmasi, en fazla kullanilan ve
kullanilacag1 6ngoriilen iletisim ortaminin internet ve 6zellikle de sosyal medya oldugu bilinmektedir.
Bu ortam ve araglarin etkin kullanilmasi gerekmektedir. Ayrica akilli telefon kullanim oranlarinin da
her gecen giin artmasi kent yoneticilerinin kent halki ve ziyaretgileriyle kisisellestirilmis iletisim
kurmasini saglayabilecekleri akilli kent uygulamalarini hayata gecirmeleri igin zorlayici bir giictiir.
Akilli kent uygulamalari, kentte siirdiiriilebilirligin saglanmasini ve kisisellestirilmis tatmin edici hizmet
sunumu ile de kentlerin markalagmasini kolaylastirmaktadir.

2.4. SONUCLARIN KONTROLU VE DEGERLENDIiRME

Gergek performans ile gerceklestirilmesi istenilen performansin karsilagtirilmasi asamasidir.
Gergek performans ile gergeklestirilmesi istenilen performansin denk olmadigi durumlarda; siireglerin
bastan degerlendirilmesi, kentleri en iyi yansitan degerlerin yeniden belirlenmesi, degerlerin cazibe
unsuru haline getirilmesinin yeniden planlanip uygulamaya gegilmesi gerekmektedir. Olciimleme;
iletisim ve pazarlama etkinlikleri sonuglarinda (marka bilinirligi, farkindaligi, hatirlanirhigi, yaygilhig,
degeri ve tercihi gibi bilesenler bu bdliimde 6l¢iimlenerek marka performansi belirlenebilir), hedef
kitlede yaratilan algi degisiminde, ekonomik ve sosyal kalkinma verilerinde yapilir. Sonuglarin
Olciimlenmesi asamasinda kentin hedeflerine ulasip ulagsmadigi anlagilir. Kent, marka olmanin
kosullarini yerine getiriyorsa ¢aligsmalarini sonlandirmamali marka degerini pekistirmek ve olasi kriz
durumlarina hazirlikli olmak tizere ¢alismalarini giiglendirerek yiiriitmek zorundadir. Ayn1 zamanda da
ulusal ve uluslararasi egilimleri takip ederek, markasini pazardaki degisikliklere uyarlayarak ¢aligmalari
stirdiirmek zorundadir (Sahin, 2010:41).

Kent/destinasyon markasinin hedef kitleler {iizerinde nasil bir performans gdsterdiginin
arastirllmas1  gerekmektedir. Bunun icin g¢esitli yontemler kullanilmaktadir. Bilgi iletisim
teknolojisindeki hizli gelismelere uyumlu olarak cevrimigi arastirmalar, uluslararasi karsilagtirma
arastirmalari, ziyaret¢i memnuniyeti aragtirmalari, medya degerlendirmeleri ve netnografi (internet veya
teknolojik ag etnografisi) gibi yontemlerle gergcek performans ortaya cikarilabilmektedir (Cevik,
2017:38-39). Bu arastirmalar diizenli araliklarla (2-3 yilda bir) tekrarlanmali ve degisim siirekli kontrol
edilmelidir.

Kentlerin markalasmasi ve rekabette iistiinliik elde edebilmesi, siirdiiriilebilir kalkinma kavramini
benimseyip ekonomik, sosyal ve cevresel hedefleri dengede tutan bir kalkinma modeli gelistirip
uygulayabilmesine baglidir. Ayn1 zamanda giliniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli
gelismeler dogrultusunda kentlerin akilli olmasi da gerekmektedir. Akilli kentler, daha stirdiiriilebilir
daha yasanabilir (hem yerel halk hem turistler i¢cin) kentler ve marka kentler igin gereklilik
gostermektedir.
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1. KIMLIiK VE KENT KiMLiGi KAVRAMLARI

Etimolojik kdkenleri “ayn1” ve “aynilik” anlamlarina dayanan kimlik kavrami (Altunoglu, 2016),
Tiirk Dil Kurumu (TDK) Giincel Tiirkge Sozliik’te “Toplumsal bir varlik olarak insanin nasil bir kimse
oldugunu gosteren belirti, nitelik ve 6zelliklerin biitiinii; kisinin kim oldugunu tanitan belge, kimlik
belgesi, tanitma karti, hiiviyet; herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan 6zelliklerin biitiinii” olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2019). Bu kavramin diger sozliiklerdeki tanimlarina bakildiginda da aynilik,
siireklilik, 6zdeslik, kisiyi baskalarindan ayiran 6zelliklerinin tiimii gibi anlamlar karsilayacak bicimde
kullanildig1 goériilmektedir (Altunoglu, 2016).

Kimlik terimi genel bir olgu olarak ele alindiginda ise, bir grubu veya bir kesimi olusturan dgeler
arasindaki, birbiriyle iligkili olan baslica benzerligi ifade etmektedir (Brubaker ve Cooper, 2000).
Kimlik, bir seyi digerlerinden farkli kilan benzerlik veya birliktelik olarak da ele alinmakta; bu benzerlik
veya birlikteligin stireklilik gosteren bir nitelikte olmasi gerekmektedir (Relph, 1976, 2007). Bu
tanimlardan yola ¢iktigimizda, kimlik kavraminin birbiriyle zit olan iki unsuru igerdigini sdylememiz
miimkiindiir. Daha agik bir bigimde ifade etmek gerekirse, kimlik; bir tarafta benzerligi i¢erirken, diger
tarafta ise farkli olma durumunu, yani 6zgiinliigii gerektirmektedir.

Kimlik kavrami; bireysel, toplumsal, mimari, ¢evresel vb. olmak iizere, bir¢ok boyutta
tartisilmaktadir (Zorlu, Aydintan, Engin, 2010). Bir kisiye ait 6zellikler ve algilanma bigimleri, bu
bireyin kimligini olusturarak, onun kim oldugunu ag¢iklamaya yardime1 olur (Twigger-Ross, Bonaiuto,
ve Breakwell, 2016). Bireyin varolusunun dayanaklarindan biri, digerleri ile bir arada olmak olduguna
gore (Heidegger, 1997’den alinti yapan Haapala, 2003); kimlik, tek tek kisilerde gortldiigi gibi,
bireylerin ait olduklar kiiltiirde de bulunur (Relph, 1976, 2007). Nasil ki bir insan kendine 6zgii olan
baz1 6zellikleriyle belirli bir kimse, digerlerinden farkli 6zel bir kisi oluyorsa; bir yapi, bir mahalle ya
da bir kent de kendisini diger yerlerden farkli kilan &zellikleri ile 6zel bir yer olabilir (Sezik, 2016).
Dolayisiyla, insanlarin kimlikleri oldugu gibi, insanlar tarafindan tanimlanmis olan farkli dlgeklerdeki
cesitli yerlerin de kendilerine ait kimlikleri bulunmaktadir. Buna gore bir odanin, yapinin, bahgenin,
parkin, sokagin, kentin kimliginden s6z edebilmek miimkiin olmaktadir.

Bir yerin kimligi; o yerin diger yerlerden farkl bir varlik olarak taninabilmesini ve kolayca ayirt
edilebilmesini saglamaktadir (Lynch, 1960). Buna gore bir yerin kimligi, o yeri diger yerlerden farkli
kilan, ancak kendi iginde tutarli bir benzerligin ve/veya birlikteligin goriildiigii 6zelliklere sahip
olmasiyla ortaya ¢ikar (K&ylii ve Kiper, 2007). Bu durumda kent kimligini, bir kente ait olan, o kenti
digerlerinden farkli kilarak, o kente deger ve anlam katan unsurlarin olusturdugu bir biitiin (Birol, 2007)
olarak tanimlamak miimkiindiir. Yani; bir kenti tanimlayan ve digerlerinden ayiran belirleyici
ozellikteki bilesenlerin tamami kentsel kimligi olusturmaktadir (Giindiiz ve Taner 2001’den alint1 yapan
Demirsoy, 2006). Ancak, bir kentin kimliginden s6z edebilmek i¢in, o kentin diger yerlere gore
ozgiinliik gosteren bir farkliliga sahip olmasi tek basina yeterli olmaz. Kenti olusturan tiim unsurlarin
kendi i¢inde uyum gostererek, bunu desteklemesi gerekir.
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2. KENT KIMLiGININ BILESENLERIi

Kent; i¢inde yasayanlar i¢in barinma ve ¢alisma yeri; o kenti ziyaret edenler veya ziyaret etmeyi
diistinenler i¢in gidilecek bir yer; yatirnmcilar igin ise firsatlar sunan bir yerdir (Kavaratzis ve Ashworth,
2005).

Kentler, farkli cografyalar iizerinde kurulmus fiziksel yasam mekanlar1 olarak, kiiltiirel ve
toplumsal yasamla biitlinleserek gerceklesen iiretim ve tiiketim faaliyetlerinin goriildiigii, ¢ok bilesenli
bir yapiya sahiptirler. Dolayisiyla, kent kimligi pek ¢ok bilesene bagli olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Gilindiiz ve Taner (2001°den alint1 yapan Demirsoy, 2006), kent bilesenlerinin genelde kentin
fiziksel ¢evresi ve kent sakinleri olarak iki ana grupta ele alindigini belirterek, hem bu bilesenlerin ayr
ayr1 6zelliklerinin hem de bunlarin birbirleriyle etkilesimleri sonucu ortaya ¢ikan sistemin 6zelliklerinin
kentin kimligini belirttigini ifade etmektedirler. Koyli ve Kiper (2007)’e gore ise, kentlerin
kimliklerinin olusumunda; kentlerin sahip olduklart dogal ve kiiltiirel peyzaj 6zellikleri, sosyo-kiiltiirel
ve ekonomik yapilar ile kentin iglevleri arasindaki karsilikli baglar belirleyici olmaktadir. Bunlar
icindeki en belirgin, en etkileyici olan 6zellikler, bir kentin kimligini olusturmaktadir (Hacihasanoglu
ve Hacthasanoglu, 1995). Ancak, bir yerin kimligi pek ¢ok etmene bagli oldugu i¢in, bunun izlerini
siirmek de oldukc¢a karmasik bir durumdur (Parente, 2015).

2.1. DOGAL VE KULTUREL PEYZAJ OZELLIKLERIi

Bir cografi konumda bulunan yerler arasindaki benzerlikler ve farkliliklar bir kiiltiiriin sahip
oldugu birikimlere ve bir yerde bulunan malzemelere bagli olarak ortaya ¢iktigi icin, belirli bir cografi
konumda bulunan mimari gevreler birbirine benzerlik gosterirken, farkli cografi konumlarda bulunan
mimari ¢evrelere gore farklilik sergilerler (Purcell ve Nasar, 1995). Ancak, bazen bunun tersinin oldugu
da goriilmekte; ayni cografi konumda bulunan mimari g¢evrelerin birbirlerinden ¢esitli farkliliklarla
ayrildiklari, ya da farkli cografi konumdaki mimari ¢evrelerin benzer 6zelliklere sahip olduklar1 dikkati
¢ekmektedir (Koylii, 2003). Bu durum, biyofiziksel olarak birbirinden farkli olan peyzajlarda kiiltiirel
giiclerin benzer etkiler ortaya ¢gikarmasi, biyofiziksel gii¢lerin birbirine benzerlik gosterdigi yerlerde ise
kiiltiirel giiclerin bu yerler arasindaki farkliligi ortaya koymasi ile agiklanabilmektedir (Hough, 1990).

Ayrica, bazi yerler kimliklerini ilging bir konumda bulunmalarindan alirken, bazi yerlerde ise
tekdiize bir peyzajda yer alan insan yapimi 6geler o yere kimlik kazandirmaktadir (Norberg-Schulz,
1979). Dolayisiyla, bir yerin kimliginin belirlenmesinde; konum, genel mekansal yapi, peyzaj
ozellikleri, o yerin dzelliklerini ifade eden anlatim ve o yere 6zgili mimari etkili olmaktadir (Norberg-
Schulz, 1979; Hough, 1990). Bu durumda, kent kimligi lizerinde etkili olan peyzaj 6zelliklerini dogal
ve kiiltiirel agidan ele almakta yarar vardir.

2.1.1. Dogal Peyzaj Ozellikleri

Kentlerin 6zgilinliiklerinin, dolayistyla kentlerin kimliklerinin olusumunda dogal peyzaj
ozellikleri 6nemli bir role sahiptir (Koyli ve Kiper, 2007). Dogal ¢evreden kaynaklanan kimlik
elemanlari; kentin cografi konumunu, jeolojik durumunu, topografik yapisini, sahip oldugu su
ylizeylerini, iklim kosullarini ve bitki ortiisiinii igeren dogal ¢evre verileri ile ilgilidir. Bunlar arasindaki
farkliliklar  kentleri tamimlayarak, Ozgiin kilarak ve Dbirbirinden ayirarak kentlere kimlik
kazandirmaktadir (Ocake1, 1995°ten alint1 yapan Onem ve Kilingaslan 2005). Ornegin, Istanbul kentinin
Asya ve Avrupa kitalar iizerinde kurulmus olmasi ve denizleri birbirine baglayan bogazi, Istanbul’u
cografi konumu nedeniyle diger diinya kentlerinden farkli kilan 6nemli dogal peyzaj 6zellikleridir
(Koylii ve Kiper, 2007).
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Dogal peyzaj 6geleri, pek ¢ok kentin kimligi iizerinde etkili olmustur. Afyonkarahisar kenti,
jeolojik yapist ve topografyasiyla; Oslo kenti ise fiyortlariyla kimlik kazanmustir (Sekil 1). Londra
kentinin kimligini olusturan unsurlar arasinda yagmurlu ve sisli havasi gelmektedir. Renk renk giiller
ise, lilkemizde Isparta kenti ile 6zdeslesmektedir.

Sekil 1. Oslo fiyortlar1 (Orijinal, 2019)
2.1.2. Kiiltiirel Peyzaj Ozellikleri

Her ne kadar dogal peyzaj Ogeleri kent kimligi tizerinde etkili olsa da bazi kentlerin
kimliklendirilmesinde, kimi zaman dogal kosullarin, kimi zaman da yasam tarzlarinin, inanislarin,
geleneklerin, 6nemli olaylarin etkisiyle bicim kazanan ve o kentin kiiltlirel peyzajini olusturan yapili
gevre OZeleri dnem tagimaktadir. Bunlar; kent igindeki yapilar, anitlar, meydanlar, sokaklar vb. gibi
yapili ¢evre bilesenleridir.

Uzun bir tarihi gegmise sahip ¢esitli kentlerde, kentin bulundugu cografi konumun ve buradaki
dogal ozelliklerin etkisinde kalarak, kendine 6zgii mimari tarz ve malzemeyle yapilmis konutlar, kent
kimliginin olusumunda 6nemli bir role sahiptirler. Ornegin, tas malzemeyle yapilmis avlulu evler
Mardin kentine, cepheleri desenlerle islenmis olan konutlar Pyrgi’ye kimlik kazandirmistir (Sekil 2).

Rt

Sekil 2. Pyrgi’ye kimlik kazandiran islemeli cepheye sahip bir ev (Orijinal, 2014).
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Tarihi yapilar ise, bir kentin tarihi agidan kimligini ortaya koyan, onemli Kkiiltiirel peyzaj
ogeleridir. Ornegin Estonya’nin baskenti Tallinn, korunarak giiniimiize kadar gelmis olan yapilarin
bulundugu tarihi kent merkezi ve burayi kusatan surlari, bu surlarin {izerinde yer alan gozetleme kuleleri
ile birlikte “Ortacag Kenti” kimligine sahiptir (Sekil 3).

Sekil 3. Ortagag kent kimligine sahip Tallinn (Orijinal, 2011).

Ulkemizde ise, énemli bir ge¢misi olan Istanbul’un tarihi kent kimligi, Bizans ve Osmanl
Imparatorluk’larina ait tarihi eserler ile ortaya gikmaktadir. Benzer sekilde, Edirne ve Bursa gibi
kentlerin tarihi kent kimliklerini olusturan cami, han, hamam, medrese gibi sivil mimari 6rnekleri de
kiiltiirel peyzaja iliskin 6nemli 6gelerdir.

Kentlerin kimliklerini yansitan diger bir yapili ¢evre Ogesi ise amitlardir. Bu anlamda
Canakkale’de vatanimiz i¢in verilen sehitler anisina yapilmis olan Sehitler Abidesi, burada yasanmig
savaglar1 animsatarak, buranin tarihimizdeki 6nemini ortaya koymaktadir. Lizbon’da bulunan Kasifler
Anit1 (Padrao dos Descobrimentos) ise, anitin bulundugu noktadan denize agilan ve kesifleriyle tarihe
damga vuran Portekizli denizcileri ve Lizbon kentinin denizcilikteki onemini yansitmaktadir (Sekil 4).

Sekil 4. Kasifler Anit1 (Padréo dos Descobrimentos), Lizbon (Orijinal, 2014).
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Kentlerin sahip olduklari agik alanlar veya yesil alanlar, yani meydanlar, sokaklar, parklar, vb. de
kentlerin kimlik kazanmasinda etkili olurlar. Ornegin, Moskova’daki Kizil Meydan, Venedik’teki San
Marco Meydani, Ankara’daki Ulus Meydan, Istanbul’daki Taksim Meydani, Amsterdam’daki kanallar
(Sekil 5), Lizbon’daki tarihi yapilarla kusatilmig dar ve dik merdivenli sokaklar, Ankara’daki Genglik
Park1 ve Kugulu Park (Sekil 6), izmir’deki Kiiltiir Park bulunduklar1 kentlere kimlik kazandirmislardir.

Sekil 5. Kanallariyla kimlik kazanmig Amsterdam (Orijinal, 2013).

Sekil 6. Kugulu Park, Ankara (Orijinal, 2011).

Mimari ve sanatsal unsurlarin yan sira; bir kentsel mekanin sahip oldugu niteligin gostergeleri
arasinda yer alan, yerlestirildikleri ¢evrenin 6zellikleri ile uyumlu olan ve belirli bir yere 6zgii olarak
tasarlanan kent mobilyalar1 da o kentin kimliginin daha gii¢lii olarak yansitilmasina katkida bulunur.
Ancak burada Relph (1976)’in de belirttigi gibi, kimligi ortaya koyan esas noktanin nesnelerin sahip
olduklar1 &zelliklerden ¢ok, kisilerin bu nesnelerle olan etkilesimleri oldugunu unutmamak
gerekmektedir.

15



2.2. SOSYO-KULTUREL YAPI

Kent kimligi iizerinde; bir kente 6zgiinliik katan dogal ve kiiltiirel peyzaj 6gelerinin, yani fiziksel
unsurlarin yaninda, toplumsal ve kiiltiirel unsurlar da belirleyici olmaktadir.

Bir yere iligkin kimlik, genis anlamda ele alindiginda, kisinin kimliginin altyapis1 olarak, yani
kisilerin kimligine bagh olarak ortaya ¢ikmaktadir (Proshansky, Fabian & Kaminoff, 1995). Bir evde
yasayan kisinin/kigilerin kimligi nasil ki o evde tercih edilen esyalara ve bunlarin kullanim bigimlerine
yansiyorsa, bir kentte yasayan insanlarin kimlikleri de o kentin bi¢imlenmesinde 6nemli rol
oynamaktadir.

Yer kimliklerinin olugmasinda; belirli bir yerin fiziksel goriiniimii, orada ortaya ¢ikan etkinlikler
ve oraya 0zgii anlamlar hammaddeyi olusturmaktadir (Relph, 1976). Dolayisiyla bir yerin kimliginin;
belirli bir fiziksel ortamla ilgili anilarin, anlamlarin, diistincelerin yani sira hem demografik 6zelliklerle
hem de bu yerlerin ve mekanlarin kullaniminda etkin olan normlardan, davranislardan, kurallardan
olusan sosyo-kiiltiirel Ozelliklerle birlikte ele alimmasi gerektigi anlasilmakta; kisisel kimligin
olusumunda roli olan toplumsal etkinin, yer kimliginin ortaya ¢ikmasinda da 6neme sahip oldugu
bilinmektedir (Proshansky vd., 1995).

Pek ¢ok yazar (6rn: Relph, 1976; Norberg-Schulz, 1979; Hough, 1990; Proshansky vd., 1995) ise,
kisilerin kim olduklarin1 agiklarken, bir yere ait olma duyusunun etkili oldugunu belirtmektedir. Yer
kimliginin bir yoniinii olusturan aidiyet duygusu, yer kimligi i¢in gerekli temeli de olusturmaktadir
(Korpela, 1995).

Tilley (2006)’e gore sosyal ve kiiltiirel kimlikler, bir yer baglaminda diisiiniilmektedir. Ornegin,
farkl1 kiiltiirlere ev sahipligi yapan Istanbul’da, kentin gesitlilik gdsteren toplumsal yapisinin ve ¢ok
kiiltirlii kimliginin yansimalarii Sulukule, Kuzguncuk, Beyoglu gibi ¢esitli yerlesimlerde izlemek
mimkiindiir (Koylii ve Kiper, 2007). Bu yerlesim yerlerinin her birindeki mekansal 6zelliklerin ve
mekanlarin kullaniminin, burada yasayan kisilerin sosyal yapisini, kiiltiirel kimliklerini yansitir nitelikte
oldugu goriilmektedir.

Cesitli sekillerde somutlagtirilmis olan geleneklerin paylagimiyla ortaya koyulan kolektif
kimlikler ve sosyal kiiltiir, sozel olmayan bir anlatimla, yani belirli bir bicimi olan nesnelerle, anitlarla,
kiyafetlerle, yemeklerle disariya aktarilmakta; nesneler ve yerler, kimligin aktif temsilcileri olarak
nitelendirilmektedir (Tilley, 2006). Ornegin William Shakespeare’in dogdugu kent olan Stratford-upon-
Avon’da, korunmus olan yapilarin yani sira, kentin ¢esitli yerlerinde, Shakespeare’in yasadigi 16-17.
ylizyillar1 yansitan kiyafetler i¢inde iinlii yazarin eserlerinin sergilenmesi, kentin ge¢cmisten gelen
kiiltiirel 6neme sahip kimliginin disa yansimalari olarak dikkati ¢cekmektedir (Sekil 7).
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Sekil 7. William Shakespeare’in dogdugu kent olan Stratford-upon-Avon (Orijinal, 2009).
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Kentleri; her bir bireyin yer algist ve yere yiikledigi anlamlarin birikimi olan kolektif anilarin
izlendigi yerler olarak tanimlayan Parente (2015) ise, kentlerin; zaman igerisinde kisisel hikayelerin ve
duygularin yiiklendigi zengin kaynaklar olarak yorumlanabilecegini ifade etmektedir. Esasinda, belirli
bir yere her bir birey tarafindan bilingli ya da bilingsizce bir kimlik yiliklenmis olsa da farkli kisiler
tarafindan bir yere yliklenen bu kimlikler, i¢inde bulundugumuz kiiltiirel gruplar tarafindan bize isaret
edilmis olan ortak bir kimligi olusturmak i¢in 6zneler aras1 (intersiibjektif) sekilde bir araya getirilirler
(Relph, 2007). Diger bir anlatimla, kisiler; kenti deneyimleyerek, yasadiklar1 yere iliskin genel bir goriis
gelistirerek, o kenti bir degerler kiimesi ile 6zdeslestirerek ve bunlarin sonucunda bir ideallestirme
yaparak, o kentin kimligini belirlerler (Tekeli, 1991°den alinti yapan Selvi Unlii, 2017). Dolayisiyla,
kentsel mekan, bu mekanda gesitli deneyimlerle olusan kentsel bellek ve kent kimligi arasinda birbirini
besleyen bir bagin varligindan da séz edilebilmektedir (Selvi Unlii, 2017). Bu baglamda, kent igerisinde
kentsel bellegi canli tutacak nitelikte yerlerin bulunmasinin ve/veya nesnelere, etkinliklere, vb. yer
verilmesinin, kent kimligini giiclii bir bi¢imde ortaya koymaya yardimci olacagini sdylemek
miimkiindiir (Oktay, 2002). Nitekim Boyer (1996’dan alint1 yapan Selvi Unlii, 2017) de, toplumsal
iligkinin tiretildigi alanlar olan kamusal mekanlarin, gerek toplumsal bellegin gerekse kentsel kimligin
olugmasinda oldukga biiyiik 6neme sahip oldugunu belirtmektedir. Aslinda kentin yasanmasi; yerlerin
ve mekanlarin kolektif olarak deneyimlenmesi ile miimkiin olduguna gére, basta caddeler ve meydanlar
olmak tizere, bir kentte bulunan kamusal mekanlarin niteligi, o kentin kimligini belirleyici etkilere
sahiptir (Oktay, 2002). Bunun yamn sira, ge¢gmise iligkin goriilebilir izlerin bulunmasi da orada yasayan
kisilerin bellegini aydinlatmakta, gecmisin yorumlanarak o giiniin anlam kazanmasi ve belirli bir yerin
kiiltiirel kimliginin agiga ¢ikmasi yoniinde katki saglamaktadir (Carmona, Heath, Oc & Tiesdell, 2003).

2.3. EKONOMIK YAPI VE KENTIN iSLEV (LER)I

Kent kimligi, kentlerde goriilen iiretim ve tiiketim faaliyetlerinin belirledigi ekonomik yap1 ve
kentlerin sahip oldugu islev(ler)le de ilgilidir. Kentin ekonomik yapisinin bagimli oldugu geleneksel
ve/veya yerel {irlinlerin {iretilmesi, ekonomik yapiy1 belirleyici gesitli faaliyetlere ve/veya is
kollarina/alanlarina agirlikli olarak yer verilmesi, kentin gelisimi ve ayn1 zamanda da kentin kimligi
iizerinde etkili olmaktadir. Ornegin, ahsap baston iiretimi Devrek’e, incir iiretimi ise Aydin’a kimlik
kazandirmistir. Diger tarafta, turizm sektorii Antalya’nin, sanayi ise Kocaeli’nin kimligi iizerinde
belirleyici role sahiptir.

3. KURESELLESEN DUNYA VE KENT KiMLIiGi

Giiniimiizde kiiresellesme ve hizla gelisen teknolojiler ile birlikte sinirlar kalkmakta, uzaklar
yakinlagsmakta, diinyanin homojenlestigi goriilmektedir. Anholt (2007)’a gore diinya, kiiresellesmeyle
birlikte bugiin tek pazar haline gelmistir. Ancak kiiresellesme, tilkelerin sadece ekonomik yapilarindaki
degil, kentlerin mimari dokularindaki, fiziksel planlamalarindaki ve farkli toplumsal gruplarin eglence,
tiketim ve yasam alanlarindaki degisimlerin nedeni olarak da disiiniilmektedir (Sezik, 2016).
Kiiresellesme; kentlerde birbirine benzer mekanlarin olugsmasina/olusturulmasina, ayni tip malzemelerin
kullanilmasina, tasarimlarda basmakalip yaklagimlarin sergilenmesine, yani standartlagsmayla birlikte,
diinyada farkli konumlarda bulunan, fakat 6zgiin olmayan, benzer niteliklere sahip, tekdiizeligin egemen
oldugu kentsel mekanlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Cagdas toplumlarda siirekli hareket halinde olan insanlar i¢in benzer peyzajlarin, kentlerin, vb.
olmasi bir yerden bir yere giden insanlarin gittikleri yeni yerlere uyum saglamalarim
kolaylastirmaktadir. Ancak Relph (1976) tarafindan da vurgulandig1 gibi, birbirine benzeyen ve ayni
zamanda birbiri gibi hissettiren, ayni1 olanaklar1 sunan mekanlarin olusmasi, kimligin zayiflamasina
neden olmaktadir. Benzer sekilde, kent kuramcisi Kevin Robins de kentlerin birbirine esdeger hale
gelmesinin, kent kimliklerini gittikge zayiflattigini belirtmektedir (Kwon, 2004).
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Bir tarafta kiiresellesmenin kentlerin kimligi lizerinde yarattigi olumsuz etkiden soz edilirken,
diger tarafta kiiresellesmeyle birlikte, kent kimliginin agiga ¢ikartilmasinin ve/veya korunmasinin
gerekliligi tartigitlmaktadir. Ornegin, Parente (2015)’ye gore kent kimligini agia ¢ikarma ve kimligi
gelistirme konusundaki gereksinim, yerler ile bu yerlerin sahip oldugu kaynaklar arasindaki iligkilerin
yeni bir bigimde ele alinarak, her bir yerin farkliliginin belirlenmesini gerektiren kiiresel pazardaki yeni
bir tiir rekabetin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Kiiresellesmedeki hizli ilerleme sonucunda her iilke,
her bolge ve her kent, tiim diinyadaki tiiketicileri, turistleri, yatirimcilari, 6grencileri, girisimcileri,
uluslararasi spor ve kiiltiir etkinliklerini paylasmak; uluslararast medyanin, baska devletlerin ve bagka
tilke vatandaglarmin dikkatini ¢ekmek ve sayginlik kazanmak icin birbirleriyle rekabete girmek
durumunda kalmaktadir (Anholt, 2007).

Ozellikle yeni seylerin kesfedilmesine ve deneyimlenmesine, yani farklihga dayanan turizm
(Tilley, 2006) alaninda bu rekabetin daha da 6nem kazandigi goriilmektedir. Parente (2015)’nin de
belirttigi gibi, lilkeler ve kentler; farkli iiretim sektorlerine nakit para akisini ve yatirim yapilmasini
kesmek i¢in marka kimliklerini ve marka imajlarini kontrol altinda tutacak stratejik planlar uygulayarak,
sahip olduklar1 imajlar1 gittik¢e artan bir bicimde giliclendirmeye odaklanmaktadirlar. Bu baglamda,
ekonomik, politik ve sosyo-psikolojik ¢esitli amaglar dogrultusunda her bir yerin kendisini digerlerinden
ayristirip, i¢ ya da dis pazarda tek olusunu ortaya koymasi i¢in yapilan bilingli girisimler (Kavaratzis ve
Ashworth, 2005) sonucunda yerlesimlerin daha ¢ekici hale getirilerek, bu rekabetten basarili bir bigimde
styrilmasi beklenmektedir.

Bir yerlesimin ¢ekiciligi; o yerin ¢esitli olanaklar sunarak, farkli niteliklere sahip olmasina, ¢esitli
hizmet ve yoOnetim aglar icerisinde yapilanarak, cevre ve paydaslar arasinda iliski kurabilmeyi
saglamasina bagl olarak ortaya ¢ikmakta, bir yerin algilanan kimligiyle ve diger yerlere gére daha iyi
bir uzmanlik ve degerler sistemi sunmasiyla iligkili olarak ele alinmaktadir (Parente, 2015). Bu
cergevede, iyi, gliglii ve olumlu 6zelliklere sahip olan yerler uluslararasi arenada daha kolay kabul
goriirken, zayif 6zelliklere sahip olan yerler i¢in bu durum oldukga zor, hatta olanaksiz goriilmektedir
(Anholt, 2007). Oysa bir kentin kimliginin olmasi, o kenti diger kentlerden farkli kilarak, esdegerleriyle
yarigabilirligine, turizm ve diger yatirimlar agisindan gelisimine katkida bulunmaktadir.

Ancak su da bir gercektir ki, glinlimiizde kiiresellesmenin ve modern kent yasaminin gerektirdigi
yeni istek ve talepler dogrultusunda, ekonomik ve/veya sosyo-kiiltiirel doniigiimlere bagli olarak
kentlerin ve buna bagl olarak da kent kimliklerinin higbir zaman duragan kalmasi beklenemez. Anholt
(2007)’un da belirttigi gibi, yerler ve kentler zaman igerisinde siirekli gelisim gosteren bir yapiya
sahiptirler. Dolayisiyla, gliniin kosullarina bagl olarak kimliklerin de sabit ve kurallara bagli olmaktan
¢ikarak, deneyimler ve genel sartlar ile yakindan ilgili olacak sekilde degisim ve gelisim gostermesi
beklenmektedir (Tilley, 2006).

Kisilerin hayatlarinda 6neme sahip olan doniim noktalar1 ve ekonomik, politik ve sosyal etkilerin
sonucu olan toplumdaki degisimler, bireylerin kimlikleri {izerinde oldugu kadar yerlerin kimligi
tizerinde de etkisini gostermektedir (Relph, 1976; Proshansky et al., 1995). Cesitli kazasal olaylar ve
ongoriillemeyen durumlar bir yerin disaridan algilanan kimligini aniden degistirebilmekte veya
etkileyebilmektedir (Parente, 2015). Ancak, 6zellikle kiigiik yerler, kendileri i¢in déniim noktas1 olan
olaylardan bir siire sonra tekrar normale donseler de yasamis olduklari olaylar sonucunda siradanliktan
siyrilarak, yiizyillar boyunca bu olaya bagli olarak anilirlar (Anholt, 2007). Bu baglamda, kimliklerin
de degisime cevap verecek sekilde devinimli ve yeniden diizenlenebilir bir yapiya sahip olmasi
kaginilmazdir (Tilley, 2006).

Ayrica, her bir ortam ve her bir kisi i¢in farkli deneyimleri ve davraniglari temsil eden pek ¢ok

yer kimliginin varligindan da s6z edilebilmektedir (Relph, 1976). Bu durumda kimlik, zaman-mekan
icinde siirekli degisim gosteren, tekil degil, ¢ogul bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tilley, 2006).
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Ancak, nasil ki, bir kisi ¢cocukluktan yagliliga gegen zaman i¢inde baz1 degisiklikler gosterse de 0
kisiyi o kisi yapan Ozellikler devam ediyorsa; bir kentte de oray1 “o kent” yapan &zelliklerin gegen
zamana ragmen halen varligim siirdiirityor olmasi, o yerin bir kimlige sahip oldugunu gdstermektedir.
Nitekim, Brubaker ve Cooper (2000)’a gore kimlik, zaman igerisinde baska seyler degistiginde bile,
benzer veya ayni olma durumunun siireklilik gdstermesi olarak tanimlanmaktadir. Bunu; topografya ve
gorlinlimiin yani1 sira, ekonomik islevlerden, sosyal aktivitelerden ve gegmisteki olaylardan ortaya ¢ikan
etkileri de igeren ve kimligin temel bilesenlerindeki bilyiik degisimlere ragmen siirekliligini koruyabilen
“yerin ruhu” ile agiklamak miimkiindiir (Relph, 1976). Yerin ruhu da ancak o kenti yasamakla ve
hissetmekle anlasilabilir.

Tipki kentin kendisi gibi, kimligi de zaman igerisinde, farkli unsurlarin uyumlu ve anlaml bir
biitiin olusturmasiyla gelismekte (Zorlu vd., 2010); bir kentin bir kimlikle biitiinlesmesi, o kentte
yasayanlarin kendilerini bagka kentlerde yasayanlardan farklilagtirmalar1 ve digerleri tarafindan da bu
halleriyle kabul edilmeleri sonucunda ger¢eklesmektedir (Sezik, 2016). Dolayisiyla, kentler; bir slogana
ve hatirlanabilir bir logoya sahip olduklar1 zaman birdenbire kimlige sahip olmazlar (Kavaratzis ve
Ashworth, 2005). iste bu nedenle, bir yerin markalasmasinin, yerlesimlere ve kentlere giydirilecek
yapay bir grafiksel elbise olmaktan 6teye gitmesini saglamak i¢in politik, ekonomik, kentsel ve sosyal
gelisim stratejileri ile iligkili olarak ele alinmasi gerekmektedir (Parente, 2015). Bu da kentin sahip
oldugu dogal ve kiiltiirel degerlerini koruyarak, yerel dokusunu gii¢lendiren ve gelistiren planlamalarin,
tasarimlarin ve uygulamalarin yapilmasini zorunlu kilmaktadir.
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1. KENT TURIZMIi

Diinya Turizm Orgiitine (UNWTO) gére turizm, uluslararas ticarette en énemli rol oynayan
faktorlerden olup, on yildan fazla siiredir diinyada en hizli biiylime ve ¢esitlenmeye devam eden
ekonomik sektdrlerden biridir. Bir¢cok geligmis iilkede de ana gelir kaynaklari arasinda yer almaktadir.
Turizmin ilkelerin temel gelir kaynaklar i¢inde yer almaya baslamasi da destinasyonlar arasindaki
cesitlenmenin ve rekabetin artmasina neden olmustur (UNWTO, 2020). Turizm sekt6riinde kasaba ve
sehirler gibi kentsel alanlar ziyaretgiler i¢in turizm destinasyonlaridir ve aktivite kaynaklari sunmaktadir
(Cave ve Jolliffe, 2012).

Kentler sadece kiiltiirel ve sosyal gelisimin merkezi degil ayn1 zamanda kisilerin yasadigi,
calistig1, aligveris yaptig1 ve bos zamanlarinda eglendikleri toplumsal yasamin siiregeldigi alanlardir ve
dogal ya da insan yapimi potansiyellere/kaynaklara sahiptir. Kentlerde birgok turizm c¢esidi
gerceklesebilmektedir. Kent turizmi de bunlardan biridir (European Commission, 2000; Karaman ve
Tiirkay, 2009). UNWTO, kent turizmini, uygulama/yonetim, iiretim, ticaret/servisler gibi tarima dayali
olmayan ekonomik temelli kentsel bir alanda gerg¢eklesen turizm faaliyeti tiirli olarak tanimlamaktadir
(City-tourism, 2020). 1980'li yillarin basindan itibaren kent turizmine duyulan ilginin artmasiyla turizm
egilimleri ve uygulamalar1 da biiyiik Olclide degismistir. Bu da sunulan aktivitelerde cesitlenmeyi
gerektirmektedir. Kent turizminde turistler kisa siireli fakat daha fazla sayida ziyaret yapmaktadir.
Kiiltiirel ve dogal miras alanlar1 ziyaretciler i¢in birer cazibe merkezi niteligindedir. Miizeler, kaleler,
parklar, botanik veya hayvanat bahgeleri ve kent ormanlari gibi bir¢ok yesil alan yerel halk ve turistler
tarafindan ziyaret edilmektedir (European Commission, 2000; Cianga, ve Popescu, 2013). Kent turizmi,
uluslararasi ve ulusal ziyaretcilerin yani sira yerel halkin da kentsel alanlardaki dogal ve yapay peyzaj
alanlarinda yaptig1 aktiviteleri kapsamaktadir (Cave ve Jolliffe 2012).

Kent turizminde etkili olan temel unsurlar iki grup altinda toplanabilir. Bunlar faaliyet alanlar1 ile
bos zaman etkinlik alanlaridir. Kiiltiirel alanlar, eglence tesisleri, sergi ve festivaller faaliyetlere 6rnek
olarak verilebilir. Anitlar, parklar, yesil alanlar gibi fiziksel ve gelenek-gérenek gibi sosyo kiiltiirel
Ozellikleri yansitan etkinliklerde bos zaman aktiviteleri iginde degerlendirilmektedir. Bununla birlikte
yeme igme, aligveris ve garsit pazar imkanlarinin saglanmasi da gerekmektedir. Ayrica, erisilebilirlik,
otopark tesisleri, turistik altyap1 (danigma biirolar1, tabelalar, rehberler) gibi duruma gore getirilecek
¢coziimler de 6nem tagimaktadir (Jansen-Verbeke, 1986). Godfrey ve Clarke (2000)’e gore kentler,
turistler ve yerel halk i¢in dogal ve kiiltiirel peyzaj alanlari ile cazibe merkezlerine sahiptir. Bu alanlar
turizm agisindan temel turistik {iriinleri olusturmakta ve turistleri kente cekmektedir. Temel tiriinlerin
yani sira kentte tamamlayici triinler de bulunmaktadir. Bunlar, temel turistik {irlinlerin ¢ekiciligine
katkida bulunan oteller, sergi salonlari, kafe, restoran gibi mekanlardir. Bu mekanlar ¢ogunlukla tek
baglarina ziyaret¢i cekmezler, kentlerin tercih edilebilirligini arttiran mekanlardir (Bagarangil, 2014).
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Kent turizmi, tarihi alanlarin ziyaretinin Gtesinde festival, konser gibi sanatsal etkinliklere,
olimpiyat gibi sportif etkinliklere, eglence parklarina, dini torenlere, geleneksel etkinliklere katilim
seklinde de gerceklesmektedir. Bu etkinlikler kentlere olan ilgiyi ve rekabeti artirmaktadir (Emekli,
2014).

UNWTO, giinlimiizde yerel ve uluslararasi turizm pazarinda kent turizminin énemli bir segment
oldugunu belirtmektedir. Aragtirmalar diinya ¢apinda kent destinasyonlari i¢in turizm talebinin son on
yilda yaklasik %50 arttigmi gostermektedir. Ayni1 zamanda kent turizmi kamu alanlan ile altyapiy1
iyilestirerek kent peyzajinin gelismesini, yerel olanaklarin, rekreasyonel aktivitelerin yani sira,
girisimciligi tesvik etmek, kamu-6zel ortakliklar gelistirmek, diger servis ve hizmetleri cekmek, yerel
halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilincini olugturmak agisindan da itici bir giice sahiptir (City-tourism,
2020). Kent turizmi ekonomik biiyiimeyi artirici potansiyele sahip olmasinin yani sira bdlgenin sosyal
ve mekansal gelisimini de destekleyici giice sahiptir (Pearce, 2001; Ashworth ve Page, 2011; Grah,
Dimovski, ve Peterlin, 2020).

Kentsel turizm agisindan kentlerin sahip oldugu dogal ve insan yapimi kaynaklar 6nem tasiyip,
kentin imajin1 ve karakterini belirlemektedir. Her bir kentin turizm agisindan 6n plana ¢ikan bir 6zelligi
vardir. Ornegin, Toronto, Montreal, Venedik kentleri dogal veya Kkiiltiirel &zellikleri; Paris moda
merkezi; Tokyo ve Moskova metrolari, Sydney Opera binast; Hollywood film endiistrisi merkezi; Las
Vegas, Monte Carlo kumar merkezi oldugu i¢in turistikler tarafindan tercih edilmektedir. Bunun yani
sira bircok kentte sanat, alig-verig, yeme-igme, eglence yonleri ile de kent turizmi ger¢eklesmektedir
(Karaman ve Tiirkay, 2009).

Matexas (2007)’a gore, Bat1 Avrupa'ya yapilan turistik ziyaretlerin %33’ kent turizmi amagh
gerceklesmektedir. Diinyada Fransa, Italya, Almanya, ispanya, ingiltere, Avusturya, Amerika Birlesik
Devletleri (ABD), Hollanda, Belgika kent turizminin yaygin olarak yapildigi tilkelerdir. Kent turizminin
yapildigi destinasyonlarin ilk sirasinda ise Paris ve Londra yer almaktadir. Bu kentleri Roma, Viyana,
Amsterdam, Venedik, Prag, Miinih, Briiksel, Berlin ve New York takip etmektedir (Emekli, 2014). 2016
yilinda ise Berlin Avrupa'nin Paris ve Londra'dan sonraki iiglincii en popiiler kent turizmi noktasi haline
gelmistir (City-tourism, 2020). Tiirkiye’de de Istanbul, Ankara, [zmir, Antalya gibi biiyiik kentler yogun
olarak turistler tarafindan ziyaret edilmektedir.

Ulusal ve Kkiiltiirel degerlerin cesitliligi 6zellikle biiyiik kentlerde yer almaktadir (Karaman ve
Tirkay, 2009). Dolayisiyla kent turizmi de ¢ogunlukla metropol oOlgegindeki biiyiik sehirlerde
gerceklesmektedir.

2019 yilinda Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii 8. Kent Turizmi Kiiresel Zirvesi’nde kent
turizminin gelisiminde akilli destinasyonlarin olusturulmasi ve bu Akilli Destinasyonlar/Kentler ile
sehirlerin daha yasanabilir, yonetilebilir, siirdiiriilebilir ve erisilebilir hale getirilerek vatandaslarin
yasamlar1 ve ziyaretgilerin deneyimleri tizerinde olumlu bir etki yaratacak potansiyele sahip olacagini
belirtmistir. Dolayisiyla giintimiizde akilli destinasyonlar 6nem kazanmaya baslamistir (Smart Cities,
Smart Destinations, 2019).

Ulusal boyutta ise turizm sektdriiniin giiclendirilmesi ve kent turizmine ivme kazandirmak igin
Tiirkiye Turizm Stratejisi’nde “Zengin kiiltiirel ve dogal degerlere sahip kentlerimizin markalastirilarak,
turistler i¢in bir ¢ekim noktasi haline getirilmesi” stratejisi belirlenerek Ankara, Istanbul, Izmir ve
Antalya’da sehir turizmini gelistirmeye yonelik plan ve projelerin yasama gegirilmesi hedeflenmistir.
Ayrica mevcut turizm alanlarinda altyapiin giiglendirilmesi, turizm sezonunun tiim yila yayilabilmesi
icin eglence merkezi ve temali parklar olusturulmasi amaglanmaktadir (Tirkiye Turizm Stratejisi,
2007).
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BM Ekonomik ve Sosyal Isler Birimi, Niifus Béliimii tarafindan yaymlanan Diinya Niifus
Beklentileri raporuna gore 2019 yilinda diinya niifusunun 7 milyar 713 milyon oldugu ve bu niifusun
2050 yilinda 9 milyar 735 milyona ulagmasinin beklendigi agiklanmistir. Diinya niifusunun giintimiizde
%55,7'sinin kentlerde yasadigi belirtilerek bu oranin 2050 yilinda %68,6'a ¢ikmasinin beklendigi
belirtilmistir (Worldometers, 2020). TUIK verilerine gore de, Tiirkiye'nin niifusu, 2019 yilinda 83
milyon 154 bin 997 kisidir. 2050 yilinda niifusun 105 milyona yaklasacag: ifade edilmistir. 11 ve ilge
merkezlerinde yasayanlarin orami ise %92,8’dir (TUIK, 2020). Diinya ve Tiirkiye’deki niifus verilerine
ve kentte yasayan kisi sayisina bakildiginda ulusal ve uluslararasi boyutta turist hareketlerinin artacagi
ve kent turizmine olan talebin yiikselecegi Ongoriilebilmektedir. Bu taleplerde destinasyonlardaki
rekabetin ve turistik aktivite ¢esitlenmesinin daha da artmasina neden olacaktir.

2. ACIK YESIL ALANLARIN KENT TURIZMDEKI ONEMI

Acik yesil alanlar/parklar biinyelerinde barindirdigi cazibe merkezleri ile turizm endiistrisine
katkida bulunmaktadir. Baz1 parklarin da kendisi ilgi ¢ekicidir.vb. etkinliklerin sayisinda artis soz
konusu olmustur. Turizm sezonunu uzatmak icin kisa siireli ve esnek turistik aktiviteler
diizenlenmektedir. Genellikle parklar merkezi bir konumda bulundugu ve toplanmaya uygun ortamlar
oldugu icin festivaller ve etkinlikler i¢in tercih edilen yerler arasindadir. Biiyiik kent parklar1 biinyesinde
hayvanat bahgeleri, anitlar, miizeler, tarihi yerler bulundugu zaman turistler i¢in gekici olabilmektedir.
Bu nedenle gelen ziyaretgi sayisinin artmasi, daha uzun kalmasi ve daha fazla harcama yapmasi
miimkiin olabilmektedir. Parklar, 6zellikle kii¢iik sehirler iginde dnemli turizm kaynaklari ve ekonomik
katkida bulunan spor turnuvalari i¢in de uygun alanlardir. Cogu durumda, spor turnuvalari, yerel
topluluklar igin 6zel etkinlikler ve festivallerden daha biiyiik bir ekonomik katki yaratmaktadir. Ciinkii
bu etkinliklere yerel halkin katilimi daha kolay olabilmektedir (Crompton, 2005). Ornegin, San
Antonio’daki Riverwalk Park gibi kent parklari, genellikle turizm i¢in 6nemli bir cazibe merkezleridir
ve yerel igletmelere ekonomik agidan dnemli katkida bulunmaktadirlar (Sherer, 2006). Parklar, sokaklar,
yaya yollari, meydanlar gibi kentsel acik yesil alanlar kent turizminde 6nem tasimaktadir (Emekli,
2014). Bu acik ve yesil alanlarin ekonomik, sosyal ve gevresel boyutlarda, bulundugu alana birgok
olumlu katkis1 s6z konusudur (Byrne ve Sipe, 2010).

Diger taraftan Bat1 Avrupa iilkelerinde 6zellikle tarihi bahgelerin turizm kaynagi olarak ziyaret
edilmesi 20. yiizy1l boyunca gelisim gostermistir. Ingiltere, Hollanda, Fransa, Belgika ve Italya tarihi
bahgelere sahip olan kentler arasinda yer almaktadir. Yesil alanlar arasinda, tarihi veya dikkat
cekici/cezbedici bahgeler en ¢ok ziyaret edilen yerlerdir. Turistler bitkileri, peyzaj planlamasini gérmek,
farkl1 bir deneyim yasamak, zevk vb. amaglarla bahgeleri ziyaret etmektedir (Cianga, ve Popescu, 2013).
Deng ve arkadaglar1 (2010) ABD’nin Georgia eyaletinde bulunan Savannah kentinde yaptigi
arastirmada turistlerin kent turizminde dncelikli olarak tarihi yerleri, park ve meydanlar1 daha sonra kent
ormanlarini ziyaret ettigini belirtmigtir.

Parklar ve agik alanlar turizmde birer cazibe merkezi olmalarmin yan1 sira kent insanina dogal
ortamda bulunma, fiziksel aktivite yapip daha saglikli olma gibi birgok fayda saglamaktadir. Bu nedenle
kentlerin farkli 6lgek ve tipte park icermesi gerekmektedir (APA, 2007). Parklar ayrica gevresel (hava
kirliligini kontrol etmek, su ve toprak kaybin1 énlemek, kentleri daha 1lik yapmak, yagmur suyu hizini
azaltmak), ekonomik (miilk degerinin artis1 gibi) ve sosyal (kii¢iik ¢ocuklar i¢in oyun alani olma,
Sosyallesme imkani saglama) faydalar1 da bulunmaktadir. Parklar sundugu rekreasyon olanaklarmin
oOtesinde turistleri, kongreleri ve isletmeleri gekmek konusunda en 6nemli pazarlama aracidir (Sherer,
2006). Ornegin, Atlanta'daki Centennial Olympic Park't her yil ortalama 1,5 milyon ziyaretgi tarafindan
gezilmekte ve 175 halka acgik etkinlik yapilmaktadir (Lewis, 2002).
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Acik ve yesil alanlar kent insanin1 ve ziyaretcileri daha saglikli, daha az stresli, daha mutlu ve
daha keyifli hale getirebilmektedir. Bu tiir alanlar tagkinlar1 azaltarak, tozlar1 bastirarak, sicak alanlari
sogutarak ve riizgar hizlarmi ve firtina hasarini azaltarak kentsel altyapinin korunmasina iligkin
maliyetlerin gogunu da azaltabilmektedir. Yesil alanlar kentsel yasam alanlarini destekleyerek, biyolojik
cesitliligi arttirir ve ekolojik baglantiy1 da gelistirmektedir (Byrne ve Sipe, 2010).

Parklar ve rekreasyonlar, yalnizca sirketler tizerinde degil, ayn1 zamanda potansiyel girisimciler
ve kiiciik isletme sahipleri iizerinde de olumlu etki gostermektedir (NRPA, 2018). Acik yesil alanlar
ziyaretcilerin deneyim kalitesi ve kentlerde turizmin siirekliligi iizerinde de etkili olabilmektedir.
Tasarim, yOnetim ve uygun hizmet sunumu/servisler yan1 sira agik yesil alan yonetimi ve turizm
endiistrisi arasindaki ortakliklar araciligi ile bu etki artirilabilmektedir (Archer, 2006). Kent turizmi
icinde yer alan ve farkli amaclarla gerceklestirilen fuar ve sergiler kentlerin ekonomik gelisimini ve
turizm faaliyetlerinin artmasini saglamaktadir (Kogak ve Karakas Tandogan, 2008).

Bununla birlikte daha 6nceki yillarda kent turizmi kapsaminda turistler kentte bulunan dogal ve
tarihi cazibe merkezlerini ziyaret edip, sanatsal etkinliklere katilip, aligveris yapip, fotograf ¢ekip kisa
siireli gezilere katilirken giinlimiizde kentin kimligini ve degerlerini gormek, deneyimlemek de
istemektedir (Emekli, 2018). Bu nedenle agik yesil alanlarin kent kimligini tagiyan ozellikler igermesi
turistlerin kentlere olan ilgisini de artirmaktadir. Boston’daki Boston Public Garden, Baltimore’daki
Inner Harbor, ve Minneapolis’deki Chain of Lakes Regional Park kent kimliginin olugsmasina yardime1
olan agik yesil alan 6rnekleridir (Sherer, 2006).

Bunun yant sira kent turizminden daha fazla gelir elde edilmesinde ve kentlerin pazarlanmasinda
kentin markaya sahip olmasi da 6nem tasimaktadir. Acik ve yesil alanlar bu marka kentlerdeki kent
turizminde turizm faaliyetlerini ¢esitlendirerek ve destekleyerek itici bir giic olusturmaktadir
(Ortagesme, Zegerek, 2017). “Saffron Brand Consultants” her yil hangi sehirlerin en giiclii ticari
markalar1 olusturdugunu gosteren bir rapor yayinlamaktadir. Diinyanin Marka Kentleri Listesi’ne (The
City Brand Barometer) gore 2019 yili en giiclii markaya sahip sehirleri icinde Newyork, Londra,
Singapur, Hong Kong ve Amsterdam ilk bes arasinda yer almaktadir. Listedeki bu sehirler kentlere
isletme ve yatirimcilari ¢ekmektedir (Saffron, 2019). Bu sehirler iginde turistlerin yogun olarak ziyaret
ettigi parklar da bulunmaktadir. New York’ta Central Park, Londra’da Hyde Park gibi.

3. YURT DISINDA VE YURT igiNDE ZIYARET EDILEN KENTSEL
ACIK YESIL ALANLARDAN ORNEKLER

Londra, Paris, Pekin, Viyana, Prag, Rio de Jenerio, Istanbul gibi bircok kent degisik amaglarla
her yil milyonlarca turist tarafindan ziyaret edilmektedir (Karaman ve Tiirkay, 2009). Turistler
kentlerdeki dogal ve kiiltiirel varliklar1 ziyaret edip, turistik faaliyetlere katilirken bircok acik yesil
alanlart da gezmektedir. Parklar, meydanlar, bulvarlar gibi mekanlar birer cazibe merkezi olarak
turizmde yer almaktadir. Tur operatorleri tarafindan 6zellikle bu mekanlari da kapsayacak sekilde
turistik amagl turlar diizenlenmektedir. Uluslararasi ve ulusal diizeyde cazibe merkezi niteliginde olan
park, saray bahgesi, meydan 6rnekleri asagida yer almaktadir.

3.1. CENTRAL PARK-NEW YORK-ABD

ABD’nin New York kentinde bulunan Central Park Frederick Law Olmsted tarafindan 1857
yilinda yapilmigtir (Sekil 1). Central Park 843 doniimliik bir alana sahiptir. Parkta klasik mimari yapilar,
ilgi ceken heykeller, spor alanlari, egitim ve gosteri tesisleri yer almaktadir. Parkta Hayvanat Bahgesi,
Vahsi Yasam Merkezi ve Cocuk Hayvanat Bahgesi bulunmaktadir. Park i¢inde oyun alanlari, goller,
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kopriiler, yiirliyiis parkuru, konser ve festival alanlari gibi boliimler yer almaktadir. Park kente
ekonomik, sosyal ve ¢evresel agidan dnemli katkida bulunmaktadir (Centralpark, 2020).

Sekil 1. Central Park-New York-ABD (Centralpark, 2020).

3.2. UENO PARK, TOKYO, JAPONYA

Ueno Park Japonya’nin bagkenti olan Tokyo’da yer almaktadir. 1873 yilinda insa edilmistir. 133
dontimlik bir arazi lizerine kurulmustur ve parki yilda 10 milyondan fazla turist ziyaret etmektedir
(Listelist, 2019). Park iginde birgok miize, hayvanat bahgesi yer almaktadir. Parkin ana yolu tizerinde
1000°den fazla yer alan kiraz agaglarinin ¢igek actigi mart ve nisan ayinda birgok etkinlik yapilmakta
ve ziyaret¢i sayist artmaktadir (Japan-guide, 2020).

Sekil 2: Ueno Park, Tokyo, Japonya (Japan-guide, 2020).
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3.3. GUELL PARK- BARSELONA-ISPANYA

Ispanya’da bulunan Park 1900-1914 yillar1 arasinda Barselona’daki varlikl kisilerin kullanim
icin Antoni Gaudi tarafindan bahce-sehir olarak tasarlanmistir. Evlerin yiiksekligi ve yerlesimi hem
deniz manzarasin1 hem de komsgularin giines 15181n1 engellemeyecek sekilde planlanmistir. Ayrica, su
toplamak ve depolamak i¢in ¢esitli sulama sistemleri de planlanmistir. Cesitli nedenlerle 6ngdriilen
altmis evden sadece ikisi insa edilmistir. Daha sonra 1926 yilinda belediye parki olarak kullanima
acilmustir. Farkli ve renkli mimari elemanlari ile kentin cazibe merkezi niteligindedir. 1969'da sanatsal
bir anit olarak kabul edilmis ve 1984'te UNESCO Diinya Miras1 Alani olarak ilan edilmistir. (Resim 3)
(Parkguell, 2020).

Sekil 3. Giiell park- Barselona-Ispanya. (a: A¢iksdz, 2012; b:Ozman, 2012).

3.4. HYDE PARK-LONDRA-INGILTERE

Londra’da bulunan Hyde Park 1536 yilinda VIII. Henry tarafindan geyik, karaca avi yapmak icin
satin alinmig ve av parkina doniistiiriilmiistiir. Daha sonraki yillar i¢cinde parkta av disinda bir¢ok
etkinlik diizenlenmistir. Park 1637’de halkin kullanimina agilmistir. Bugiin Hyde Park'ta goriilen ¢arpici
ogelerin ¢ogu 18. ylizyilda kraliyet bahcivani tarafindan yapilmistir. Glinlimiizde toplu olarak yapilan
gosterilerin merkezi konumundadir. Pink Floyd, Queen, Pavarotti gibi diinyaca iinlii kisilerin verdigi
bir¢ok biiyiik konser diizenlenmistir. Park alani i¢inde ¢ocuk oyun alanlari, heykeller, kafeler, giil
bahgesi, spor alanlar1 gibi mekanlar yer almaktadir (Resim 4.) (Royalparks, 2020).
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Sekil 4. Hyde Park-Londra-ingiltere Edumag, (2020).

3.5. GOLDENGATE PARKI, SAN FRANCISCO, ABD

ABD’nin San Francisco kentinde yer alan Goldengate Parki 1.013 doniimliik bir alam
kaplamaktadir. 1870 yilinda William Hammond Hall tarafindan park tasarlanmig, John McLaren
tarafindan uygulanmistir. Parkta ¢esitli miizeler, ¢im alanlar, sirtlar ve dolambagli yollar, bahgeler, bir
milyondan fazla agac, dokuz gél, siis havuzu ve zambak havuzu bulunmaktadir (Crompton, 2005). Parki
yilda 24 milyondan fazla ziyaretci gezmektedir. Y1l boyu farkli etkinlikler diizenlenmektedir (Resim 5)
(Sftravel, 2020).
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Sekil 5. Goldengate Parki, San Francisco, ABD (nhcue, 2020).
3.6. GULHANE PARKI- ISTANBUL

Istanbul’da bulunan Giilhane Parki Osmanli Imparatorlugu doneminde Topkapr Sarayi'min dis
bahgesi olarak giil yetistirmek amaciyla kullanilirken, 1912 yilinda park haline getirilerek halkin
ziyaretine agilmigtir. Tanzimat Ferman1 1839 yilinda burada okunmustur. Giilhane Parki’nda dinlenme
mekanlar1, bahgeler, renkli gigek parterleri, siis havuzlar1 yer almaktadir. Yerli ve yabanci birgok turist
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parki ziyaret etmektedir. Ayrica Parkta Islam Bilim ve Teknoloji Tarihi Miizesi bulunmaktadir
(Istanbeautiful, 2019).

Sekil 6. Giilhane Parki — Istanbul. (Agag ve Peyzaj AS, 2020).

3.7. EMiRGAN KORUSU PARKI-iSTANBUL

Emirgan Korusu Parki Istanbul’un Sartyer ilgesinde yer almaktadir. Ik kurulusu 1600’li
yillarda olan Emirgan Parki, 1940°ta kamulastirilarak halkin kullanimina agilmistir. Park 429.537,80
metrekare olup su goletleri, koskler, yiiriiyiis yollar1, piknik alanlari, gocuk oyun alanlari, spor sahalari
bulunmaktadir (Avrupa Park Bahgeler, 2020). Ozellikle nisan ayinda diizenlenen Lale Festivalinde agan
rengarenk laleleri ile hem yerli hem de yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmektedir (Resim 7).

Sekil 7. Emirgan Korusu Parki-istanbul (Avrupaparkbahceler, 2020).
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3.8. SAN MARCO MEYDANI-VENEDIK-ITALYA

San Marco Meydani, tarihi yapilar1 ve kanallan ile turistlerin odak noktasi olan Venedik’te
bulunmaktadir. Meydanin tarihsel ge¢misi 9. yy'a dayanmaktadir. Baslangigta kii¢iik bir kare seklinde
diizenlenen meydan merkezi bir bulugsma noktasi haline gelip yogun olarak kullanilmaya baslaninca
mimar Andrea Tirali tarafindan yeniden diizenlenmistir. 1735 yilinda zemini dogal taslarla dosenerek
tiiccarlar igin satig yerleri yapilmistir. Meydan tarih boyunca kentin hukuki ve yonetsel anlamda merkezi
olmustur. Glinimiizde ise daha ¢ok Diikler Saray1, San Marco Bazilikasi ve Venedik Ulusal Arkeoloji
Miizesi ile dikkat cekmektedir. Turistler bu yap1 ve ¢evrelerini ziyaret etmek i¢in meydana gelmektedir
(Resim 8) (Venicetoursitaly, 2020).

Y
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Sekil 8. San Marco Meydam—Venedik—Itala (Venicetoursitaly, 2020).

3.9. iISPANYOL MERDIVENLERIi-ROMA iTALYA

Ispanyol Merdivenleri Ispanya Biiyiikel¢iligi ile Trinita dei Monti kilisesini birlestirmek
amaciyla yapilmistir. 1725 yilinda yapim bitmistir (Citywonders, 2020). Giinlimiizde ¢evresinde birgok
tarihi yap1 bulunmaktadir. Bunlarin bir kismu, kafe, sanat evi, otel, vb. amaglarla kullaniimaktadir.
Roma’nin 6nemli landmarklarindan olan Ask Cesmesi’ne yakin konumuyla turistler tarafindan yogun
olarak ziyaret edilmektedir (Resim 9).

Sekil 9. Ispanyol Merdivenleri-Roma italya (Orijinal, 2010).
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3.10. KIZIL MEYDAN-MOSKOVA-RUSYA

Moskova’nin nemli cazibe merkezi olan Kizil Meydan 15 yy. ’da insa edilmistir. Yiizyillar
boyunca halka agik 6nemli bir pazar ve bulusma yeri olan meydanda cesitli gosteri, gegit toreni ve
toplantilar yapilmistir. Meydan ¢evresinde 16. yiizyildan kalma siislii Aziz Basil Katedrali, Devlet Tarih
Miizesi ve aligveris magazalari yer almaktadir. 1990 yilinda UNESCO, Kizil Meydan'1t Diinya Mirast
alanlarindan biri olarak belirlemistir. Giinimiizde rock konserleri, festivaller ve diger etkinlikler
yapilmaya devam etmektedir (Resim 10) (History, 2020).

Sekli 10. Kizil Meydan ve Aziz Vasili Katedrali (tr.pinterest a,b, 2020).

3.11. KAHRAMANLAR MEYDANI-BUDAPESTE MACARISTAN

Tarihi yapilari, kopriileri, Tuna nehri ile 6nemli ¢ekim noktalarina sahip olan Budapeste’nin
kent merkezinde yer alan Kahramanlar Meydani’nin en iist noktasinda kanatl bir melek striiktiirii olan
40 m yiiksekligindeki siitun ve her iki yaninda yarim daire siitun dizileri olan anit dikkat ¢ekmektedir.
Bu anit, 1896 yilinda Macaristan atalarmin Karpat Havzasi'na yerlesmesinin 1000. yi1l dontimii
kutlamalari igin inga edilmistir. Bu nedenle de Milenyum Aniti olarak adlandirilmistir. Anit 2002 yilinda
UNESCO Diinya Mirast Listesine alinmistir (Resim 11). Meydan turistlerin ziyaret ettigi mekanlar
arasinda yer almaktadir (Budapestbylocals, 2020).

30



Sekli 11. Kahramanlar Meydani-Budapeste Macaristan (Orijinal, 2016).

3.12. OLD TOWN MEYDANI- PRAG-CEK CUMHURIYETI

Old Town Meydani, Prag'n tarihi kent merkezindeki en eski ve en énemli meydandir. Tarihi
10. yiizy1la kadar uzanmaktadir. Bu donemde Avrupa ticaret yollarinin kavsaginda bir pazar yeri olarak
hizmet vermistir. Giiniimiize kadar yap1 ve sokaklarda ¢esitli restorasyon g¢alismalar1 yapilarak alan
yenilenmis ve yaya kullanima agirlik verilmistir. Old Town Meydan’1 tarihi yapilari, kafe, restoran ve
aligveris merkezleri ile yabanci turistlerin ilgi odagi halindedir (Resim 12) (Prague, 2020).

Sekil 12. Old Town Meydani- Prag-Cek Cumhuriyeti (Orijinal, 2016).

3.13. SULTAN AHMET MEYDANI-ISTANBUL

Istanbul’un 6nemli cazibe merkezlerinden olan Sultan Ahmet Meydan, eski adiyla At Meydant,
hem Bizans hem de Osmanli Imparatorlugu doneminde tarihi yapilarin ortasinda yer almaktaydi. Bizans
Donemi’ndeki adi Hipodromdur. Tarih boyunca meydanda sportif, sosyo-kiiltiirel ve resmi etkinlikler
yapilmistir. Ayasofya, Sultan Ahmet Camii, Tiirk ve islam Eserleri Miizesi, Yerebatan Sarnici bu
meydanin ¢evresinde bulunmaktadir (Resim 13) (Archive, 2020).
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Sekil 13. Sultan Ahmet Meydani-istanbul (Benduydum, 2020).

3.14. VERSAY SARAY BAHCESI-VERSAY-FRANSA

[k olarak 1661‘de Av Késkii olarak yapimina baslanan saray Versay’da bulunmaktadir. XIV.
Louis tarafindan Peyzaj Mimart André le Notre’ya Versay Saray bahgesinin tasarimi yaptirilmstir.
Bahgelerle ilgili ¢calismalar, saraydaki ¢alismalarla ayn1 donemde baslamis ve yaklasik 40 yil siirmiistiir.
Bahgede su aynalari, cicek parterleri ile simetrik diizenlemeler gerceklestirilmistir. Saray gilinlimiizde

miize olarak kullanilmaktadir ve turizm sektoriinde 6nemli bir cazibe merkezidir (Chateauversailles,
2020).

Sekil 14. Versay Saray Bahgesi-Versay-Fransa (Ac¢iksoz, 2007).

3.15. ELHAMRA SARAY BAHCESIi-GRANADA-ISPANYA

Elhamra Saray1 ve Kalesi ispanya'nin Granada kentinin batisinda yer almaktadir. Elhamra Kalesi,
9. ylizyilda sehir alanina eklenmistir. Tiim sehri gorebilecek konumdadir. 1200°lii yillarda saray insa
edilmistir. Kompleks surlarla ¢evrilidir ve diizensiz bir sekle sahiptir. At nali seklindeki kemer gibi
Endiiliis mimarisinin tipik unsurlarindan bazilarini igermektedir. Giiniimiizde restorasyon ve koruma
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caligmalar1 devam etmektedir. Bahgede yiiriiyiis yollari, siis havuzu gibi mekanlar bulunmaktadir. Saray
bahgesi yogun olarak ziyaret edilmektedir (Sekil 15) (Alhambradegranada, 2020).

Sekil 15. Elhamra Saray1-Granada-ispanya (Orijinal, 2010).

3.16. ALKAZAR OF CHRISTiAN KINGS BAHCESI-CORDOBA-ISPANYA

Cordoba’da bulunan Alcazar Kalesi giizel bir bah¢eye ve Fas hamamina sahiptir. Hristiyan
doneminden gelmesine ragmen, bahgeler genellikle havuzlar, ¢esmeler ve aromatik bitki tasarimiyla
Fas'a ait ozellikler tasimaktadir. Kale 1327'de Kral XI. Alfonso tarafindan Avrupa Gotik mimarisini
sehre getirmek amaciyla yeniden insa ettirilmistir. Bahgede niliiferlerin oldugu biiyiik siis havuzlari,
ylirliylis yollari, heykeller, ¢igek parterleri bulunmaktadir. Kale ve bahgesi turistlerin ziyaret ettigi
onemli nirengi noktalar1 arasindadir (Resim 16) (Andalucia, 2020).
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Sekil 16. Alkazar of Christian Kings-Cordoba-ispanya (Orijinal, 2010).

3.17. SCHONBRUNN SARAY BAHCESIi-ViYANA- AVUSTURYA

Katedralleri, kiliseleri, saraylari, balmumu heykelleri ve sanatsal etkinlikleri ile turizm sektdriinde
yogun olarak ilgi goren Viyana’nin Oonemli ¢ekim nokralarindan biri de Schonbrunn Sarayr ve
bahgesidir. Schonbrunn Sarayi 18. yiizyildan 1918'e kadar Habsburg imparatorlarinin ikametgahi olarak
kullanilmigtir. Mimar Johann Bernhard Fischer von Erlach ve Nicolaus Pacassi tarafindan tasarlanmistir.
Saray ve bahgesinde dekoratif sanat ogeleri yer almaktadir. Barok stilde insa edilmistir. 1752'de
diinyanin ilk hayvanat bahgesi burada kurulmustur (UNESCO, 2020). Schonbrunn Saray bahgesi 1779
yillarinda halk kullanimina agilmistir. Bu tarihten sonra uluslararasi ziyaretgiler igin kiiltiirel ve tarihi
ilgi merkezi oldugu kadar Viyana halki i¢in de rekreasyonel etkinlik alani olmustur. 1.2x1 km alana
sahiptir. 1996 yilinda UNESCO tarafindan Diinya Miras Listesine alimmustir. Bahgede yiiriiyiis yollari,
kafe, bitkisel labirent gibi mekanlar yer almaktadir (Schoenbrunn, 2020).
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Sekil 17. Schonbrunn Saray1-Viyana- Avusturya (Orijinal, 2016).

3.18. TOPKAPI SARAY BAHCESI- iISTANBUL

Osmanli imparatorlugu’nun en énemli ydnetim binasi olan Topkap: Saray1 Fatih Sultan Mehmet
tarafindan 1460-1478 yillar1 arasinda Istanbul’da inga ettirilmistir. 19. yiizy1la kadar eklemeler yapilarak
genisletilmistir. Osmanli Imparatorlugu’nun 600 yillik tarihinin 400 yili boyunca, devletin ydnetim,
egitim ve sanat merkezi olarak kullanilmistir. 1924 yilinda miize olarak kullanilmaya baglanmistir.
Saray yapilarinin etrafinda bahgeler ve meydanlar yer almaktadir. Mimari diizen olarak serbest bir
uygulamanin goriildiigii sarayda, avlular etrafina siralannus Dis Saray, i¢ Saray ve Harem béliimleri
bulunmaktadir (Resim 18) (Millisaraylar, Topkapi, 2020). Giiniimiizde yerli ve yabanci turistler
tarafindan saray ve bahgesi yogun olarak ziyaret edilmektedir.
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Sekil 18. Topkap1 Saray Bahgesi- Istanbul (Seyahat, 2020).

3.19. DOLMABAHCE SARAY BAHCESI- ISTANBUL

Istanbul’da yer alan Dolmabahge Saray1 Sultan 1. Abdiilmecit tarafindan 1843-1856 yillar
arasinda yaptirilmis ve kullanima agilmistir. 110 bin metrekarelik bir alanda yer almaktadir. Bogaz
manzarasia hakimdir. 19. ylizyilda Osmanli yonetim binasi olarak Topkap1t Sarayi’'ndan Dolmabahge
Sarayr’'na gecis yapilmistir. Giiniimiizde Saray ve bahgesi Istanbul’un turizm sektdriindeki dnemli
cazibe merkezlerinden birisidir. (Resim 19) (Millisaraylar, Dolmabahge, 2020).

Sekil 19. Dolmabahge Saray Bahgesi- Istanbul (Millisaraylar, Dolmabahge, 2020).

3.20. BEYLERBEYIi SARAY BAHCESI- iSTANBUL

Beylerbeyi Saray1 Sultan Abdiilaziz tarafindan 1863-1865 yillar arasinda yaptirilmstir. Saray ek
yapilartyla birlikte 3000 metrekarelik bir alan kaplamaktadir. Giiniimiizde Beylerbeyi Sarayi’nin
Mabeyn ve Harem boliimlerinin yer aldig1 ana yapisi ziyarete agiktir. Deniz kdskleri, tarihi tiineli, set
bahgeleri, Sar1 Kosk, Mermer Kosk ve Ahir Kosk gibi farkli amaglara hizmet eden ek yapilariyla
ziyaretgilerin dikkatini ¢ekmektedir. Dis cephede batili, i¢ mekanda ise klasik Osmanli mimari yap1
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tarzin1 yansitmaktadir. Beylerbeyi Sarayi, cogunlukla yazlik bir saray ve bir devlet konuk evi olarak
kullanilmistir (Sekil 20) (Millisaraylar, Beylerbeyi, 2020).

Sekil 20. Beylerbeyi Saray Bahgesi- Istanbul (Millisaraylar, Beylerbeyi, 2020).

3.21. ANITKABIR BAHCESI-ANKARA

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucusu ve Bilyiik Onder Mustafa Kemal Atatiirk'iin 10 Kasim 1938'de
ebediyete intikal etmesinden sonra O'nun yiiceligini her yoniiyle temsil edecek, ilke ve inkilaplar ile
cagdaslagmaya yonelik diigiincelerini yansitacak bir anitmezar yapma fikri ile Anitkabir’in yapimina
karar verilmistir. Anitkabir, anitsal yonii agir basan, simetriye 6nem veren, kesme tas malzemenin
kullanildigt II. Ulusal Mimarlik Donemi 6zelliklerini tagimaktadir. 1944-1953 yillar arasinda yapimi
tamamlanmistir. 9 yillik bir siire iginde 4 asamali olarak yapilmistir. Ayrica, Selguklu ve Osmanli
mimari Ozellikleri ile siisleme 6gelerine de sikca rastlanmaktadir. Yaklasik 750.000 m? lik bir alani
kaplamakta olup, Barig Parki ve Anit Bloku olarak iki kisma ayrilmaktadir (Ktb, 2020). Anitkabir
bahgesinde resmigecit torenleri, kutlamalar, sanatsal etkinlikler diizenlenmektedir. Ankara’ya gelen
yerli veya yabanci turistlerin ilk ziyaret merkezidir. (Sekil 21)

Sekil 21. Anitkabir Bahgesi-Ankara (Orijinal, 2018).
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3.22. BARTIN’DAKI ACIK YESIL ALANLARDAN ORNEKLER

a) Cumhuriyet Meydam

Kent merkezinde yer alan Cumhuriyet Meydani’nda resmi kutlama torenleri, festival ve senlikler
gibi etkinlikler diizenlenmektedir. Yerel halk ve turistler tarafindan etkinliklere katilimin yani sira
dinlenme mekan1 ve genglerin bir araya geldigi toplanma mekani olarak da kullanilmaktadir (Sekil 22).

Sekil 22. Cumhuriyet Meydani (Orijinal, 2018).

b) Sevgi Parki

Bartin Cay1 kenarinda yer alan parkta ¢ay bahgeleri, gocuk oyun alani, yiiriiyiis yolu gibi mekanlar
bulunmaktadir. Ayrica nehirde diizenlenen tekne turlarina da bu parktan ulasim saglanmaktadir. Onemli
bir cazibe merkezidir (Sekil 23).

o

Sekil 23. Sevgi parki (Orijinal, 2019).
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¢) Gazhane Parki

Bartin kent merkezinden gegen iki nehrin birlestigi noktada yer alan park 2017 yilinda restore
edilerek genisletilmistir. Parkin kenarinda bulunan nehir uzun yillar tagimacilikta kullanilmisgtir.
Tekneler yumurta, gaz gibi {irlinleri parka yakin olan liman aracilig ile kente ulagtirmistir. Parkin adi
da teknelerin tasidigi bu iriinlerden gelmektedir. Glinlimiizde parkta kentin Onemli nirengi
noktalarindan olan Sadirvan, Su terazisi, Tas Firin ve tarihi sivil mimari 6rneklerinin minyatiirleri, cocuk
oyun alanlari, kafe, yiiriiylis yolu, dinlenme mekan1 gibi alanlar yer almaktadir. Park yogun olarak
kullanilip, ziyaret edilmektedir (Sekil 24).

Sekil 24. Gazhane Parki (Orijinal, 2020).

d) Vefa Park

Kentin yeni ¢ekim noktas1 olan park 2020 yilinda halkin kullanimina agilmistir. Parkta piknik
alanlari, kafe, spor alanlari, ¢ocuk oyun alani, fotograf ¢ekim alani gibi kullanimlar mevcuttur. Yerel
halk tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir (Sekil 25).
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Sekil 25. Vefa park (Orijinal, 2020).

¢) Balamba Tabiat Parki

Balamba Tabiat Parki Kent merkezine yaklasik 2 km uzaklikta yer almaktadir. Yaprakli ve ibreli
agaclarin bulundugu alanda ytiriiyiis yollar1, piknik alanlari, ¢ocuk oyun parklar1 ve spor alanlar1 yer
almaktadir. Yerel halk tarafindan daha c¢ok piknik ve diiglin fotograflarn c¢ekim alami olarak
kullanilmaktadir (Sekil 26).

Sekil 26. Balamba Tabiat Parki (Orijinal, 2018).

4. SONUC

Turizmin dinya ¢apinda kentsel alanlar ve kentlerde ekonomik ve toplumsal agilardan bir bileseni
olma durumu giderek artmaktadir. Turizm, bos zaman aktivitesi, kiiltiirel, teknolojik, sosyal, mimari,
dogal deneyimler ve iiriinler sunarak yerel ve bolgesel ekonomik kalkinma, istihdam ve sosyal ¢cevrenin
gelismesinde giiclii bir itici giice sahiptir. Ekonomik kalkinmanin yani sira, kentlerin gelisiminde ve
yerel halkin refah diizeyinin artmasinda da ¢ok dnemli bir rol iistlenmektedir (European Commission,
2000; City-tourism, 2020).

Turizm c¢esitleri arasinda yer alan kent turizmi de kentteki dogal ve kiiltiirel yapinin korunmasina,
ckonominin gelismesine, yesil alanlarin artirilmasina, alt yapiin iyilestirilmesine katkida
bulunmaktadir (Emekli, 2014). Bununla birlikte kent turizmi sosyal, mekansal, ekonomik ve teknolojik
konularin yan1 sira kentlesme ve yerel yonetim konularindan da ayri diisiiniilmemektedir (Cave ve
Jolliffe 2012).
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Kent turizminde kentteki turizm faaliyetleri arasinda sehir parklari, kiigiik mahalle parklari,
bisiklet yollar1, gastronomi, aligveris merkezleri etkili olmaktadir. Kamusal alanlarda diizenlenen sosyal
etkinlikler turistlerin dikkatini ¢ekmektedir. Yerlesim alanlarindaki bulvarlar, kent ormanlari, yesil
kusaklar, park ve bahgeler sadece kentte yasayanlar icin degil turistler icinde cazibe merkezleri ve
yasanilabilir mekanlar olusturmaktadir. Parklar konserlere, festivallere, spor turnuvalari veya diger
etkinliklere ev sahipligi yaptig1 zaman turistler tarafindan ziyaret edilmekte ve yapilan harcamalarla
ekonomik faydalar saglamaktadir. Bununla birlikte bu acik yesil alanlar kentin ekolojik, cevresel ve
estetik zenginligine de katkida bulunmaktadir. Kentsel iklimi iyilestirmekte ekolojik dengeleyici islevi
ile kentsel 1s1 adasi etkisinin azalmasini saglamaktadir. A¢ik yesil alanlar kent sakinlerinin daha saglikli
yasam tarzlarma uyum saglamalarina yardimci olmaktadir. Estetik onemleriyle sehirlerin yerlesik
karakterini iyilestirerek yerlesim yerlerinin 6zelliklerini de belirlemektedir (Aliyu, Bello, Adamu, H.,
Singhry, 2016; Balogh ve Takacs, 2011; Chaudhry ve Tewari 2010; More, Stevens ve Allen, 1988).

Parklar kentlere gevresel, estetik ve rekreasyonel imkan saglayan mekan olmalarmin yami sira
miilkiyet degerlerini, belediye gelirini arttirarak ekonomiye de olumlu katkida bulunmaktadir. Kent
parklar1 diizenleyerek, gelistirerek, yenileyerek turistler ve yerel halk igin cazibe merkezi
olusturulabilmektedir (Lewis, 2002).

Birgok Avrupa, Asya Ulkesi ve ABD’deki kentlerde yer alan park, meydan, sokak, saray bahgesi
gibi acik yesil alanlar kente gelen binlerce turist tarafindan ziyaret edilmektedir. Ornek olarak Central
Park, Ueno Park, Giiell Park, Hyde Park, Goldengate Parki, Giilhane Parki, Emirgan Korusu Parki, San
Marco Meydani, ispanyol Merdivenleri, Kizil Meydan, Kahramanlar Meydani, Old Town Meydant,
Sultan Ahmet Meydani, Versay Saray Bahgesi, Elhamra Saray1 Bahgesi, Alkazar of Christian Kings
Bahgesi, Schonbrunn Saray Bahgesi, Topkap1 Saray Bahgesi, Dolmabah¢e Saray Bahgesi, Beylerbeyi
Saray Bahgesi ve Anitkabir Bahgesi verilebilir.

Bartin kentinde de farkli biiyiikliiklerde olmak iizere 104 adet park, meydan gibi agik yesil alan
bulunmaktadir (Bartin Belediyesi, 2014). Bunlardan Cumhuriyet Meydani, Sevgi Parki, Gazhane Parki
ve Vefa Parki kent turizm kapsaminda cazibe merkezi olarak degerlendirilip, turistlerin ziyaret
edebilecegi parklar arasinda yer almaktadir. Bartin kenti de kent turizminde kullanilabilecek ve Bartin’a
sosyal, ekonomik, estetik ve ¢evresel katki saglayabilecek agik yesil alan potansiyeline sahiptir.

Son s6z olarak, parklar, meydanlar gibi agik yesil alanlar kente estetik, ekolojik, fiziksel agidan
katki saglarken, turizm sektoriinde de 6nemli cazibe merkezleri olarak kente katkida bulunmaktadir.
Ayn1 zamanda bu alanlar kentin marka degeri, kent kimligi, turistik iirlin ¢esitlendirmesi ve alternatif
turizm faaliyetlerinin olusturulmasinda da rol oynamaktadir. Turizm sektoriinde agik yesil alanlardan
beklenen bu katkinin saglanmasinda kurumlar arasi is birligi, ortak stratejiler ve eylem planlariin
yapilmasi 6nem tagimaktadir.
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1.KENT KiMLiGIi ve KENT MOBILYALARI

Kent Kimligi (Urban Identity) bir kentin ge¢gmisinden bugiine gelen, siirekli olarak gelisen ve
bir¢ok etkenin bir araya girmesiyle sekillenen kavramlar biitiiniidiir. Kent kimligi konusunda, kentin
mekansal 6zelliklerinden, tarihsel siirecine, cografyasindan, ekonomik faaliyetlerinin gesitliligine kadar
bir¢ok etkene gore farkli kimlik 6zellikleri ileri stiriilebilir (Giiner, 2015).

Bilingli ve titizlikle diizenlenmis bir kentsel ortam ile kentlerin 6zellikle tarihi kentlerin kimligini
korumak ve 6n plana ¢ikarmak miimkiindiir (Uslu vd., 2018). Kentler s6z konusu oldugunda, kentsel
mekan algisi ¢ok onemlidir ve kentsel psikolojide birgok uzman tarafindan incelenmistir. Sehir sakinleri
mekan1 ¢oklu kisisel 6zelliklere bagli olarak algilamaktadirlar (Jurov, 2006). Kisiden kisiye degisen
estetik algi ise kiiltiir ortakligiyla kent kimliginin bir pargasi olan yapay elemanlarin sekillenmesinde rol
oynamaktadir (Ozer vd., 2010).

Kentsel donatilar, kent dokusu igerisinde insanlarin iletisimini saglayan, toplumsal ve bireysel
yasami kolay kilan, mekana fonksiyonel ve estetik bakimdan deger katan, mekani tanimlayan, ¢esitli
Ozelliklerde olan nesnelerin biitiiniidiir. Bu sebeple kent mobilyalar1 yalnizca fonksiyonellik i¢in degil,
kentte kimlik kazandirilmas: agisindan da olduk¢a Onemlidir (Giliremen, 2011). Kent igindeki
biitlinligiin ve siirekliligin birer araci olan kentsel donati elemanlar1 ayn1 zamanda kenti yasanabilir ve
algilanabilir kilan birer kimlik bilesenidir (Bayraktar vd., 2008).

Kentsel kimligi tanimlayanlar, ¢ogu kez sehirlerin tipki bir insan gibi kendi i¢ dinamiklerine sahip
oldugunu ifade ederler. Kent kimliginin, kentin kiiltiirel, sosyo-ekonomik, tarihi ve bicimsel unsurlarinin
gelistirdigi kentsel imaj1 etkileyen anlamli ve siirekli bir gelismedir. Bu kentsel imaj ayn1 zamanda bir
kavram olarak siirdiiriilebilirligi saglamakta ve gecmisten gelecege sehirde yasayan bireylerin
deneyimlerini entegre bir siire¢ olarak icermektedir. Bu noktada fiziksel kentsel ¢evrenin kurucu
unsurlarindan biri olan kentsel mobilyanin kentsel kimligin belirleyicilerinden biri oldugu soylenebilir.
Kentsel kimligin 6nemli bir 6zelligi olan bu durumun ortaya cikisi, kent mobilyalarinin fiziksel
konumundan kaynaklanmaktadir. Oyle ki kentsel mobilya ekipmanlari, kentte yasayan vatandaslarin
varliginda, tiim kentsel iliskilerin gerceklestigi mekanlarda yer almaktadir. Bu nedenle kent mobilyas,
kent kimligi iizerinden bir kent kimligi olusumunda &nemli bir yere sahiptir (Bayramoglu ve Ozdemir,
2011).

Kent mobilyalari kentsel mekan ile kentte yasayanlarin iligkisini belirleyen en 6nemli unsurlardan
biridir. Bu nedenle kentsel mekéanin islevsel olarak kullanimi, mekansal alginin siirekliligi, kente iligkin
estetik, toplumsal ve kiiltiirel etkilesimin stirekliligi bakimimdan kent mobilyalar1 6nem kazanmaktadir
(Gtiner, 2015).
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Kent mobilyalar1 kent kimliginin olusumunda biiyiik rol almaktadir. Kentin tarihini, sosyal ve
ekonomik durumunu yansitan kent mobilyalar1 o kente gelen ziyaretcilere kent hakkinda fikir
vermektedir. Akyol (2006)’ya gore kent yagsamini daha anlamli ve zevkli kilan kent mobilyalari, kente
estetik ve konfor getirmesiyle, toplumsal yasama olumlu katkilar saglamaktadir. Kentlerde yasamini
stirdiiren insanlarin yasamlarindaki farkliliklar da g6z Oniinde bulundurularak kiiltiirel, sosyal,
ekonomik, antropometrik, psikolojik, demografik ve ergonomik olarak incelenmeli ve diizenlenmelidir
(Akyol, 2006).

Kent kimligi agisindan kent mobilyalar1 6nemli elemanlardir. Cilinkii kent mobilyalar, fiziki
konumlar1 bakimindan kentlilerin algiladigi, biitiin kent ile olan iliskilerin olusturuldugu mekanlarda yer
alirlar. Bu sebeple kent kimliginin meydana gelmesinde kent mobilyalarinin akilct bir plan igerisinde
tasarlanmasi ve farkli disiplinlerin koordinasyonu ile ortaya koyacagi ¢coziimler 1s181nda diizenlenmesi
gerekmektedir (Giiner, 2015).

Boylelikle, fiziksel gevre kurucu 6gelerinden biri olarak kent mobilyalar1 da kent kimliginde
Oonem tasiyan belirleyici unsurlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun sonucunda kent
mobilyalarimin fiziki konumlar1 ile kentlilerin hissettigi, biitiin kentsel iligkilerin meydana geldigi
ortamlarda olmalarindan kaynaklanmaktadir. Kent mobilyalarinin bilingli olarak tasarlanmasi etkin bir
kent kimliginin olusturulmasi agisindan dnemli bir faktordiir (Giines, 2005).

Kent mobilyalarinin kullanildigi kentlere has tasarlanmali, kentte devamlilik géstermeli ve
konumlandirildiklar1 bolgede ¢evresiyle bir biitliinliik olusturmalari, anlamlandirilmalarini  ve
algilanmalarimi kolaylastirir.

Tasarimu ile fonksiyonel ve estetik olan, kent i¢in anlamli, kentsel yasama katki saglayan kent
mobilyalar1 kent kimliginin meydana gelmesi ve korunmasinda oldukg¢a 6nemli elemanlardir (Bingdl,
2017). Kentsel tasarimda, gorsel olarak bir uyumla diizenlenmis unsurlarin yerlesimleri, 6zellikle g6z
alic1 ve akilda kalic1 goriintiiler yaratir. Kent imajinin dikkat ¢ekici bir 6zelligi olan kent mobilyasi, bir
biitiin olarak kentsel tasarimda aktif bir rol oynamaktadir. Fonksiyonel veya estetik dinamikler, kent
mobilyasinin bir mekanin mimari 6zellikleriyle biitiinlesmesi, onu kullanan bireyler i¢cin 6nemlidir.
Uyumlu bir sekilde tasarlanip monte edildiginde oturma {initeleri, ¢op kutulari, tabelalar, aydinlatma
iiniteleri ve benzeri mobilyalar kentsel alan {izerinde olumlu bir gorsel etki yaratir. Bir sehri yansitan
veya tamamlayan iyi tasarlanmis kent mobilyalar1 bu arada sehrin simgesi olabilir (Ghorab ve Caymaz,
2015).

Kent mobilyalari, fonksiyonel oluglar1 ve kentsel mekana estetik deger katmalarinin yaninda,
cinsiyet, yas, sinif ayrimi olmaksizin toplumun her kesiminin kullanimina agik olan kentsel donati
elemanlaridir. Kentlilerin kentsel mekéanla kurduklari iliskide 6nemli bir rol oynamaktadir. Kent
mobilyalar1, bireylerin, kentle iligki kurmalarinda ve kent algilarinin olugsmasinda son derece
onemlidirler. Bu sebeple planlama ve uygulama asamalarinda kentin tarihi ve kiiltiirel kimligi ile uyumlu
bir tasarimin {iriinii olmalar1 gerekir (Giiner, 2015).

1.1. OTURMA ELEMANLARI

Kent mobilyalarindan oturma elemanlari, kentlerde yasayan kisilerin dinlenme, bekleme ve
sohbet etme islevini yerine getirmek igin tercih ettikleri elemanlardir. Oturma elemanlarinin yapildiklari
malzemeler ¢ok farklilik gostermekle birlikte sicak malzeme olmasi nedeniyle ahsap en ¢ok tercih
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edilenidir. Oturma elemanlarinda tercih edilen malzemenin cinsi, estetik ve antropometrik verileri o
oturma elemanini tercih eden kisinin rahatlig1 i¢in 6nemli birer etken olacaktir.

Oturma elemanlar1 kent icerisinde dolagim saglayan kisilerin dinlenmek ve grup olarak sohbet
etmek i¢in kullandiklar1 donatilardir. Bu donatilarin tercihinde kent kimligini yansitacak (figiir, desen,
simge) 6geler tercih edilirse o kente gelecek olan ziyaretgilerinde ilgisini ¢gekecek ve o kentin tarihi,
kiiltiirii vb. hakkinda bilgi edinmesini saglayacaktir.

Kentte kullanilan oturma elemanlari kentin ihtiya¢ duyulan alanlarma konumlandirilirken
gorsellik ikinci plana atildig1 gibi yeterli sayida olmadig i¢in ihtiyaci da karsilayamamaktadir. Ayrica
oturma elemanlar1 diger kentsel donat1 elemanlarindan bagimsiz olarak yerlestirilmektedir. Ayni tipte
olan oturma elemanlar1 sadece yeni yapilan park ve agik yesil alanlarda kullanildigi i¢in buralara daha
fazla talep olmakta bu durum ise orada yogunluk yasanmasina sebep olmaktadir.

Oturma elemanlar1 farkli malzemelerden yapilmakta ve bu malzemelerin avantaj ve
dezavantajlar1 bulunmaktadir. Oturma elemanlarinin tasariminda kullanilan bu malzemelerin
Ozelliklerini de iyi bilmek gerekmektedir. Tercih edilecek malzeme mevsim sartlarina kars1 dayanakli
olmali ve yenilenebilir bir malzeme tercih edilmelidir. Genel olarak oturma elemanlar1 sadece ahsap
veya metal, beton-ahsap, metal-ahsap, kompozit malzeme kombini olarak imal edilmektedir (Sekil 1).

Sekil 1. Oturma elemanlar1 (Urban, 2020).

1.2. AYDINLATMA ELEMANLARI

Kent aydinlatma elemanlari 1s1kli gerecler oldugu i¢in kentte ilk fark edilen dgeler arasindadir;
bu nedenle 6zellikle aksamlari, kentsel alanlarda diger kent mobilyalarina gére daha fazla gorsel etkiye
sahiptir. Aydinlatma elemanlarinin diger kent mobilyalarindan ve g¢evrelerinden bagimsiz olarak
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tasarlanmalari, bulunduklar ¢evrede gorsel olarak olumsuz etkiler olusturabilir. Ciinkii aydinlatma
elemanlari; kent {izerinde son derece giiclii gorsel etkiye sahip kent mobilyalar olarak algilanir. Bu
nedenle kent kimligini tagimali ve kentle biitiinlesmelidir (Kiigiikkilig, 2008).

Yasamimizin her asamasinda var olan 151k temel ihtiyaglarimizdandir. Kuskusuz ¢cevremizi diger
duyu organlarimiz ile algilayabilir ve tanimlayabiliriz; fakat géziimiiz ile bu tanimlama ve algilama,
oldukea basit ve ayrintili olabilmektedir. Fakat gérebilmek igin ilk olarak 151k kaynagi ve 15181n yansidigi
yiizeyin bulunmasi gerekir. Meydan, yol, park, gezi alanlari, bahge, yaya yollarimin aydinlatiimasinda
yararlanilan aydinlatma elemanlarinin hepsinin aydinlatma 6zellikleri kadar bi¢im, gereg, boyut, say1 ve
tagima sistemleri ile kentin goriintiisiinde gece ve giindiiz etkileri de 6nemlidir. Boyle bir etkide ¢evre
ile uyumlu olmasi o6nemli bir faktordiir ayrica aydmlatma elemaninin cevresi ile uyumu
degerlendirilmesi gereken onemli bir konudur. Ozellikle giindiiz 1s1klar yanmadig1 siire icerisinde
aydinlatma elemanlarinin 6zellikleri bu agidan biiyiik dnem tagimaktadir (Serefhanoglu, 1991).

Aydinlatma elemanlar1 kent igerisinde farkli modellerde olabilmektedir. Bu farklilik kent
kimliginin olugsmasinda biiyiik bir engel olmakta ve kentin kotli goriinmesine sebep olmaktadir.

Sekil 2. Aydinlatma elemanlar1 (Narlight, 2020).

1.3. COP KUTULARI

Dis mekanlarda yerlestirildikleri alanin kirlenmesini  O6nlemek igin farkli yerlere
konumlandirilms, degisik sekil ve bicimlerde tiretilmis donati elemanlaridir (Sisman ve Yetim, 2004).
Cop kutular1 en fazla ihtiya¢ duyulacak alanlara konumlandirilmalidir. Kolay bir sekilde goriilebilir
olmalidir. Yaya gegislerine ve tekerlekli sandalyelerin gegisine engel olmayacak bigcimde alana
konumlandirilmalidir (Yiicel, 2006).

Kent igerisinde kullanilan ¢op kutular1 ahsap, metal, kompozit, veya ahsap-metal malzemelerden
yapilmaktadir (Sekil 3). Kullanilan malzeme kentin iklim kosullarina, tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerine
uygun secilmelidir. Ornegin nemli olan bir bolgede metal malzeme segimi sonucu korozyon olusacak
ve o kentte yasayanlar ile birlikte ziyarete gelen kisiler tarafindan estetik olarak olumsuz
degerlendirilecektir.
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Sekil 3. Cop kutulart (Asteksan, 2020).

1.4. YONLENDIRME LEVHALARI

Isaretlemeler dort grupta incelemektedir. Bunlar; bilgilendirici reklam panolari, haritalar, egitici
isaretler ve yol gosterici isaretlerdir. Tabelalar hem sehir igindeki bilgi saglayicilart hem de sehrin
vazgegilmez unsurlaridir. Bu unsurlarin konumu ve boyutu 6nemlidir. Gelisen teknoloji ile daha da
yayginlasan 1s1kl1 tabelalar, kamusal alanlarin aydinlatilmasina da katki saglamaktadir (Ghorab, 2015).

Yonlendirme levhalar1 kentlerde yasayan, o kente ziyaret igin gelenlere gezilecek veya ziyaret
edilecek yerleri kolay bulmalarina yardimci olan donati elemanlaridir. Y6nlendirme levhalari kullanilan
yere bagli olarak hem bir duvar iizerine hem de bir direk tizerine monte edilerek kullanilmaktadir (Sekil
4). Fakat bu kullamimlarda genel olarak o kentin bir Ozelligi yansitilamamakta gelisi gilizel
kullanilmaktadir.

—  GiRIE

OFiS & OTOPAR! i;ﬂ‘
%

Sekil 4. Farkli yonlendirme levhas1 kullanimi (Ozge reklam, 2020).

Isaretleme, bilgi verici ve olumlu olmali; tek baslarina insanlara rahat bir sekilde hareket etme
olanagi saglamalidir (Yiicel, 2006). Kent iginde isaret levhalari konumlandirilirken, 6zellikle kullanim
yerlerine ve yliksekliklerine dikkat edilmeli, yol ayrimlarinda bulunuyorlarsa, birden fazla
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bulunacaklarindan dolayi, birbirlerine engel olmayacak sekilde farkl yiikseklikte konumlandirilmalidir
(Giilgiin ve Tiirky1lmaz, 2001).

2. KENT MOBILYASI TASARIM iLKELERI VE MALZEME TERCIiHIi

Kent mobilyalar1 teknolojinin gelismesi ile farkli malzemeler kullanilarak tasarlanip
iiretilmektedir. Kent mobilyalarinin tasariminda kullanilan malzeme, tasarim agamasinin en 6nemli
elemanidir. Tasarimin istenilen sekilde iiretilebilmesi, amacina uygun kullanilabilmesi ve saglam olmasi
acisindan 6nemlidir. Giivenlik, kentsel mobilya tasariminda dikkat edilmesi gereken bir diger noktadir.
Bir kentsel mobilya elemani, kullanildiginda kullanicilarina herhangi bir zarar vermemelidir. Keskin
kenarlarin kullanilmamas1 ve zararli kimyasal madde ve renk kullanimindan kaginilmast bu konuda
genel ¢coziimler arasindadir (Sadeghi vd, 2011).

Kent kimliginin olusabilmesi i¢in kullanilacak kent mobilyalarmin ¢evresi ile malzeme rengi,
cinsi, iklim sartlarina uygunlugunun saglanmasi, olusturdugu biitiinliik i¢in kent mobilyalarmin {iretimi
yapilacak malzemenin se¢iminde kent dokusu gz oniinde bulundurularak uygun materyal se¢ilmelidir
(Ozgeris, 2018).

Malzeme kullanimi, tasarimda yalnizca islevleri en iyi yerine getirecek malzemenin se¢imi ile
ilgili degildir. Tasarimi yapilan iiriinde ortaya ¢ikarilmak istenen etkinin meydana gelmesini saglayacak
malzemelerin tercih edilmesidir. Malzeme farkliligi, tasarimi zenginlestirmekte, triinlerin gorsel
kalitesini arttirmakta ve farkli bi¢imler yaratabilmektedir (Ertas ve Bayazit, 2004).

Kent mobilyalarmin tasarimi sirasinda tercih edilen yapay ve dogal malzemeler insan
psikolojisine etki etmektedir. Dogal malzeme olan ahsap; dinlenme hissi ve huzur verirken, beton uyarir
ve giivenlik hissi verir, seramik ise hayal giiclinii ve yaraticiligi canlandirir. Yapay malzeme olan plastik
ise, kullanildig1 ortama modernlik etkisi katar (Dascalu, 2011).

Kent mobilyalar1 tasariminda belli bagh tasarim olgiitleri vardir. Bu dlgiitler uygun ve dogru
bi¢imde kullanildiginda yasam kalitesini ve kent konforunu arttiran tasarimlar meydana getirmektedir
(Sakal, 2007). Kent mobilyalari, antropometrik 6l¢iimler agisindan belirli standartlara gore tasarlanmali;
islevsel ve estetik 6zelliklere (¢izgi, boyut, bi¢im, renk, doku vb.) dikkat edilmeli ve tasarim benzersiz
ve kullanimi kolay anlagilir olmalidir (Ghorab ve Caymaz, 2015).

Kent mobilyalarinin kullanim yerine ve 6zelligine gore belli bagh tasarim ilkelerine sahip olmasi
gerekmektedir. Kent mobilyalarinda olmasi gereken tasarim ilkeleri agagida agiklanmustir.

2.1. ISLEVSELLIK

Fonksiyon adiyla da kullanilan islevsellik; kullanighlik, ise yararlilik veya amaca elverislilik
anlaminda da kullanilir (Korkut vd., 2010). islevsellik, kendi iistiindeki sistemin gorevini yapmasina,
biitiinii olusturan her bir par¢anin tizerine diisen islevi yapmasina ve boylelikle bir biitiiniin islenmesine
destek olmasi olarak da ifade edilebilir (Giir, 1996).

Tasarimlarin estetik ve islevsel faktorlerin bir araya gelmesiyle meydana ¢iktig1 ifade edilebilir.
Tasarimda bir sistem s6z konusudur ve bu sistem igerisinde sistem yapisinin nasil gelistirildigi,
bilesenlerin neler oldugu, sistemin ne sekilde ayakta durdugu, islevlerin neler oldugu 6nemlidir. Bir
tasarim asamasinda Oncelikli olarak diisiiniilmesi gereken tasarimin ne igin kullanilacag: ve islevidir
(Ertas, 2007).
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2.2. ESTETIK

Tasarimecilar iriinlerin islevselligi yaninda estetik yonii ile de ilgilenmekte, yaratici ve yeni
fikirler ile iiriinleri daha da ¢ekici bir duruma getirmektedir (Kin, 2007). insanin ¢evresini giizellestirme
istegi ve giizellik olgusu ile alakal1 tiim durumlari igerisinde barindiran “estetik” insa edilmis ¢evrenin,
mimari {irliniin degerlendirilmesinde ve bigimlendirilmesinde ¢ok 6nemli bir etkiye ve sonuca sahiptir.
Estetik, mekan kurgulanmasinda 6énemli bir unsundur ve olmas1 arzulanan bir kavramdir. Mekénlarda
belirli bir giizellik boyutu aranmakta, mekanin estetik acidan insanda haz ve heyecan uyandirmasi o
mekanin yasanabilirligini arttirmaktadir. Estetik, bigim ve islev bir arada diisiiniilen kavramlardir (Aksu,
2012).

2.3. BICiM

Bi¢im bir biitlinlin yapisi olarak tanimlanmaktadir. Bigim, tek basina diisiiniilemez, ¢evresinde
bulunan bigimler ile iliskisi boyutunda diistiniiliir. Bu durumda, bigimin arastirtlmasinda bu bigimi
ortaya c¢ikaran unsurlar arasi iligkilerin ve g¢evresinde bulunan baska bi¢imlerle de olan karsilikli
temaslarinin belirlenmesi gerekir (Ertas, 2007).

Renkler bigimin ortaya ¢ikmasinda yardimei olmaktadir. Bigim renk ile kullanildiginda ¢esitlilik
kazanir. Bigimle renk arasinda diizenlemeyle birlikte bazen gerilim bazen de uzlasma olabilmektedir
(Cooper, 2000). Bigim ayrica bir yerin karakterini belirlemede 6nemli bir rol oynar. Bir yerin karakteri
ya da hissedilen kimlik duygusu, bi¢cim, malzeme, doku ve renk O6zelliklerinin yani sira insanlarin
zamanla yarattig1 kiiltiirel karisimlar tarafindan iiretilir. Ornegin aydinlatma elemanlarmi diisiiniirsek,
bir sehirdeki farkli mekanlarda aydinlatma bigimleri ve kullanim sekillerinde farkliliklar goriiriiz. Arag
ve yaya yollarini, meydanlari, parklari, bahgeleri ve yesil alanlar1 aydinlatmak icin farkli aydinlatma
tirleri kullanilmaktadir (Cinar ve Cetindag, 2009).

2.4. MALZEME

Malzeme iiriin tasariminda, tasarimi etkileyen en dnemli faktrler arasindadir. Uriiniin istenen
Ozellikleri tasimasinda, istenilen bigimde iiretilmesinde tasarimin istenen asamaya ulagmasinda
malzemenin etkisi fazladir (Giiner, 2015). Kent mobilyalari, malzeme ¢esitliliginin, teknolojinin zaman
igerisinde gelismesi, tasarim agamasinda moda akimlarindan etkilenmesi ile farkliliklar ve yenilikler
gostermektedir. Tasarim agamasinda malzemenin se¢iminde iirliniin iglevi yaninda tasarimi yapilan
iirlinde ortaya cikarilmasi diisliniilen gorsel etkinin de gz oniinde bulundurulmas: gerekir. Malzeme
tiirlerinin g¢esitli olmasi, Urlinlerin gorsellik olarak kalitesinin artmasina neden olmakta, farkli bigimler
yaratabilmekte ve tasarimi zenginlestirmektedir (Ertas ve Bayazit, 2004).

Malzeme dokusu sec¢imi sadece estetik acidan degil, kullanim omrii ve donistiiriilebilme
kabiliyeti de dikkate alinarak yapilmalidir. Mobilya nesnelerinin islevselligi, bazi bilesen elemanlarinin
asinmasina neden olur. Ornegin, ¢op kutusu kapaklarina siklikla dokunulmaktadir, oturma yerlerinin
yatay yiizeyi kullanicilar ile temas halindedir vb. gibi. Bu baglamda, nesnelerin en fazla maruz kalan
kisimlari, yiliksek maliyetleri olsa bile (paslanmaz celik, parke vb.) dayanikli malzemelerden
yapilmalidir. Orta diizeyde maliyetler i¢in, daha az dayanikli ancak degistirilmesi kolay malzemeler de
secilebilir (Dascalu, 2011).
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2.5. RENK

Tasarim ilkeleri igerisinde renk en énemli olanidir. Cesitli renklerin insan {izerinde farkli gorsel
ve psikolojik etkileri olmaktadir. Meydana getirilen renk diizenleri, mekan kullanimi {izerinde ve
kullanicilarda dogrudan etkili olmaktadir (Altingekig, 2000). Insanim zihinsel, psikolojik ve fiziksel
ozelliklerinde renk etkili bir uyarici olarak, insan, nesne ve ¢evre ahengine destek olmaktadir. Endiistri
iirlinleri tasariminda renk, olusturdugu psikolojik etki ve algilama bakimindan mimarlikta 6nemli bir
faktordiir (Sagocak, 2005).

Estetik amaclara hizmet eden ve ayni zamanda algi sisteminin bir parcasi olan renk, bir mekanin
kalitesini belirler, kullanilan malzemeleri, tasarim unsurlarin1 ve mobilyalar1 6n plana ¢ikararak kentsel
mekanlarin diizenlenmesine farkl bir boyut ve derinlik katar (Kiran, 1986).

2.6. DOKU

Kent mobilyalari, form ve doku unsurlari birbiri igerisinde oldukga birbirine yakin kavramlardir.
Doku, tasarimda hem estetik hem de teknik sebeplerden dolay1 6nemlidir. Kii¢iik kusurlar1 kapatir ve
gorsel olarak ilging yiizeyler olusturur (Ashby and Johnson, 2004). Doku, kent mobilyasi iiretiminde
kullanilan malzemelerin 6nemli bir 6zelligidir. Bununla birlikte, doku efektleri ¢cogunlukla géz ardi
edilir veya ihmal edilir (Dascalu, 2006). Doku olusturmakta faydalanilan malzeme cesitliligi onemlidir
(Dascalu, 2011).

2.7. ALGILANABILIRLIK

Insan yakin cevresini, i¢inde yasadig1 mekan ve onu olusturan dgeleri duyular1 ve duygulariyla
kavrar ve degerlendirir. Bu kendiliginden gelisen bir olaydir ve gevreden bilgi toplamak ile meydana
gelir. Bu bilgileri bize uygun ve dogru hareket etmemize yardim edecek bicimde yorumlayip
degerlendiren algidir. Genel olarak hakkinda daha onceden bilgimiz olan bir seyi algilamamiz daha
kolay olur. Kullanici tarafindan bir donat1 elemaninin anlasilabilmesi ve ne oldugu hakkinda taniminin
yapilmasi gerekir. Kullanim kolaylig1 ve kullanici begenisi gibi unsurlar dikkate alinmadan 6nce yapilan
ve farkli form anlayis1 iceren tasarimlar bazen algilanamayabilir. Fakat algilama; 6zgilin tasarimlar
olusturmada sinirlayici olmayan, tam tersine kullanicilarin begeni diizeylerini gelistiren, hayal giiciinii
zenginlestiren ve farklilagtiran bir unsur olarak incelenmeli ve degerlendirilmelidir (Aksu, 2012).

3. BARTIN KENT MERKEZINDE DONATI ELEMANLARININ
KULLANIMI

Birgok kentte oldugu gibi Bartin kent merkezinde de meydan, park, yaya yolu, dinleme mekani
gibi bir¢cok kamusal alanda kent mobilyalar1 kullanilmaktadir. Bu kent mobilyalar1 genel anlamda
incelendiginde birbirinden farkli malzeme, doku, renk ve bigimde oldugu goériillmektedir. Fakat kent
merkezinde yeni yapilan acik yesil alanlar ve parklarda tiim donat1 elemanlar1 bir biitlinliik icerisinde
tasarlanmis ve yerlestirilmistir. Bu durumun da kent merkezinden veya kent disindan gelen kisiler
tarafindan olumlu olarak degerlendirildigi diisiiniilmektedir.

Bartin kent merkezinde oturma elemanlarina bakildiginda genel olarak ahsap ve ahsap — metal
kombini (Sekil 5) oturma elemanlarinin kullanildig1 gézlemlenmistir. Bu durum ahsap malzemenin
sicak bir malzeme olmasi ve bolgenin de orman firiinleri yoniinden zengin olmasi nedeni ile dogru bir
malzeme se¢imi olarak ifade edilebilir. Kent merkezinde oturma elemanlari i¢in kullanilan beton — ahsap
kombinin bulunmadig: tespit edilmistir.

51



Sekil 5. Bartin kent merkezinde kullanilan oturma elemanlari (Orijinal, 2020).

Bartin kent merkezinde bulunan aydinlatma elemanlar1 ele alindifinda metal malzemenin
kullaniminin agirlikta oldugu ve genel anlamda ayni tip aydinlatma elemanlarinin (Sekil 6) kullanildig
saptanmigtir. Bu durum kent i¢inde gorsel bir biitiinlik oldugunu yansitmaktadir. Aydinlatma
elemanlarinda kullanilan islemeli ve altin varak detaylar: farkli bir estetik deger katmaktadir.

Sekil 6. Bartin kent merkezinde kullanilan aydinlatma elemanlar1 (Orijinal, 2020).

Donati elemanlarindan ¢op kutular1 kent merkezinde en 6nemli olan elemanlardan biridir. Kent
icerisinde yeme-igme aktivitesinin sonunda meydan gelecek atiklarin atilmasi ve bu atiklarin toplanmasi
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acisindan olduk¢a 6nemlidir. Bartin kent merkezinde bulunan ¢6p kutularinin genelinde ahsap — metal
ve metal agirlikli (Sekil 7a) oldugu ancak kent iginde olusturulan park, oturma alanlar1 vb. yerlerde ayni
tirden donati elemanlarinin kullanildigi tespit edilmistir. Genel olarak ahsap — metal kombinin
kullaniminin daha fazla olmasi kent dokusuyla daha fazla uyum saglamstir.

ol

Sekil 7a. Bartin kent merkezinde kullanilan aydinlatma elemanlar1 (Orijinal, 2020).

Cop kutulan genellikle tek basina kullanilmakla birlikte bazen diger donati elemanlar ile de
kullanilabilmektedir. Bu kullanim genellikle oturma ve aydinlatma elamanlan ile birlikte olmaktadir.
Oturma elemanlarinda vakit gecgiren kisilerin yeme ve icme eylemlerinden sonra olusabilecek ¢oplerini
kolay bir sekilde atabilmek i¢in oturma elemanlar: ile kullanilmaktadir. Gece karanlikta ¢Op atma
ihtiyac1 oldugunda ¢op kutularimi rahat bulabilmek i¢inde ¢ogunlukla aydinlatma direkleri ile
konumlandirilmaktadir (Sekil 7b).

Sekil 7b. Bartin kent merkezinde ¢op kutulariin diger donati elemanlari ile kullanimi (Orijinal, 2020).

Bartin kent merkezinde yonlendirme levhalar1 genel olarak metal direk iizerine sabitlenmis sac
levha olarak kullanilmaktadir. Fazla goriilmemekle birlikte duvar iizerine sabitlenmis yonlendirme
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levhalarin1 da gérmek miimkiin. Birden fazla yonlendirme levhasinin ayni direk lizerinde kullanilmasi
halinde ise karmasiklik olmakta ve kotii bir goriintii olusmaktadir (Sekil 8).

Sekil 8. Farkli yonlendirme levhasi kullanimi (Orijinal, 2020).

SONUC

Bir sehrin kimligini olusturan unsurlarin dogru bir sekilde tanimlanmasi gerekmektedir. Dogal
gevre, sosyo-kiiltiirel yap1 ve yapili ¢evrenin karsilikli iligkisi sonucunda meydana gelen kentin
kimliginin belirlenmesinde bir biitiin olarak ele alinmasi ve degerlendirilmesi gerekir (Onem ve
Kilingarslan, 2005).

Kentsel ¢evrenin insan davranist, iletisimi ve moral iizerinde yaygin etkileri oldugu agiktir; kentin
yliziinde ve toplumun ihtiya¢ duydugu mevcut unsurlarda diizensizlik ve tikaniklik, insanin kafa
karigikligina, entelektiiel ve ruhsal yonelim bozukluguna neden olur ve insan yasam kalitesini diigiiriir;
bir yandan da toplumun zevklerine, ihtiyaglarina, kiiltiiriine ve koklii kimligine uygun giizel tasarim ve
planlama, her bolgenin iklimi dikkate alinarak bireylerin mutluluguna, fiziksel rahatligina ve zihinsel
rahatlamasina neden olur. Kentsel mekanin kalitesi, insan kiiltiirii ile dogal g¢evrenin oOzellikleri
arasindaki karsilikli etkilesimlerin bir sonucudur ve kent mobilyasi dinlenme, oturma ve yemek yeme
ve bagkalariyla sosyal kargilagmalar i¢in bir alan yaratir (Allahdadi, 2017).

Kentsel ¢evrenin kalitesini artirmak i¢in, kent mobilyalar1 kapsamli bir sekilde tasarlanmalidir.
Ayrica tasarimceilar, kentin tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerine dayali olarak kentte yasayan kisilerin farkli
ihtiyaglarin1 karsilayabilecek nitelikte kent mobilyalar1 tasarlamalidir. Ayrica kent mobilyalar
seciminde bir arada kullanilacak donatilar ile bir uyum icerisinde olmasina da dikkat etmek gerekir.
Farkli model ve farkli malzemelerden yapilmis elemanlar bir arada kullanildiginda kullanilan
malzemenin cinsine bagli olarak farkli zamanlarda deforme olacak ve ¢ok kotii bir goriintii olusacaktir.

Kent i¢in alinacak olan kent mobilyalarinin se¢imi genel olarak belediyelerin agmis olduklari
ihalelerle istenilen model segilerek alinmaktadir. Bu yontemle alinan kent mobilyalar1 kent kimligi ile
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uyum saglamamakta ayni zamanda kotii bir goriintliye sebep olmaktadir. Kent mobilyalarinin aliminda
kent kimligini ortaya g¢ikaracak, o kentin tarihi dokusunu ve &zelliklerini yansitacak tasarimlardan
secilirse marka kent olma yolunda dogru bir adim atilacaktir.

Kent kimliginin olusturulabilmesi i¢in se¢imi yapilacak kent mobilyalart o kentin tarihi dokusu,
kiiltiirii ve sehri 6n plana ¢ikaran degerlerini de tlizerinde barindiran bir tasarim secilmelidir. Tasarimi
yapilan kent mobilyalarinin da kent icerisinde yerlesimi rastgele olacak sekilde degil kentin dokusuna
uygun olacak sekilde konumlandirilmalidir.

Bartin kent merkezi i¢in kullanilan donati elemanlar1 genel olarak ahsap malzemeden tercih
edilmistir. Yonlendirme levhalar1 ve aydinlatma elemanlarinda da ahsap malzemenin secilmesi kent
dokusuna uyum saglamasi agisindan 6nem tasimaktadir. Donati elemanlarinin Bartin kent kimligini
yansitacak Ozellikte olmasi i¢in birbiri ile uyum saglayan tasarimlarin gergeklesmesi; Bartin kent
kimligini yansitan sembol ya da imgelere yer verilmesi; malzeme, bicim, renk, doku olarak uyum
saglamasi; algilanabilirliginin kolay olmasi ve kent estetigine katkida bulunmas1 gerekmektedir.
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5. BOLUM
BARTIN KENTININ DOGAL ve KULTUREL OZELLIKLERI

Veli KOCA

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN, vkoca@bartin.edu.tr

1. iLIN GENEL TANIMI

Bartin {linin, batida Zonguldak, doguda Kastamonu, Kuzey ve Kuzeybatida Karadeniz ile sinir1
olup 2143 km? yiizdl¢iimiine sahiptir. 1876 yilinda kaza merkezi olarak kurulan Bartin 1920 yilinda
Zonguldak Mutasarrafligi’na baglanmis, 1924 yilinda il olan Zonguldak’in ilgesi olmus, 07.09.1991
tarihinde de 28.08.1991 tarih ve 3760 say1li yasa ile 74. Il olmustur (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

Bartin ilinin 2019 niifus sayimina gore niifusu 198.249 kisidir. Amasra, Kurucasile ve Ulus olmak
tizere 3 ilgesi, Kumluca, Kozcagiz, Hasankadi ve Abdipasa olmak lizere 4 beldesi 265 kdyii, Merkezde
19 mahallesi bulunmaktadir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

1.1. ILIN COGRAFi KONUMU

Bartin ili Bati Karadeniz Bolgesi’nde olup, 41°37' kuzey enlemi ile 32°22' dogu boylami
arasindadir. Karadeniz kiyisinda 59 km’lik sahil seridine sahiptir. Ortalama yiikseltisi 25m. olup,
Karadeniz kiy1 hattindan 12 km igeridedir. Zonguldak, Kastamonu ve Karabiik illeri ile simir
komsusudur (As¢ioglu, 2006; Anonim, 2007; Anonim, 2008).

1.2. iIKLiM

Yazlari sicak, kislari serin ve yagish gecen Karadeniz ikliminin genel 6zelliklerine sahiptir. Yillik
ortalama sicaklik 12,7 °C, en diisiik -18,6 °C, en yiiksek 42,8 °C’dir. Yillik ortalama 1047,1 mm yagis
diiser. Yagish giin sayis1 ortalama 137,9; Karla kapli giin sayisi ortalama 6; donlu giin sayisi ortalama 2
giindiir (Meteoroloji, 2020; Anonim, 2007; Anonim, 2008).

Hemen hemen her mevsim yagis alan Bartin 6zellikle, sonbahar ve kig aylarinda daha fazla yagis
almaktadir. Bartin’da nispi nem %75-85 arasindadir (Ascioglu, 2006; Anonim, 2007; Anonim, 2008).

Iklim bakimindan yasanilabilir bir kent 6zelligindedir. Bitki gelisimi ve tarimsal faaliyetler i¢in
uygun ortamlar saglamaktadir. Orman varliginin zenginligi bu durumu agiklamaktadir. Dogal peyzaj
bakimindan iklimin verdigi destek bitki ortiisiiniin zenginligini arttirmaktadir (Yilmaz, 2006).

1.3. ULASIM

Bartin karayolu ile Zonguldak 87 km, Karabiik 85 km, Ankara 292 km, Istanbul 440 km ve Sinop
332 km mesafededir (Anonim, 2003; Yolcu360, 2020).

1.4. TURIZM

Bartin Bat1 Karadeniz’in 6nemli bir turizm merkezi konumundadir. Deniz, Kiiltiir ve Doga
Turizmi olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Deniz Turizmi: Hem giiniibirlik hem de konaklamali olarak farkli plajlara ve turistik tesislere sahip
olmasi, ayrica ¢evre illerden kolay ulasim saglanmasi, deniz turizmi agisindan tercih edilmesini
kolaylastirmaktadir (Anonim, 2008).
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Kiiltiir Turizmi: Helenistik, Roma, Bizans, Ceneviz ve Osmanli dénemlerine ait eserlerin varligi Kiiltiir
turizmi acisindan tercih edilmesini saglamaktadir. Bartin kent merkezinde Aya Nikolas Kilisesi,
Camiler, Ahsap Bartin Evleri ve Kopriiler ile Galla pazari kentin kiiltiiriinii yansitmaktadir. Amasra
ilcesinde Miize, Kale, Bedesten, Kuskayasi Yol Anit1 gibi Roma doneminden kalma yapilar Amasra
ilgesinin tarihi agisindan 6nemli yapilaridir (Anonim, 2008).

Doga Turizmi: Kiire Daglar1 Milli Parki’nin bir boliimiiniin il simnirlar igerisinde olmasi, yaylalari,
yiiriiylis rotalari ile doga turizmi agisindan zenginlik sunmaktadir (Anonim, 2008).

1.5. NUFUS

Bartin niifus kaybetmekte olan bir ildir. 1990 yili sayimina gore 205.834, 2000 y1l1 sayimina gore
184.000 ve 2019 sayimina goére bugiin 198.249 kisidir (Anonim, 2008; Ascioglu, 2006; TUIK, 2020).

1.6. BARTIN ILININ TARIHi

Bartin isminin kaynagi sehre ismini veren irmagin adi olan Parthenios’dan gelmektedir.
Parthenia’dan Bartin ismine doniigmiistiir. Parthenios, Yunan mitolojisinde Tanrilarin Babasi olarak
kabul edilen Okenaus’un cocuklarindan “Sular Tanris”’dir. “Sular Ilah1” ve “Muhtesem Akan Su”
anlamlarina da gelmektedir (Anonim, 2007; Anonim, 2008; Ascioglu, 2001, 2006).

Bartin’a ilk yerlesenlerin M.O. 14 yy’da Gaskalar ve M.O. 13.yy’da Hititler oldugu kabul
edilmektedir. 1460 yilinda Osmanli topraklarina katilmistir. 1876 yilinda kaza merkezi olan Bartin, 1991
yilinda il olmustur (Anonim, 2008; Ascioglu, 2001, 2006).

2. BARTIN KENTININ DOGAL OZELLIiKLERI

Bartin ili Kiire Daglari’ndan kaynakli engebeli bir arazi yapisina sahiptir. Ilin kuzeydogusunda
yer alan Armutcali Tepesi 1443 m yiikseklik ile Bartin ilinin en yiiksek noktasidir. Daglar genel olarak
denize dik olarak al¢almaktadir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

2.1. DAGLARI

Bartin ili yiliksekligi 2000 m’yi ge¢meyen sahil kesimine dogru sarp ve kayalik yapiya sahip
daglarla ¢evrilidir. En 6nemli daglar; Aladag, Kocadag, Karadag, Kayaardi, Karasu ve Arit Daglaridir.
Kent merkezini batidan Aladag, kuzeyden Karasu, dogudan Arit daglari kusatmaktadir. Halatgiyamast,
Orduyeri, Kirtepe ve Omertepesi kent merkezinin iizerine kuruldugu dért énemli tepedir (Anonim,
2007; Anonim, 2008; Arslan, 2017).

2.2. AKARSULARI

En 6nemli akarsuyu kente admi veren ve M.O. ki yillarda Parthenios ad1 ile bilinen Bartin
Irmagidir. Bartin Irmagi denizden 10-15 km igerilere kadar ulagim saglanabilen bir debi ile akmakta ve
iizerinde 500 tonluk gemilerin gegebilecegi yapiya sahiptir. 720 m/sa akis hizi ile yilda 1.000.000.000
m? suyu denize bosaltmaktadir (Sekil 1) (Anonim, 2008; Anonim, 2017).

Kocanaz Cay1 ve Kocagay’in Gazhane Burnu’nda birleserek olusturdugu irmak, 15 km akarak
Bogaz Mevkisi’nde Karadeniz’e ulasarak denize dokiilmektedir. Kocanaz Cayi ilin giineyinden
dogarak, Kozcagiz’dan kuzeye dogru akmaktadir. Kocagay Kastamonu Goktepe’den dogup Ulus
ilgesinden gecerken Goksu ve Ulus (Eldes) Caylar ile birlesmektedir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

Diger énemli akarsulari; Uluyayla’yr sulayan Ovacayr ve Indnii Dereleri ile Kapisuyu ve
Tekkeonii dereleridir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).
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Sekil 1. Bartin Irmagi (Orijinal, 2019).
2.3. YAYLALARI

Ardig, Gezen, Uluyayla ve Arit Yaylalardir. Arit Yaylasi Kiire Daglar1 Milli Parki igerisinde yer
almaktadir (Anonim, 2007; Anonim, 2008; Anonim, 2017).

2.4. KUMSALLARI

Amasra, Cakraz, BozkoOy, Tarlaagzi, Gogkiin, Akkonak, Karaman Tekkeonii, Kurucasile,
Kapisuyu, Giizelcehisar, inkumu, Mugada ve Biiyiikkizilkum kumsallaridir (Anonim, 2007; Anonim,
2008; Anonim, 2017).

2.5. MAGARALARI

Giirciioluk, Incivez, Makaraci ve Sipahiler Magaralaridir (Anonim, 2007; Anonim, 2017).
2.6. KANYONLAR

Ulukaya ve Karadere Kanyonlaridir (Anonim, 2007; Anonim, 2017).
2.7. SELALELER

Ulukaya, Gergece, Aksu Cay1, Golderesi, Degirmenagzi, ve Dip Selaleleridir (Sekil 2) (Anonim,
2007; Anonim, 2017).

Sekil 2. Ulukaya Selalesi (Orijinal, 2012), Gergece Selalesi (Orijinal, 2020).
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2.8. DOGAL ANIT

Giizelcehisar Lav Siitunlar1 bulunmaktadir (Anonim, 2007; Anonim, 2017).

2.9. BITKI ORTUSU (FLORA)

Bartin dogal bitki ortiisii bakimindan zengin bir ildir. Il topraklarinin %46’s1 orman, %35’
tarimsal alan, %7’si mera ve cayir, %12’si de yerlesim alanidir. K1y1 seridinde degisik maki tiirleriyle
beraber Thlamur, Findik, Kestane, Giirgen, Kayin ve Meseler igeri kisimlarda ise Kaym, Kestane,
Goknar ve Cam tiirlerinden olusan ormanlar genis yer tutmaktadir (Anonim, 2007; Anonim, 2008;
Bartin KTB, 2020).

2.10. HAYVAN VARLIGI (FAUNA)

Bartin yogun ormanlara sahip oldugundan canli bir yabanil yasam goze ¢arpmaktadir. Baslica
memeliler bozayi, ¢akal, gelincik, karaca, kurt, kirpi, kostebek, porsuk, sansar, sincap, tavsan, tilki ve
yaban domuzudur. Yabanil yasam ydniinden Tiirkiye’nin en ilging Ve zengin ormanlik alanlarina ve
uygun iklim 6zelliklerine sahiptir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

2.11. KURE DAGLARI MiLLi PARKI

07.07.2000 tarihinde Milli Park olarak ilan edilen Kiire Daglar1 Milli Parki, Tiirkiye’de korunmasi
gereken 9 sicak noktadan biridir. Ayrica Ulkemizin ilk PANPARK (Avrupa’nin Segkin Milli Parklar
Ag) tiyesidir (KDMP, 2020; Anonim, 2012).

Bartin ve Kastamonu il sinirlar igerinde yer alan Kiire Daglar1 Milli Parki “Tampon Zon” ile
birlikte 172.119 hektardir. %52’si Bartin, %48’i Kastamonu il smirlari igerinde yer almaktadir. 40
memeli ve 129 kus tiirline ev sahipligi yaparak zengin bir faunaya sahiptir. Bilimsel aragtirmalar, doga,
kus gozlemciligi, foto safari, turizm gibi etkinlikler acisindan ¢ok fazla gesitlilik sunan bir alandir
(Anonim, 2007; KDMP, 2020).

2.12. MESIiRE ALANLARI
2.12.1. Balamba Tabiat Parki

Dogal, kiiltiirel, turizm gibi bir¢cok degerlere kaynaklik eden alanlara tabiat parki denilmektedir.
Tabiat parklar1 turizm, rekreasyonel aktiviteler, dogal alanlarin korunmasi ve ekonomik olarak da
onemli alanlardir.

Bartin ilinde “Ahatlar (9,35 ha)”, “Giirciioluk Magaras1 (49,93 ha)” ve “Balamba (13,17 ha)
olmak tizere 3 adet tabiat parki bulunmaktadir. Balamba Tabiat park: kent merkezine 2,2 km mesafede
olup, ulagim kolayligi agisindan kent i¢in 6nemli bir dogal kullanim alanidir. Biyogesitlilik a¢isindan
zengin bir floraya sahip olan Balamba Tabiat Parki botanik turizmi agisindan dnemli bir potansiyele
sahiptir. Tabiat parklar1 genel olarak turizm, rekreasyon, fiziksel egzersiz, foto safari, bisiklet safari,
kus gozlemciligi gibi etkinliklere ev sahipligi yapmaktadir. Bu etkinliklerin yapilabilir olmas1 igin

parklarin korunmasi, siirdiiriilebilir olmas1 ve kontrol edilmesi gereklidir (Celik, 2017; Kaya ve Gilimiis,
2018).

2.12.2. Sevgi Parki (Altinirmak Parki)

Bartin Irmagi ile Yali Caddesi arasinda yer almaktadir. Bartin Belediyesi’nce 2005 yilinda irmak
kiyisinin yeniden diizenlenmesi i¢in hazirlanan “Kentsel Doniisiim Projesi” kapsaminda; Rekreasyon
alan1 ve Yali nhtimi diizenleme ¢aligmalar1 devam etmektedir (Sekil 3) (Anonim, 2012).
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Sekil 3. Sevgi Parki (Orijinal, 2019).
2.12.3. Millet Bahgesi

Kemerkoprii Belediye Sosyal Tesisleri yaninda, Kocanaz Cay1 kenarinda yer almaktadir. Cay
bahgesi olarak hizmet vermektedir (Sekil 4) (Anonim, 2012).

Sekil 4. Millet Bahgesi (Orijinal, 2020).

2.12.4. Caglayan

Bartin-Amasra karayolu iizerinde, Karagay Deresi’nin Kocacay’a ulastigi noktada yer almaktadir.
Eski degirmenin de iginde bulundugu bir piknik alanidir (Sekil 5) (Anonim, 2012).
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Sekil 5. Caglayan (Orijinal, 2020).
2.12.5. Gazhane Parki

Yaz boyunca hem eglence merkezi hem de dinlenme yeridir. Bartin Irmagi’n1 olusturan Kocagay
ve Kocanaz Cayi’nin birlesme noktasi olan Kilburun ’da yer almaktadir (Sekil 6) (Anonim, 2012).

e

Sekil 6. Gazhane Parki (Orijinal, 2019).
2.12.6. Karacay Piknik Alam

Bartin Belediyesi tarafindan Karagay Mabhallesi icerisinde 2016 yilinda hizmete agilmistir.
Ierisinde piknik masalari, cocuk oyun alani, spor alan1 da bulunan bir piknik alanidur.

2.12.7. Kaynarca Spor ve Yasam Parki

Bartin Belediyesi tarafindan Orduyeri Mahallesi igerisinde 2018 yilinda hizmete agilmigtir.
Cocuk oyun alaninin yani sira, Basketbol, Voleybol, Tenis, Futbol, Mini Golf gibi spor sahalar1 da park
iginde mevcuttur. (Sekil 7)
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Sekil 7. Kaynarca Parki (Orijinal, 2019).

3. BARTIN KENTININ KULTUREL OZELLIKLERIi

3.1. GELENEK VE GORENEKLER
3.1.1. Galla Pazar (Kadinlar Pazar)

Adini, giinliik bahge ve hayvansal tiriinlerini burada pazarlayan kadinlardan almaktadir. Bartin’da
her Sali ve Cuma giinleri kurulan Galla Pazari; bir yandan 200 yillik bir gelenegi yansitirken, diger
yandan da koyliiyle kentliyi kaynastiran 6nemli bir pazar yeri olma 6zelligi tasimaktadir (Anonim, 2008;
Anonim, 2017). Galla Pazar1 giiniimiizde turistik yerel bir destinasyon objesi olarak da kullanilmaktadir.
Bu durumun sebeplerinden birisi pazarin koklii gegmisinden dolayi tarihi bir nitelik tagimasi ve pazarda
yer alan kadmlarin Bartin iline 6zgii dikkat ¢eken siveleri ve yoresel giysileridir. Pazar igerisinde
kadinlar, kendi trettikleri sebze, meyve, siit, yogurt ve yumurta gibi dogal iiriinleri satmaktadir (Avei
ve Bardak, 2018).

3.1.2. Bayram kutlamalari

Osmanli dénemlerinden giiniimiize, 6zellikle Merkez, Amasra ve Kurucasile ilgelerinin bazi
koylerinde Dini Bayramlar bolgesel olarak topluca kutlanmaktadir (Anonim, 2008).
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3.1.3. Diigiinler, Gemi Atmasi ve Hidirellez Kutlamalari

Gelenekler ve gorenekler, halk miizigi, tiirkiiler ve halk oyunlar1, kisaca folklorik 6gelerin
timiiniin i¢ ige sergilendigi ve bir hafta siiren eski Bartin Diigiinleri ile Gemi Atmasi ve Hidirellez
kutlamalari artik hafizalarda yagsamaktadir (Anonim, 2008).

3.1.4. Sosyal ve kiiltiirel yasam

Ulke sorunlarina duyarlilik ve siyasi katilim, iiretkenlik ve ticaret, yardimlasma ve dayanigma
kiilttirel aktivite ve eglence olarak dzetlenebilir. Y 6re insani, tiim bu 6zelliklerini ve folklorik degerlerini
0zgiin yasamiyla biitlinlestirir. Bunlarin bircogunu geleneksellestirerek giiniimiize tagimistir (Anonim,
2008; Anonim, 2017).

3.1.5. Yerel etkinlikler

Bartin Tiyatro Festivali, Kitap Fuari, Inkumu Kum Zambag Festivali, Cilek Festivali, Amasra
Temmuzu, El Emegi Goz Nuru Hediyelik Egsya Fuari, Kurucasile Ahsap Tekne ve Yat Festivali gibi
etkinlikler diizenlenmektedir (Anonim, 2003; Anonim, 2008; Anonim, 2017).

3.2. GELENEKSEL EL SANATLARI
3.2.1. Tel kirma

17. yy ’dan giiniimiize ulasan Tel Kirma, yiizyillarin ¢ok degerli karakteristik desenlerini giimiis
piriltil 1s1klarla yansitan nadir el sanatlari arasindadir (Anonim, 2003; Anonim, 2008).

3.2.2. Agac isleri

Bugiin Amasra ve koylerinde siirdiiriilen aga¢ oymacilig1 ve siisleme islerinin tarihi 17. yiizyila
dayanmaktadir. Simsir, ceviz, disbudak, thlamur gibi agaclardan yapilan agag isleri esyalar Amasra
Cekiciler Carsisinda satilmaktadir (Anonim, 2003; Anonim, 2008).

3.2.3. Ahsap tekne ve yat yapimcihig

Bartin’da 400 yillik bir gegmise sahip olan ahsap tekne yapimciligr glinlimiize kadar ulagsmustir.
Tekne ve yat yapimi Kurucasile, Tekkeonii ve Kapisuyu’ndaki Atdlyelerde devam etmektedir (Anonim,
2003; Anonim, 2008).

3.3. YORE MUTFAGI

Yiizden fazla yemek ¢esidi ile zengin bir mutfaga sahip olan Bartin mutfaginda Pumpum
Corba, Yumurtali Isput, Pirin¢gli Manti, Kabak Burmasi, Sapsap Kofte, Coven Ekmegi, Cig
Borek, Gartlag, Haliska, Kirtil, Incir Doldurmasi gibi yemekler 6n plana ¢ikmaktadir (Anonim,
2003; Anonim, 2007; Anonim, 2008; Anonim, 2017).

3.4. SIT ALANLARI
3.4.1. Arkeolojik Sit Alanlar:
Bartin Merkez Ilge smirlar igerisinde yer alan Firinli Kalesi, Cestepe Hoyiigii, Manastirtepe

Tumilisi, Durnuk Kaya Mezarlari, Manastirtepe Nekropol Alani, Deveciler Tiimiiliisii, Sivritepe
Timiiliisii, Glizelcehisar arkeolojik sit alani olarak tescillenmistir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).
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3.4.2. Dogal Sit Alanlan

Bartin Merkez ilge simirlari icerisinde yer alan Kent Merkezi, Irmak Kenari her iki taraftan 50 m,
Giizelcehisar Koyl dogal sit alani olarak tescillenmistir (Anonim, 2007; Anonim, 2008).

3.4.3. Kentsel Sit Alanlari

Bartin kent merkezinde itfaiye binasindan Kemerkoprii’ye kadar olan alan, Orta, Kirtepe,
Demirciler, Kemerk6prii Mahallesi Uzunyol sokak kentsel sit alan1 olarak tescillenmistir. (Anonim,
2007; Anonim, 2008).

3.5. TASINMAZ KULTUR VARLIKLARI (Tek Yap1 Olceginde)

Kent Merkezinde; Okurhan, Tashan, Eski Kilise (Kiiltiir Evi), Halilbey Cami (Yukart), [brahim
Pasa Camii (Orta), Hact Mehmet Camii, [kramiye Camii, Merkez Camii (Sadirvan — Asag1), Sadirvan,
Hamam, Kirtepe Cesmesi, ilkokul Binas1 (Istiklal Ilkokulu), Millet Konag: (Eski Kiitiiphane Binast),
Bartin Kent Miizesi Binasi (Eski Belediye Binasi), Orduyeri Kopriisii ve Kemerkdprii ile 268 adet sivil
mimarlik 6rnegi tasinmaz kiiltiir varliklarini olusturmaktadir (Asgioglu, 2001, 2006; Anonim, 2007;
Anonim, 2008; Arslan, 2017; Anonim, 2017, Koruma Kurullar1 KTB, 2020).

Sehir Hamami: Bartin Voyvodasi Calikoglu tarafindan 1747 yilinda yaptirilmigtir. Duvarlar1 hargh
moloz tastan yapilmistir. Biri biiyiik ti¢ kubbeli olup ortasinda kiigiik bir sadirvani bulunmaktadir (Sekil

8) (Asci0glu, 2001; Anonim, 2012).
-
e

Sekil 8. Sehir Hamamu (Orijinal, 2020).

Arap Cami: Cezayir’de gorevli Miisir Mustafa Yahyaoglu Bin Mustafa tarafindan 1824 yilinda
yaptirtlmistir (Sekil 9) (Asc¢ioglu, 2001).

Sekil 9. Arap Cami (Orijinal, 2019).
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Tashan: 1832-1835 yillar1 arasinda Hac1 Ali Aga tarafindan yaptirilmistir. Dikddrtgen planli, agik
avlulu ve iki katli olan hana kemerli ve genis bir kapidan girilmektedir. 18 odasi ve 16 tonozlu bélmesi
vardir. Ozel miilkiyette olup, ticari amagla kullanilmaktadir (Sekil 10) (Asgioglu, 2001; Anonim, 2012).

Sekil 10. Tashan (Orijinal, 2019).

Rum Mektebi (istiklal ilkokulu): 1867 yilinda Rumlar tarafindan g¢ocuklarmin egitimi icin
yaptirilmistir. 1925 yilindan sonra istiklal Ilkokulu olarak egitim amach kullanilmaktadir (Sekil 11)
(Ascioglu, 2001).

Sekil 11. Rum Mektebi (istiklal ilkokulu) (Orijinal, 2020).

Yukar1 Cami (Halil Bey Cami): 1872 yilinda Bartin esrafindan Halil Bey tarafindan yaptirilmistir
(Sekil 12) (Asgioglu, 2001).

Sekil 12. Yukar1 Cami (Halil Bey Cami) (Orijinal, 2020).
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Kemerképrii: 1876 yilinda Calikoglu ibrahim Bey tarafindan yaptirilnistir. Kesme tastan ii¢ ayak ve
iki sivri kemer {izerine insa edilmistir. 42m uzunlugunda, 8,5m genisligindedir (Sekil 13) (Asgioglu,
2001; Anonim, 2012).

Sekil 13. Kemerkoprii (Orijinal, 2020).

Kemerképrii Cami (ikramiye Cami): 1879 yilinda Kemerk&prii halki tarafindan yaptirilmistir (Sekil
14) (Asgioglu, 2001).

Sekil 14. Kemerkoprii Cami (Orijinal, 2020).

Su Terazisi: Cars1 iginde genis “u” seklinde demirden yapilmis bir boruyu igermektedir. Sehrin yiiksek
semtlerine su ¢ikmasini saglamak i¢in 1882 yilinda yapilmistir. Kesme tastan, tabani genis yiikseldikce
daralan 12,20 boyunda dikilitag formunda inga edilmistir. Bartin’daki 6nemli tarihi yapilardan biridir
(Sekil 15) (Asgioglu, 2001; Anonim, 2012).

Sekil 15. Su Terazisi (Orijinal, 2020).
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Eski Belediye Binasi: 1885 yilinda insa edilerek Idadi, Riistiye ve Cumhuriyet Ilkokulu olarak
kullanilan bina daha sonra belediye binasi olarak hizmet vermistir. Gliniimiizde Bartin Kent Miizesi
olarak kullanilmaktadir (Sekil 16) (Ascioglu, 2001).

Sekil 16. Eski Belediye Binasi (Orijinal, 2020).

Asma Képrii: Kozcagiz irmagi iizerinde 1889 yilinda Haci1 Osman Pasa tarafindan yapilmis olup, 1957
yilinda yenilenmistir (Sekil 17) (Ascioglu, 2001).

Sekil 17. Asma Koprii (Orijinal, 2019).

Orduyeri Kopriisii: Bartin-Amasra yolu iizerindedir. 1891 yilinda Ismail Kemal Bey’in tesebbiisii ve
halkin yardimlari ile yapilmig olup, 1957 yilinda yenilenmistir. Kesme tastan bes ayak {izerine inga
edilmistir (Sekil 18) (Ascioglu, 2001; Anonim, 2012).

Sekil 18. Orduyeri Kopriisii (Orijinal, 2019).

Eski Hiikiimet Konagi: 1897 yilinda hiikiimet konag1 olarak kullanilmak tizere insa edilmis 1968
yilinda depremde zarar gordiigii gerekgesiyle yikilmistir (Asgroglu, 2001).
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Haci Mehmet Cami: 1898 yilinda Bartin esrafindan Haci Mehmet tarafindan yaptirilmstir (Sekil 19)
(Ascioglu, 2001).

Sekil 19. Hact Mehmet Cami (Orijinal, 2020).

Orta Cami (ibrahim Pasa Cami): 1899 yilinda Bosna Valisi Ibrahim Pasa tarafindan yaptirilmustir.
Tek minareli ve tek kubbeli olup kare planlt bir camidir (Sekil 20) (Ascioglu, 2001).

Sekil 20. Orta Cami (ibrahim Paga Cami) (Orijinal, 2020).

Dervisoglu Ham (Miiezzinoglu Hami): 1901-1902 yillarinda Dervisoglu Ali ve Osman kardesler
tarafindan yaptinlmistir. Dikdortgen bir plana sahip olan han 2 katli, birinci katta 7, ikinci katta 9 odast
vardir. Yap1 malzemesi tas ve tugladir. Sahis miilkiyetinde ticari amacla kullanilmaktadir (Sekil 21)
(Asg1oglu, 2001; Anonim, 2012).

Sekil 21. Dervisoglu Han1 (Miiezzinoglu Hani) (Orijinal, 2020).
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Asa@ Cami: 1903 yilinda halkin yardimlagmast ile yaptirtlmustir (Sekil 22) (Asgioglu, 2001).

Sekil 22. Asagi cami (Sadirvan Cami) (Orijinal, 2020).

Aya Nikolas Kilisesi: Sehir merkezinde 1903 yilinda Rum Cemaati tarafindan yaptirtlmigtir. 1994
tarihinde restore edilmis giiniimiizde “Kiltiir Evi” olarak kullanilmaktadir (Sekil 23) (Anonim, 2012).

Sekil 23. Aya Nikolas Kilisesi (Orijinal, 2019).

Sadirvan: 1912 yilinda Karakasoglu Haci1 Arif Kaptan tarafindan yaptirilmistir. Yiiksekligi 2,47m
caplar1 27,5 cm olan sekiz mermer siitiin lizerine insa edilmistir. 5,5m c¢apinda kubbesinin tam ortasinda
bir avize bulunmaktadir. Kentin merkezinde bir anit gibi durmaktadir (Sekil 24) (Anonim, 2012).

L

Sekil 24. Sadirvan (Orijinal, 2019).
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Tiirbe: Ebu Derda Hazretleri adina manevi makam olarak insa edilen tiirbe sehirden 2 km uzaklikta
Halat¢iyamasi mezarliginin sonunda yer almaktadir. Tiirbe Bartin halkinin manen baglandigi ve sehrin
manevi koruyucusu olarak kabul edilmektedir (As¢ioglu, 2001; Anonim, 2012).

Bartin Kent Tarihi Miizesi 27 Ocak 2018 tarihinde agilmistir. Eski Belediye binas1 Bartin Belediyesi
tarafindan Bartin Kentinin tarihini, kiiltliriinii ve kimligini anlatmak {izere miizeye doniistiirilmistiir.
(Sekil 25)

Sekil 25. Bartin Kent Tarihi Miizesi (Eski Belediye Binasi) (Orijinal, 2012, 2019).

Kemal Samancioglu Etnografya Miizesi: Kemal Samancioglu 24 yil boyunca Bartin Belediye
bagkanlig1 yapmistir. Kemal Samancioglu’nun dogup yasadigi tarihi ahsap evi ailesi tarafindan Bartin
Belediyesine bagislanarak Etnografya Miizesine doniistiiriilmiistiir. 2007 y1linda kurulan miizede Kemal
Samancioglu’nun esyalar ile beraber Bartinli ailelerin bagisladigi 700 etnografik eser yer almaktadir
(Sekil 26) (Anonim, 2012).

e
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Sekil 26. Kemal Samancioglu Etnografya Miizesi (Orijinal, 2019).

Bartin Evi Mimari Ozellikleri: Bartin geleneksel konut mimarisinde yapilmis olan evler bahge icinde
yar1 kirsal “Tiirk Evi” 6zelligindedir. Her bahgede tastan yapilmis bir kuyu bulunur ve bahge “Daraba”
denilen aga¢ kabuklarindan yapilan ¢itlerle ¢evrilidir. Zemin iizerine iki kat olarak insa edilmislerdir.
Kat yiikseklikleri yaklasik olarak aymidir. Sokaga bakan kisimlarinda simetri hakimdir. Ev girisleri
genellikle orta aks1 olugturan cumba altindan saglanir. Zemin ve iist kattaki pencereler ayni boyutta olup,
geleneksel Tiirk Evi pencere boyutuna (Y2 oranina) sahiptir. Evlere hareket kazandiran balkonlar cephe
boyunca devamlilik saglamaktadir (Sekil 27) (Ascioglu, 2001; Anonim 2003).
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Sekil 27. Geleneksel Bartin Evleri (Orijinal, 2019).
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4. BARTIN KENTININ GENEL PEYZAJ OZELLIKLERI

Bartin ili, dogal ve kiiltiirel peyzaj 6zellikleri bakimindan 6nemli kaynak ve degerlere sahiptir.
Bu kaynak ve degerlerin bozulmadan korunmasi ve yasatilmasi gerekmektedir (Y1lmaz, 2006). Kentin
icinden gecen Bartin Irmag1 dogal peyzaj agisindan ¢ok 6nemli bir kaynaktir. Kentin dogal ve kiiltiirel
peyzaj oOzelliklerini 6nemli dlciide etkilemistir. Yerlesim, ticaret, tarimsal {iretim gibi biitiin yasamsal
etkinlikler irmak ¢evresinde gergeklesmis ve gerceklesmektedir (Ascioglu, 2001).

Bartin ili ekolojik 6zellikleri bakimindan bitki gelisimine ¢ok uygun bir durumdadir. Bu
durumdan dolay1 bitki cesitliligi de fazladir. Bu 6zellikler kent peyzajinin sekillenmesi agisindan da
onemlidir (Ekici ve Saribas 2006).

Dogal ve kiiltiirel peyzaj degerleri ve kaynaklar1 duragan degillerdir. Zaman icerisinde degisime
ve doniisiime ugramaktadir. Bu degisim dogal faktdrler ve insan etkinlikleri ile ortaya ¢ikmaktadir. insan
etkinliklerinin yogun oldugu durumlarda daha fazla meydana gelmektedir (Gokyer, 2012).

Bartin’1n il olusuyla beraber artan niifus ve konut ihtiyaci yerlesim alanlarinin artmasina ve dogal
alanlarin bozulmasina yol agmaktadir (Nayim ve Uzun, 2018). Ozellikle Bartin ilinde 2000-2010 y1llart
arasi niifus artisiyla beraber artan barinma ihtiyaci, tarim alanlarinin azalmasina ve yerlesim alanlarinin
artmasina sebep olmustur (Gokyer, 2012). Bununla birlikte agik ve yesil alanlarda degisime ugramis ve
ugramaktadir. Bu durumun sonucunda da Bartin Kentinin dogal ve kiiltiirel peyzajinda degisim ve
dontistimler siireklilik gostermektedir (Nayim ve Uzun, 2018).
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6. BOLUM
BARTIN KENT KiMLIGI CALISTAYI
(17 Nisan 2019)

“Bartin Kent Kimligi Calistayr” 17 Nisan 2019 Carsamba giinii Bartin Universitesi (BU)
Konferans Salonunda gerceklestirilmistir. Calistay, BU Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP)
tarafindan kabul edilen “Kentsel Kimlik Odakh Markalagsma: Bartin Ornegi” baslikli proje
kapsaminda diizenlenmistir. Projenin amaci, Bartin kentinin markalagma siirecinde stratejilerin ve
kimlik odakli marka elemanlarinin belirlenmesi ve somut iriinlerin gerceklestirilmesidir. Projede,
“Markalasmanin Bartin ili icin 6nemi nedir?”, “Bartin marka kimligi 6geleri nelerdir?” ve “Neler
yapilabilir?” gibi sorulara cevaplar aranmaktadir. Ayrica, markalagma stratejilerinin belirlenmesi, marka
kimlik Ggelerinin saptanmasi, logo, afis, brosiir tasariminin yapilmasi; kimligi yansitan kentsel
mobilyalardan bank, aydinlatma elemani, ¢op kutusu ve tabela 6rneklerinin tasarlanip iiretilmesi ile web
sitesinin tasarlanmasi da hedeflenmistir. Bu baglamda Bartin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin
saptanmas1 amaciyla proje kapsaminda bir giinliik ¢alistay yapilmasi planlanmistir. Calistayda Bartin
kentinde turizmin gelistirilmesi, gelen turist sayisinin ve kalis siiresinin artirilmasi, turizm sektdriinde
potansiyeller, yasanan sorunlar ve bu sorunlarin ¢6ziim onerileri, konuyla ilgili paydaslarin rol ve
sorumluluklari da tartigilmistir,

Calistayin hazirlik stirecince, ¢alistay ilgi gruplart ve katilimcilarin belirlenmesi, ¢alistay yontemi
ve sorularin saptanmasi amaciyla proje ekibi ve projeyi destekleyen Bartin Valiligi; Bartin Belediyesi;
Bartin 11 Ozel Idaresi; Bartin Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii; Bartin 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii;
Bartin Ticaret ve Sanayi Odasi; Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi (BAKKA) Bartin Yatirim Destek
Ofisine ile Miistakil Sanayici ve Isadamlar1 Dernegi (MUSIAD) Bartin Subesi temsilcileriyle belirli
araliklarla toplantilar yapilmis ve bilgi alisverisinde bulunulmustur (Sekil 1).

Sekil 1. Projeyi destekleyen kurum temsilcileri ve proje ekibiyle yapilan toplantilar.

Calistayin duyurulmasi ve katilimin miimkiin oldugunca fazla olabilmesi igin siire¢ i¢inde asagida
siralanan faaliyetler gergeklestirilmistir.

e Bartin Ticaret [l Miidiirliigii ile goriisiiliip; Bartin Soforler ve Otomobilciler Odas1 Baskani,

Bartin Bakkallar ve Bayiler Odas1 Bagkani ile Bartin Kahveciler ve Serbet¢giler Esnaf Odasi
Baskani ile goriisiilerek, bilgilendirme toplantilar yapilmistir (Sekil 2).
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Sekil 2. Oda baskanlar ile yapilan bilgilendirme toplantisi.

e Calistay afisleri hem tiniversite hem de kent merkezine asilmigtir (Sekil 3).

Ozellikle yerel halkin katilimini artirmak icin Belediye araciligi ile sesli anonslar yapilmstir.
Bartin’a gelecek turistlere hizmet verebilecek kapasitede oldugu diisiiniilen konaklama tesisleri
(otel, motel) ziyaret edilip, bilgilendirilmistir.

Kent geneline hizmet veren restoran, kafe, firin gibi isletmeler ile goriigiilmiistiir.

Basin yayin organlariin tiimiine bilgilendirme e-postasi gonderilmistir.

Hediyelik esya satigi gibi turizme hizmet eden sektorler ile iletisime gegilmistir.

Calistay konusu ile ilgili olan STK’lar ziyaret edilmistir.

Bartin kent merkezindeki tur isletmeleri ile iletisime ge¢ilmistir.

Muhtarlar ile goriisiillip, bilgi verilmistir.

Tim bu ziyaretler sirasinda ¢alistayin amaci, yontemi ve sorulacak sorulara yonelik bilgilendirme
yapilmus, calistay davetiyesi verilerek katilimlari talep edilmistir.

Sekil 3. Calistay branda afisi

17 Nisan 2020 tarihinde gergeklestirilen Calistayin agilis konusmalari Bartin Universitesi Rektorii
Prof. Dr. Orhan UZUN ve Bartin Valisi Sinan GUNER tarafindan gergeklestirilmistir. Daha sonra Prof.
Dr. Selma MEYDAN UYGUR (Davetli Konusmaci) “Marka Kentler ve Siirdiiriilebilirlik”, Dr. Ogr.
Uyesi Giizide Pinar KOYLU (Davetli Konusmaci) “Kent Kimligi ve Kent Kimligini Olusturan
Etmenler” ve Dr. Ogr. Uyesi Deniz CELIK “Proje ve Calistay Siireci” baslikli sunumlarini yapmislardr.
Caligtaya il yoneticileri, kurum ve kuruluslardan temsilciler, akademisyenler, 6zel sektor temsilcileri,
sivil toplum kuruluglar1 ve 6grenciler olmak tizere 122 kisi katilim saglamustir.

Sunumlardan sonra ¢alistay grup ¢aligmalari iki oturum seklinde odak grup gériismeleri yapilarak
gergeklestirilmistir. Bu amagla, onar kisiden olusan sekiz farkli masa olusturulmasi planlanmistir. Bu
masalardaki gorismelerde, bir moderator ve bir raportdr nezaretinde onceden belirlenen agik uglu
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sorular katilimcilara yoneltilmistir. Goriisme sorulari, Bartin 1li’nin kimlik bilesenlerine, marka
kimligine, marka imajinin belirlenmesine, Bartin kentinde turizmin gelistirilmesine, Bartin’a ait logo,
web sayfast ve kentsel mobilya tasarimina katki saglayacak nitelikte hazirlanmistir. Masalardaki
moderatorler esliginde gergeklestirilen bu etkinlikte sorulara verilen cevaplar raportorler tarafindan
kayit altina alimmustir. Calistaya Sekiz ilgi/calisma grubunun katilmasi planlanmistir. Bunlar,

e Ulasim (sehir i¢i, sehirlerarasi) ve tur acenteleri,

¢ Konaklama (otel, motel, misafirhane),

e (Gida sektorii (restoran, kafe, firin vb.)

e Basin yayin organlari (radyo, TV, gazete),

o Ozel sektor temsilcileri (hediyelik esya satis1 vb.),
e STK (arastirma konusu ile ilgili olanlar),

e Muhtarlar ve

e Yerel halktir.

Konaklama (otel, motel, misafirhane); gida sektorii (restoran, kafe, firin vb.); 6zel sektor
temsilcileri (hediyelik esya satist vb.) ve STK (arastirma konusu ile ilgili olanlar) ilgi gruplarina yogun
bir katilim saglanmigtir. Fakat ulagim ve tur acenteleri, basin yayin organlari ve muhtarlar ilgi grubuna
katilim saglanmadigi i¢in bu grup katilimcilari ile daha sonra iletisime gecilmis ve onlardan caligtay
sorularina verdikleri cevaplar yazili olarak alinmigtir. Calistay 6ncesi sekiz ilgi grubunun olusturulmasi
planlanmustir, fakat bazi gruplardaki yogunluk nedeni ile katilim saglayan kamu kurum ve kuruluslar
icin de ayr1 bir ilgi grubu olusturulmustur. Calistay grup calismalarinin II. oturumu 6gleden sonra
yapilmistir. Oturumlarin sonunda raportorlerin raporlarina iliskin igerik analizi yapilmis ve temalar
olusturulmustur. Elde edilen sonuglar temalar halinde katilimcilara sunulmustur. Sonug bildirgesinin
sunumundan sonra soru cevap asamasi gergeklestirilmistir. Calistayin sonunda katilimeilara katilim ve
tesekkiir belgeleri verilmistir.
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7. BOLUM
CALISTAY ILGI GRUBU DEGERLENDIRMELERI

7.1. KONAKLAMA (OTEL, MOTEL, MISAFIRHANE) ILGIi GRUBU VE
DEGERLENDIRMELERI

Deniz CELIK

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
dcelik@bartin.edu.tr

KONAKLAMA (OTEL, MOTEL, MiSAFIRHANE) iLGi GRUBU
Moderator: Prof.Dr. Sebahat ACIKSOZ
Raportorler: Aras.Gor.Dr. Gizem CENGIZ GOKCE

Aras.Gor.Dr. 1dil DAL
KATILIMCILAR
SIRA NO | AD-SOYAD KURUM ADI
1 Aylin ALISAN YETKIN | Bartin Universitesi
2 Aysegiil YAYLI il Kiltir Turizm Midirligi
3 Cagr1 SURUCU Bartin Universitesi
4 Dilek OZAL 11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii
5 Gokhan EMIR Bartin MYO
6 Gokhan YILDIRIM Kiire Dag Evi
7 Gililbahar AKBALIK Kiire Dag Evi
8 Hikmet GUMUSSOY Kirazlar Group Hotels
9 Yudum BOYTORUN Kaf Konak/Boytorun Timur Ltd
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BARTIN ILI’NIN KiMLiK BILESENLERINi, MARKA KiMLiGiNi, MARKA iIMAJINI
BELIRLEYICi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?
e Evet. Kentsel kimlik korunabilir. Kimligi kiiltiirel olarak devamli yasayarak, kiiltiir
sanatta, yazimda ve basimda 6ne ¢ikararak koruyabiliriz.
2. Korumay1 kim yapmalidir?
e Tiim yerel paydaslar korumada yer almalidir.
3. Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?
e Bartm tiirkiisii: D1v div
e Sarki: Amasra. Nokta noktam siiri, Riza Akpolat siiri Bartin’a 6zgiidiir.
4. 5-10 yi1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?

e Yabanci ve yerli turist sayisi ile geceleyen turist sayisinin artmasi,

e Turizmin ¢esitlendirilmesi,

e  Sechir merkezine de turist ¢cekilmesi,

e Kongre merkezi binasinin yapilmasi.

5. Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm agisindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e 1-Geleneksel el sanatlar1 (Bartin isi tel kirma- cografi igareti bulunmaktadir),

e  2-Tarihi yapilar (Tarihi Bartin Evleri, Taghan, Kafkonak, Su terazisi, Sadirvan, Osmanli
Hamami, Miiezzinoglu Hani, Fatma Hanim Konagi, Orduyeri Kopriisii, Kemerkoprii,
Kent Tarihi Miizesi (Riistiye Mektebi), Kilise, Istiklal Okulu vb.),

o 3-Yoresel Yiyecekler (Agda tatlisi, kabak burma, piring mantist vb. bulunmaktadir. 6
tane tescil agsamasinda olan yiyecek vardir) turizmde kullanilabilecek potansiyeller
arasindadir.

6. Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

e Daraba denilen bahge duvari ile gevrili olan tarihi ev bahgelerinin igerisinde su kuyulari
ve kislik erzakin konuldugu miistemilat bulunmaktadir. Ev bahgeleri iiziim baglari,
meyve agaclari, mor salkim ve giil gibi bitki tiirleri barindirmaktadir.

7. Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?

e Bartin’da otopark sorunu goriilmektedir. Ozellikle kent merkezinde ihtiyaca cevap
verecek otoparklar yetersiz kalmaktadir.

e Ogzellikle Arap turizminin gelisimi agisindan turistlere hitap edecek alisveris merkezleri
bulunmalidir.

e Bartin Universitesi Kutlubey Kampiisiine dogru yeni olusturulacak kent merkezi igin
de aligveris merkezi, sosyal tesisler, agik-yesil alanlar ve otoparklarin bulundugu yeni
bir alan tasarlanmalidir.

8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?

e Bartin’da alt yapi ile ilgili cok 6nemli bir sorun bulunmamaktadir fakat bunlarin niifus
artis1 goz oniinde bulundurularak iyilestirilmesine ihtiyag vardir.

9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi ic¢in neler
yapilmalidir?

e Sechir merkezinde modern yapilasma yerine geleneksel mimariyi géz Oniinde
bulunduran yapilasma tercih edilmelidir.

e Bartin Belediyesi biinyesinde kent estetigi ile ilgili bir birimin olusturularak geleneksel
yapiya uygun kent kimligini de yansitan, kentsel donatilar saglanmali ve birbirinden
farkli renk, doku ve biiyiikliikte bulunan tabelalarin, ¢anak antenlerin vb. olusturdugu
goriintii kirliliginin engellenmesine yonelik ¢alismalar yapilmalidir.

e Yali’da Bartin nehrini hissedecek sekilde bir bisiklet ve yaya bolgesi olusturulmasi,
nehirle iletisimde olan eski geleneksel yasam bigiminin canlandirilmasi ve hayata
entegre edilmesi gerekmektedir.

10. Bartin’da goriilen gevre sorunlar1 var mi? Varsa, ¢6ziim dnerileriniz nelerdir?
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e Bartin Irmaginda ¢esitli donemlerde goriilen kati atiklarin 6nlenmesi icin, kdylerden
cikan c¢opler daha sik araliklarla toplanabilir. Boylece ¢oplerin irmaga/dogaya atilmasi
da engellenmis olacaktir.

e Kati atik bertaraf tesisinin yapilmasi ile Inkumu vahsi depolama alani da geri
kazanilabilecektir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektdriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?
e Mavi bayrak 6lgiitlerinin incelenerek gerekli calismalarin yapilmasi turizmin gelismesi
icin Onemlidir. Mavi bayrak caligsmalari igin gerekli altyap1 ¢aligmalarina baglanabilir.
e  Spor turizminin (bisiklet, su sporlari, hava sporu, trekking, doga yiiriiylisleri) aktif hale
getirilmesi icin calismalar yapilmalidir (istanbul maratonu, Ranatolia ve diinyadaki
ornekler goz onilinde bulundurulmalidir).
12. Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? C6zim Onerileriniz
nedir?
Sorun:
e Farkindalik ve koordinasyon eksikligi.
e Konaklama, ulasim ve tanitim eksikligi.
e Deniz turizminin yani sira dag turizmi, eko turizm gibi farkl potansiyellerin 6n plana
cikarilamamasi (Kiire Daglar1 Milli Parkinin 6n plana ¢ikarilmasi gerekir)
Coziim Onerileri:
e Yerel yoneticilerin dogal ve kiiltiirel degerlere yonelik farkindaliklar olusturmasi,
halkin farkindaliginin artirilmasi gerekmektedir.
e STK’lar tarafindan yiiriitiilen sosyal sorumluluk projelerinin Bartin’da yapilmasi ile
gelen turist sayisinin ve geceleme sayilarinin artirilmasi miimkiin olabilecektir.
e Ayrica, Tiirkiye 2023 turizm stratejisi planinda Bartin’in eko-turizm gelisme bolgesi
icinde yer almasi bir avantajdir.
13. Bartin’1 ve c¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi ydntemler

kullanilmalidir?
e Ulusal ve Uluslararas: tanitim fuarlarina katilim saglanmalidir ya da katilmaya devam
edilmelidir.

e Konaklama tesisleri sosyal medyay1 aktif olarak kullanmalidir. Ciinkii gliniimiizde

sosyal medya en ¢ok tercih edilen tanitim yontemidir.

e Ayrica agizdan agiza tamitim da bu sektorde ¢ok gegerli bir uygulamadir.

14. Bartin’daki tur acentelerinin Bartin’in tanitimina katkisi yeterli diizeyde midir?
e Tur acentelerinin Bartin’in tanitimina ¢ok fazla katkis1 bulunmamaktadir.
15. Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden seciyor?
e Yerli ve yabanci turistler Bartin’t dogal giizellikleri 6zellikle de denizi icin tercih
etmektedir.
16. Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?

e Kismen yeterlidir.

17. Kent iginden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?

e Nehirle iletisimde olan eski geleneksel yasam bicimi canlandirilmali ve cesitli

etkinlikler diizenlenmelidir. Hidrellez senligi gibi.

o Kemerkoprii’de bulunan dolmus duraklarinin tasinarak boélgenin turizm amagh

diizenlenmesi gerekmektedir.
18. Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?

e Deniz turizmi haricindeki diger turizm faaliyetleri de dort mevsim tatil yapma imkani
sunmaktadir (kus gozlemciligi, fotograf¢ilik, yayla turizmi, irmak turizmi, olta balik¢iligi,
orman yan iriinlerinin toplanmasi (mantar, kestane, thlamur, vb.) gibi alternatif turizm
faaliyetleri yapilabilir).
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e Geleneksel olarak uzun yillardir yapilan ¢ilek festivalinde ¢ilek toplama etkinlikleri de
yapilabilir.

e Amasra, Ulus, Gilizelcehisar’da Kiiltiir ve Turizm Bakanligi uzmanlar tarafindan ev
pansiyonculugu egitimi verilerek gelen misafirlere daha nitelikli hizmet verilmesi
saglanmaktadir, bu egitimler devam ettirilebilir.

19. Bartin’in tanitimi igin 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?

e Kirsal turizm ve saglik turizmidir. Saglik turizmi kapsaminda zayiflama kampi, yoga

kamp1 gibi giincel olusumlar turizm etkinliklerine dahil edilebilir.

e Organik ciftlikler Ta-Tu-Ta (Ekolojik Ciftliklerde Tarim Turizmi ve Goniillii Bilgi,

Tecriibe Takasi)’larla ig birlikleri gergeklestirilebilir.
20. Bartin’mn sanayi ve ekonomik acidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?

o -

21. Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani1 vb.) yeterli midir?
e Daha cok yerel halkin rekreatif faaliyette bulunmasimna imkan saglamaktadirlar.
Turistler i¢in dikkat ¢ekici, farkli diizenlemeler yapilabilir.
22. Turistik yer tercihinde en dnemli iletisim araci nedir?
e Sosyal medya
e Agizdan agiza iletisim.
23. Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?

e  Evet bakmaktadir. Turizmi gelistirirken tagima kapasitesi dikkate alinarak yerel halk
rahatsiz edilmeksizin, yavas sehir ilkeleri g6z Oniinde bulundurularak gelisim
hedeflenmelidir.

e Ev pansiyonculugu isletmesi konusunda ¢ekimser davrananlar bulunmaktadir. Yerel
halka verilecek egitimlerle bu problemin asilabilecegi diisiiniilmektedir.

24. Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?

e Kismen yeterlidir. Yerel halkin farkindalig1 artiriimalidir. Ozellikle dogal ve kiiltiirel

degerlerin korunmasina yonelik bilgilendirilme yapilmalidir.

e Nesilden nesile kiiltiirel aktarimin olmamasi, yoreye 6zgii yemeklere iliskin otlarin

yeterli diizeyde taninmamasi sorunlar arasindadir.
25. Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gérdiigiiniiz eylemler nelerdir?

e Mugla-Akyaka yerlesim 6rneginde oldugu gibi, nehir deniz ve konut dokusu korunarak

kentin kimligi 6n plana ¢ikarilarak markalasma saglanabilir.
26. Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?

e Ulusal ve uluslararasi diizeyde taninirlig: artiracaktir.

e Gogii engelleyip istihdami saglayacaktir.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
e Sular tanris1 Parttenia
e Tarihi konutlar + mor salkim
o Cesm-i Cihan (Amasra)
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
o Mavi-Yesil
e Kahverengi-Mor (Tarihi konut + mor salkim)
29. Asagida Bartin’a 6zgili Bartin’1 anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu degerlerden
ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5 degerden hangi 3
deger bulunmalidir?
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Segen kisi
say1s1 kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii X (1)

2 Sadirvan Camii

3 Su terazisi

4 Bartin Irmag: L-XXXXXXXXXX (10)

5 Bartin Tarihi Evleri XXXXX (5)

6 Bartin Cilegi

7 Bartin Kestanesi

8 Tel Kirma XXXXXX(6)

9 Dikili Tas

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazari XX (2)

12 Cektirme Gemisi ve Manda

13 Amasra Kugs Kayasi 2-XXXXXXXXXX (10)

14 Amasra Salatasi X (1)

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii XX (2)

17 Fatih Sultan Mehmet

18 Glizelcehisar Lav Siitunlar 4-XXXXXXXX (8)

19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP 3-XXXXXXXXX (9)

21 Bartin’da Balik¢ilik XX (2)

o Logoda olmasi gereken 5 degerden secilen 3 deger: Bartin Irmagi, Amasra Kus Kayasi,
Kiire Daglar1 Milli Parki
Bartin’1in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?
o Karmasik ve detayli olmayan, filtrelemeye olanak saglayan gorsel agirlikli, responsive
olma oOzelligi bulunan (bilgisayar, cep telefonu, tablette acilabilen), sosyal medya
hesaplarina ait linkleri bulunan bir ara yiize sahip olmalidir.
Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanitimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet olanaklarini
ne Ol¢iide kullantyorsunuz?
e Sikca.
Sizce kent mobilyalari (bank, aydinlatma, ¢6p kovasi, yonlendirme levhalari vb.) kentlerin 6zgiin
olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan bir
bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?
o Evet, kentsel kimligin olusumunda etkili olan bir bilesendir. Kent mobilyalarinin belli
bir yonetmelikle nizam altina alinmis olmasi 6nemlidir. Miimkiin oldugu kadar yerel ve
dogal malzeme kullanarak yerel tedarikgiler tarafindan iiretilmesi gerekmektedir.
Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?
o Ahsap kokenli malzemeler,
o Metal malzemeler,
e Plastik malzemeler,
e Beton, cam ve kompozit malzemeler
Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagam kalitesini artirict tasarimlar midir?
e FEvet
Mevcut kent mobilyalan tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?
e Mevcutlar uyumlu hale getirilmelidir.

iLGi GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36.

Bartin’in markalagmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulagim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi calismalar yaptigim diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
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e Doga ile i¢ ige yesil bir sehir olmasi nedeniyle, nehir ve denize yonelik ¢aligmalar
yapilabilir.
e Bartin kolay ulasilabilir bir mesafede olmasi nedeni ile turlar icin alternatif bir
konaklama merkezi olabilir.
e Fakat sezon kisa oldugundan turlara yeterli indirim yapilamamasi, turlarin Bartin’
merkez olarak kullanmamasina sebep olmaktadir.
37. 1lgi gruplarmin (STK/Otel/Ulasim...) turizm agisindan sahip oldugunuz giiglii ve zayif
yonleriniz nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
Bartin i¢in Firsatlar:
e Kiiresel 1sinma ya da hava sicakliginin artmasi nedeniyle Ege ve Akdeniz’deki turist
potansiyelinin Karadeniz’e yonelmesi.
Tehditler:
e Termik santral varlig: turistlerde gidecekleri yer i¢in olumsuz bir 6n yargi olusturmakta
ve destinasyon tercihlerinin degismesine neden olmaktadir.
Giclii Yonler:
e Ankara ve Istanbul’a yakin konumda bulunmasi.
Zayif Yonler:
o Nitelikli eleman bulunmasinda yasanan sikintilar.
e Universitede okuyan turizm bliimii grencilerinin ¢calismak i¢in Ege ve Akdeniz’deki
otelleri tercih etmesi.
38. Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
e Sezonun kisitli olmasi nitelikli eleman stirekliligini engelleyen bir sorun olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.
39. Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Uygundur. Hafta i¢i ve hafta sonlar1 sezon durumuna gore fiyatlar degisiklik
gostermektedir.
40. STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
e Kismen yeterlidir.
41.STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
o -
42. Eklemek istediginiz herhangi bir konu var mi?
e Kentin tamtiminda yerel yonetimlere profesyonel danismanlik verecek bir reklam
ajansi veya dijital tanitim ajansi ile iletisime gegilebilir (Balikesir Ornegi).

MARKALASMA STRATEJILERi, GOREV ALAN PAYDASLAR iLE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43. Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?

e Biitiin paydaslar rol almalidir.

44. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?

o -

45, Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gérevleri
neler olmalidir?

e Geleneksel mimariden konaklama tesisine doniistiiriilen oteller ile kiigiik Olcekli
turistik tesislerin “kiiciik oteller platformuna” {iye olmasi tanitim anlaminda marka
kimligine biiyiik katki saglayacaktir.

e Il diizeyinde yatirimeilar artmalidir.

46. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

° -

47. Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin gorevleri
neler olmalidir?
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48. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin gorevleri
neler olmalidir?

Ar-ge,

Bartin Universitesi MY O Turizm ve Otel isletmeciligi dgrencilerinin ara eleman insan
kaynagin1 kargilamak amaciyla stajlarim1 bu bolgedeki konaklama isletmelerinde

yapmasi amaciyla yonlendirilmesi.

49. Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve

kuruluslariin goérevleri neler olmalidir?

¢ Koordinasyonun saglanmasi ve farkindalik olusturulmasi amaciyla ¢alismalar yapmasi.

7.2.  GIDA SEKTORU (RESTORAN, KAFE, FIRIN vb.) ILGIi GRUBU VE
DEGERLENDIRMELERI

Deniz CELIK

Bartin Universitesi MYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
dcelik@bartin.edu.tr

GIDA SEKTORU (RESTORAN, KAFE, FIRIN vb.) ILGI GRUBU

Moderator: Dog. Dr. Nurhan KOCAN
Raportor: Ali Can DURMUS
Furkan OCAL

KATILIMCILAR
SIRANO | AD-SOYAD KURUM ADI
1 Ahmet Selami KANBUR Mustafa Amcanin Yeri - Canli Balik
2 Ali GULOGLU KOZ Restaurant
3 Baran KARALDI Bahge Cafe Bistro
4 Barig ATA 11 Tarim ve Orman Miidiirliigii
5 Baris OZKAN Bartin Bakkallar Bayiler Odas1
6 Cengiz KURT Somakli Unlu Mamulleri
7 Doga DAGHAN BAPAPDER/Tagpakan Bartin Gegis Kollari
8 Erdal CAKIR Marina Kafe
9 Erhan GULER Tarihi Osmanli Tulumbacisi
10 Hiidaverdi AKGUN Bartin Profesyonel Ascilar ve Pastacilar Dernegi
11 Mehmet Arda CALIKOGLU Arca Cafe
12 Nejla ACAY Merdane Ev Yemekleri
13 Orhan AYDIN Elitte Cafe
14 Omer AMAN Kaf Konak
15 Stikrii AYAS Asmal1 Konak Restaurant
16 Vildan GENCER 11 Tarim ve Orman Miidiirliigii
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BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYICi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?
» Korunabilir
* Bartin’da Valilik ve Belediye biinyesinde bir AR-GE kurulup yonetici bir grubun
olusturulmasi gerekir.

2. Korumay1 kim yapmalidir?

¢ Yerel halk
e STK’lar
» Belediye

+ Universite
»  Kamu kurumlari
3. Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?

* Elma aldim Bartin’dan

* Manileri vardir.

4. 5-10 yi1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?

* Turizm ve yoresel {irlinleriyle,

* Yoresel yemekleriyle,

* Cilegiyle,

* Dogal iiriinleriyle,

* Deniz ve deniz lriinleriyle,

* Kuzeyin yildizi olarak gérmek istenmektedir.

* Fakat Bartin gida sektoriinde geri planda kalmistir. Amasra balik sektdrii Bartin

Merkeze tasinamamuistir.
5. Sizce Bartin’mn tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm a¢isindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

* 2018 yilinda toplam (geceleyen) 339.090 turist gelmistir.

+ Fakat kent merkezinde yeterli konaklayacak yer olmadigi i¢in gelen turistlerin birgogu
Amasra ve Safranbolu’ya gegcmektedir.

* Bartin’da bir¢cok tarihi ev bulunmaktadir. Bunlardan sadece birkag1 konaklama
(otel/motel) amaciyla kullanilmaktadir. Sayilari artirilip pansiyon vb. konaklama
hizmetleri verilebilir. Tarihi doku bu amagla kullanilmalidir.

* Tas konak (Tashan) turizme kazandirilabilir.

* Demirciler Cargisi biraz daha modernize edilebilir.

» Kurumsal biiyiik zincir bir otel mevcut degildir.

* Potansiyel bulunmakta fakat yatirim ve reklam yetersiz kalmaktadir.
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» Eglence merkezleri yetersizdir.

» Eglence bdlgeleri olusturulmalidir.

* Tarihi evler korunmaya devam edilmelidir, yikilip yeni modern binalar yapilmamalidir.

» Eski yer alt1 Rum yollarinin (Bartin Lisesi mevkiinde) degerlendirilmesi gerekmektedir.

* Darabalar 6nemlidir, korunmalidir.

6. Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

*  Simsir,

* Ardig,

+ Sis erigi,

*  Cilek tlizlimii,

* Cin altin gamu,

* Asma,

» Sardunya,

* Kaym,

* Ispit (kaldirik otu),

* Mancar bulunmaktadir.

* Zonguldak Persembe’de kara mancar festivali yapiliyor. Bartin’da gida sektoriinde
turizme katki saglayacak bir festival bulunmamaktadir, buraya Ozgii gida festivali
yapilabilir.

7. Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlari
yeterli midir?

+ Kaldirim ve kaldirim genisliklerinin darligi,

* Otopark yetersizligi,

* Tabelalarin standart dis1 ve birbiriyle uyumsuzlugu vb. s6z konusudur.

Bunun igin;

* Yaya bolgeleri yapilip trafige kapatilmali,

* Pazar yeri Bartin merkezden taginmali,

* Klimalar standartlastirilmali,

* Faaliyeti bitmis isletmelerin tabelalar1 kaldirilmalidir.

8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar yeterli
midir?

« I¢me suyu ve

» Elektrik temininde kismen yetersizlikler s6z konusudur.

9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi igin neler
yapilmalidir?

» Kentsel donati elemanlar1 kent biitiiniinde birbiriyle uyum saglayacak ve kent kimligini

yansitacak sekilde tasarlanabilir.

* Bartin yerlesimi denize dogru gelisebilir.

* Denizle irmagin birlestigi nokta (bogaz) 6ne ¢ikarilmalidir.

10. Bartin’da goriilen gevre sorunlar1 var mi? Varsa, ¢6ziim dnerileriniz nelerdir?

» Diizenli kat1 atik depolama tesisi planlanmalidir.

* Gelisi giizel dokiilen hafriyat ve molozlar kontrol altina alinmalidir.

* Trafige ¢ikan arag sayisi fazladir.

* Trafik sorununda yeni ¢oziimler getirilmeli, ulasim igin yeni alternatifler yapilmalhidir.

* Koprii ve yaya kopriileri olusturulabilir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELIiSTIRILMESINE YONELIK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin geligmesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?
+ Konaklama,
* Ulasim,
e Tanitim,
* Reklam konularindaki eksiklikler giderilmelidir.
* Yapilan organizyonlarda birlikte ¢alisilmali, iletisim eksikligi giderilmelidir.
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

 Kirsalda kadin ¢iftgilerin yoresel iiriinleri ve dogadan topladiklart iiriinleri isleyecekleri
“Beceri Gelistirme Merkezleri” ve atolyeleri acilmalidir.
» Karayollar1 kenarinda iklim kosullarina uygun giivenli mekanlar olusturup yoresel {iriin
satis stantlar1 kurulmalidir.
* Odun dis1 orman iiriinleri Kocayemis (beydin), Kiren (kizikik) ve Bogiirtlen gibi
islenerek degerlendirilmelidir.
» Kestane bali, manda yogurdu ve manda peyniri {ireticileri desteklenmelidir.
Bartin’1n turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? C6ziim Onerileriniz
nedir?
» Zonguldak Havaalani faaliyete gegirilmeli ve kullanim devamliliginin saglanmasi
gereklidir.
* Hem i¢ hat, hem de dis hat olmalidir.
* Turistleri cekecek dgeler 6n plana ¢ikarilmalidir.
* Tur acenteleri ile is birligi yetersizligi mevcuttur, bu durum giderilmelidir.
* Demir yolu getirilmelidir.
* Ulasim pahalilig1 s6z konusudur.
* Tanitim yapmak isteyenlere destek verilmelidir.
Bartin’1 ve gevresini tanmitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?
* Fuar ve festivaller diizenlenmelidir.
* Turizmin ¢esitlendirilmesi gerekmektedir.
» Farkli konularda safariler diizenlenerek yaylalar ve milli parklar degerlendirilmelidir.
* Yaylalara ulasim kolayligi saglanmalidir.
* Lezzet duraklar gibi noktalar yapilmalidir (¢ilek koyii, gézleme yolu vb.).
Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanitimina katkisi yeterli diizeyde midir?
* (Cok fazla degildir.
Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?
» Deniz ve Amasra ‘ya giinii birlik turizm i¢in gelinmektedir.
* Yesil ve dogayla bas basa kalmak i¢in de Bartin tercih edilmektedir.
Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?
* Mevcutlar sadece Bartin’da yasayan kisilere hizmet etmeye yoneliktir.
* Yetersiz malzeme ve {iriin sikintis1 yaganmaktadir.
 Inkumundaki postane ve bunun gibi atil durumda bulunan yerlerin
degerlendirilememesi mekan eksikligi yaratmaktadir.
Kent i¢inden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?
* Tekne turlarimin giizergahlar1 genigletilmeli,
* Bogaz’a kadar olan bdlgenin de gezilmesi saglanmali ve yayginlastiriimali,
* Su iiriinleri potansiyeli var bu kullanilamiyor, kullanilir duruma getirilmeli,
* Gezi teknesine yetecek nehir derinligi mevcut degil, irmak zemini temizlenmeli,
» Tekneler i¢inde yoresel iiriinler yoresel kiyafetlerle satilmalidir.
Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalis siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?
* 4 mevsim uygundur.
* Doga sporlari,
* Yaban avi,
» Trekking yapilabilir.
Bartin’in tanitimu i¢in 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?
* QGida,
* Elisleri,
+ Konaklama,
* Hediyelik esya,
* Ulasim,
*  Kiy1 turizmi,
» Bilimsel toplantilara ev sahipligi.
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20. Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
Onerileriniz nedir?
o -
21. Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani1 vb.) yeterli midir?
* Turizm agisindan fazla yeterli degildir.
 Parklardaki isletmelerde caligmanin siirekliligini saglama sorunu goriilebilmektedir.
22. Turistik yer tercihinde en énemli iletisim araci nedir?
» Sosyal medya
23. Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?
*  Olumlu bakilmaktadir.
» Fakat yerel halk yatirnm yapamamaktadir.
* Sermaye yetersizligi mevcuttur.
24. Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
» Koruma bilinci yeterli diizeydedir.
25. Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?
* Agda, kulakli makarna, Bartin mantisi, feslegenli gozleme gibi gidalar 6n plana
¢ikarilmalidir.
» Kasar peyniri, Avara sucugunun tanitimi yayginlastirilmalidir.
» Marka olabilecek gida tirtiniiniin belirlenmesi gerekmektedir.
26. Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
* Birgok yonden katki saglayacaktir.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
* Divdv,
* Yesil ve mavinin agki,
* Yesil mavi cennet,
* Bati Karadeniz’in incisi,
* Ankara’nin denizi,
* Fatih’in mirasi.
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
* Kirmuizi, siyah, yesil, mavi.
29. Asagida Bartin’a 6zgli Bartin’t anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen kisi
sayist kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii

2 Sadirvan Camii

3 Su terazisi 1

4 Bartin Irmagi 11

5 Bartin Tarihi Evleri 2

6 Bartin Cilegi

7 Bartin Kestanesi 1

8 Tel Kirma 5

9 Dikili Tas 1

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazari 1

12 Cektirme Gemisi ve Manda
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13 Amasra Kus Kayasi 2
14 Amasra Salatasi 3
15 Amasra Kalesi 1
16 Kemere Kopriisii 1
17 Fatih Sultan Mehmet 1
18 Giizelcehisar Lav Sttunlari 7
19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP 5

21 Bartin’da Balike¢ilik

e Bartin’a 6zgii Bartin’1 anlatan degerlerden ilk 5 sirada yer alanlar: Bartin Irmagi,
Giizelcehisar Lav Situnlari, tel kirma, KDMP ve Amasra Salatasidir. Bunlardan Bartin
Irmag1, Giizelcehisar Lav Siitunlari ve tel kirma Bartin’1 temsil edecek logoda yer alabilir.
30. Bartin’in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?
* Gorsel oncelikli olmali,
* “Bartin’da Ne Yenir?” boliimii olmali,
* “Bartin’da Neresi Gezilir?”” boliimii olmali,
360 derece sanal turolmali.
31. Kendi kurumunuzun/isyerinizin tanitimi1 i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?
+  Web sitesi ve
« Instagram aktif ol
32. Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 vb.) kentlerin
0zgiin olmasin1 ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?
* Evet,
» Kent donatilari tekne goriiniimlii olabilir,
* Deniz, doga ve tarihsel yap1 simgeleri kullanilabilir,
33. Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?
» Agirlikl olarak ahsap kokenli ve metal malzemeler,
* Kismen beton, cam veya kompozit malzemeler kullanilabilir.
* Metale ahsap giydirme de yapilabilir.
34. Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yasam kalitesini artirici tasarimlar midir?
* Evet
35. Mevcut kent mobilyalari tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?
* Kismen uyumludur.

iLGI GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36. Bartin’in markalagsmasina ya da tanimir olmasina yonelik konaklama/ulagim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi ¢alismalar yaptigini diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
* Bartin (ramazan simidi)
* (Coven ekmegi
* Feslegenli gozleme
* QGartlag ekmegi (misir ekmegi)

e Ispit
* Bazlama
* Mancar

« Incir uyutmasi
* Manda yogurdu
» Sit ¢igi (gdce ¢orbasi) markalastirilabilir.
* AR-GE kurularak Belediye ve Valilik destegi olmalidir.
37. ilgi gruplarinin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiclii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
* Konaklamadaki fiyat degisikligi; bahar, yaz ve kis doneminde farkl fiyat uygulanmasi.
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38.

39.

40.

41.

42.

* Ev pansiyonculugunda amatorce yaklagimlar zayif yon olarak nitelendirilebilir.
Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
» Daha iyi olabilir.
Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
* Bazi donemlerde yiiksektir.
STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
+ Daha etkin olabilir.
STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
* (Gida sektorii ve STK lar birlikte bir etkinlik diizenleyebilir.
Eklemek istediginiz herhangi bir konu var m1?
e Yok

MARKALASMA STRATEJILERI, GOREV ALAN PAYDASLAR ILE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
Gida sektorii igin:

o Uretici orgiitleri/kooperatifler,

» Siit dreticileri,

* An yetistiricileri,

* Manda yetistiriciligi birlikleri,

* (Gida isletmeleri.

e Resmi kurumlarin temsilcileri,
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?

*  Onciiliik etmeli, projeler gelistirmeli,

* Kurumlar arasi koordinasyonda aktif rol almalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gérevleri
neler olmalidir?

* Bilingli olmak,

+ Kiiresel vizyon olusturmak,

* Miisteri merkezli olmak, “miisteri degil de misafir olarak gérme bilinci olusturmak”,

* Sunumda 6zen ve titizlik gostermek, gerekirse bu konuda egitim almak,

* Markalasmak.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

* Bilingli tiiketici toplulugu olusturmada faaliyet gostermek.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin gérevleri
neler olmalidir?

* Kadin dernekleri,

* Emekliler dernegi gibi daha fazla paydasla gorev almalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin goérevleri
neler olmalidir?

« Universite yerel halkla is birligi yapmalidir.
Marka kimligi, imaji1 ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslariin gorevleri neler olmalidir?

* Koordinasyonu saglamalidir.
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7.3. OZEL SEKTOR TEMSILCILERI (HEDIYELIK EIYE SATISI vb.) iLGi GRUBU
VE DEGERLENDIiRMELERI

Kadir KAYAHAN

Bartin Universitesi BMYO Mobilya ve Dekorasyon Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
kkayahan@bartin.edu.tr

OZEL SEKTOR TEMSILCILERI (HEDIYELIK EIYE SATISI vb.) ILGIi GRUBU
Moderator: Ogr. Gor. Dr. Kadir KAYAHAN
Raportor: Remziye KILIC
KATILIMCILAR
SIRANO | AD-SOYAD KURUM ADI
1 Ayhan TEPE Bartin Kahveciler ve Serbet¢iler Esnaf Odasi1 Baskani
2 Canan CAVUSOGLU Nesli Ugel Siit Uriinleri
3 Cetin ASMA Aragtirmaci-Yazar
4 Erhan ERTOSUN Bartin Belediyesi
5 Fahri OZSOY Ozsoy Orman Uriinleri A.S.
6 Ozlem CELEBI Grafiker
7 Sahin BAS BAKKA
8 Yesim TUTUMLU Sultan’s Tel Kirma

BARTIN iL’iNIN KiMLIiK BIiLESENLERIiNi, MARKA KiMLIGiNi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYIiCi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nas1l?
e Tarihi yapilarin bir kismi gegmiste yikilmistir. Fakat kalan tarihi yapilar korunarak
kentsel kimligin bir bileseni korunmus olacaktir.
e Bartin’a 6zgi triinlerin cografi isaretinin alinmasiyla da kentsel kimlik korunabilir.
2. Korumay1 kim yapmalidir?
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e Valilik, yerel yonetim ve STK is birligi,
e Universite,
e Yerel halk.
3. Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?
o Tarik Citak’in Bartin siiri bestelenmistir,
e Hasan Bayri’nin siirleri vardir,
e (aglayan hikayesi (Gelin karsidan karsiya gegerken suya diiser ve ¢i1glik atmaya baslar;
gelinin ¢1glik atmas1 giiniimiize ¢aglayan olarak gelmistir) mevcuttur.
4. 5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?
e Bartin’in sosyo — ekonomik gelismislik siralamasinda 48. siradan 20. siralara
yiikselmesi,
e Orman lriinleri alaninda gelismesi,
e Universite sehri olmas1 istenmektedir.
5. Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm a¢isindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?
e Tel kirma ve sirmali isleme,

e |rmak,
e Hanlar,
e Tarihi evler,

o Kemere kopriisii turizm agisindan 6nemli potansiyellerdir.
6. Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

e Dibek tasi,

e Su kuyusu,

e Asma,

e Ceviz, Erik, Incir, Dut agaclari,
e Begonya,

e (ilek Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunmaktadir.
7. Bartin’da {iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlar
yeterli midir?
e Yeterlidir. Fakat sehir merkezinde yollarin kismen otopark olarak kullanilmasi dar
sokaklarda sorun olusturmaktadir.
8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?
e Cogunlukla yeterlidir, igme suyunda kismen sikintilar yasanmaktadir.
9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi i¢in neler
yapilmalidir?
e Sehir planlamasinda merkez odakli dairesel formda yapilanma ya da,
e Uydu kent modeli (birkac odak noktasi) yapilabilir.
10. Bartin’da goriilen gevre sorunlar1 var mi? Varsa, ¢6ziim dnerileriniz nelerdir?
e Irmak temizliginin yapilmasina devam edilmeli,
e inkumu vahsi ¢6p depolama alaninin 1slah edilmesi.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektdriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?
e Tarihi yapilar korunmali,
e Tanitim ve rehberlik hizmeti yapilmali,
e Kente 6zgii degerler 6n plana ¢ikarilmali,
e Sosyal medya etkin bir sekilde kullanilmali.
12. Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim Onerileriniz
nedir?
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

e Yerel halk turizm sektoriindeki ¢aligmalara tesvik edilmeli,
e Dogal giizellikler 6n plana ¢ikarilmali.
Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?
e Sosyal medya ile tanitim yapilmalidir.
Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanittimina katkisi yeterli diizeyde midir?
e Yeterli sayida tur acentesi bulunmamaktadir.
Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?
e Yesilligi ve dogal giizellikleri,
e Ankara ve Istanbul’a yakin olmast,
e Az da olsa deniz aktivitelerinin bulunmasi nedeniyle turistler Bartin’1 segmektedir.
Fakat yabanci turist sayis1 ¢ok azdir.
Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?
e Bartin merkezde kismen yeterlidir.
Kent i¢inden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?
e Islah ¢caligmasi yapilmali,
e Ulasim yapilabilen irmak olma 6zelligi tanitilmali,
e Irmak kenar1 ¢evre diizenlemesine devam edilmeli,
e Yali mevkiinde bulunan iskele restore edilip aktif hale getirilmeli ve bu iskeleden
baslayan tekne turlar1 yapilmalidir.
Bartin’1n iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalis siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?
e Uygundur, Bartin’da dort mevsim tatil yapilabilir. Bunun igin,
e Otellerin tamtilmasi ve sayisinin arttirilmasi gerekir,
e Doga yiiriiylsleri ve
e Dogal alanlarda bisiklet turlar diizenlenebilir.
Bartin’1n tanitimi i¢in 6n plana g¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?
e Hizmet sektorii,
e Kestanenin islenmesi ve pazarlanmasi,
e Tekne iiretimi yapan isletme sayisinin arttirilmasi,
e Hediyelik egya iireten isletmelerin tegvik edilmesi,
e Defne yapragi isleme tesislerinin gogaltilmasi,
e Siit isleme tesislerinin arttirilmas1 gerekir.
Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
Onerileriniz nedir?
e Organize Sanayi Bolgesi genisletilebilir.
Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesi i¢in ¢6ziim Onerileri;
e Limanin daha aktif kullanilmasi,
e Nitelikli eleman ¢alistirilmasi,
e Dis gociin azaltilmasi ve geng niifus kaybinin yasanmamasi.
Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek agik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydan1 vb.) yeterli midir?
e Yeterlidir. Fakat dogal yesil alanlar rekreatif etkinlik yapilabilecek kullanimda degildir,
diizenleme yapilmalidir.
Turistik yer tercihinde en 6nemli iletisim araci nedir?
e Yorum ve goris bildirimi yapilabilen internet siteleridir.
Yerel halk, turizm sektoriintin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e Kismen. Bilgilendirme yapilmali ve farkindalik olusturulmalidir.
Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
e Kismen yeterlidir.
Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?
e Sosyal medyanin etkin kullanilmasi,
e Kimligin olusturulmasi,
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e Birgok iiriinde cografi isaretin alinmas1 gerekmektedir.

26. Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
e Ekonomisine ivme kazandiracaktir,
e Alternatif turizm ¢esitliliginin artmasina ve taninmasina katkida bulunacaktir.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
e Yasayan tarih,
e Festival kenti,
e Irmagin denizle bulustugu tarihi yolculuk,
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
e Yesil, mavi ve turkuaz.
29. Asagida Bartin’a 6zgii Bartin’t anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen Kkisi
sayis1 kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii XXX

2 Sadirvan Camii

3 Su terazisi

4 Bartin Irmag1 XXXXXXX

5 Bartin Tarihi Evleri XXXXX

6 Bartin Cilegi

7 Bartin Kestanesi

8 Tel Kirma X

9 Dikili Tas

10 Bartin Caglayan XXX

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazar1 XXX

12 Cektirme Gemisi ve Manda XX

13 Amasra Kus Kayasi

14 Amasra Salatasi X

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii

17 Fatih Sultan Mehmet X

18 Giizelcehisar Lav Siitunlar XXXX

19 Ulukaya Selalesi X

20 KDMP XXXX

21 Bartin’da Balikeilik

e Bartin’a 6zgii Bartin’1 anlatan ilk 5 degerler, Bartin irmag1, Bartin Tarihi Evleri, KDMP,
Giizelcehisar Lav Siitunlari, Kemer Koprii” diir. Bartin’1 temsil edecek logoda ise Bartin
1rmag1, Bartin Tarihi Evleri, KDMP ya da Giizelcehisar Lav Siitunlar bulunmalidir.

30. Bartin’in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

e  Mobil uyumlu olmals,

e  Kisa kiiltiir rotas1 bulunmal,

e Sanal tur (360°) olmals,
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31.

32.

33.

34.

35.

e Etkinliklerin tanitimi yapilmali,

e Kullanicilarin puanlama ve goriis bildirecegi boliimler olmali,

e Web sitelerinin devamlilig1 saglanmali,

® Yemek yenilebilecek mekanlarin tanitimi yapilmalidir.
Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanitimi igin web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?

e Meslek geregi aktif bir sekilde kullaniliyor.
Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin
0zgiin olmasin1 ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?

e Kesinlikle evet, kente 6zgii olmalidir

e Kent mobilyalar1 bulunduklari ¢evreyi tanimlayan, belirleyen ve 6zellestiren niteliklere

sahip kent kimliginin bilesenleridir.

Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

o Ahsap kdkenli malzemeler,

e Metal malzemeler (ferforje) kent mobilyasinda kullanilabilir.
Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagam kalitesini artirict tasarimlar midir?

e Kent mobilyalar1 bulunduklari mekani1 daha fonksiyonel hale getirir ve kentin estetik

kalitesini arttirmaktadir.

Mevcut kent mobilyalari tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?

e  Uyumlu hale getirilmelidir.

iLGi GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Bartin’in markalagmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulagim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi ¢alismalar yaptigimi diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
e Hidirellez senlikleri 6n plana ¢ikarilmali,
e Irmakta tekne turlar diizenlenmeli,
e @iires ve geleneksel at kosular1 diizenlenmelidir.
Ilgi gruplarmin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
e Bartin’a ulagimin kolay olmasi giiglii yoniidiir.
o Rekabetin olmamasi ve nitelikli eleman sikintisi yasandigi igin hizmet kalitesinin diisiik
olmasi zayif yonleridir.
Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
e Kismen.
Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Dort mevsim turizm olmadigl i¢in yaz aylarinda fiyatlar yiiksektir.
¢ Konaklama igin ¢ok fazla alternatif bulunmamaktadir.
STK ve yerel yonetim, kamu kurumlar1 arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
e Daha etkin bir iletisim saglanabilir.
STK’lari yerel etkinlikleri var midir?
e STK’larm etkinlikleri kismen yeterlidir.
Eklemek istediginiz herhangi bir konu var mi1?
e Yoresel yemeklerin yenebilecegi restoranlar agilmalidir.

MARKALASMA STRATEJiLERi, GOREV ALAN PAYDASLAR iLE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43.

Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
e Kalkinma ajanslari,
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44,

45.

46.

47.

48.

49.

e Universite,

e STK,
e Yerel yonetim,
e Yerel halk,

e Kamu kurum ve kuruluslari.
Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gérevleri
neler olmalidir?

e On plana cikarilabilecek iiriinleri tespit ve tescil etmeli,

e Denetim yapmali,

e Universite ile ortak proje yapmal,

e Rehberlik yapmalidir.
Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gorevleri
neler olmalidir?

o Sahiplenmeli,

e Reklama biitge ayirmali,

e Nitelikli eleman ¢alistirmali,

o  Agir kér odakli yaklagimlardan uzak durmali,
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

e Organizasyonlar (turizm) diizenlemeli,

e Proje hazirlamali,

e Yerel degerleri 6n plana gikarmali,
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin goérevleri
neler olmalidir?

e  Goniilli ve istekli olmali.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin gérevleri
neler olmalidir?

o Akademisyenler halkla birlikte ¢alismalar yapmali,

e Turizm ile ilgili konularda egitimler vermeli,

e Bartin MYO’da yeni Turizm boliimleri agilmalidir.
Marka kimligi, imaji1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslarinin gérevleri neler olmalidir?

e Idari siireci yonetmeli,

e Projeleri desteklemelidir.
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7.4. KAMU KURUM VE KURULUSLARI iLGi GRUBU VE DEGERLENDIiRMELERI

Yahya AKKAYA
Bartin Universitesi BMYO Halkla Iliskiler ve Tanitim Programi, 74100 Merkez/BARTIN,

vakkaya@bartin.edu.tr

KAMU KURUM VE KURULUSLARI iLGi GRUBU

Moderator: Dr. Ogr. Uyesi Beyza AKSU DUNYA
Ogr. Gor. Yahya AKKAYA
Raportor: Pinar SUCU
Edibenur ALEMDAR
IMCILAR
SIRANO | AD-SOYAD KURUM ADI
1 Ahmet INCEKARA Bartin Sanayi ve Ticaret Odas1
2 D.Ali TEKDAMAR Amasra Belediyesi
3 Dilek OZKAZANC Kozcagiz Belediyesi
4 Dilruba Merve COSGUN Bartin Universitesi
5 Giiray Can AYTEKIN Amasra Miize Miidiirliigii
6 Mustafa OZMEN Bartin Cevre ve Sehircilik 11 Miidiirliigii
7 Osman Bahadir KALECIK BAKKA
8 Ozkan OZDEMIR Bartin 11 Ozel Idaresi
9 Pimar KOYLU Diizce Universitesi
10 Seher UTUS Bartin 11 Ozel Idaresi
11 Serpil YUZLU Ticaret 11 Miidiirliigii

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BiLESENLERIiNi, MARKA KiMLIGiNi, MARKA iMAJINI

BELIRLEYIiCi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?
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o Kentsel kimlik korunabilir. Gliniimiizde kentlerin kimliklerini yitirerek birbirine benzer
hale gelmeye basladiklar1 dikkat cekmektedir. Zaman iginde kentlerin kimligini
kaybettigi veya mevcut kimliginin farklilastigini ve kentin baska kentlerle benzestigini
gormekteyiz. Degisimin olmasi kagiilmazdir. Fakat olmasi gereken; degisimin mevcut
kimlik ekseninde ve mevcut kimligi yok etmeden gerceklesmesidir.

e Bartin il merkezini 6ne ¢ikaracak kimlik belirlenmeli. Bartin ismini tanitmak igin ne
yapilacagi diigiiniilmeli. Bartin ve Amasra birlikte ele alinmali. Bartin tek basina
taninmiyor, bu algi yikilmali. Bartin irmagi 6n plana ¢ikarilmali. Tarihi ve dogal
potansiyeli kullanilmalidir. Giniimiizde bu potansiyeller yeterince kullanilmamaktadir.

e Somut olmayan kiiltiirel miras ve somut kiiltiirel mirasla kimlik korunabilir. Ornegin
“Galla Pazar1”, gastronomi degerleri, ilizerinde ulasim yapilan rmak 6n plana
cikarilabilir. Tarihi evler, Kemerkoprii, Kemere K&prii, Kuskayasi, Lav Siitunlari, Cilek
Festivali, Amasra Kalesi, aglayan aga¢ gibi unsurlarda korumaya dahil edilebilir.

2. Korumay1 kim yapmalidir?

e Kentin kimligine sahip ¢ikmak basta o kentte yasayanlara diismektedir. Kentli toplumda
fertlerden, kentin kimliginin olusum-gelisim-koruma stirecine katilmalar1 beklenir. Bu
bakimdan kentin gelecegine dair politikalarin olugmasinda resmi orgiitlerin yaninda
sivil toplum orgiitlerine de gorevler diigmektedir.

e O schirde yasayan halk, STK’lar korumay: yapmalidir. Ayrica yerel yonetim ve
muhtarlara da gorevler diismektedir. Kent kimligi var olan degerlerden ¢iktig1 gibi yok
olan degerlerden de ¢ikabiliyor (yurtdisi 6rnekleri var, incelenmeli); halkin belleginde
neler kaybolmus, bunlar sorgulanmali, yash insanlarla birebir goriisiiliip kaybolan
degerler 6grenilebilir. Yok olmus kiiltiirel miraslar tematik olarak tekrar canlandirilarak
sunulabilir.

3. Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?

e Odysseia destaninda Bartin’dan bahsediliyor. Ayrica Inkumu’nda antik bir yerlesim

oldugu ve bunun hakkinda anlatilan hikayeler bulunmaktadir.
4. 5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?

e Zonguldak ya da Amasra’nin ilgesi gibi algilaniyor, bu alginin yikilmast,

e Gelen ve geceleyen yerli, 6zellikle yabanci turist sayisinin artmasi.

5. Sizce Bartin’m tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm a¢isindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
yeterli potansiyele kismen sahiptir. Ciinkii tarihi yapilar; modern mimarili beton binalar
arasinda tek tek yer almaktadir. Tarihi bir doku 6zelligi goriilememektedir. Tel kirma,
tel sarma gibi geleneksel el sanatlar1 ¢cogunlukla dernek catist altinda bir araya gelen
kisilerce devam ettirilmektedir. Ancak bunlarin teshir ve satisina yonelik magazalar
kismen yeterlidir. Ahsap oymaciligi Amasra’nin koylerinde sayilar1 olduk¢a azalmis
kisiler tarafindan yapilmaktadir. Bartin gastronomisi ile 6n plana ¢ikacak kadar biiyiik
bir potansiyele sahip degildir. Bu yiyeceklerin yenebilecegi, alinabilecegi mekanlar da
fazla bulunmamaktadir.

6. Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

e Ev bahgelerinde lahana, kestane, mancar, pirasa vb. yer almaktadir.

7. Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlar
yeterli midir?

e Banka, postane, saglik ocagi yeterlidir; park, otopark ve sosyal tesisler artirilabilir.

8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?

e Telekomiinikasyon imkanlar1 yeterli diizeydedir.

e I¢me suyu evlerde igilebilecek seviyeye getirilmelidir.

o (Cesitli donemlerde elektrik kesintileri sz konusu olmaktadir.

9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi igin neler
yapilmalidir?
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Kentler; sanayi kenti, kiiltiir kenti, egitim kenti, ticaret kenti, hizmet kenti gibi farkl
yonleri ile degerlendirilebilmektedir. Bartin ise tarihi ve dogal giizelliklerin yer aldig1
bir sehirdir. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin
artiritlmasi i¢in de bu degerler korunarak plan ve projeler tiretilmelidir.

Temiz hava ve estetik agidan yesil altyap: gerekli ve 6nemlidir. Sehir planlamasinda
acik yesil alanlara daha fazla yer verilmeli, insanlarin toplanabilecegi meydanlar
olusturulmalidir.

10. Bartin’da goriilen ¢evre sorunlart var mi? Varsa, ¢oziim Onerileriniz nelerdir?

Kent merkezinden gecen irmagin zaman zaman rengi Siyaha doniismektedir. Evsel ya
da sanayi nitelikli (kat1 ve s1v1) atiklardan kaynaklandigi diisiiniilen bu kirlenmenin
ontine gecilmelidir.

Kismen hava kirliligi goriilmektedir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?

Bartin {li énemli bir turizm potansiyeline sahip olmakla birlikte, turizm faaliyetlerinin
12 aya yayilmasi konusunda istenilen seviyeye ne yazik ki ulasilamamistir. Biiyilik
Olciide deniz ve doga turizmine bagli turizm hareketlerinin tiim yila yayilmasi ve
turizmin ¢esitlendirilmesi konusu tizerinde ¢aligilmalidir.

Deniz turizmi i¢in bakir bulunan ve giiniibirlik kullamima agik plajlarin daha aktif
kullanimina yonelik sosyal donati ihtiyaglarimin giderilmesi ve konaklama tesisleri
yatirimlarinin tesvik edilmesi gerekmektedir.

Bartin il smirlan icinde yer alan en 6nemli akarsu Karagay ve Kocanaz caylarmin
birlesmesinden meydana gelen Bartin rmagidir. Bartin irmaginin gehir merkezi ile
Karadeniz’e dokiildiigii Bartin liman1 arasinda fazla rakim farki olmamasi nedeni ile
cok yavas akmasi, irmak iizerinde ulagim yapilabilmesine imkan vermektedir. Bartin
irmagi, hem debisi ve akig hizi, hem de ¢evresindeki dogal peyzaji ile 6nemli bir
kaynaktir. Kano, su bisikleti ve sandal gezileri ile kiirek yarislar1 gibi aktivitelere olanak
saglayacak potansiyele sahiptir.

Osmanli doneminin sivil mimari drneklerini sergileyen ve tarihe taniklik eden Bartin
Evleri sehrin bir baska zenginligidir. Bartin merkez ve il¢e sinirlari iginde, Amasra ve
Ulus ilgelerinde bir¢ok tescilli ahsap konut bulunmaktadir. Bu tarihi yapilar ile
geleneksel el sanatlar1 (Ahsap Yat ve Tekne, Tel Kirma, vb.) ve diger folklorik
ozellikler kiiltiir turizminde degerlendirilebilecek kaynaklardir.

Bartin’da yer alan yaylalar ve koylarin bulundugu sahiller Cadir ve Karavan Kampi i¢in
uygun ortamlardir.

Yaylalarda bulunan koylerde ise ¢iftlik turizmi yapilabilir.

12. Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim 6nerileriniz

nedir?

Sehirlerarasi ve sehir i¢i ulasim sorunu ¢oziilmeli,

Tanitim eksikligi giderilmeli, stirekli ve dikkat ¢eken tanitimlar yapilmali,

Halkin biling diizeyi artirilmali, farkindalik olusturulmali,

Bartin yerel halki, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslar (vakiflar, dernekler)
birlikte hareket etmeli,

Kaynak yetersizliginin giderilmesi igin tesvikler artirilmali,

Konaklama tesislerinin sayis1 ve niteligi artirilmali.

13. Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?

Oncelik sosyal medyaya verilmeli,

Ankara-istanbul gibi biiyiik sehirlerdeki tanitim giinlerine katilmali,
Yurtdisi fuarlara istirak edilmeli,

Tanitimlarda 6n plana ¢ikarilmasi gereken birkag konu belirlenmeli,
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

e Fuarlarda 3D gozliiklerle sanal turlar, tanitimlar yapilmalidir.

e Oncelikle Bartin’in sahip oldugu dogal, tarihi, kiiltiirel, ticari, sanat ve eglence
varliklarinin analizi yapilmalidir. Bartin’in kendine has 6zellikleri ortaya ¢ikarilmalidir.
Hangi yatinm ve hangi turist kesimlerinin hedeflenecegi belirlenmelidir. Bartin’in
hangi 6zelliklerinin 6n plana ¢ikartilacagina karar verilmelidir. Miimkiinse birden fazla
ozellik kullanilmamalidir. Ciinkii bir sehir, bir 6zellikle daha iyi anlatilir. Bir tasarim
sirketine sehrin logosu yaptirilabilir. Bartin hakkinda sz sahibi olan yerel halk, igletme
sahipleri, kamu kurumlar1 ve Universite birlikte calismalidr.

e Bir sehrin marka olmasi i¢in tiim paydaslarin ayni fikir etrafinda birlesmesi 6nem
tagimaktadir.

Bartin’1indaki tur acentelerinin Bartin’in tanitimina katkisi yeterli diizeyde midir?

e Tur acenteleri kismen yeterlidir.

e Ankara-istanbul’daki seyahat acentelerinin destinasyon olarak Bartin’1 eklemelerini
saglamak gerekmektedir.

Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?

e Bartin yabanci turistlerce pek tercih edilmiyor. Yerli turistlerce tercih edilmesinin
sebepleri; Amasra, dogal giizellikleri ve Ankara’ya yakin olmasidir. Ancak yerli
turistler de Bartin kent merkezini yeterince ziyaret etmemektedir.

Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?

e Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler kismen yeterlidir.

e Ozellikle gelencksel, yoresel yemeklerin oldugu restoranlar neredeyse
bulunmamaktadir.

e Giirgenpinari’ndaki et lokantalarinin turizm agisindan potansiyeli bulunmaktadir.

Kent i¢inden gecen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?

e Irmak boyunca rekreaktif diizenlemelerin yapilmasi, irmagin tasimaciliga elverisli
olmas1 nedeniyle kano, su bisikleti, sandal gezileri ile kiirek yariglar gibi aktivitelerin
planlanmasi gerekmektedir.

e Irmak etrafinda fuar alani, Arboretum-Botanik Parki, Organik Tarim Parki gibi alanlar
olusturulmalidir.

Bartin’1n iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dért mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalis siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?

e Uygundur. Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in il merkezinde bir¢ok sehirde 6rnegini
gordiiglimiiz Kent Parki yapilmalidir. Bu park sadece dogayla iliski kurulan bir yer
degil, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltlirel aligveris yapilan bir yer olmalidir. Hem de bir
bulusma noktast olmalidir. Farkli yas gruplarina ve kullanici topluluklarina hitap
edebilen aktivitelere yer verilmelidir. Tiim bunlarin yaninda Bartin’a 6zgii tarihi ve
mitolojik unsurlar1 igerecek (tarihi doku, arkeolojik buluntular vb.) karakterler
tagimalidir. Yali Evleri, Tarihi Tersane, Ahsap Yat Gemi Miizesi, Bilim Atdlye
Merkezleri gibi mekanlar olusturulmalidir.

e Kiire Daglart Milli Parki biyolojik cesitliligi, yaban hayati, dogal giizellikleri ve
folklorik ozellikleri ile turizmde degerlendirilmelidir.

e Kirsal turizm gelistirilmelidir.

e Karavan kampi, ¢ocuklar i¢in bilim kampi, magara gezileri turistlerin kalig siiresini
artirmak i¢in yapilacak aktiviteler olarak siralanabilir.

Bartin’in tanitimi i¢in 6n plana g¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?

e Hediyelik esya sektorii, medya sektorii, reklam sektord, turist rehberligi, ahsap isciligi,
tel kirma ve tel sarmadir.

Bartin’in sanayi ve ekonomik acidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?

e Lojistik sorunu, nitelikli eleman eksikligi, 6z sermaye yetersizligi ve Uzakdogu
rekabeti, kurumsallagmig firmalarin sayisinin az olmasi, yatirimer eksikligi.

e Demiryolu eksikligi; sanayinin gelismesi i¢in Caycuma’da biten demiryolu hattinin
mutlaka Bartin’a kadar gelmesi gerekiyor.

e Zonguldak Havaalaninin agilmasi ve siirekliliginin saglanmasi1 gerekiyor.
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21.

22.

23.

24,

25.

26.

e Organize sanayi bolgesinin genigletilmesi ¢aligmalarina hiz verilmeli.
e Filyos Projesine entegrasyon i¢in 6n hazirliklar yapilmali.
e Kurucasile’de ahsap yat-tekne yapiminin gelistirilmesi gerekiyor.
Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani vb.) yeterli midir?
e Parklar daha cok yerel halka hizmet edecek nitelikte olup, turistlerin dikkatini ¢eken
nitelikler tastmamaktadir.
Turistik yer tercihinde en 6nemli iletisim araci nedir?
e Sosyal medya.
Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e Yerel halk, turizm sektdriiniin gelismesine olumlu bakmaktadir.
Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
e Cok yiiksek seviyede degil. Dogal degerlerin kiymeti yeterince bilinmiyor.
Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?
e Bartin’in sahip oldugu dogal, tarihi, kiiltiirel ve sanatsal 6zellikler belirlenmelidir.
e Hedef turist kitlesi belirlenmelidir.
e Bartin’in hangi 6zelligi ile 6n plana ¢ikartilacagina karar verilmelidir.
o Kent i¢inde ¢ekim noktalari olusturulmali ve turistik aktiviteler diizenlenmelidir.
Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
o Gelen turist sayisi ve geceleyen turist sayisi artacaktir.

BARTINA AiT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27.

28.

29.

Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?

e Kuzey’in Yildiz1

o Mavi-Yesil Bartin

e Yesil Deniz

e Irmaklar Kenti

e Cennete Giden Yol
Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?

e Mavi ve Yesil
Asagida Bartin’a 06zgii Bartin’i anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen kisi
sayisi kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii 1
2 Sadirvan Camii 1
3 Su terazisi

4 Bartin Irmagi 9
5 Bartin Tarihi Evleri 1
6 Bartin Cilegi

7 Bartin Kestanesi

8 Tel Kirma 2
9 Dikili Tag

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazari 1
12 Cektirme Gemisi ve Manda 1
13 Amasra Kus Kayasi 3

14 Amasra Salatasi
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15 Amasra Kalesi 1
16 Kemere Koprii

17 Fatih Sultan Mehmet 1
18 Giizelcehisar Lav Siitunlari 4
19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP 2

21 Bartin’da Balik¢ilik

e Logoda Bartin Irmagi, Giizelcehisar Lav Siitunlar1 ve Amasra Kus Kayasi bulunabilir.

30. Bartin’mn markalagsmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

o Estetik acidan sade tasarlanmis, kolay anlagilabilir, rahat gezilebilir olmalidir. Gorseller
ve igerik hizl yiiklenmeli, platformlarin gegisinde iyi bir performans gostermelidir.
Aynt zamanda mobil aramalarin oraninin her gegen giin arttig1 diisiiniildiigiinde
tasarimin mobil uyumlu olmasi1 gerekmektedir.

o Markayla ilgili logo ve slogana yer verilmelidir.

e (Cocuklarin da ilgisini ¢ekecek ozellikler tasimalidir.

e Turistik rotalarin oldugu igerik olmali, ayrica rotalar1 gezdirecek rehber eksikligi
giderilmelidir.

o Siirdiiriilebilir bir web sitesi olmalidir.

31. Kendi kurumunuzun/isyerinizin tanitimi1 i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?

e Kamu kurumlarinin ¢ogunun web siteleri giincel tutulmaktadir.

32. Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin
0zgiin olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tasimalidir?

e Kent kimligini 6n plana ¢ikaran, kentle uyum saglayan ozellikler tasimalidir.

e Lav siitunlar1 mobilya tasarimlarinda kullanilabilir.

e Kent mobilyalar1 kentsel kimligin cok 6nemli bir bilesenidir. O kentin 6ne ¢ikan 6zelligi
ve imaji ile uyumlu olmalidir. Ornegin Safranbolu’da otobiis duraklarinmn ahsap
ev/konak goriiniimiinde olmasi gibi. Ayrica ¢evre ile uyumlu olmali, tahribata karsi
dayanikli olmali, dogal yipranmaya kars1 dayanikli olmalidir.

33. Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

e Ahsap kokenli malzemeler, metal malzemeler, dokiim malzemeler.

34. Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yasam kalitesini artirici tasarimlar midir?

o Estetik ve fonksiyonel olarak katkisi olur, kentin kalitesini artirir.

35. Mevcut kent mobilyalar tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?

e Kismen uyumludur.

iLGi GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36. Bartin’in markalagsmasina ya da taniir olmasina yonelik konaklama/ulagim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi calismalar yaptigim diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
o BAKKA tarafindan Bartin Siliieti olan illiistrasyonlar yapilmistir. Sembollerin i¢inde
yer alan isimler tasarlanmistir.
37. llgi gruplarinin (STK/Otel/Ulasim...) turizm agisindan sahip oldugu giiclii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
e  Girisimcilik eksikligi,
Nitelikli eleman sayisinin azligt,
Kamu kurumlarinda personelin tayinle gitmesi,
Kurumlar aras1 koordinasyonun kismen olmasi sorun olabiliyor.
El degmemis alanlarin varligi Bartin’in giiglii yonii, ama bunun kullanilmamasi zay1f
yOnii olarak sOylenebilir.
38. Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
e Standart bulunmamaktadir, kaliteli hizmet sunan ¢ok az isletme mevcuttur.
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39. Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Kismen uygundur.

40. STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
e {letisim yavas yavas ilerlemekte olup, kismen yeterlidir.

41. STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
o -

42. Eklemek istediginiz herhangi bir konu var mi?

MARKALASMA STRATEJILERi, GOREV ALAN PAYDASLAR ILE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43. Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
e Universite,
e Bartm Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, BAKKA, Kiiredaglar1 Milli Park Miidiirliigii
gibi konu ile ilgili paydaslar
44. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?
e Koyde yasayanlarla, muhtarlarla bilinglendirme toplantilar1 yapilmali,
e Seracilik anlaminda egitim verilmeli,
e Qalla Pazan kis sartlarina uygun hale getirilmeli; farkli bir yere taginmali.
45. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gorevleri
neler olmalidir?
o Kestane Bali ve Aci Bal degerlendirilmeli.
e Kestane cilege gore daha 6n planda, bu alanda ¢alisilmali.
46. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?
e Halkta ¢evre bilinci olusturma/artirma konusunda faaliyetlerde bulunmali.
47. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin goérevleri
neler olmalidir?
e (Cevre bilinci artirilmali.
48. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin gorevleri
neler olmalidir?
e Arastirma yapmali, projeler iiretmeli.
49. Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslariin gérevleri neler olmalidir?
e Bartin siluetinin illiistrasyonu kurumlarin yazigsmalarinda kullanmali.

7.5. STK/DERNEKLER (ARASTIRMA KONUSU ILE iLGILi OLANLAR) iLGi
GRUBU VE DEGERLENDIiRMELERI

Veli KOCA

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
vkoca@bartin.edu.tr

STK/DERNEKLER (ARASTIRMA KONUSU iLE iLGILi OLANLAR) iLGi GRUBU

Moderator: Dr. Ogr. Uyesi Pinar BOLLUKCU
Ogr. Gor. Veli KOCA

Raportor: Ars. Gor. Rukiye GIZEM OZTAS
Atakan Siitha KARAYILMAZLAR
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KATILIMCILAR

SIRANO |AD-SOYAD KURUM ADI

1 Asim ERGUNAY Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Koruma Dernegi
2 Aysun BACAKSIZOGLU Bartin Universitesi Fen Bilimleri Enst.

3 Berrin KUCUKTABAK Bartin Tel Kirma Dernegi

4 Gozde INAN BARDOSK74

5 Giilten GUNGOR Serife Bac1 Mes. ve Tek. And. L.

6 Hasim TASCIOGLU BAKTRAD

7 Kubilay MENTES Bartin Giizel Sanatlar ve Turizm Dernegi
8 Mehmet KORKUT Bartin Egitim ve Kiiltiir Dernegi

9 Mustafa ARTAR Bartin Pedaldaglar

10 Mustafa SAHIN BARDOSK?75

11 Nazli KANBUR Atolye Mimarlik

12 Nilgiin SABAN Bartin Kadinlar Dayanisma Dernegi

13 Noyan EROZCELIK Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Koruma Dernegi
14 Nuri Kaan OZKAZANC BAKTRAD

15 Ozlem YILDIZ Bartin Universitesi

16 Selma CELIKYAY BARKUYAD

17 Tarik GULLE BARDOSK

18 Yonca ALEMDAR Halkevleri Bartin Subesi

19 Zafer GECEGORUR Bartin Kiiltiir ve Sanat Dernegi

20 Yiicel YUZLU Bartin Bilim Egitim Dernegi

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYIiCi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?

Kentsel kimligin korunmasi gerekir.

Oncelikle bir kent kimligi ve kent ruhu olusturulmali. Kent kimligi calismasina
Bartin’in kent kimligini belirleyerek baslanmali,

Kent kimligi sadece turizme hizmet edecek sekilde diisiiniilmemeli,

Sehir planlamasinda sehre 6zgii bir mimari tipoloji belirlenmeli,

Bartin bir su sehridir ve bu 6zelligi 6n plana ¢ikarilmali,

Irmak ulagimda aktif kullanilir hale getirilmeli,

Turizm igin 1rmak aktif kullanilir hale getirilirse Bartin’in kent kimligine de katki

saglayacaktir.
Ayrica,

Gecmisten gelecege kentsel bilginin aktarimi ve
Farkindalik olusturarak da kimlik korunabilir.
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2. Korumayi kim yapmalidir?

Koruma sadece kurum ve kuruluslar tarafindan degil toplumun tiim bireyleri tarafindan
benimsenmelidir.

Cocukluk doneminden baglanarak verilen koruma bilinci ile egitilmis bireyler
korumada etkili olacaktir.

Etkin yasa ve ceza sistemi,

Yerel yonetim ve merkezi yonetim, sivil toplum kuruluslari ile kentin tiim aktorleri kent
kimliginin yasatilmasi konusunda etkin bir role sahiptir.

Tiyatro oyunlariyla ¢evre ve ilgili konularda farkindalik mesajlar verilebilir,

Tel kirma motiflerini tasiyan kiyafet ya da esyalarla kent kimligi yansitilabilir.

Kent kimligi kentte yasayanlar tarafindan korunabilir. Toplumun tiim bireylerinde
farkindalig: yayarak, tiim toplum {izerindeki gorev bilincini yiikselterek yapilabilir.
Bartin bir kasaba olarak algilanmaktadir, dolayisi ile 6nce kentli bilinci yaratilmalidir.
Bilim Merkezi kurulmal1 (ki kurulmasi planlantyor), kent kimligi olusumunda bilim 6n
plana konulmali. Belediye tarafindan ¢ocuklara temel bilim egitimi verilmeli. Bilim
insanlara figiir, sembol, vb. kullanilarak gorsel olarak da anlatilmali.

3. Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?

Selahattin Cil Siileymanoglu (Turkiileri, siirleri),

Biz Bartin’a kiigiik Istanbul derdik. (Caycuma ve Safranbolu bélgesindekilerin
kullandig: ifade),

Yesil Golge romani - yazart Kemal Bilbasar,

Imparator Cay Bahgesi roman: - yazar1 Nazl1 Eray,

Kasimveresiye romani - yazari Mustafa Sahin,

Hasan Bayri — Sair,

Seyhan Erozgelik - Sair,

Bartin Gazetesi (Cumhuriyet ile yasit),

Bartin’a 6zgii ¢ok sayida, mani, tiirkii, roman ve siir mevcuttur. Halk kiiltiiri ve
antropoloji boliimii konu ile ilgili aragtirma yapmalidir.

Gegmiste, Galla pazarina beyaz yazma ile gelen kadinlarin bekar, siyah yazma ile
gelenlerin ise evli oldugunun yazma renginden anlagildigi ve bunun bir gelenek oldugu
sOylenmektedir.

Italya’min Padova kentinin konum ve enlemi Bartin ile ¢ok benzerdir. Padova’da
yasayan kisiler arastirdiklarinda kokenlerinin Bartin’a dayandigini ifade etmektedirler.

4. 5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?

Gecgmisteki sicak insan iligkilerini gelecekte de gormek,
Cilek festivali, tiyatro festivali, cumhuriyet balosu gibi etkinliklerin devam etmesini,
Yaklasik 20’ye yakin el sanati1 vardi, bunlarin tekrar kazandirilmasini isteriz.

5. Sizce Bartin’m tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm agisindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

Evet, potansiyele sahiptir.

Bartin irmagi (birinci derecede 6nemli) kiiltiirel suyolu,
Tarihi yapilar (Kent miizesi vb)

Galla pazari,

Yoresel yemekler turizm agisindan énemlidir.

6. Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

Her evin bahgesinde bulunan ve Cenevizliler zamaninda Italya’dan getirildigi sdylenen
Aslanagzi ¢gigekleri ayn1 zamanda kale duvarlarini da siislemektedir. Ayrica,
Hanimeli, giil, kartopu,

Zellekadeh — Nergis

Asma yapragi- Kokulu kara tizim

Yagli marul (mor)

Ocak, firm, tulumba ve kuyular bulunmaktadir.
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7. Bartin’da ist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlari
yeterli midir?

Kismen yeterlidir. Daha ¢ok yerel halka hizmet etmektedir.

8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlarn yeterli

midir?

Elektrik kesintisi yaganmaktadir.

9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi i¢in neler
yapilmalidir?

Gegmiste bulugsma noktasi olarak kullanilan Bartin igindeki kdpriilerin ve ¢evresinin
Bartin kimligini yansitacak sekilde yenileme ¢aligmalarinin yapilmasi gerekmektedir.
Kentin gelisim siireclerinin, kentin tiim aktorleri ile birlikte ve iiniversitenin de
katilimiyla tartigilmasi ve ¢oziim Onerilerinin gelistirilmesi gerekmektedir.

Yeni insa edilecek yapilarin Bartin’in 6zglin mimari Karakterine gére yapilmasi
saglanmalidir.

Kadin dostu, doga dostu, ¢evre dostu, engelli dostu bir Bartin olmalidir.

Bartin’daki fidanlik korunmali ve ilerisi i¢in degerlendirilmelidir.

Dogal ve tarihi yap1 korunmalidir.

Niifus artig1 nedeniyle alt ve iist yapida goriilen eksiklikler giderilmelidir.

Geng niifusa yonelik sosyo-kiiltiirel etkinlikler artirilmalidir.

10. Bartin’da gériilen ¢evre sorunlar1 var mi? Varsa, ¢6ziim onerileriniz nelerdir?

Irmaklarin 1slahinda suyun topraga ulasmasini engellenmeyen c¢alismalar yapilmali ve
yaban hayati tehlikeye atilmamalidir.

Araglarin ve motorlarin egzozlar giiriiltii kirliligine neden olmaktadir.

Bitkilerin yanlis budanmasi goriintii kirliligine neden olmaktadir.

Bartin kent kimligi i¢in Termik santral olumsuz bir algi olusturmaktadir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?

Dogal ve kiiltiirel peyzaj turizm ile entegre edilerek planlama yapilmalidir.

Kent kimligi sadece turizme hizmet edecek sekilde diisiiniilmemelidir.

Yeni Amasra yolu kullanima agilinca eski yol kullanilmayip, Kuskayasi Yol anit1 gibi
degerlerin ziyaret edilmemesine neden olmaktadir. Bu noktalar cazip hale
getirilmelidir.

Kiyilarin yogun kullanimdan dolay: tahrip olmamasi ve kirlenmemesi i¢in tagima
kapasiteleri belirlenmelidir.

Bartin’da konaklama siiresini uzatmak, Bartin’1 konaklama merkezi yapmak igin diger
destinasyonlara kolay ulagim saglanmalidir.

Konaklama i¢in Bartin kiiltiiriinii yansitan konsept butik oteller yapilmalidir. Eski
yapilar restore edilerek turizm amagh kullanilmalidir.

Bartin’1n kiiltiirel el sanatlar1 konaklama alanlarinda sergilenmeli ve satilmalidir.
Roma yolu restore edilerek bisiklet ve yaya yoluna acilmalidir.

Bisiklet turu yarigmalar diizenlenmelidir.

Amastrist hikayesi turizm amagl kullanilmalidir.

[lk ve ortadgretim 6grencilerine yaz ve kis aylarinda bilim kamplari diizenlenmelidir.

12. Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim 6nerileriniz

nedir?
[ ]

Konaklama tesislerinde sayilar ve nitelik artirilmalidir.

Turizmi gelistirmek i¢in bir kentin arkeolojik degerleri varsa buradan baglanmalidir
(Ceneviz Kalesi, Amastris’in hikayesi gibi).

Sektordeki insanlar ve bilim insanlarindan destek alinarak caligmalar
gerceklestirilmelidir.
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Turizmi tek basina bir sektor olarak gérmemek gerekmektedir. Tarim, madencilik gibi
kavramlar turizme engel degildir. Bartin i¢in arkeoparklar ve jeoparklar yapilmalidir.
Sadece fotograf ¢ekilmek i¢in diizenlenen yollar degil o alanlarin korunmas igin de
birtakim ¢aligmalar yapilmalidir.

Bartin ile ilgili arkeolojik yiizey arastirmalari yapilmaktadir. Bu c¢aligsmalara destek
verilmelidir.

Termik santralin varlig1 turistlerde olumsuz bir algi olusturmaktadir.

Alan kilavuzlan yeterli olmadigr i¢in bazi bdlgeleri turistlerin ziyaret etmesi miimkiin
olmamaktadir. Baz1 yerlerde ise alan kilavuzsuz girisler s6z konusu olmaktadir. Bu
sorunlar giderilmelidir.

STK’lar da turizm ile ilgili ¢aligmalarda aktif rol almalidir.

13. Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?

“Mutlu giden bir turist gelen 100 turist demektir.”

Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii ve Bartin Belediyesi ortak bir sekilde Bartin’1 tanitmak
icin fuarlara katilmaya devam etmelidir.

Ulusal ve uluslararasi fuarlar ve festivallerde tanitim yapilmalidir.

Universite kongre gibi etkinliklerle destek olmalidir.

Sosyal medya daha aktif olarak kullanilmalidir.

One ¢ikarilamayan degerlerin ortaya ¢ikarilmasi igin etkinlikler diizenlenmelidir.
Kirsinler Koyli kestane festivali gibi. Gilizelcehisar sadece lav siitunlar ile degil
mandalina ve kalesiyle de turizmde yer alabilir. Bunun i¢in kalenin restorasyonu ve
altyap1 calismalar gerceklestirilmelidir.

Bartin Kent Konseyi aktif hale getirilmelidir.

14. Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanitimina katkis1 yeterli diizeyde midir?

Daha ¢ok Bartin dis1 yerlere caligsmaktadirlar.

15. Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden seciyor?

Giiniibirlik ziyaret igin gelmektedirler.

Iklimden dolayi serin yerler tercih edilmektedir.

Gelen turistlerden ¢ok az1 Amasra yaninda Bartin’1 da ziyaret etmektedir.

Yabanci turistlerin sayisi eskiye gore daha azdir. Safranbolu vb. yerlere gelen turistlerin
Bartin’1 da ziyaret edebilmesi i¢in bolgesel ortaklik yapilmalidir.

Amasra’da UNESCO projesinde kisa ve uzun vadede konulan hedefler sonuca
ulasamamistir (yonetimlerin degisimi vb. nedenlerden dolay1). Bunun gibi projeler ile
yerli ve yabanci turist sayisinin artmast UNESCO gibi markalara baglidir. Bu nedenle
yeni bir bagvuru yapilmalidir.

16. Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?

Kismen yeterlidir.

Yali1 bolgesi icin kafe degil daha ¢ok restoran hizmeti veren isletmelere agirlik
verilmelidir.

Arasta garsisi, Galla Pazari gibi trafige kapali aligveris yapilabilecek yeni yerler
olusturulmalidir.

17. Kent i¢cinden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?

Bartin irmaginda, ekolojik altyapisi i¢in ¢alismalar gerceklestirilerek flora ve fauna
korunmalidir.

Suya dayal1 sportif faaliyetlerin yapilmasi taninirligini arttiracaktir.

Gegmiste kiirek takimi kurulmustur ve yarismalar diizenlenmistir. Bu faaliyetler tekrar
canlandirilmalidir.

Yoneticiler ile “Bartin’da Bartin Irmagi olmasaydi” konulu bir toplant1 yapilmalidir.
Biitiinciil bir peyzaj planlama ve tasarim anlayisi ile Bartin 1rmak Kkiyisi
diizenlenmelerine devam edilmelidir.

Tarihi kopriilerin goriiniirliigii artirilmalidir.

107



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

e Parthenios nehri i¢ bolgelerdeki mallarin dis bolgelere taginmasinda onemli rol
oynamistir. Irmagin bu 6zelligi tanitimda kullanilabilir.

o Arkeolojik caligmalarda tarihi sikkelerin tiizerindeki tasvirler kent kimligine
kazandirilmalidir.

e Irmak icin ayr1 bir calistay diizenlenmelidir.

Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?

e Evet uygundur.

e Festival turizmi, sanat turizmi, konferans turizmi, kis turizmi, yayla turizmi vb.
etkinliklerle turizm dort mevsime yayilabilir. Bunun ic¢in ulasim olanaklar1 ve
konaklama imkanlar1 6nem tasimaktadir.

e Tarihi Roma yolu ve yol gilizergahinda kalan yapilar restore edilerek bisiklet ve yaya
kullanimina agilip, diger kiiltiirel ve tarihi noktalarla birlestiren bir parkur
olusturulmalidir.

Bartin’1n tanitimi i¢in 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?

e Yeme igcme sektorii (Yoresel yemekler),

e Konaklama,

e  Organik triinler,

e Geleneksel el sanatlari.

Bartin’in sanayi ve ekonomik acgidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
onerileriniz nedir?

o Kurumlar arasi iletisimin artirilmasi.

Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani1 vb.) yeterli midir?

e Kismen yeterlidir.

e Kisilerin bir araya gelecegi, konser vb. etkinliklerin yapilabilecegi, daha ulagilabilir bir
meydan yapilmalidir.

Turistik yer tercihinde en 6nemli iletisim araci nedir?

e Agizdan agiza iletisim. *’Mutlu giden bir turist 100 turist demektir.”’

. internet,

e Sosyal Medya,

e Radyo dalgasi ile haberlesme alaninda Bati Karadeniz Telsiz ve Radyo Amatdrleri
Dernegi (100 kisi Bartin’da bu is ile ilgileniyor) Bartin’in tamittmina katki
saglayabilirler. Dijital ve analog modda saniyede 300.000 km hiz ile data anlaminda
da katkida bulunabilirler.

Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?

e Halkin bir kismu bakmakta, bir kismi1 ise bakmamaktadir.

Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?

e Yerel halkta koruma bilinci kismen yeterlidir.

e Irmak ve kiy1 alanlarindaki biriken kat1 atiklar goz oniine alindiginda halkin koruma
biling diizeyinin ve farkindaliginin artirilmasi gerektigi ifade edilebilir.

Kentin markalagma stirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?

e Festivaller, fuarlar,

e Aksaray Universitesi 6rnegi gibi “Yaz Akademisi” diizenlenebilir. Universite cesitli
sehirlerden sanatgilar, arkeologlar, arastirmacilar, 6grenciler getirip gondlliiler ile
birlikte etkinlikler yapabilir.

e Model tekne yapimi, ¢ekicilik vb. kaybolmaya yiiz tutan sanatlar ile ilgili egitimler,
atolye calismalar ve etkinlikler gerceklestirilebilir.

e Bartin kiiltiirel degerlerinin islendigi magnet tasarimi, oyuncak, tekne maketi vb.
etkinlikler yapilabilir.

e Alternatif turizm rotalar belirlenip, kent i¢i yiiriiylis ve bisiklet turlar1 yapilabilir.

e Madenci miizesi insa edilebilir.

Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
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Istihdam artar,

Tersine go¢ baslatilabilir,

Bartin’in goriiniirliiglini artirir,

Universite dgrencileri icin Bartin tercih edilen bir kent olur.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
e Sular Sehri,
Yabanil Kent,
Pylaemenes,
Enet diyar1 (Yerli Anadolu halklari troya savaslarina katilmislardir),
Troya katalogu (bat1 medeniyetinin ilk kaynaginda ilyada da gegiyor),
Yoresel Agiz Geleneksel Sloganlar “’Sen ta ney?’,”“’Naber lay?’’,Goccagiz, Grymathim
gibi.
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
e Mavi— Yesil (Gok-deniz)
e Yesil — Mor (Doga- kadin- asalet- kraliyet)
e  Yesil tonlar1 (Doga)
29. Asagida Bartin’a 6zgii Bartin’it anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen kisi
sayisi kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii

2 Sadirvan Camii

3 Su terazisi

4 Bartin Irmagi 1

5 Bartin Tarihi Evleri 5

6 Bartin Cilegi

7 Bartin Kestanesi

8 Tel Kirma

9 Dikili Tag

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla(Kadinlar) Pazari 3

12 Cektirme Gemisi ve Manda

13 Amasra Kus Kayasi 2

14 Amasra Salatasi

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii

17 Fatih Sultan Mehmet

18 Glizelcehisar Lav Siitunlar 4

19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP 3

21 Bartin’da Balik¢ilik

o Bartin Tarihi Evleri, Giizelcehisar Lav Siitunlari, KDMP, Bartin Galla (Kadinlar) Pazar1
ve Amasra Kus Kayas1 Bartin’a 6zgii Bartin’1 anlatan ilk 5 degerdir. Bartin’1 temsil edecek
logoda ise Bartin Tarihi Evleri, Giizelcehisar Lav Siitunlari, KDMP ya da Bartin Galla
(Kadinlar) Pazar1 bulunabilir.
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30. Bartin’in markalasmasina katki saglamasi igin nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

31. Kendi

360° gorsellerin oldugu ve interaktif,
Gincel ve gorselligin 6n planda oldugu,
Bartin’daki sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin duyuru ve haberlerinin bulundugu,
Sivil toplum kuruluslarinin iletigimi ve erigiminin de oldugu,
Android ve los uygulamasi olan bir web sitesi olmalidir.
kurumunuzun/igyerinizin tanitimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet

olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?

Herkes aktif kullanmaktadir.

32. Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin
0zgiin olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?

Etken bir bilesendir.

Kent mobilyalar: tarihi ¢evre ile uyumlu yerel malzemelerin kullanildigi, sade ve
ergonomik olmalidir.

Oturma birimleri i¢in ahsap oyma stilinin, Bartin kimligine uygun motiflerin
kullanildig1 tasarimlar yapilabilir.

Caddelerde ¢ok iyi tasarlanmis harita ve bilgilendirme panolar1 olmalidir.

Geri doniistiiriilebilir materyaller kullanilabilir.

Aydinlatma elemanlari kent estetigine uyum saglayacak sekilde olabilir.

Reklam panolari daha 6zgiin tasarimlara sahip olabilir (Bartin evleri, ¢ektirme vb gibi).
Kentleri simgeleyen unsurlar insan olgegindeki tasarimlarda kullanilmalidir (¢ilek
seklindeki bank gibi).

Mevcut kent mobilyalarinin sayilari artirilabilir.

33. Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

Ahsap kokenli malzemeler kullanilmalidir.

34. Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yasam kalitesini artirici tasarimlar midir?

Evet.

35. Mevcut kent mobilyalari tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?

Uyumlu hale getirilmelidir.

iLGI GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36. Bartin’in markalagmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulasim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarmin hangi ¢alismalar yaptigini diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?

Radyo dalgalari ile iletisim yapilabilir,

Ulusal ve uluslararasi festivaller (sosyal medya ile duyurulmasi) diizenlenebilir,
Cesitli akill1 telefon uygulamalar1 kullanilabilir (rota vs. ¢ikaran uygulamalar),

Kentin ulasim ve trafik sorununa da ¢oziim olacak bisiklet dostu bir kent olabilir. Bunun
icin Avrupa bisiklet yolu ile Akdeniz ve Egenin baglandigi eurovelo8 rotasina ek
eurovelol3 rotasi ile Karadeniz’in de baglanmasi gibi projeler yapilabilir.

El sanatlar1 fuari, defile vb. gibi organizasyonlar diizenlenebilir,

Halkevi iiyelerine Istanbul Ankara ¢ikisli Bartin turlari organize edilebilir,

Ugan Siipiirge Film Festivali’nin Turne Programina Bartin’in katilim1 saglanabilir,
Isci festivali igin organizasyon yapilabilir,

Kitap okuma organmizasyonu diizenlenebilir,

Bartin’da Saglikli Yasam i¢in Farkindalik Etkinlikleri yapilabilir,

Bartin Fotograf ve Gezi Kuliibii Etkinlikleri, fotograf gezisi ve sergileri diizenlenebilir,
Uluslararasi Bartin Tiyatro Festivali 25 yildir yapilmaktadir,

Ulusal Siir giinii 7 yildir yapilmaktadir.

37. 1lgi gruplarinin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
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o Genel olarak derneklesmenin giigliigii, dernek islerinin dernek {iyelerinin biitiinii
tarafindan benimsenmemesi,

e STK’larin genel olarak yeterli destek alamamasi (Yerel yonetimler ve ilgili
kurumlardan beklenen destegin ve tesvikin alinamamasi),

o  Giglii yon:

o Tel kirma el sanatinin Bartin’da var olmasi, Bartin’da tel kirmay1 bilen ev
kadinlarinin aile biit¢esine katkida bulunmalaridir.

e Zayif yonler:

o Tel kirma sanatinin Bartin’in markalagmasinda kullanilmiyor olmasi, tel kirma
yapan ev hanimlarinin tam degerini alamamasi, aracilarin daha fazla para
kazanmast,

o Hammaddeye ulasim kolay, ancak hammadde fiyatinin pahali olmasi,.

38. Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
e Kismen.

39. Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Fiyatlar kismen yiiksektir.

40. STK ve yerel yonetim, kamu kurumlar1 arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?

e Kismen.
41. STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
e Vardir.

42. Eklemek istediginiz herhangi bir konu var m1?
e Siirece yerel yonetimin aktif katilim saglamasi1 6nem tasimaktadir.
e Kent konseyleri ciddi ¢aligmalar yapmalidir.
e Yerel yonetimlerde cocuk meclisleri, kadin meclisleri, engelli meclisleri kurularak
katkilariin saglanmasi gerekmektedir.

MARKALASMA STRATEJILERi, GOREV ALAN PAYDASLAR ILE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43. Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
¢ -
44, Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?
¢ -
45, Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gérevleri
neler olmalidir?
¢ -
46. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gorevleri neler
olmalidir?
e STK’larin aktif rol almasi saglanmalidir.
e STK’lar kendi alanlarinin disina g¢ikmamali, her STK kendi alaninda faaliyet
gercgeklestirmelidir.
e STK’larin giiglendirilmesi etki alanlarinin artirilmasi gerekmektedir.
47. Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin gorevleri
neler olmalidir?
¢ -
48. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan Universitenin gorevleri
neler olmalidir?
e Universitede Tel Kirma el sanati ile ilgili bir boliim veya kurslar agilmalidir. Kampiis
igerisinde satig ofisi bulunmalidir.
e Universite logo tasarimi ve hediyelik esyalarda kullamlacak sembol ve teknikler igin
gecmiste kullanilan Bartin el sanatlarini aragtirmalidir.
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49.

Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslarinin gérevleri neler olmalidir?

7.6. ULASIM (SEHIR iCi, SEHIRLERARASI) VE TUR ACENTELERI iLGI GRUBU
VE DEGERLENDIRMELERI

Veli KOCA

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN, vkoca@bartin.edu.tr

ULASIM (SEHIR iCi, SEHIRLERARASI) VE TUR ACENTELERI iLGI GRUBU

KATILIMCILAR

SIRANO |AD-SOYAD KURUM ADI

1

Muhittin KIBAROGLU Amasra Seyahat

2

Hakan SOMAKLI Somakli Tur

Bartin’da kent merkezine ulagimi saglayan sehirleraras: firmalarin kullandig1 terminalin yan

sira kent merkezinden Amasra, inkumu, Mugada, Cakraz ve Ulus gibi destinasyonlara toplu tasima
ulasimin1 saglayan farkli noktalarda minibiis duraklari da bulunmaktadir. Turistlerin destinasyon
tercihlerinde ulasim Onemli bir Olgiittiir. Ayrica, tur acenteleri de destinasyonlara olan ilginin
artirilmasinda rol alan 6nemli paydaslardan biridir. Bu nedenle mevcuttaki hem ulagimla ilgili firmalar
hem de tur acenteleri ¢aligtaya davet edilmistir. Fakat istenilen katilim saglanamadig i¢in Bartin’da
etkinlik gosteren Somakli Tur ve Amasra Seyahat yetkilileri ile daha sonra goriisiilerek asagida yer alan
cevaplar elde edilmistir.

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYICi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?

e Evet korunabilir. Bartin’in tarihi, dogal ve bu bolgeye 0Ozel birgok 6zelligi
bulunmaktadir. Bunlar1 koruyarak kimligi de korumus oluruz.

2. Korumay1 kim yapmalidir?

3.

e En biiyiik gérev bu konuda yerel yonetimlerin iistiine diismektedir. Halkla beraber

koruma g¢aligmalarini yiirlitmesi gerekmektedir.
Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?

e Bartin’a ait 6nemli tiirkiiler bulunmaktadir. D1iv D1v, Aman Ey Aman Of, Elma Aldim
Bartin’dan, Kavsak Suyuna giderken gibi. Bununla birlikte Bartin’a ait birgok hikaye
de bulunmaktadir.

5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gormek istersiniz? Hayaliniz nedir?

e 5-10 yil sonra Bartin’1 gergekten bir turizm kenti olarak gérmek isteriz. Kentin sosyal
ve ekonomik anlamda kalkinmasi i¢in turizmden gerekli pay1 almas1 gerekmektedir.

o Geligmis bir kent olarak gormek isteriz. Hayalimiz Venedik gibi bir su kenti olmas.
Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm agisindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e Tarihi yapilar, geleneksel el sanatlar1 ve mutfagi olarak siralanabilir. Fakat mevcut
potansiyele bakildiginda Bartin’in turizmden en ¢ok pay aldigi unsurlar plajlar1 ve
Amasra’dir.

Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

o Iki katl1 ve bahgeli ev tipi goriiliir. Her evin dniinde siyah {iziim bag1 vardur.

Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlari
yeterli midir?
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10.

e Kismen yeterlidir. Ozellikle otopark sorunu gériilmektedir.
Bartin’da alt yapi1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?

e Evet. Bazen igme suyunda yetersizlik olabilmektedir.
Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi igin neler
yapilmalidir?

e Tarihi sokaklarin bulundugu eski Bartin Mimarisine sahip konut alanlarinda biitiinciil

restorasyon ¢alismasi yapilmalidir.

e Genis caddeler ve otoparkl: siteler olmalidir.
Bartin’da goriilen ¢evre sorunlar1 var mi1? Varsa, ¢6ziim Onerileriniz nelerdir?

e Bartin vahsi ¢6p depolama alaninin yeri degistirilmelidir.

e Irmakta ¢esitli zamanlarda goriilen kati atiklar kirlilige neden olmaktadir.

e Yogun arag trafigi gibi sorunlar goriilmektedir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIK SORULAR

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin Oncelikle neler yapilmalidir?

e Dogal ve kiiltiirel potansiyeller korunarak kullanilmalidir.

e Konaklama ve yiyecek icecek sektoriinde calisan isletmelerin fiyatlarinda indirime
gitmesi gerekmektedir.

Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim o6nerileriniz
nedir?

e Tantim ve pazarlama eksikligi s6z konusudur. Bolgemizde konaklama ve sosyal
tesislerin azlig1 en 6nemli sorunlardir. Bunlarla birlikte otopark sorunu da 6nemli bir
sorun olarak goriilmektedir.

Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?

¢ Bu konuda Bartin i¢in Kitlesel ve bireysel turistleri hedefleyecek festival programlari
diistiniilmelidir.

Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanittimina katkisi yeterli diizeyde midir?

o Bartin’daki acentelerin neredeyse tamamu Bartin digina yonelik faaliyetler

siirdiirmektedir. Bu nedenle tamtima fazla katkida bulunamamiglardir.
Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?

e Deniz ve doga potansiyeli igin tercih etmektedirler. Tarih, sahiller ve Kiire Daglar
turistleri g¢ekmektedir. Turistlerin ¢ogu giliniibirlik, &zellikle yaz ddneminde
plajlarimizda denize girmek igin gelmektedir. Fakat Bartin kent merkezine bircogu
ugramamaktadir. Dolayisiyla kente ekonomik bir katkilar1 da olmamaktadir.

Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?

e Bartin kent merkezi bu konuda kismen yeterlidir. Amasra daha ¢ok tercih edilmektedir.
Kent i¢inden gecen nehrin turizme katkisinin olmasti i¢in neler yapilmalidir?

e Irmagn su kalitesi iyilestirilmelidir. Daha sonra tekne turlari ve Su sporlari yapilabilir.
Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanina uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?

e Uygundur. KDMP’inda doga yiiriiyiisleri, foto safari, dag sporlari gibi aktivitelerle

cesitlilik saglanabilir.
Bartin’in tanitimu i¢in 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?

e Findik fabrikasi gereklidir.

Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?

e Tesvikler artirilabilir,

e Liman biiyiitiilebilir.

Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek agik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani1 vb.) yeterli midir?

113



e Kismen yeterlidir. Yeni bir meydan tasarlanabilir.
22. Turistik yer tercihinde en énemli iletisim araci nedir?
o Sosyal medya,
e Reklam ve tanitim ¢aligmalar1 yapilmalidir
23. Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e  Olumlu bakmaktadir. Turizm sektoriiniin gelismesiyle sosyal ve ekonomik anlamda
meydana gelecek gelismelerle biling diizeyi artacak ve daha da olumlu bakacaktir.
24. Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
e Duyarli olan kisiler bulunmakla birlikte, bilinglendirme ¢aligsmalar1 gereklidir.
25. Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?
e Kentin markalagmasi igin dncelikle inanmak ve ortak bir fikirde galismak gereklidir.
Bu konuda yerel yonetimler, kamu kurumlari, STK ve yerel halk birlikte ¢alismalidir.
e s sahalarmin artmas, fabrikalarin kurulmasi, gociin oniine gecilmesi gereklidir.
26. Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
e Kentin marka olmasi, Bartin’mn taninirligini ve gelen turist sayisini artiracaktir.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
e Mavinin Yesile en giizel ¢aldigi sehir.
e Lala Cesm-i Cihan bu mu ola?
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
e Mavi ve yesil
29. Asagida Bartin’a 6zgii Bartin’i anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen kisi
say1s1 kadar X isareti koyunuz

Kemer koprii
Sadirvan Camii

Su terazisi

Bartin Irmagi
Bartin Tarihi Evleri
Bartin Cilegi X
Bartin Kestanesi

Tel Kirma

Dikili Tas

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazari
12 Cektirme Gemisi ve Manda
13 Amasra Kus Kayasi X
14 Amasra Salatasi
15 Amasra Kalesi

OO |IN[O(OTBA|WIN| -

16 Kemere Kopriisii X
17 Fatih Sultan Mehmet

18 Giizelcehisar Lav Sttunlari X
19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP

21 Bartin’da Balik¢ilik

e Ayrica ¢ektirme gemisi logoda yer alabilir.
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

Bartin’in markalagmasina katki saglamasi igin nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

e Bilgilendirici, (yerel) reklam igerigi olan bir web sayfasi olmalidir.

Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanitimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet

olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?

e Yeterli 6l¢iide kullaniyoruz.

Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢6p kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin

0zgiin olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan

bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?

e Etkilidir. Bartin’in tarihi ve kiiltiirel ozelliklerini gosteren ifadelere/sembollere yer
verilmelidir.

Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

e Ahsap kokenli malzemeler,

Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagsam kalitesini artirict tasarimlar midir?

e  Evet. Hem estetik hem de yasam kalitesini artirici 6zelliklerde olmalidir.

Mevcut kent mobilyalari tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?

e Kismen uyumludur.

iLGI GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Bartin’in markalagmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulagim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi calismalar yaptigim diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?

o -

Ilgi gruplarmin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?

e Bartin’in Ankara ve Istanbul’a yakin olmas: giiclii bir yondiir.

Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?

e Kismen.

Sizce konaklama fiyatlart uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?

e Fiyatlar yiiksektir.

STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?

e Kismen yeterlidir.

STK’larm yerel etkinlikleri var mmdir?

e Vardur.

Eklemek istediginiz herhangi bir konu var m1?

e Hayir.

MARKALASMA STRATEJILERI, GOREV ALAN PAYDASLAR IiLE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43.

44,

45.

46.

47.

Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?

e Yerel halk.

Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin goérevleri
neler olmalidir?

e Halki tesvik etmelidir.

Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olugturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gorevleri
neler olmalidir?

e Sektorel gesitliligi arttirmak

Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

e STKIar birbiriyle iletisim halinde olup, birlikte hareket etmelidir.

Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin gorevleri
neler olmalidir?

o Halk ile 6zel sektor arasinda iletisim olmalidir.
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48. Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan tniversitenin gorevleri

neler olmalidir?
e  Universite arastirma yapmalidir.

49. Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve

kuruluslariin goérevleri neler olmalidir?
e Kamu kurum ve kuruluslar bilgilendirme yapmalidir.

7.7. BASIN YAYIN ORGANLARI (RADYO, TV, GAZETE) ILGI GRUBU VE
DEGERLENDIRMELERI

Yahya AKKAYA

Bartin Universitesi BMYO Halkla iliskiler ve Tanitim Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
yakkaya@bartin.edu.tr

BASIN YAYIN ORGANLARI (RADYO, TV, GAZETE) iLGi GRUBU

KATILIMCILAR

SIRANO |AD-SOYAD KURUM ADI
1 Biilent BOSTANCI Aba Medya
2 Akif YAMAN Aba Medya
3 Ayhan ACAR Acar Medya

Bartin Kent Kimligi Calistayi’na yerelde mevcut olan basin yayin organlari davet edilmistir.

Fakat calistaya istenilen katilim saglanamadigi icin daha sonra Aba Medya, Acar Medya gibi yerel
medya mensuplarindan (ayn1 zamanda ulusal basin temsilcileri) yazili olarak asagidaki sorulara cevaplar
almmustir.

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYIiCi SORULAR

1.

2.

Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?

o Kentsel kimlik korunabilir. Bartin’a 6zgii degerlerin korunmasiyla yapilabilir.
Korumayi kim yapmalidir?

Yerel halk,

Yerel yonetim,

Kamu kurum ve kuruluslari,

STK,

Ozel sektor

Bartin’a 6zgii bir hikaye ya da sarki var midir?

o -

5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gormek istersiniz? Hayaliniz nedir?

o Kent iginde farkli cazibe merkezlerinin yapilmasi,

e  Turizm sektoriinde 6nemli girisimlerde bulunulmasi,

o Kentin iliniversite yerleskelerine dogru (6zellikle yeni yerleske) genislemesi,

Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlari ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm agisindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e  Turizm amach tanmitim ve pazarlama yapilmalidir.

Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

o Geleneksel evlerin bir kisminda yoresel tirtinler misir, karalahana vb. yetismektedir.
Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlarn
yeterli midir?

e Yollarin dar olmas1 ve otopark yetersizligi nedeniyle yola park edildiginde ulagimda

bazen sikint1 yasanmaktadir.
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e Saglik, banka gibi imkanlar yeterlidir.
e  Artan niifus ile birlikte eksikliklerin giderilmesi gerekmektedir.
8. Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkanlar1 yeterli
midir?
e Bartin’da mevcut alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.)
imkanlarindan kanalizasyon ve telekomiinikasyon yeterli diizeyde olup,
e I¢me suyu ve elektrik temininde cesitli donemlerde kisa siireli sikinti
yasanabilmektedir.
9. Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi igin neler
yapilmalidir?
e (Cevre alaninda uzman,
o Kent kiiltiirtine hakim,
e Vizyon sahibi akademisyen, arastirmaci ve yoOneticilerin bir arada oldugu ekip
tarafindan kararlar alinip, planlama yapilmalidir.
e Kent merkezindeki ahsap-tas tarihi yap1 ve objeler korunmalidir.
e Yeni yerlesim alanlarinda Bartin’a 6zgii mimari Karakteri olan yapilar yapilmalidir.
10. Bartin’da goriilen ¢evre sorunlar1 var mi1? Varsa, ¢dziim onerileriniz nelerdir?
e Inkumu tepesindeki vahsi ¢6p depolama alaninin 1slah edilmesi,
e Bartin Irmaginda gesitli donemlerde goriilen kat1 atik ve suyun rengindeki degisme,
e Termik santralin turizm konusunda olumsuz algi olusturmasi.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIK SORULAR

11. Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?
e Otel ve pansiyon gibi tesislerde yiiksek fiyatlarin diistiriillmesi,
Hem kentin hem de irmagin tanitiminin yapilmasi,
Irmakta kent merkezi ile Bogaz arasinda tekne gezilerinin diizenlenmesi,
Bartin Irmagi boyunca peyzaj diizenlemelerine devam edilmesi,
Turistik faaliyetlerin deniz turlari, kiltiir turlar1 gibi etkinliklerle ¢esitlendirilip
artirilmasi,
e Halkin ¢alismalara katiliminin saglanmasi gerekmektedir.
12. Bartin’in turizm agisindan geligsebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim Onerileriniz
nedir?
e Yaz mevsiminin kisa slirmesi en biiyiik engeldir.
e Kiire Daglart Milli Parki, yoredeki koyler ve Gilizelcehisar Lav Siitunlar1 diger
mevsimlerde yapilacak olan turistik etkinlikler i¢in 6nemli bir potansiyeldir.
e Yaz/turizm sezonunda otellerin pahali olmasi Bartin’da konaklamay1 cazip
kilmamaktadir.
e Yatak sayisi fazla 3-5 yildizli otellere ihtiya¢ duyulmaktadir.
e Kamuya ait konaklama tesisleri de yapilabilir.
13. Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?
o Kisa tanitim filmleri ¢ekilip ulusal televizyonlar ve sosyal medyada gosterilebilir.
e Bartin’in yerli ve yabanci tur glizergahlari i¢ine alinmasi i¢in girisimlerde bulunulabilir,
o  Unlii sanatcilarin konser vermesi saglanabilir,
e Liman turizminden daha fazla yararlanma yollar1 aranabilir.
14. Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanmitimina katkis1 yeterli diizeyde midir?
e Kismen yeterlidir.
15. Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden seciyor?
e Yabanci turistler Bartin’1 gok fazla tercih etmemektedir.
e Yerli turist ise Bartin’in dogal giizelliklere sahip olmas,
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e Amasra, Inkumu ve Cakraz gibi kiyilarda deniz potansiyelinin bulunmasi nedeniyle
tercih etmektedir.
16. Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?
e Bartin kent merkezinde sehre 6zgii hediyelik esya satisinin yapildig1 yerler ¢ok azdir ve
daginik bir yerlesime sahiptir.
e Bartin’a 6zgii magnet tasarimlarini bulmak bile neredeyse miimkiin degildir.
17. Kent iginden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?
e Nehir turlart ve denizden ulasimin saglanabilmesi i¢in ilgili paydaglarin caligma
yapmasi gerekmektedir.
e Nehir yatagi temizlenebilir.
18. Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dért mevsim tatil yapma imkéanina uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?
e Uygundur. Kent merkezi ile Bogaz arasinda tekne gezileri diizenlenebilir,
19. Bartin’in tanitimi i¢in 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?
e Ahgsap tekne imalati,
e Ahgap el iiriinleri imalat1 gibi yerel el sanatlar1 6n plana ¢ikartilabilir.
20. Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?
e Sanayi tesisleri i¢in genis arazi bulunamama sorunu,
e Bartin Limaninin biiyiitiilemeyisi,
e Bartin Limaninda nakliyenin pahali olmasi gibi sorunlar yasanmaktadir.
21. Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani vb.) yeterli midir?
e Kismen yeterlidir, fakat sayilarinin artirilmasi gerekmektedir.
o Turistleri parka ¢ekecek daha farkli/temali parklar yapilmalidir.
22. Turistik yer tercihinde en énemli iletisim araci nedir?
e Internet,
e Televizyon,
e Arkadas tavsiyesi,
e Tur acentesidir.
23. Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e FEvet
24. Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
e Kismen yeterlidir.
25. Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gérdiigiiniiz eylemler nelerdir?
e Yerel yonetimler, ilgili kamu kurum ve kuruluslari, STK’lar hep birlikte sorumluluk
almali, kendi ¢alisma konularinda faaliyete gecmelidir.
e Ayrica konaklama iicretlerinin ucuzlatilmasi konusunda ¢alismalar yapilmalidir.
26. Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
e Ekonomik agidan bir¢gok alanda gelisim saglayacaktir.
e Bartin’in dogal ve kiiltiirel varliklarinin korunmasina da katkida bulunacaktir.

BARTINA AiT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27. Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?
e  Sular Sehri,
o Kiire Daglar1 Milli Parki
28. Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?
e Mavi,
o Yesil ve
e Kahverengi
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29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

Asagida Bartin’a 0zgii Bartin’i anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Secen kisi
say1s1 kadar X isareti koyunuz

Kemer koprii

Sadirvan Camii

Su terazisi

Bartin Irmag XX

Bartin Tarihi Evleri

Bartin Cilegi

Bartin Kestanesi

O INO|OIBW|IN| -

Tel Kirma XX

9 | Dikili Tas

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazar

12 Cektirme Gemisi ve Manda

13 Amasra Kus Kayasi

14 Amasra Salatasi

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii

17 Fatih Sultan Mehmet XX
18 Giizelcehisar Lav Stitunlari XX
19 Ulukaya Selalesi

20 KDMP XX

21 Bartin’da Balikgilik

e Bartin’a 6zgii, Bartin’1 anlatan degerler/imgelerin ilk 5 sirasinda Bartin Irmagi, Fatih
Sultan Mehmet, Giizelcehisar Lav Siitunlari, Kiire Daglar1 Milli Parki, Tel Kirma
bulunmaktadir. Bu degerler/imgelerden Bartin’1 temsil edecek logoda bulunmasi
gereken 3 deger ise Bartin Irmagi, Tel Kirma ve Giizelcehisar Lav Siitunlaridir.

Bartin’1in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

e  Web sitesinde kiiltiir ve doga giizergahlarimi gdsteren haritalar,

e Konaklama tesislerinin konumlari,

o Kisa tanitim videolari,

e Yorumlar bolimii (6neri, sikayet gibi),

e Bartin’a 6zgii bir slogan ve logo bulunmalidir.
Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanitimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarimi ne 6l¢iide kullantyorsunuz?

o -
Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin
0zgiin olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tasimalidir?

o Evet, etkili bir bilesendir.

e Ahsap olmali ve yerel 6zelikler tagimalidir.
Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

o Ahsap kdkenli malzemeler.
Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagam kalitesini artirict tasarimlar midir?

e Evet. Kent mobilyalar1 kent konforunu ve yasam kalitesini artirici tasarimlardir.
Mevcut kent mobilyalar tarihi ve dogal gevrelere uyumlu mudur?
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e Mevcut kent mobilyalarinin (banklar disinda) tarihi ve dogal ¢evrelere kismen uyumlu
oldugu disiiniilmektedir

iLGIi GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36. Bartin’in markalagmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulasim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi galismalar yaptigimi diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?

e Bartin’in markalagmasina yonelik (taninir olmasina) olarak internet haber sitelerinde
Bartin’1 tanitici video-fotograf ve yazilara yer verebilir, gazetelerimizde “mutlaka
gormelisiniz” baslig1 altinda 6rnegin Ulukaya’y1 gorsel ve yazilarla tanitabilir, Kiire
Daglar1 Milli Parkina dikkat ¢ekebiliriz.

37. 1lgi gruplarinin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?

e Kentin i¢inden irmagin ge¢mesi,

e Galla Pazan,

e Dogal giizellikleri,

e Geleneksel el sanatlari (tel kirma vb.) Bartin’in turizm agisindan gii¢lii oldugu
yonlerdir.

e  Amasra, Inkumu, Cakraz, Ulus-Ulukaya gibi turizm merkezlerine ulasim saglayan
ortak bir terminal alanimin olmamasi,

e Tas ocaklari ve termik santralin varligi Bartin’in turizm agisindan zayif yonleridir.

38. Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?

e Akdeniz ve Ege bolgelerine gore daha yetersiz durumdadir.

39. Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?

e Konaklama fiyatlar yiiksektir.

o Bunun nedeni olarak da turizm sezonunun kisa olmasi,

e Yatak kapasitesinin az olmas: diisiiniilmektedir.

40. STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
e Kismen yeterlidir.
41. STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
o -
42. Eklemek istediginiz herhangi bir konu var mi?
e Geleneksel evlerin bir kisminda yoresel tirlinler ve yiyecekler satilarak ya da
e Ev pansiyonculugu yapilarak turizme katki saglanabilir.

MARKALASMA STRATEJILERi, GOREV ALAN PAYDASLAR iLE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43. Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
o Kamu kurum ve kuruluslari,
e Yerel yonetim,
e Universite
o  Ozel sektor,
e STK,
Yerel halk.
44. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?
e Bartin Irmag: tekne gezisi,
o Kent Miizesi Gezisi,
o Qalla Pazan gezisi gibi gezi etkinlikleri diizenlemek.
45. Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gorevleri
neler olmalidir?
e Turizm sektoriinde yatirim faaliyetlerini artirmak.
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46.

47.

48.

49.

Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

o -
Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin gorevleri
neler olmalidir?

e Yasadigt konut ve c¢evresinin bakimini saglayarak estetik kent goriiniimiiniin

saglanmasina katkida bulunmali,

e Yoresel yiyeceklerin tiretimini yapmali.
Marka kimligi ve markalagsma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan tiniversitenin gorevleri
neler olmalidir?

e Danigsmanlik yapmalidir.
Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslarinin gérevleri neler olmalidir?

e Yeni yatirimlar i¢in tesvikte bulunmalidir.

7.8. MUHTARLAR iLGi GRUBU VE DEGERLENDIiRMELERI

Veli KOCA

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN, vkoca@bartin.edu.tr

MUHTARLAR ILGi GRUBU
KATILIMCILAR
SIRANO |AD-SOYAD MUHTARLIK ADI
1 Sermin DURAN Golbucagi
2 Burhan KARAYEL Kemerkdprii
3 Seref LULLECI Demirciler
4 Sermin ATMACA Koyortasi
5 Irfan SAGLAM Orduyeri

Muhtarlar calistaya davetli olmalarmma ragmen kendileri tarafindan herhangi bir katilim

saglanamamistir. Bu nedenle Calistay sonrasi Golbucagi, Kemerkdprii, Demirciler, Kdyortast ve
Orduyeri Mubhtarlar1 ile sozlii goriigme yapilarak ¢alistay sorularmi cevaplamalart istenmistir.
Mubhtarlarin ¢alistay sorularina verdigi cevaplar agagida yer almaktadir.

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYIiCi SORULAR

1. Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nas1l?

o Kentsel kimlik dogal ve kiiltiirel degerlere sahip ¢ikarak korunabilir.

2. Korumay1 kim yapmalidir?

3.

4.

e Kamu Kurumlari tarafindan yapilmalhdir.
Bartin’a 6zgii bir hikéye ya da sarki var midir?

e  Div div ve Aman Of isimli tiirkiiler Bartin’a 6zg tiirkiilerdir.
5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gormek istersiniz? Hayaliniz nedir?

e Diinya capinda taninan Eskisehir ve Venedik gibi bir sehir olmasi istenilmektedir.
Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm a¢isindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e Evet. Tarihi yapilar, geleneksel el sanatlari, yoresel yiyecekler seklinde siralanabilir.
Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?
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10.

e Oturmak icin kamelya, tahillar1 6giitmek i¢in dibek ve ekmek pisirmek igin tas firin
hemen hemen her ev bahgesinde olan kullanim tipleridir. Yine her ev bahgesinde olan
bitki tiirleri ise giil, asma, hanimeli, ¢am, ¢inar, filbahri sardunya ve leylaktir.

Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlari
yeterli midir?

e Evet. Kismen otopark sorunu yasanmaktadir.

Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkénlar1 yeterli
midir?

o Elektrik ve igme suyunda kismen kesintiler yagsanmaktadir.

Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiinin artirilmasi igin neler
yapilmalidir?

e Eski ve Yeni Bartin olarak yerlesimlerin ayrilip, imar planlarinda eski yerlesim alaninda
yapilacak yeni yapilarin tarihi Bartin evi 6zelligi tasiyacak sekilde insa edilmesi.

Bartin’da goriilen ¢evre sorunlar1 var mi1? Varsa, ¢6ziim Onerileriniz nelerdir?
e Irmak temiz bir sekilde akmali ve halk kullanimina yonelik aktiviteler yapilmalidir.

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?

e Irmagin turizme kazandirilarak, irmakta su sporlari ve yarislar yapilmalidir.

e Reklam ve tanitim ¢alismalar1 yapilmalidir.

e Bartin’da turizm agisindan olumsuz algiya neden olan Termik Santral gibi tesisler
yapilmamalidir.

Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? C6ziim Onerileriniz
nedir?

e Tanitim eksikligi s6z konusudur.

e Konaklama yerlerinin az ve buna bagl olarak kismen pahali olmasi Bartin’da turizmi
engelleyen sorunlardir.

Bartin’1 ve g¢evresini tanitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?

e Sosyal medya, web sitesi, yerel basin kullanilarak reklam ve tanitim faaliyetlerinin
yapilmas1 gerekmektedir.

Bartin’1indaki tur acentelerinin Bartin’in tanitimina katkisi yeterli diizeyde midir?

e Bartin’da tur acentesi yeterli degildir, bu da biiyiik bir eksikliktir.

Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?

e Tamitim faaliyetlerinin eksikligi gibi nedenlerden dolay: turistler Bartin kent merkezini
cok tercih etmeyip, Oncelikle Amasra’y1 (tanmirhigindan dolayi) tercih etmekte,
Bartin’a pek fazla gelmemektedir.

Restoran, kafe, hediyelik esya vb. aligveris yapilacak yerler yeterli midir?

e Kismen yeterlidir.

Kent i¢inden gegen nehrin turizme katkisinin olmasi i¢in neler yapilmalidir?

e Hidirellez senliklerinin ge¢misteki gibi nehirde yapilarak hem irmaga hem de sehre
canlilik katmasi, turistleri de ¢ekebilecek faaliyetlerin yapilmasi gerekmektedir.

Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkénina uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?

e Bartin, turizm ¢esitlenmesi ile dort mevsim turizm yapilacak potansiyele sahiptir.

e Bartin’in tanitilabilmesi i¢in deniz turizmi aktiviteleri yapilabilir.
Bartin’in tanitimu i¢in 6n plana ¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?

e Turizme yonelik geleneksel el sanatlari, yoresel yemekler ve kamp alanlarma yonelik
is sektorleri gesitlenmelidir.

Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?
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21.

22.

23.

24,

25.

26.

e Turizm ve tarimin giiclenmesi ile ekonomik agidan Bartin da giiclenebilecektir.
Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek acik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani vb.) yeterli midir?

e Bartin’da bulunan agik yesil alanlar turistik faaliyetlerin yapilabilirligi agisindan

kismen yeterlidir.
Turistik yer tercihinde en 6nemli iletisim araci nedir?

e Sosyal medya ve web siteleri turizmde yer tercihi konusunda etkindir ve iyi kullanildig

zaman Bartin turizm konusunda ilerleme gosterecektir.
Yerel halk, turizm sektoriintin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e Yerel halk turizm gelismesine olumlu bakmaktadir.
Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?

e Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma biling diizeyi kismen yeterlidir.
Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gérdiigiiniiz eylemler nelerdir?

e Bartin’in markalasabilmesi i¢in tarihi eserlerin giinyiiziine g¢ikarilmasi, korunup

tanitiminin yapilmasi gerekmektedir.

e Turizm konusunda ¢alisacak kent konseyinin kurulmasi gerekmektedir.

Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?

e Bartin’in markalagmasiyla turizm sektorii ivme kazanacak ve buna paralel olarak da

sosyal ve ekonomik gelisme saglanacaktir.

BARTINA AIT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27.

28.

29.

Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?

e Mavi-Yesil,

e Doga, Deniz, Huzur ve Cicek,

e Yesil Mavi I¢ Ice ve

e  Sular Sehri.
Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?

e Mavi ve yesil
Asagida Bartin’a 06zgii Bartin’i anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Segen kisi
say1s1 kadar X isareti koyunuz

Kemer kdprii

Sadirvan Camii

Su terazisi

Bartin Irmag X XXXX

Bartin Tarihi Evleri XXXX

Bartin Cilegi

Bartin Kestanesi

Tel Kirma XX

OO N0 DWW N -

Dikili Tag

=
o

Bartin Caglayan XXX

=
(=Y

Bartin Galla (Kadinlar) Pazar1

[EY
N

Cektirme Gemisi ve Manda

=
w

Amasra Kus Kayasi
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

14 Amasra Salatasi

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii

17 Fatih Sultan Mehmet

18 Giizelcehisar Lav Sutunlari X
19 Ulukaya Selalesi
20 KDMP

21 Bartin’da Balik¢ilik

e Bartin’1 temsil edecek logoda Bartin irmagi, Bartin tarihi evleri ve tel kirma yer alabilir.
Bartin’1in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?

Bartin’1in markalagmasina katki saglayacak web sitesinin uluslararasi diizeyde,

* Bartin’in dort mevsimini anlatacak tanitim filmleri, gorselleri igcermesi gerekmektedir.
Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanittimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarmi ne 6l¢iide kullaniyorsunuz?

e internet ve sosyal medya aktif olarak kullanmaktadir ve

e Bartin’in tanitimi i¢in de ¢aligmalar yapilmaktadir.

Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin

0zgiin olmasin1 ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tasimalidir?

o Kent mobilyalar1 kentsel kimligin olusumunda etkili bir bilesendir. Bulundugu yerin
durumuna ve Ozelliklerine gore degiskenlik gosteren, renkli, belediyenin logosunu
iceren Ozeliklere sahip olmalidir.

Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?

e Malzeme olarak da Bartin’in tarihi kent dokusuna uygun olmasi agisindan ahsap
agirlikli olmak iizere metal malzeme destegiyle saglam, estetik ve fonksiyonel kent
mobilyalar1 tasarlanarak kullanilmalhidir.

Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagam kalitesini artirict tasarimlar midir?

o Kent mobilyalar1 dogru kullanildigi takdirde kent konforunu ve yasam kalitesini

arttiracaktir.
Mevcut kent mobilyalar tarihi ve dogal g¢evrelere uyumlu mudur?
e Mevcut kent mobilyalar1 Bartin’in tarihi ¢evresine kismen uyum saglamaktadir.

iLGI GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36.

37.

38.

39.

40.

Bartin’in markalasmasina ya da taninir olmasina yonelik konaklama/ulasim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi calismalar yaptigimi diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
e Mubhtarlik olarak tarihi mekanlarin korunmasi, kavsak suyu ¢esmelerinin diizenlenmesi
ve sosyal medya paylagimlari ile Bartin’in tanitilmasi igin ¢aligmalar yapilmaktadir.
Ilgi gruplarmin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
e Bartin’da konaklama tesislerinde hizmet kalitesi orta diizeydedir.
Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
e Bartin’da konaklama tesislerinde kismen profesyonel hizmet verilmektedir.
Sizce konaklama fiyatlart uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Verilen hizmet kalitesine gore uygundur.
STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
e STK, yerel yonetim ve kamu kurumlari arasinda iletisim eksikligi vardir. Birbirleri ile
daha koordineli ¢aligmalar yapildig1 takdirde sorunlar ¢oziilebilecektir. Bu durumda
Bartin’in markalagma siireci olumlu yonde ilerleyebilecektir.
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41.

42.

STK’larin yerel etkinlikleri var midir?
e Evet vardir.
Eklemek istediginiz herhangi bir konu var m1?
e Bartin {linin markalasmas igin 6ncelikle dogal ve kiiltiirel degerlere sahip ¢ikilmasi,
e korunmasi,
e Ust ve alt yap eksikliklerinin giderilmesi gerekecektir.

MARKALASMA STRATEJILERI, GOREV ALAN PAYDASLAR iLE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaglar kimler
olmalidir?
Yerel halk,
e Universite,
Belediye,

e Kamu kurumlari,

o STK.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?

e Tanitim ¢alismalar1 yapmalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektoriin gorevleri
neler olmalidir?

e Markalagsmay saglayacak girisimlerde bulunmalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

o Etkinlikleri arttirmalar1 gerekir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin goérevleri
neler olmalidir?

e Dogal ve kiiltiirel degerlere sahip ¢ikarak, destek olmalar1 gerekir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin gorevleri
neler olmalidir?

e Bilimsel olarak bu siirece katilmalidir.
Marka kimligi, imaj1 ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslarinin gérevleri neler olmalidir?

e llgili kurumlar kendi alanlarinda bu siirece katilmalidir.

7.9. YEREL HALK ILGIi GRUBU VE DEGERLENDIRMELERI

Deniz CELIK

Bartin Universitesi BMYO Peyzaj ve Siis Bitkileri Programi, 74100 Merkez/BARTIN,
dcelik@bartin.edu.tr

YEREL HALK iLGi GRUBU
KATILIMCILAR
SIRA NO AD-SOYAD
1 Goniil ULUSAL
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Calistaya Bartin halki tarafindan istenilen katilim saglanamamustir. ilgi grubuna katilan bir

kisinin yazili olarak vermis oldugu cevaplar ise asagida yer almaktadir.

BARTIN iLi’NiN KiMLiK BIiLESENLERINi, MARKA KiMLIiGINi, MARKA iMAJINI
BELIRLEYIiCi SORULAR

1.

2.

10.

Sizce kentsel kimlik korunabilir mi? Nasil?

e Tarihi yapilarin korunmasi gerekir.
Korumayi kim yapmalidir?

e Bartin’da yasayan herkes.
Bartin’a 6zgii bir hikdye ya da sarki var midir?

e Birgok sarki mevcuttur.

5-10 y1l sonra Bartin’1 nerede gérmek istersiniz? Hayaliniz nedir?

e Sanayi ve turizmde daha gelismis bir kent olarak gérmek istenmektedir.

Sizce Bartin’in tarihi yapilari, geleneksel el sanatlar1 ve yiyecekleri turistleri etkileyecek
potansiyele sahip midir? Turizm agisindan 6nem derecesine gore siralar misiniz?

e Maalesef Bartin’daki tarihi yapilarin tamami korunamamistir. Eski ortaokul binasi ve
baz1 konaklar yikilmigtir. Giinlimiizde bunlarin Gazhane Parki’ndaki ve kent
miizesindeki maket ve fotograflarini gérebilmek miimkiindiir.

Bartin’in geleneksel ev bahgelerinde bulunan kullanim tipleri ve bitki tiirleri nelerdir?

e (ilek iizlimii, meyve agagclari, dut agaci, cardaklar mevcuttur.

Bartin’da iist yap1 (park, otopark, banka, postane, saglik ocagi, sosyal tesis, vb.) imkanlari
yeterli midir?

e Bu konuda fazla sikinti yasanmamaktadir. Fakat sehrin biiyiimeye devam etmesiyle
birlikte tist yapi ihtiyaci artacagi i¢in eksikliklerin de giderilmesi gerekecektir.
Bartin’da alt yap1 (igme suyu, elektrik, telekomiinikasyon, kanalizasyon, vb.) imkénlar1 yeterli

midir?

e Alt yap1 hizmetleri eskiye gore daha iyi durumdadir. Uzun siiren su kesintileri artik
yasanmamaktadir. Konutlara ulasan su kalitesi de daha iyi durumdadir.

Bartin’da daha diizenli ve planli bir sehirlesme ile kent estetiginin artirilmasi i¢in neler

yapilmalidir?
e Yeni yerlesim alanlarindaki binalar tarihi yapilarin mimari 6zelliklerine benzer sekilde
yapilabilir.

Bartin’da goriilen ¢evre sorunlar1 var mi1? Varsa, ¢oziim onerileriniz nelerdir?
e Bartin irmaginda ¢esitli zamanlarda ¢op vb. Kirliligin goriilmesi,

BARTIN KENTINDE TURIZMIN GELISTIRILMESINE YONELIiK SORULAR

11.

12.

13.

14.

15.

Sizce Bartin’inda dogal ve kiiltiirel potansiyellerini kaybetmeden turizm sektoriiniin gelismesi
icin oncelikle neler yapilmalidir?

e Turistik etkinlikler olmali,

e Tamtimla ilgili eksiklikler giderilmeli.
Bartin’in turizm agisindan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? C6ziim Onerileriniz
nedir?

e Otel, motel gibi tesislerin sayisinin yetersiz kalmast.
Bartin’1 ve gevresini tanmitim ve pazarlama faaliyetleri nasil yapilmalidir? Hangi yontemler
kullanilmalidir?

e Fuar ve festivaller diizenlenmelidir.
Bartin’indaki tur acentelerinin Bartin’in tanittimina katkisi yeterli diizeyde midir?

e Kismen yeterlidir.
Sizce yerli ve yabanci turistler Bartin’1 neden segiyor?

e Bartmn, dogayla ic ige olmasi,

e Denize yakin olmasi,

e Ulasimin kolay olmasi nedenleriyle tercih edilmektedir.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Restoran, kafe, hediyelik esya vb. alisveris yapilacak yerler yeterli midir?
e Kismen yeterlidir. Bartin'a 6zgii hediyelik esya ¢esidi artirilmalidir.
Kent i¢inden gecen nehrin turizme katkisinin olmasti i¢in neler yapilmalidir?
e Nehir slah edilip sandal/tekne turlar1 daha uzun giizergahlarda yapilmalidir.
Bartin’in iklimsel 6zellikleri turizm agisindan dort mevsim tatil yapma imkanimna uygun mudur?
Turistlerin kalig siiresini artirmak i¢in hangi aktiviteler yapilabilir?
e Bartin’in dogal giizellikleri her mevsim turistleri bu sehre ¢ekecek potansiyele sahiptir.
e Doga yiiriiylisleri diizenlenebilir.
Bartin’1n tanitimi i¢in 6n plana g¢ikartilmasi gereken is sektorleri hangileri olmalidir?
e Hediyelik esya,
e (Qida,
e Konaklama.
Bartin’in sanayi ve ekonomik acidan gelisebilmesini engelleyen sorunlar var midir? Coziim
oOnerileriniz nedir?
e Demiryolu hattinin Bartin limanina kadar gelmesi saglanabilir.
Turizm agisindan eglence-dinlence etkinliginde bulunulabilecek agik ve yesil alanlar (Gazhane
Parki, Cumhuriyet Meydani1 vb.) yeterli midir?
e Yeterlidir. Yeni yapilan parklar 6zellikle yerel halka arkadaslar ile birlikte olup, giizel
zaman gecirmelerine katkida bulunmaktadir. Karakdy mevkii 140.Y1l Parki, Kaynarca
Spor ve Yagam Parki, Caglayan gibi.
Turistik yer tercihinde en 6nemli iletisim araci nedir?
e Sosyal medya
Yerel halk, turizm sektoriiniin gelismesine olumlu bakmakta midir?
e FEvet
Yerel halkta dogal ve kiiltiirel koruma bilinci ne diizeydedir?
e Kismen yeterlidir
Kentin markalagma siirecinde yapilmasini uygun gordiigiiniiz eylemler nelerdir?
e Tamitim faaliyetleri artirilabilir,
o Genglik kamplar1 diizenlenebilir.
Sizce Bartin’in markalagmasi kente turizm baglaminda ne gibi katkilar saglayacaktir?
e Istihdam artacaktir.

BARTINA AiT LOGO, WEB SAYFASI VE KENTSEL MOBILYA TASARIMINA YONELIK
SORULAR

27.

28.

29.

Bartin deyince akliniza gelen slogan nedir?

e Yesille mavinin birlestigi yer.
Sizce Bartin ilini tanimlayacak renkler hangileridir?

e Mavi ve yesil.
Asagida Bartin’a 06zgii Bartin’i anlatan 21 farkli deger/imge bulunmaktadir. Sizce bu
degerlerden ilk 5 siralamada hangileri yer almalidir? Bartin’1 temsil edecek logoda ise bu 5
degerden hangi 3 deger bulunmalidir?

Say1 | Degerlerimiz Secilen degerin Karsisina, Segen kisi
sayis1 kadar X isareti koyunuz

1 Kemer koprii X

2 Sadirvan Camii

3 Su terazisi

4 Bartin Irmag X

5 Bartin Tarihi Evleri

6 Bartin Cilegi X
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

7 Bartin Kestanesi X
8 Tel Kirma X
9 Dikili Tag

10 Bartin Caglayan

11 Bartin Galla (Kadinlar) Pazari

12 Cektirme Gemisi ve Manda

13 Amasra Kus Kayasi

14 Amasra Salatasi

15 Amasra Kalesi

16 Kemere Kopriisii

17 Fatih Sultan Mehmet

18 Giizelcehisar Lav Sttunlari
19 Ulukaya Selalesi
20 KDMP

21 Bartin’da Balik¢ilik

o Kemer Koprii, Bartin Irmagi, Bartin ¢ilegi, Bartin kestanesi ve tel kirma el sanati
Bartin’a 6zgii Bartin’1 anlatan degerlerdendir.
Bartin’1in markalagmasina katki saglamasi i¢in nasil bir web sitesi gelistirilmelidir?
* Bartin’da yetistirilen {irlinlerin oldugu boliim,
* Bartin’a ait fotograflarin oldugu boliim olmali.
Kendi kurumunuzun/igyerinizin tanmitimi i¢in web siteleri, sosyal medya gibi internet
olanaklarini ne 6l¢iide kullantyorsunuz?
e Sosyal medya kullanilmaktadir.
Sizce kent mobilyalar1 (Bank, aydinlatma, ¢op kovasi, yonlendirme levhalar1 v.b) kentlerin

0zglin olmasini ve ayirt edilebilir olmasini saglayan ve kentsel kimligin olusumunda etkili olan
bir bilesen midir? Hangi 6zellikleri tagimalidir?
o Eskiden ahsap/kereste satildigi i¢in ahgap goériiniimlii olmali.
Kent mobilyasinda kullanilan malzemelerden sizin tercihiniz hangisidir?
e Ahsap kokenli malzemeler,
Sizce kent mobilyalar1 kent konforunu ve yagam kalitesini artirict tasarimlar midir?
e Evet.
Mevcut kent mobilyalari tarihi ve dogal ¢evrelere uyumlu mudur?
e Kismen uyumludur.

iLGI GRUPLARINA YONELIK SORULAR

36.

37.

38.

39.

40.

Bartin’in markalagsmasina ya da taniir olmasina yonelik konaklama/ulasim/gida/STK vb. gibi
ilgi gruplarinin hangi ¢alismalar yaptigini diisiiyorsunuz? Ornek verebilir misiniz?
o Kendi sosyal medya hesaplarimizdan tanitim yapilabilir.
flgi gruplarmin (STK/Otel/Ulagim...) turizm agisindan sahip oldugu giiclii ve zayif yonleri
nelerdir? Size sunulan firsatlar veya kisitlamalar mevcut mudur?
e Bartin’in gii¢lii yonii ulasimin kolay olmasidir,
e Zayif yoni ise, turistik etkinlik sayisinin az olmasidir, bu nedenle etkinlikler artirtlmali
Ve
e Tarihi ¢evre korunmaya devam edilmelidir.
Bartin’da konaklama tesislerinde profesyonel ve kaliteli hizmet verilmekte midir?
o Yeterli diizeydedir.
Sizce konaklama fiyatlar1 uygun mudur? Yiiksek ise sebepleri nelerdir?
e Yaz doneminde fiyatlarin yiiksek oldugu séylenebilir.
STK ve yerel yonetim, kamu kurumlari arasindaki iletisim etkin ve yeterli midir?
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41.

42.

e Yeterli diizeydedir.

STK’larin yerel etkinlikleri var m1?
o Etkinlik sayis1 artmalidir.

Eklemek istediginiz herhangi bir konu var m1?
e Yok

MARKALASMA STRATEJILERi, GOREV ALAN PAYDASLAR ILE ROL VE
SORUMLULUKLARININ BELIRLEMESINE YONELIK SORULAR

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

Marka kimligi ve markalasma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan paydaslar kimler
olmalidir?
Yerel halk,
e Universite,
Belediye,

o Kamu kurumlari,

e STK
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel yonetimin gorevleri
neler olmalidir?

e Tema Parklar yapilabilir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan 6zel sektdriin gorevleri
neler olmalidir?

e Hediyelik esya (magnet, Bartin’a 6zgii biblo gibi) ¢esidini artirmalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan STK’larin gérevleri neler
olmalidir?

o Turistlere yonelik etkinlikler diizenlemelidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan yerel halkin goérevleri
neler olmalidir?

e Tamtim faaliyetlerine katilmalidir.
Marka kimligi ve markalagma stratejilerinin olusturulmasinda rol alan {iniversitenin goérevleri
neler olmalidir?

o Universitenin uygulama oteli olup, dgrenciler burada staj yapmalidur.
Marka kimligi, imaji1 ve markalagma stratejilerinin olugturulmasinda rol alan kamu kurum ve
kuruluslariin gérevleri neler olmalidir?

e Kurumlar arasi igbirligine devam edilmelidir.
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8. BOLUM
SONUC BILDIRGESI

Bartin Ili turizm sektdriinde onemli bir destinasyon olabilecek dogal ve Kkiiltiirel peyzaj
potansiyellerine sahiptir. Helenistik, Roma, Bizans, Ceneviz ve Osmanli dénemlerine ait eserlerin
varlig: ile kiiltiir turizmi; Amasra, Cakraz, Tarlaagz1, Gockiin, Giizelcehisar, Inkumu, Biiyiikkizilkum
gibi kumsallariyla deniz turizmi; Ardig, Gezen, Uluyayla, Giirclioluk, Sipahiler Magaralari, Ulukaya ve
Karadere Kanyonlari, Ulukaya, Degirmenagzi gibi Selaleleri ile doga turizmi Bartin’da 6n plana
cikabilecek giigtedir. Bununla birlikte Bartin igi tel kirma, ahsap oymaciligi, ahsap tekne ve yat
yapimcilig: gibi geleneksel el sanatlar1 da turizme destek olacak potansiyeller arasinda yer almaktadir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii verilerine gére Bartin iline
gelen yerli ve yabanci toplam turist sayis1 2017 yilinda 253.206; 2018 yilinda 256.347; 2019 yilinda ise
279.974 kisidir. Fakat bu turistlerin bir¢ogu kent merkezine ugramadan 6zellikle Amasra’y1 tercih
ederek ziyaretlerini tamamlamustir. Bartin kent merkezi turizm sektoriinden istendigi oranda
yararlanamamaktadir. Diizenlenen “Bartin Kent Kimligi Calistay1” nda Bartin kent kimligi ve kimlik
bilesenleri, Bartin kentinde turizmin gelistirilmesi, gelen turist sayisinin ve kalis siiresinin artirilmasi,
turizm sektoriinde potansiyeller, yasanan sorunlar ve bu sorunlarin ¢éziim Onerileri tartisilmistir.
Asagida ilgi gruplarindan elde edilen veriler 6zetlenmistir.

Bartin kent kimliginin korunmasinda 6ncelikli olarak yerel halka biiyiik gorev diistiigii bu nedenle
de halkin koruma konusunda farkindaliginin artirilmasi gerektigi; kent kimliginin olusturulmasinda
sadece mevcut degerlerle degil, kentin kaybolan degerlerinin de ele alinmasi gerektigi ifade edilmistir.
Ayrica, kent mobilyalarinin da kentsel kimligin olusumunda etkili bir bilesen oldugu belirtilmistir. Yerel
ve dogal malzeme kullanilarak yerel tedarikgiler tarafindan tiretilmesinin 6nemli oldugu vurgulanmustir.

Dogal ve kiiltiirel korumada yerel halkla birlikte merkezi ve yerel ydnetimin, Universite ve
STK’larin da birlikte hareket etmesi gerektigi ifade edilmistir.

Bartin Kent merkezinde turizm sektdriinde degerlendirilebilecek birgok potansiyel yer
almaktadir. En 6nemli potansiyelde kentin i¢inden gecen Karacay ve Kocanaz Caylari’nin meydana
getirdigi Bartin Irmag1’dir. Ayrica, kent merkezinde Tashan, Kafkonak, Su Terazisi, Sadirvan, Osmanl
Hamami, Miiezzinoglu Hani, Fatma Hanim Konagi, Orduyeri Kopriisii, Kemerkoprii, Kent Tarihi
Miizesi (Riistiye Mektebi), Aya Nikolas Kilisesi, istiklal Okulu gibi sivil mimari yapilar1 ve anitlar
bulunmaktadir. Yine agda tatlisi, kabak burma, piring mantisi, pum pum ¢orbasi, 1spit, kulakli makarna,
feslegenli gbzleme gibi yoresel yiyecekleri s6z konusudur. Bartin’a 6zgii ¢ok sayida, mani, tiirkii, roman
ve siir mevcuttur. D1v D1v, Aman Ey Aman Of, Elma Aldim Bartin’dan, Kavsak Suyuna giderken gibi
onemli tiirkiileri; Yesil Golge, Imparator Cay Bahgesi ve Kasim veresiye romani gibi romanlar1; Nokta
noktam siiri Bartinli yazarlar tarafindan kaleme alinmis eserler arasindadir. Bu degerlerden turizmde
nasil yararlanilabilecegi konusunda arastirma yapilmasi gerektigi belirtilmistir.

Yesil altyap1 ¢cok dnemlidir, kent merkezinde yer alan Balamba Tabiat Parki, Sevgi Parki ve
Gazhane Parkinin cazibe merkezi olabilmesi, turistlerin ziyaret etmesi i¢in temali peyzaj
diizenlemelerinin yapilmasi, insanlarin toplanabilecegi bir meydan tasarlanmasi 6nem tasimaktadir.
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Ayrica, Tirkiye 2023 Turizm Stratejisinde Bartin’in 6ncelikle eko-turizmin gelistirilecegi
bolgeler icinde yer almasi ve kiiresel 1sinma, hava sicakligini arttirmasi gibi nedenlerle Ege ve
Akdeniz’deki turist potansiyelinin Karadeniz’e yonelmesi de bir avantaj olarak degerlendirilecektir.

Bartin kent merkezi sahip oldugu potansiyellerin yani sira bazi dezavantajlara da sahiptir ve
turizmin gelisebilmesini engelleyen cesitli sorunlar gériilmektedir. Ornegin, tarihi yapilarin Safranbolu
gibi bir arada olmayip tarihi bir doku 6zelligi gostermeyisi bir dezavantajdir. Bartin merkezden gegen
irmagin su miktar1 ve derinliginin yaz doneminde azalmasi irmakta su sporlari yapilmasini
zorlagtirmaktadir. Geleneksel el sanatlarinin teshir ve satigina yonelik isletmeler sayisal olarak yetersiz
olup; ahsap oymaciligt Amasra’nin kdylerinde sayilar1 olduk¢a azalmis birkac kisi tarafindan
yapilmaktadir. Bartin’a 6zgili geleneksel yemeklerin yenebilecegi restoranlar fazla degildir. Bartin kent
merkezinde konaklayacak yeterli sayida otel olmadigi icin turlar Amasra ve Safranbolu’ya gitmektedir.
Mevcut konaklama tesislerinde ise nitelikli eleman sikintis1 yasanmaktadir. Amasra, inkumu, Cakraz,
Ulus-Ulukaya gibi turizm merkezlerine ulagim saglayan ortak bir terminal alaninin olmamasi; otopark
yetersizligi; ulasim ve tanitim eksikligi; kaynak yetersizligi; STK, yerel yonetim, kamu kurumlar1 ve
yerel halk arasinda yeterli koordinasyonun bulunmamasi gibi sorunlar da mevcuttur.

Bartin’da turizmin gelismesi i¢in ¢esitli ¢6ziim Onerilerinde bulunulmustur. Bunlar, yerli ve
yabanci turist sayisinin ve geceleme sayisinin artmasi i¢in turizmin 12 aya yayilmasi ve turizmin
cesitlendirilmesinin gerekliligidir. Bu amagla irmakta kano ve sandal gezileri, Bartin’da gida sektoriinde
turizme katki saglayacak festivaller, Yali Mevkiinde bulunan iskelenin restore edilip bu iskeleden
baglayan tekne turlar1 yapilabilir. Ayrica, yaylalar ve selalelerin tanitimiyla karavan turizmi, organik
tarim (Ta-Tu-Ta’larla is birlikleri) ile ¢iftlik turizmi, orta 6gretim 6grencilerine yonelik yaz ve kig
aylarinda bilim kamplar1 diizenlenebilir. Bilimsel toplantilar, Kongreler yapilabilir. Deniz turizminin
yan sira Kiire Daglar1 Milli Parkinda dag turizmi, eko turizm, kus gozlemciligi, fotografcilik, yayla
turizmi, irmak turizmi, olta balik¢ilig1, orman yan iiriinlerinin toplanmasi (mantar, kestane, thlamur, vb.)
gibi alternatif turizm faaliyetleri yapilabilir. Kirsal turizmin yani sira saglik turizmi gergeklestirilebilir.
Saglik turizmi kapsaminda zayiflama kampi, yoga kampi gibi giincel olusumlar turizm etkinliklerine
dahil edilebilir. Tanitim faaliyetlerinde sosyal medya ve agizdan agiza tanitima oncelik verilebilir.

Bunun yani sira Bartin’in sanayi ve ekonomik agidan gelisebilmesi i¢in, demiryolu ulagimi
saglanmali, Zonguldak Havaalani faaliyete gegirilmeli ve kullanim devamliligi saglanmali, lojistik
sorunlar giderilmeli, miitesebbisler artirilmali, Filyos Projesine entegrasyon igin 6n hazirliklar
yapilmalidir. Odun dis1 orman iirlinleri Kocayemis (beydin), Kiren (kizikik), Bogiirtlen; kestane bali,
manda yogurdu, manda peyniri iireticileri desteklenmeli; yerelde iiretilen kasar peyniri ve sucugun
tanitimi yayginlastirilmalidir. Ayrica kestanenin iglenmesi ve pazarlanmasi, tekne iiretimi yapan isletme
sayisinin artirilmasi, hediyelik egya iiretimi ic¢in isletmelerin tesvik edilmesi, defneyapragi isleme
tesislerinin ¢ogaltilmasi, siit isleme tesislerinin artirilmasi gibi turizme hizmet edecek sektorlerin 6n
plana ¢ikartilmasi da Bartin’in tanitimina katki saglayacaktir.

Bartin’in tanitimi i¢in olusturulacak Web sayfasinda “Bartin’da Ne Yenir?”, “Bartin’da Neresi
Gezilir?”, Sanal tur (360°), kisa kiiltiir rotalar1 yer almali, yapilacak etkinlikler ve yemek yenilebilecek
mekanlar tanitilmalidir. Web sitelerinin devamliligi saglanmali ve mobil uyumlu olmalidir.

Bartin ilinin markalagmas1 i¢in kullanilabilecek sloganlar arasinda “Irmaklar kenti”, “Kuzey’in
Yildiz1”, “Sular Sehri” yer alirken, Bartin ilini tanimlayacak renkler mavi ve yesil olarak belirtilmistir.

Logoda olmasi1 gereken 3 deger ise “Bartin Irmag1”, “tel kirma”, “Giizelcehisar Lav Siitunlar1” ya da
“Kiire Daglar1 Milli Parki1” olarak ifade edilmistir.
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Sonug olarak, Bartin’in turizm sektoriinden istedigi oranda yararlanmasi ve markalagmasi ile
ulusal ve uluslararasi taninirhigi artabilecek, dogal ve kiiltiirel degerleri korunacak, kentin fiziksel alt ve
iist yapisi gelisecek, istthdam saglanip go¢ engellenebilecektir.

TESEKKUR

Bu calisma sirasinda bizden desteklerini esirgemeyen Bartin Valimiz Sayin Sinan GUNER’e ve
Rektoriimiiz Prof. Dr. Sayin Orhan UZUN’a siikranlarimizi sunariz. Ayrica proje ve ¢alistay1
destekleyen kurum yoneticileri ve kurum temsilcilerine; calistay sirasinda bize katkida bulunan
Miihendislik, Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Peyzaj Mimarhigi Bolimi 6gretim iyelerine ile
Universitemiz dgrencilerine de tesekkiirlerimizi sunariz.

Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin Ornegi baslikli ve 2018-FEN-B-001 nolu proje
"Bartin Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Komisyonu tarafindan desteklenmistir."
Desteklerinden dolay1 komisyona da ¢ok tesekkiir ederiz.
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EKLER

EK1. Afis

BARTIN " v
KENT KiMLIGI ¢ e
GALISTAYI

17 NiSAN 2019
CARSAMBA

SAAT : 09:00 - 17:30
BARTIN UNIVERSITESI
AGDACI KAMPUSU KONFERANS SALONU

“ BIR DILEGIMIZ VAR MARKA
KENT OLMAK "

Ek 2. Branda Afis

“BiR DILEGIMIZ VAR MARKA KENT OLMAK”
http://markakent.bartin.edu.tr

E#H 17 NiSAN 2019, Carsamba (O SAAT: 09.00 - 17.30 BARTIN UNIVERSITESI
Agdaci Kampisii Konfarens Salonu

e

-----
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Ek 3. Davetiye

BARTIN KENT KiMLIiGi CALISTAYI
“BiR DILEGIMiZ VAR MARKA KENT OLMAK"

g 17 NiSAN 2019, Carsamba
SAAT : 09:00 - 17:30

BARTIN UNIVERSITESI
AGDACI KAMPUSU KONFERANS SALONU
httpsi//w3.bartinedutr/ - https//markakent.bartin.edu.tr/

D 6

N | MUSIAD .. KOLTURVE TURIZM BAKANLIG:
” > BARTIN iL XULTOR VE TURIZM
BAKKA | BARTIN ¢ WOBORLOGD

Universiternizde diizenlenern e
“Bartun Fent Kinlige Galestaye” ne onurlandumancze delerim.

J{l{/{y[/{ll‘{/ﬂ/( 4

Prof.Dr. Orhan UZUN
Rektor

Ek 4. Calistay Programi ve Sunum Karti

BARTIN KENT KiMLiGi CALISTAYI

17 NISAN 2019, Carsamba

5
BAKKA  BARTIN

httpsy/wi.baethvedute’  Mtps//manakentbortin.cdu.tr)
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BARTIN KENT KIiMLIGi CALISTAYI

17 NISAN 2019, Cargamba

CALISTAY PROGRAMI

09:00 - 09:30 TGt

TQI30 - 10500 Agilts Komugmalar

10:00 - 11200 Davelli Konugmaci
Prof. D Selma Mevdar Uygur (Manka Kentler ve Stirdiivitlehilirlit)
Dr. O Ulyest Gitzide Pinar Kavlit (Kent > Kent Kimliging Olusturan Etmenler)
Dr, Ogr. Llyesi Den 7

FEOE - 13:00 I, Qturum Caligtay Grup Caligmas

13:00 1400 Yemeh Aras

14:00 - 10:00 1. Ofvrum Calistay Grup Caligmast

6:00 - 1G5 Ars

16:15 - 1630 Miizik Dinlelisi

1630 17:00 Sonug Bildirges! Sunumuwve Sore - Cevaplar
17100 - 1730 Kattlim ve Tegekhiix Belgelerinin Verbmest

www.bartin.edu.tr - https:// markakent.bartin.edu.tr

Ek 5. Cahstay Katihmc Listesi

SIRA

NO AD-SOYAD * KURUM ADI

1 AHMET BADRAK Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig Béliimii
2 AHMET INCEKARA Bartin TSO

3 AHMET SELAMI KANBUR Amasra Canli Balik

4 AKIF GOKCE Bartin Universitesi YDYO

5 ALI AKIN Firnim

6 ALI BORA Bartin Universitesi Arkeoloji Boliimii

7 ALI GULOGLU

8 ALI OZCAN Bartin Cevre Sehircilik il Miidiirliigii

9 ALI UNSAL KESKINER Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Kor. Dernegi
10 ALICAN DURMUS

11 ASIM ERGUNAY Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Kor. Dernegi
12 ATAKAN SUHA KARAYILMAZLAR | Bartin Universitesi Fen Bil. Enstitiisii

13 AYHAN ERGUN Ulus Birlik

14 AYHAN TEPE Bartin Kahveciler ve Serbetciler Esnaf Odasi
15 AYLIN ALISAN YETKIN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
16 AYSUN BACAKSIZOGLU Bartin Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii
17 AYSEGUL YAYLI 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

18 AYTEKIN YILDIRIM Bartin il Tarim ve Orman Miidiirliigii

19 BARAN KARALDI Bahge Cafe Bistro

20 BARIS ATA Bartin {1 Tarim ve Orman Miidiirliigii

21 BARIS OZKAN Bartin Bakkallar ve Bayiler Odasi

22 BAYRAM AKGUL Bartin Universitesi MYO

23 BERFIN YILDIRIM Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Boliimii
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24 BERRIN KUCUKTABAK Bartin Tel Kirma Dernegi

25 BEYZANUR CAKMAK Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
26 BUSE TURKAYDIN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
27 BUSRA AYGUN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarligi Béliimii
28 CENGIZ KURT Somaklt Unlu Mamiilleri

29 CEVDET GUMUS Bartin Universitesi MYO Organik Tarim Prog.
30 CAGRI SURUCU Bartin Universitesi MYO Turizm ve Otel Isletmeciligi Prog.
31 CETIN ASMA Aragtirmaci Yazar

32 D. ALI TEKDAMAR Amasra Belediyesi

33 DILEK OZAL Il Kiltiir ve Turizm Miid.

34 DILEK OZKAZANC Kozcagiz Belediyesi

35 DILRUBA MERVE COSGUN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
36 Dog. Dr. NURHAN KOCAN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig Béliimii
37 DOGA DAGHAN BAPAPDER/Tagpakon Bartin Genglik Kollar1
38 ERDAL CAKIR Marina Cafe

39 ERHAN ERTOSUN Bartin Belediyesi

40 ERHAN GULER Ticari Isletme

41 FAHRI OZSOY Ozsoy Orman Uriinleri

42 FATMA BAGDATLI CAM Bartin Universitesi Arkeoloji Boliimii

43 FATMA GUL CABUK Bartin Universitesi Egitim Fak. Simf Ogrt.

44 FUAT DURSUN Bartin {1 Kiiltiir Turizm Miidiirii

45 FUNDA BOYACI Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
46 FURKAN OCAL Tolga Cat Bahgesi

47 GIZEM CENGIZ GOKCE Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlign Béliimii
48 GOKHAN EMIR Bartin Universitesi MYO

49 GONUL ULUSAL Bartin Esentepe Mah. Sakini

50 GOZDE INAN BARDOSK74

51 GULBAHAR AKBALIK Kiire Dag Evi

52 GI:JLSUN SAHAN Bartin Universitesi Egitim Fak.

53 GULTEN GUNGOR Serife Baci Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
54 GURAY CAN AYTEKIN Amasra Miize Miidiirliigii

55 H. ALTUG TANCA Bartin Universitesi

56 HANDAN BILICI Bartin Universitesi Arkeoloji Boliimii

57 HASIM TASCIOGLU Bati1 Karadeniz Telsiz ve Radyo Amatorleri Dernegi
58 HIKMET GUMUSSOY Kirazlar Otel

59 HUDAVERDI AKGUN BAPAPDER/Bartin Profesyonel Ascilar ve Pastacilar Der.
60 HULYA CELIK SESEN Bartin Universitesi MYO Adalet Programi

61 HUSEYIN SELEEN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig Boliimii
62 HUSEYIN SAMIL YILDIRIM Bartin Universitesi MYO Adalet Programi

63 IDIL DAL Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Boliimii
64 ILKNUR DOGAN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Boliimii
65 IRFAN SAGLAM Orduyeri Mah. Muhtar1

66 KUBILAY MENTES Bartin Giizel Sanatlar ve Turizm Dernegi

67 M.ASIM OZDEMIR Bartin HEM ve ASO
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68 MAHSUN TAS Bartin Universitesi

69 MEHMET ALI MUTLU Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
70 MEHMET DEMIR Miisiad

71 MEHMET KORKUT Bartin Egitim ve Kiiltiir Dernegi

72 MEHMET SOMAKLI Somakli Tur- Soforler Odasi

73 MELIH CAN LOK Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
74 MELIH EMRE ERTAN BARDOSK74

75 MERJEN GARAYEVA Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
76 MERT OZTURK Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
77 MERTCAN SEN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
78 MESUT KAYAER Bartin Universitesi [IBF SVKY

79 MUHITTIN KIBAROGLU Amasra Seyahat Kooperatifi

80 MUSTAFA ARTAR Bartin Universitesi / Pedaldaslar

81 MUSTAFA OZMEN Bartin Cevre Sehircilik 11 Miidiirliigii

82 MUSTAFA SEMIH SARAOGLU Bartin Universitesi Tasarim Boliimii

83 MUSTAFA SAHIN Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Kor. Dernegi
84 MUCAHID AMBARKAYA Kiire Daglar1 Milli Park Midiirligii

85 NAZLI KANBUR Atdlye Mimarlik

86 NEJLA ACAY Esnaf Odas1

87 NIiLGUN SABAN Bartin Kadin Dayanigsma Dernegi

88 NOVROZ RECEPOV Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
89 NOYAN EROZCELIK Bartin Cevre Kiiltiir ve Dogal Varliklar1 Kor. Dernegi
90 NURI KAAN OZKAZANC Bat1 Karadeniz Telsiz ve Radyo Amatorleri Dernegi
91 ORHAN AYDIN Elitte Cafe

92 OSMAN BAHADIR KALECIK BAKKA

93 OMER AMAN Kaf Konak/Boytorun Timur LTD

94 OZKAN OZDEMIR Bartin [1 Ozel Idaresi

95 OZLEM CELEBI Grafiker

96 OZLEM YILDIZ Bartin Universitesi

97 PINAR BOLLUKCU Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
98 SEBAHAT ACIKSOZ Bartin Universitesi

99 SEHER SULTAN CAN Bartin Universitesi Peyzaj Mimarligi Béliimii
100 SEHER UTUC Bartin il Ozel Idaresi

101 SELMA CELIKYAY Bartin Kiiltiir Varliklarin1 Koruma ve Yasatma Dernegi
102 SERENAY GOKCE Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
103 SERPIL YAYLALI Doga Koruma ve Milli Parklar Sube Midiirliigi
104 SERPIL YUZLU Ticaret {1 Miidiirliigii

105 SERVET CINCIN Servet Yazma

106 SEZGIN KOKSALDI Bartin Universitesi Peyzaj Mimarligi1 Boliimii
107 SITORA OVEZOVA Bartin Universitesi Siyaset Bilimi

108 SUEDA NUR GOLLU Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Bolimii
109 SAHIN BAS BAKKA

110 SEREF LULLECI Demirciler Mah. Muhtari

111 SUKRU AYAS Asmali Konak

112 TARIK GULLE BARDOSK
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113 TUBA KOSE Bartin Universitesi Peyzaj Mimarligi Béliimii
114 TUGCE YILGIN Bartin Universitesi Egitim Fak. Simf Ogrt.
115 UGUR HATINOGLU Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
116 VILDAN GENCER Tarim ve Orman il Miidiirliigii

117 YESIM TUTUMLU Bartin Saglik Miidiirliigii

118 YONCA ALEMDAR Halkevleri Bartin Subesi

119 YUDUM BOYTORUN Kaf Konak/Boytorun Timur LTD

120 YUSUF CIHAT CAGAC Bartin Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii
121 YUCEL YUZLU Bartin Bilim Egitim Dernegi

122 ZAFER GECEGORUR Bartin Kiiltiir ve Sanat Dernegi

*Alfabetik siraya gore siralanmistir.

Ek 6. Gorevli Ogrenci Listesi

SIRA

NO |AD-SOYAD * KURUM ADI

1 Aynur CAKMAK Bartin Universitesi
2 Berat AKDERE Bartin Universitesi
3 Betiil KARAHASANOGLU Bartin Universitesi
4 Beyza OZGOKCE Bartin Universitesi
5 Deniz COSMUS Bartin Universitesi
6 Ebru YILDIZ Bartin Universitesi
7 Edibenur ALEMDAR Bartin Universitesi
8 Fatih POLAT Bartin Universitesi
9 Figen MATULOGLU Bartin Universitesi
10 Hasan SAYIN Bartin Universitesi
11 Hiiseyin NERGIZ Bartin Universitesi
12 Ibrahim ADALI Bartin Universitesi
13 Izettin GUZEL Bartin Universitesi
14 Mehmet Ali SAKALLI Bartin Universitesi
15 Miicahit Talha YILMAZ Bartin Universitesi
16 Neslihan MUS Bartin Universitesi
17 Nigar DONMEZ Bartin Universitesi
18 Oktay GURPINAR Bartin Universitesi
19 Pmar SUCU Bartin Universitesi
20 Rabia ARACLIOGLU Bartin Universitesi
21 Remziye KILIC Bartin Universitesi
22 Remziye SEKERCI Bartin Universitesi
23 Sanem Hande BAYRAMOGLU | Bartin Universitesi
24 Sinem MUT Bartin Universitesi
25 Tuncay TUNA Bartin Universitesi
26 Yasemin GOKTAS Bartin Universitesi
27 Yeliz TARHAN Bartin Universitesi
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Ek 7. Cahstay Web Sayfasi

Aasayla  BAPProsl  Coisiy  BortnMokonda  Betsim g Bogiontdor

BARTIN - Bir Dilegimiz Var Marka Kent Olmak

“Bartin Kent Kimligi Calistayl” yogun bir katiimla gerceklestirildi

Proje Hakkinda
KENTSEL KIMLIK ODAKLI MARKALASMA: BARTIN GRNESI
OzeT

Kimilk, bir yerde yasayan Kisliere o alana ait oima hissi veren, bir y edimesini sag) gal yada
iittorshunsuri olorok ritalencirctlr (ynch, 1960, Enacho v Cracan, 2013) Kentin varolusundan gandmaze kadar gelen mimari
yapiar, agi yesil alanian. gelenek s yapisi kent Kimiiginin birer ogs-<| niteligincedir. GOnamazae kentier
Kimiikderi plana gikip taninirigin arts Buda e get

Uiisal ve ulusiararast tannirid sagiamak igin marka vazgegiimez 6 kogul niteligindedi (Enache ve Craciun, 2013). Marka bir isim,
ROk sanan reok sembol tasanm un dn huniann hie kambinasunan e (otiee 200 Citon 20
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Ek 8. Calistay Fotograflan

é : ? ONIVERSITESI
BARTIN
UNIVERSITES]
BARTIY
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Ek 9. Calistay Haberleri

bf-c-m"v‘lillﬂf VALILIK ¥ BARTIN  ILCELERIMiZ ~ HiZMETLERIMiZ ¥ GUNDEM ~  [LETiSIM

Bir Sehri Marka Yapmak, Geri Déniisii En Yiiksek Yatirimlardan Biridir

m][m] ]

“Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin Omegi” projesi kapsaminda “Bartin Kent Kimligi Galistay1” diizenlendi

Bartin Universitesi Ajdaci Kampiisii Konferans Salonunda gerceklestirilen calistaya Vali Sinan GUNER, Bartin Universitesi Rektori Prof. Dr. Orhan UZUN, il Emniyet
Midiini Oglin VURAL, il yoneticileri, akademisyenler, sivil toplum kuruluglan temsilcileri, kurum ve kuruluglardan temsilciler ve tgrenciler katildi.

Bartin'in kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin konusuldugu calistayda agilis konusmasini yapan Vali GUNER, Bartin’in turizm odakl sektérel kalkinmasi noktasinda
calistayin énemine deginerek, “Kent kimliginin olusumu igin bir siire¢ gerekir. Tipki kentin kendisi gibi kimliginin de bir zamansallik boyutu vardir. Kent kimligini
olusturan bilesenler dogal, beseri ve insan eliyle yapiimis cevreden kaynaklanan unsurlarla degerlendirilebilir. Bu calistay ile Bartin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin
saptanmasinin yani sira Bartin'i marka bir sehir yapmak icin ayirt edici unsur, yénetim ve pazarlama teknikleri ile birlikte detayl| bir sekilde diistinilmesi gerektigini
belirtmek isterim. $ehri marka yapmak; sadece sehrin imajini olugturan pozitif faktarleri belideyip, bir arada durmasini saglayarak. giiglii ve karakteristik yanlarini géz
oniine sermek degildir. Dikkat gekici bir yerel kimlik ve sehir bilinci olugturmak, ekonomik tabanli ya da kullanici tavrini ve davranigini degistirmek gibi sosyal-kiilttirel
tabanh stirecleri icermektedir. Valiligimiz binyesinde olusturdugumuz 'Proje Gruplar!' ile dogru projeler hazirlayarak Bartin'in hak ettigi yerde olmasi icin
calismaktayiz. Bir sehri ‘Marka sehir’ yapmanin amaci, daha fazla turist cekmek, yatirimiari canlandirmak, degerli katkilar saglayabilecek yaratimei insanlar kentte
yasamaya ikna etmektir. Nihai amag, sehrin kalkinmasini saglamak, sehirde yagayanlara daha iyi hayatlar sunmak. onlarin mutluklarini artirmaktir. Bir sehri marka
yapmak, geri doniisii en yiiksek yatinmlardan biridir." dedi

Daha sonra Vali Sinan GUNER’e caligtaya verdigi destekten otiirti Bartin Universitesi Rektérii Prof. Dr Qrhan UZUN tarafindan tesekkir belgesi takdim edildi

Caligtaya destek veren a da tegekkiir b inin verilmesinin ardindan giin boyu devam eden c¢alistayda akademisyenlerin yani sira kamu kurum ve
kuruluglari, 6zel sektor temsilcileri, sivil toplum kuruluglan ve yerel halkin oldugu ¢alisma gruplarinda goris aligverisinde bulunuldu.

Bartin Valiligi -18 Nisan 2019
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Giindem Ekonomi Diinya Spor Magazin Kadin Saghk VYazarlar Teknoloji

Bartin Kent Kimligi Calhistay: gergeklestirildi

f ’ r “ i »:\»--_:“ EAZ_->3:~» 14:0C

Bartin Universitesi tarafindan yiiriitiilen "Kentsel Kimlik Odakli Markalagma: Bartin
Ornegi" projesi kapsaminda "Bartin Kent Kimligi Calistay1™ diizenlendi.

Bartin Universitesi tarafindan yurutiilen “Kentsel Kimlik Odakl Markalasma: Bartin Ornegi”

projesi kapsaminda “Bartin Kent Kimligi Calistayr” diizenlendi.

Bartin Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi {BAP) buinyesinde yurutilen “Kentsel Kimlik
Odakli Markalasma: Bartin Ornegi” projesi kapsaminda diizenlenen ¢alistayin agilisi Agdaci
Kampiist Konferans Salonunda gerceklestirildi. Bartinin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin
konusuldugu etkinlige; Bartin Valisi Sinan Gliner, Bartin Universitesi Rektorii Prof. Dr. Orhan
Uzun, il Emniyet Mudurs Oguin Vural, il yneticileri, akademisyenler, kurum ve kuruluslardan
temsilciler ve 6grenciler katildi.

Etkinligin acilis konugmasini yapan Vali Guner, Bartin'in turizm odakh sektorel kalkinmasi
noktasinda calistayin 6nemine deginerek, “Kent kimliginin olusumu icin bir stire¢ gerekir. Tipki
kentin kendisi gibi kimliginin de bir zamansallik boyutu vardir. Kent kimligini olusturan bilegenler
dogal, begeri ve insan eliyle yapilmig cevreden kaynaklanan unsurlarla degerlendirilebilir. Bu
calistay ile Bartin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin saptanmasinin yani sira Bartin't marka bir
sehir yapmak icin ayirt edici unsur, ydnetim ve pazarlama teknikleri ile birlikte detayl bir sekilde
dastnilmesi gerektigini belirtmek isterim. Sehri marka yapmak; sadece sehrin imajini olusturan
pozitif faktorleri belirleyip, bir arada durmasini saglayarak, gliclii ve karakteristik yanlarini géz
ontine sermek degildir. Dikkat cekici bir yerel kimlik ve sehir bilinci olusturmak, ekonomik tabanli
ya da kullanici tavrini ve davranigini degistirmek gibi sosyalkiiltiirel tabanh strecleri
icermektedir.” dedi.

Haber Turk -19 Nisan 2019
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O YEMEN KANVsi

# YAZARLAR GUNCEL SIYASET EKONOMI SPOR KULTUR SAGLIK TEKNOLOJI EGITIM YASAM DIGERv EIGALERI @VIDEO Q =

14:55 - Son dakika... Uzman onbasi, 2 ayri not birakip intihar etti

sw e

Bartin'in kent kimligi ve kimlik bilegenleri ele alinacak

Bartin Universitesi'nde 17 Nisan 2019 Carsamba gunu duzenlenecek 'Bartin Kent
Kimligi Calistayi'nda Bartin'in kent kimligi tartisilarak, kimlik bilesenleri
konusulacak. Calistay, Bartin Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP)
tarafindan kabul edilen 'Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin Ornegdi' baslikli
proje kapsaminda gerceklestirilecek.

mis QOO

“Bartin Kent Kimligi Calistay!” 17 Nisan 2019 Carsamba gunu Bartin Universitesi
Konferans Salonunda gerceklestirilecek. Calistay, Bartin Universitesi Bilimsel
Arastirma Projeleri Birimi (BAP) tarafindan kabul edilen “Kentsel Kimlik Odakli
Markalasma: Bartin Ornegdi” adli proje kapsaminda duzenlenecek. BAP
tarafindan desteklenen calistaya/projeye ayrica Bartin Valiligi, Bartin Belediyesi, |I
Ozel Idaresi, Cevre ve Sehircilik Il Mudurlugu, Bartin Ticaret ve Sanayi Odas! ve
Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi (BAKKA) ile Mustakil Sanayici ve Isadamlari
Dernegdi (MUSIAD) Bartin Subesi de destek veriyor.

Calistay ile Bartin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin saptanmasi amaclaniyor.
Bunun yani sira Calistay'da Bartin kentinde turizmin gelistiriimesi, gelen turist
sayisinin ve kalis suresinin artirlimast icin nelerin yapilabilecedi, turizm
sektorunde yasanan sorunlar ve bu sorunlarin cézum onerileri de tartisilacak.
Calistay'a sekiz ilgi grubunun katilimi planlandi. Bunlar: ulasim (sehir ici,
sehirlerarasi) ve tur acenteleri, konaklama (otel, motel, misafirhane vb.), gida
sektoru (restoran, kafe, firin vb.), basin yayin organlari (radyo, TV, gazete), ozel
sektor temsilcileri (hediyelik esya satisi vb.), STK (arastirma konusu ile ilgili

olanlar), muhtarlar ve yerel halk.

Calistay'in hazirlhik agsamasinda 27 Subat 2019 tarihinde projeyi destekleyen kamu
kurum ve kuruluslan ile toplanti yapildi. Toplantida Calistay'in hazirlik sureci,
katilimci listeleri ve calistay yontemine yonelik bilgi alis verisinde bulunuldu.

Proje yurutucusu Bartin Meslek Yuksekokulu (Bartin MYO) Dr. Ogr. Uyesi Deniz
Celik, kentin ulusal ve uluslararasi taninirhdinin saglanmasinda markalasmanin
onemli bir etken oldugunu ifade ederek, Bartin'in kimlik bilesenlerinin
saptanmasi ve kentin markalasmasina nasil yansitilabilecegi konusunda gayret
gosterdiklerini belirtti.

Bartin Hergiin-27 Nisan 2019
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Bartin Kent Kimligi Calistayi
Gerceklestirildi

Bartin Universitesi tarafindan yurdtulen "Kentsel Kimlik Odakh
Markalasma: Bartin Ornegi” projesi kapsaminda "Bartin Kent
Kimligi Calistayi” dizenlendi.

Bartin Universitesi tarafindan yurGtulen "Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin
Omegi” projesi kapsaminda "Bartuin Kent Kimiligi Calistay!” ddzenilendi.

Barun Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP) bunyesinde yaratulen
"Kentsel Kimlik Odakl Markalasma: Bartin Ornegdi” projesi kapsaminda duzenlenen
calistayin acilisi Agdaci Kampusu Konferans Salonunda gerceklestirildi Bartin'in
kent kimligi ve kimlik bilegsenlerinin konusuldugu etkinlige; Barun Valisi Sinan Guner,
Bartun Universitesi Rektoru Prof. Dr. Orhan Uzun, I Emniyet Mudura Ogun Vural, il
yoneticileri, akademisyenler. kurum ve kuruluslardan temsilciler ve 6grenciler
katuld.

Rektér Uzun, essiz kulturel, tarihi ve dodgal zenginlikleriyle Bartinin marka olabilecek
her unsuru bunyesinde banndirdigin da sdyleyerek, konusmasina su sekilde
dawvarm et

“Ulkermizin 2023 hedefleri gergevesinde turizim sektérl icin belirledidi ¢itaya; Bartin
aolarak ortaya konulan vizyonla katk sunulacaktr. Cahstayla birlikte, turizm
noktasinda zengin bir cesgitlilige sahip Bartin imizin dedisen wurizm algisina dabha iyi
ayak uyduracadina da ydrekten inanryorum. Yani artik dinlenmek ve gezmekle
yetinmeyen insanlarin sehrimizde hayaun her alanina ulasmalan ve tecrlbe
atmelerini saglayoacak imkanlarnn clusturulmas: Gzerine odaklanilmas) gerektigi
kanaatimi yveri gelmisken paylasmak isterim. Gacll kdltdrel ve dodal dederlere
sahip olan kentimizin marka alabilecek her unsuru bunyesinde barnndiradigin
bilivoruz. Dodru stratejiler, kararlihk, gondl ve ig birlikleri ile bu potansiyvelin tam
anlarmiyla sektére yansiyacading, bu dogrultuda da ekonomi ve istindam
noktasinda dnemli katkilar sunacadin inanyorum.”

Froje Yoroticlsd, Barun Universitesi Barun Meslek Yaksekokulu Peyzaj ve SOs
Bitkileri Progranm Dr. Ogr. Uyesi Deniz Gelik ise calistay hakkinda bilgiler vererek,
“Kentsel Kimlik Odakh Markalasma: Bartin Ornedi” projenin amaoac, Bartin'in
markalasmoa surecinde stratejilerin ve kimlik odakh marka elemanlarnmn
belirlenmesi ile somut drdnlerin gerceklestirilmesidir. Arastirrmada, ‘Markalagsmanin
Bartin i igin onemi nedir?, Bartin marka kimiligi ogeleri nelerdir?” ve Neler
yapilabilir? gibi sorulara cevaplar aranrmistr. Bu kapsamda, markalagsma
stratejilerinin belirlenmesi, marka kimlik égelerinin saptanmasi, logo, afig, brosar
tasarimirnn yapilmas, kimligi yansitan kentsel mobilyalardan bank, aydinlatma
elermani, ¢op kutusu ve tabela drneklerinin tasarlamnip aretilmeasi, weaelb sitesinin
tasarlanmasi hedeflenmistir” dedi

Haberler.com- 18 Nisan 2019
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Bartin Kent Kimligi Calistayi gergeklestirildi

Bartin Universitesi tarafindan yurutulen 'Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin
Ornegdi' projesi kapsaminda 'Bartin Kent Kimligi Calistayl' duzenlendi.

PAYLAS o o @

Bartun Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP) banyesinde
yvaratlen “Kentsel Kimlik Odakl Markalasma: Bartun Ornedgi” projesi kapsaminda
duzenlenen calistayin acilisi Adgdac) Kampuslu Konferans Salonunda
gerceklestirildi. Bartuinin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin konusuldudu
etkinlige; Bartin Walisi Sinan Guner, Bartin Universitesi Rektdra Prof. Dr. Orhan
Uzun, il Emniyet Madara Ogun Yural, il yéeneticileri, akademisyenler, kurum ve

kuruluslardan temsilciler ve oGrenciler katildl.

Etkinligin acihs konusmasint yvapan Yali Guner, Bartinin turizm odakh sektdrel
kalkinmas) noktasinda calistayin cnemine deginerek, "Kent kimliginin clusumu
icin bir streg gerekir. Tipk! kentin kendisi gibi kimliginin de bir zamansallik
boyutu vardir. Kent kimlidini olusturan bilesenler dogal, beseri ve insan eliyvle
vapilmis cevreden kaynaklanan unsurlarla dederlendirilebilir. Bu calistay ile
Bartin kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin saptanmasimnin yan sira Bartin’t marka
bir sehir yvapmak icin ayirt edici unsur, yonetim wve pazarlama teknikleri ile birlikte
detayl bir sekilde dasandlmesi gerektigini belirtmek isterim. Sehri marka
vaprmak; sadece sehrin imajin olusturan pozitif faktdrleri belirleyip, bir arada
durmasin saglayarak, guclu ve karakteristik yvanlarnni goz enune sermek degildir.
Dikkat cekici bir yverel Kimlik ve sehir bilinci olusturmak, ekonomik tabanh ya da
kullanict tavrini ve davranisint dedgistirmek gibi sosyal-kdltdrel tabanh surecleri

icermektedir.” dedi.
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Bartin Kent Kimligi Calistay: gerceklestirildi

Bartin Kent Kimligi Calistay gerceklestirildi
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Bartin Universitesi tarafindan yonitilen "Kentsel Kimdik Odakh Marka lagma:
Bartin Om=gi” projesi kapsaminds “Bartin Kent Kimlid Calgtay” dizenlendi.
Bartin Universitesi Bilimsel Ara stirma Projeleri Birmi (BAF) binyesinde yiiribilen
"Kentsel Kimlik Odakh Markalagma: Bartin Grnefi” projesi kapsaminda
dizenlensn gahstayn agihs Ajdac: Kamposd Konferans Salonuenda
gerceklestiridi. Bamn'in kent kimligi ve kimlik bilesenlerinin konusuldudu
etxinkge; Bartn Walisi Sinan Giner, Bartin Universitesi Rektdri Prof. Dr. Orhan
Uzun, Il Emniyet Modiri Ogon Vural, il yoneticiler, akademisyenier, kurum we
kuruluslardan termsilcilsr ve Sgrencier katibd.

Etkinkin sgilis konusmasin yapan Vali Giner, Bartin'in turizm odakl sekidgne]
kalkinmasi noktasinda galistayin dnemine definersk, "Kent kimliginin olusumu
igin bir sireg gerekir. Tipkl kentin kendisi gibi kimliginin de bir zamansallik boyutu
vardir. Kent kimliJini olusturan bilesenler dedal, beseri ve insan sliyle yapilmis
gewreden kaynsklanan evnsurlaria dederendirileb®n. Su calistay ile Bartin kent
kimligi we kimlik bilesenleninin saptanmasimin yan sira Bartin’s marka bir s=hir
yapmak igin ayirt edici unsur, yénetim ve pazarlama teknikler e birlikie detayh
bir sekilde disiinilmesi gerekiigni belitmek isterm. 3ehri marka yapmak;
sadece sehnn mapm clugturan pozitif faktdrier belirfieyip, bir arada durmasin
sajlayarak, gicld ve karakberistic yanlann giz Gnine sermek dedildin Dikkar
gakici bir yersl kimlik ve gehir ilinci clusturmak, ekonomik tabanh ya da kullanic
tavnn ve davranisini dejistinmek gibi sosyal-kiltirel tabanh sinsgheri
ipermekiedir.” dadi.

"Bartin'in hak =kigi yerde olmas igin cahgmakiayiz”

Wallik bonyesinde clusturulan proje grupdan ile Barinin kalkinmasina destek
sajladikisrini ifade eden Goner, "Bartin Valisi olarak géreve baslsdiim ilk
ginden bugine kadar kaynaklanmiz nelerdir, bu kaynakian en dodru bir sekilde
nasil kullanakilirizin gayreti ve gahismasa igine girdirm. Valiligimiz biimyesinde
olusturdujumuz Froje Gruplan’ ile dodru projeler hazirlayarak Barminin hak etigi
yerde olmas igin galismaktawiz.” diye konustu.

"Bir gehri marka yapmak, gen dénogh en yaksek yatinmizrdan bindir

Walk Giiner, galistaya kath sunanlara tegekkir edensk "Bir sehri 'Marka gehir’
yapmamn amaci, daha fazla wrist gekmek, yaunmlan canlandirmak, degerli
katkilar saglayabilecek yaratimei insanlan kentte yagsamaya ikna etmektir. Mihai
=mag. sehrin kalknmasing sajlamsk, sshirde yassyanlara daha iyi hayatisr
sunmak. onlann mutluklann artrmaktr. Bir sehn marka yapmak, ger dondsd en
yiksek yatinmlardan biridir.” seklinde konugtu.

“Turizm slaninda sekigrel kalkinmaya katk sunma hedefindeyiz”

Calgtay ile Barmin'dan baglayarak Sat Karadeniz Blgesinin turizrm alamnda
sektdrel ksllkinmasina katki sunmay hedeflediklerini kaydedsn Rektdr Uzun i==
“Gdnimidz dinyasimda her alanda oldugu giki turizrm alaninda da ciddi bir
rekabet ortami clusmustur. Bu durum iilkeler, balgeler ve hatta sehirlerin rekabet
giclerini arurmalan kenusunda defru we sOrddrileblir stratejiler olusturulmasing
zorunlu kilmistie. Turzm amagh markslasma dncelinde sirdarilen politicslann
yeniden gozden gegirdmesi ve yeni yaklasimlar sunulmasi da degisen sskior
dinamikleri goz ¢nune alindiginda gayret gésterilmesi gereken konulardan
olmustur. Bu dogrulteda essiz kiltdnel, tarihi ve dodal zenginlikleriyle dne gikan
sehrimizin markalagmas ile hak ettigi potansiyele wlasmas: anlaminda hepimize
ayri @yn gorevier diismektedir. i5__ta bundan dolay gahstay Gnemli buluyorum.”
fadelerini kulland.

Pusula-18 Nisan 2019
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Bartin’in kent kimligi masaya yatirilacak

Bartin Universitesi, onemli bir galistaya imza atacak. Bartin’in kent kimligi, 17 Nisan Gargamba giini, Bartin
Universitesi Konferans Salonu’nda diizenlenecek olan GCahistay'da masaya yatinlacak.
Bu haber 2019-04-13 10:31:24 eklanmis ve 1564 kez goruntilenmstir.

[ Deten 1 | Piss | W Twecte [ § Focsbook s oo

BARTIN
KENT KIiMLI
CALISTAYI

17 NiSAN 2019
CARSAMBA

SAAT : 09:00 - 17:30
BARTIN UNIVERSITESI
AGDAC!I KAMPUSU KONFERANS SALONU |

iki oturum seklinde gerceklestirilecek olan Calistay'a katilacak olan Prof. Dr. Selma Meydan
Uygur “Marka Kentler ve Sardirulebilirlik” konusunda, Dr. Ogr. Uyesi Guzide Pinar Koyla “Kent
Kimligi ve Kent Kimligini Olusturan Etmenler” konusunda, Dr. Ogr. Uyesi Deniz Celik de “Proje ve
Calistay Siireci” hakkinda konusmalar gerceklestirecekler. I
Grup calismalarinin da yapilacag: Calistay'in Sonuc Bildirgesinin sunumunun ardindan
katilmcilarin sorular da uzmanlar tarafindan yanitlanacak.

Bartin Halk-18 Nisan 2019
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BARTINDA KENT KIMLIGI CALISTAYI

Taspakon'a bagh Karadeniz Ascilar ve Pastacilar Federasyonu Uyesi Bartin
Profesyonel Ascilar ve Pastacilar Dernedi, Bartin Universitesi tarafindan
dizenlenen Resmi kurumlarin ve Sivil Toplum Orgitlerinin katihm sagladidn
Bartin Kent Kimligi Calistayi'na katihm saglamistir. Emeklerinden ve
desteklerinden dolayl Uyemiz Bapapder'e, ydnetimine ve Uyelerine tesekkur
ederiz.

Tagpakon-18 Nisan 2019
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il Miidiiriimiiz Bartin Kent Kimligi Calistayina
Katildi

“Kentsel Kimlik Odakli Markalagma: Bartin Ornegi” projesi kapsaminda Midarigimizin destek vermig oldugu “Bartin Kent
Kimligi Calistayi” dizenlendi. Bartin Universitesi Agdac Kampisi Konferans Salonunda gerceklestirilen caligtays Vali Sinan
GUNER, Bartin Universitesi Rektdrd Prof. Dr. Orhan UZUN, Il Emniyet Miidiird Ogan VURAL, il Midurumaz As OZCAN, il
yoneticileri, skademisyenter, sivil toplum kuruluslan ilcileri, kurum ve kuruluglardan temsiciler ve &grenciler katild:

Protokol konugmalannin ardindan, Calistaya destek veren katilimeilara tesekkir belgeleri venimistir. Giin boyu devam eden
caliztayda akademisyenlerin yan sira kamu kurum ve kuruluglan, 6zel sektdr temsilcileri, sivil toplum kuruluglan ve yere! halkin
oldugu calisma gruplarinda gériig aligverisinde bulunuldu

Cevre ve Sehircilik 11 Miidiirliigii-18 Nisan 2019
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