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REKLAM KURAMLARI

Cihangir KASAPOGLU!

“Bir reklam kurami, reklamciligi diger alanlardan farkl kilan ozellikleri hesaba

’

katmiyorsa, ozellikle aydinlatici olmayacaktir.’

(Xiaoli Nan ve Ronald J. Faber)

GIRIS

Reklam bir tirlin ya da marka ile hedef kitlesi arasinda belirlenen hedeflere ulagsmaya
yonelik yapilan ve insanlari belirli bir eylemde bulunmaya tesvik eden bir iletisim tii-
ridiir. Her ne kadar bir pazarlama araci olarak goriilse de Duncan & Moriarty (1998),

pazarlamanin temelinin ikna degil iletisim oldugunu 6ne stirmiistiir. Bu dogrultuda

iletisim kuramlar1 kapsaminda reklam kuramlarina de yer verilmistir.

Tiiketicide tutum degisikligi olusturmaya yonelik planli bir iletisim araci olan reklam-
cilik alaninda birgok kuram ve agiklayict model gelistirilmistir. Reklamcilik iginde
bulundugu her ¢agin 6zelliklerine gore siirekli bir degisim igindedir. Ornegin gerek
reklamin iletildigi ortam olan medya, gerekse tiiketici davranislar siirekli degismek-
tedir. Siirekli degisim nedeniyle reklamcilik kendi kuramsal ¢ergevesini olusturmak
icin daha temel bir alan olan psikoloji, antropoloji ve sosyoloji gibi disiplinlerinden
kuramlar kullanmaktadir. Bu nedenle Nan & Faber, (2004) reklamcilig1 “degisken
alan” psikoloji, sosyoloji ve antropoloji gibi temel alanlar1 ise “diizey alan” adiyla
siniflandirmistir. Degisken bir alan, bir grup bilim adaminin bir fenomene ortak bir
ilgi gelistirmesi ve onu sistematik olarak arastirmaya baslamasiyla baslar ve basaril
olmak i¢in fenomeni neyin olusturdugu konusunda ortak bir anlagsma olmalidir. Bagta
davranis bilimleri olmak {izere bir¢ok disiplin ile iligkili olan reklamcilik, yiiz yil1 as-
kin siiredir akademik alanda zengin bir literatiire sahiptir. Dijital doniisiimiin 6zellikle
reklamcilik alaninda da yasandig: giintimiizde tiiketici zihninin nasil ¢calistig1 ve rekla-

min tiiketicideki etkisi tizerine siirekli yeni ¢aligmalar yapilmaktadir. Fakat pazarlama

1 Ogr. Gor. Dr., Bartin Universitesi, Bartin Meslek Yiiksekokulu, Halkla iliskiler ve Tanitim, ORCID:
0000-0002-7664-5927, cihangir@bartin.edu.tr



